Qual a primeira coisa que vem a sua cabeca quando pensa numa revista de
moda? Luxo? Marcas famosas? Estilo de vida? Dicas sobre novos produtos para a
beleza? Celebridades?

De fato, uma revista de moda costuma ter todos esses ingredientes. Entretanto,
ainda que vocé saiba o nome de muitas marcas de luxo, conhega os langamentos da
moda e os novos cremes importados, € provavel que tenha dado pouca atencdo as
modelos que ajudam a vender e propagar todos esses produtos. Talvez chamem sua
atencdo apenas algumas caracteristicas desses corpos, tal como a tdo almejada ma-
greza, os cortes de cabelo ou as maquiagens que procura imitar.

Um discurso mais critico sobre a publicidade de moda tem apontado a magreza
excessiva das modelos - ainda que, salvo raras excecoes, isso gere pouquissimo im-
pacto na visualidade da moda. Entretanto, a brancura da pele das modelos ¢ algo acei-
to como “natural”. De fato, as paginas das revistas de moda, nacionais e estrangeiras,
sao predominantemente povoadas por corpos brancos. Assim, tal como ha marcas de
luxo que séo propagadas nos editoriais de moda e publicidade das revistas, ha tam-
bém um corpo associado a moda e ao luxo, o corpo das mulheres brancas.

No artigo O corpo [branco] feminino no discurso de moda em Vogue, Daniela
Novelli apresenta parte dos resultados de sua pesquisa de doutorado realizado no
programa de Ps-Graduagéo Interdisciplinar em Ciéncias Humanas (PPGICH), da Uni-
versidade Federal de Santa Catarina (UFSC), na area de Estudos de Género. Daniela
observa a "invisibilidade" dos corpos brancos nas edicdes francesa e brasileira da re-
vista Vogue publicadas entre 2006 e 2010. Em outras palavras, estamos tdo acostu-
mados a ver mulheres brancas nesse tipo de publicacdo que pouco questionamos os
significados politicos e culturais dessa presenca. De um modo geral, indaga-se sobre
a auséncia de corpos negros ou de outras etnias, mas o excesso da “branquidade”
raramente € colocado em discussao.

0O artigo que ora apresentamos traz os corpos brancos para o primeiro plano.
Ao analisar como o discurso midiatico e a visualidade da moda feminina colaboram
para o fortalecimento do “poder racial branco”, a autora observa ainda como o mul-
ticulturalismo € tratado, tanto na narrativa quanto nas imagens, de forma superficial.
Sao descolocados para roupas ou cenarios aspectos estereotipados de culturas ndo
europeias. Nas modelos retratadas sdo incomuns outros tons de pele além do "branco”.

Portanto, ao colocar em questéo o canone de beleza europeu e caucasiano pro-
pagado, o artigo de Daniela Novelli colabora para ampliar nosso “modo de ver" as
revistas de moda de luxo, justificando sua escolha como o melhor trabalho do Grupo
de Trabalho Moda, Cultura e Historicidade.

Maria Claudia Bonadio e Maria Cristina Volpi
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O corpo [branco]
feminino no discurso
de moda em Vogue

The [white] female body in the fashion
discourse in Vogue

[resumo] Este artigo pretende dar visibilidade ao corpo [branco] feminino convo-
cado pelo discurso de moda na revista Vogue, por meio de uma analise documental
e qualitativa de edicdes francesas e brasileiras publicadas entre os anos de 2006 e
2010, a partir de uma breve reflexao sobre a produgdo contemporanea e midiatica da
“"branquidade” nesse periodico de alta moda e prét-d-porterde luxo.

 palavras-chave |

branquidade; corpo; feminino; Vogue.

[abstract] This article aims to give visibility to the female [white] body convened
by the fashion discourse in Vogue magazine. Through a documental and qualitative
analysis of French and Brazilian editions of the magazine from 2006 through 2010,
the article reflects briefly on contemporary and media production of "whiteness" in
this monthly journal of high-fashion and prét-a-porter.

[keywords] whiteness; body; female; Vogue.



Neste artigo, o periodico Vogue € apresentado como fonte e objeto de uma pes-
quisa interdisciplinar em ciéncias humanas, inserida notavelmente nos campos da
moda e dos estudos de género e pds-coloniais'. A partir dessa perspectiva, questdes
tedricas e metodolodgicas sdo articuladas com base nos whiteness studies, permitin-
do uma importante reflexdo sobre a primazia da representacdo do corpo feminino
[branco]? em edigbes francesas e brasileiras publicadas no fim do primeiro decénio de
nosso século.

Veremos que tal primazia esta historicamente relacionada com a producéo dis-
cursiva da "branquidade”, termo adotado para fazer referéncia a traducdo de white-
ness efou blanchité, concordando com Horia Kebabza (2006), em seu artigo L'univer-
sel lave-t-il plus blanc?: race, racisme et systéme de priviléges (O universal lava mais
branco?: raca, racismo e sistema de privilégios):

[..] se certos(as) pesquisadores(as) empregam a palavra blanchitude
para traduzir o termo whiteness, n6s preferimos o de blanchité. Como
destaca Judith Ezekiel, blanchitude esta calcado sobre a palavra négri-
tude, movimento literario e artistico que buscava valorizar os aspec-
tos positivos da cultura ou da identidade negra. A blanchitude, nesta
l6gica, poderia ser apenas uma afirmacdo daquilo que seria positivo
em uma cultura "blanche”, o que é perfeitamente contraditério ao
conceito desenvolvido aqui. (KEBABZA, 2006, p. 145, tradugio nossa)

Se a raca é, como afirma Stuart Hall (2013), um “significante flutuante"
porque é uma construcdo discursiva, pode-se dizer que a brancura (co)produz
habitus de maneira articulada e simultanea a outras formas de dominacédo de
classe e de sexo/género, influenciando identidades, maneiras de ver, pensar e agir
- variaveis em distintos contextos socioculturais e historicos. Para Bouamama,
Cormont e Fotia (2012, p. 73, traducéo nossa), a brancura é também “[..] uma
espécie de vestimenta “racial” que funciona como um passaporte social, abrindo
portas fechadas aos no Brancos(as)"

Analises realizadas anteriormente em edicdes brasileiras de Vogue demons-
traram quanto o corpo feminino havia se tornado uma sede de significagcdo e sub-
jetivacdo da juvenilizagdo (NOVELLI, 2009), representando um dos modelos mais
desejados de nossa atualidade: "beleza-magreza-juventude” (OLIVEIRA, 2005, p.
200). Mas tal visibilidade global nio significou que esse modelo tenha sido proble-
matizado do ponto de vista das condicdes culturais e histdricas associadas a cons-
trucdo social do corpo branco. Acreditamos, portanto, que a “brancura” deveria ser
acrescentada ao modelo proposto por Nucia de Oliveira.

0 corpo [branco] feminino de Vogue, embora atravessado por distintos aspectos
socioculturais em contextos europeus e latino-americanos, tornou-se “invisivel" por
ser justamente um corpo dominante discursivamente e naturalizado por todo o ethos
que envolve suas condicdes de producéo, representacao e circulacdo no campo da alta
moda e do prét-a-porter de luxo?, trazido por esse periodico ao longo de sua historia.

Pode-se dizer que os chamados critical whiteness studies (estudos criticos
da brancura) floresceram nos Estados Unidos na década de 1990, embora W.E.B.
Du Bois tenha sido, provavelmente, o precursor em teorizar sobre a identidade
racial branca ainda no inicio do século XX, publicando Black reconstruction in the
United States (CARDOSO, 2010).

Segundo Ruth Frankenberg (1993), a raca molda a vida das mulheres brancas da
mesma forma que a vida de homens e mulheres é¢ moldada por seu género. Para Maria
Aparecida Silva Bento (2002, p. 27), evitar focalizar o branco é evitar “[...] discutir as
diferentes dimensges do privilégio” Dessa forma, torna-se crucial “[...] olhar a raciali-
dade [racialness] da experiéncia branca" (FRANKENBERG, 1993, p. 1, tradugio nossa)
em contextos sociais nos quais pessoas brancas tém, muitas vezes, visto a si mesmas
€omo n&o raciais ou racialmente neutras.

N§
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Para Lourenco Cardoso (2010), o termo “branquitude” foi sugerido no Brasil por
Gilberto Freyre em 1962, no sentido de identidade racial branca e como analogia a pa-
lavra negritude. E, ainda, Alberto Guerreiro Ramos, pioneiro em propor estudos sobre a
identidade racial branca no Pais, utilizou o termo “brancura”, significando para nossa
literatura cientifica atual o conceito de “branquitude”.

Portanto, em relagdo ao contexto brasileiro, a adocdo do termo “"branquidade”
neste artigo pode também substituir o que muitos autores consideraram como “bran-
quitude”, o que ndo impede de levar em conta o que Guerreiro Ramos considerou
em seu ensaio como “brancura”, pois ndo se pode negar quanto os aspectos fisicos
(fendtipos) adquirem importancia no complexo processo de definigdo de identidades
raciais brancas, da ideia de raca ou de comportamentos relacionados ao grupo branco
e as diferentes dimensoes da brancura e da prdpria construgdo social da “branquida-
de" (CARDOSO, 2010).

Sob o esquema corporal ha outro esquema, composto de histdrias, de anedotas,
de metaforas e de imagens, construindo, assim, a relagdo que entretém o corpo com
o espaco cultural e social que ele ocupa. E, segundo Hall (2013), sdo justamente essas
histdrias que constroem tal relacdo, e nédo a inscricao da diferenca no corpo. Por meio
de uma mesma violéncia simbolica racial, distintas formas de dominagdo configuram
0 corpo branco e “naturalizam” a brancura no universo do luxo, diante do aparente
“esvaziamento” da cor branca como identidade cultural em contextos historicos e
politicos latino-americanos e europeus.

Em 2006, a versdo brasileira de Vogue publicou uma edicdo especial intei-
ramente dedicada as férias de julho. Mulheres reconhecidas no campo da moda
brasileira e que atuam ou atuaram no mercado internacional visitaram diferentes
destinos: Carolina Overmeer (correspondente de Vogue Brasil em Paris) viajou para
a india; Cassia Avilla (ex-modelo) foi para Portugal; Cris Barros (estilista) visitou
Buenos Aires e Peté Marchetti (consultora de moda) viajou para a Africa do Sul.
Inspirados justamente nesses paises, o fotografo Daniel Klajmic e a editora de
moda Chiara Gadaleta Klajmic produziram um editorial de moda para mostra-los
a partir do olhar de Vogue.

Nas imagens, exclusivamente modelos brancas trajavam looks inspirados nas
indumentarias indianas, portuguesas, argentinas e africanas. Todas as fotos foram
tiradas em estudio, com fundo branco e ambientadas com tecidos. Quando as mo-
delos - trés para cada local representado - ndo estavam usando chapéu ou turbante
na cabeca, tinham os cabelos esticados e amarrados em coques. Sequndo a redato-
ra-chefe Patricia Carta, Vogue traz "[...] o olhar sofisticado de nossas convidadas e a
hospedagem em hotéis e resorts que séo verdadeiros paraisos na terra - seja la qual
for a sua imagem de paraiso” (CARTA, 2006, p. 11). Trata-se de um bom exemplo a
partir do qual significantes plasticos, iconicos e linguisticos passam a fazer sentido no
campo da moda se interpretados com base em um ethos constituido pela branquidade
- e somente com base nele.

A brancura ¢ o fruto de uma aprendizagem social que repousa sobre a
socializacédo dos individuos. Tal socializacdo possui trago: de inegalida-
des racistas, de processos de racializacdo dos “outros"”; de construgdes
identitarias de Brancos(as) [..]; da crenca de ser neutro e universal
[..]; do mundo do pensamento e da representacéo das inegalidades e
das identidades Branco/n&o Branco; da invisibilidade dos “privilégios"
brancos e de sua normalidade. (BOUAMAMA; CORMONT; FOTIA, 2012,
p. 72, tradugdo nossa)

Pode-se, ainda, ler a frase "Brincadeira étnica para arrasar no safari" no editorial
sobre a Africa do Sul, assim como “Um caleidoscopio de cores, tecidos e volumes"
sobre a india. Ou seja, para além da questdo do “autoexotismo” na moda brasileira,
tais representacdes remetem a hegemonia do corpo branco - e mesmo a suposta
“neutralidade” - no discurso da moda contemporanea produzido em Vogue.



Que corpo [branco] é esse?

Imagens da exposicao Mannequin, le corps de la mode* revelam que o corpo
feminino da moda ocidental contemporanea ¢ branco. Embora o “corpo da mane-
quim” tenha sido objeto de algumas transformacdes estéticas ditadas pela moda
do século XX, estas ultimas ndo conseguiram ultrapassar a ideia de corpo [branco]
como simples mercadoria.

A magreza se tornou um poderoso significante do corpo [oranco] da moda, acen-
tuada particularmente nas ultimas décadas do século XX, quando a modelo Kate Moss
tornou-se o icone do estilo “heroina chique” nos anos 1990, numa alusdo ao aspecto
deploravel de um corpo consumido pelo excesso de drogas e alcool. A moda passava
a produzir imagens cada vez mais influenciadas por todo um conjunto de compor-
tamentos sociais voltados para a consagracao de habitos desregrados e fantasiosos.

Carine Roitfeld, redatora-chefe a frente de Vogue Paris durante a primeira
década de nosso século, foi constantemente acusada de sexismo, anorexia e racis-
mo. A edicdo de fevereiro de 2008 traz a figura da cantora Amy Winehouse como
inspiracéo para o editorial de moda intitulado L'ldole (O idolo), sendo realizado por
Emmanuelle Alt. Nele, a modelo brasileira Isabeli Fontana encarna o universo da
fama da cantora, fotografada por Peter Lindbergh no consagrado Hétel de Crillon,
com vista para a Place de la Concorde, em Paris.

Alias, a superexposicdo midiatica das bad girls (garotas mas) foi alvo de preo-
cupacéo por parte da ONU, que oficialmente se pronunciou contra a “[...] desastrosa
imagem que elas retornam aos jovens” (COLMANT, 2008, p. 234, tradugio nossa). Para
além de um fendmeno de moda, a fabricacdo das garotas mas esta ligada a escala
da violéncia sempre presente: “[...] elas cruzaram a linha invisivel, verdadeiro Muro de
Berlim, que codifica o bem e o mal. Garota ma porque rebelde contra uma socieda-
de que impde as mulheres uma violéncia intoleravel”, como escreve Marie Colmant
(2008, p. 238, tradugio nossa) na matéria Bad girls.

icone rebelde do rock, Janis Joplin € a Amy Winehouse de hoje. Mesma
voz incrivel, mesmo temperamento, mesma presenca cénica fascinan-
te e mesmo senso de estilo [...]. Com excecéo de que Janis Joplin é no
inicio uma adolescente de fisico ingrato e distante do modelo Barbie
que faz referéncia nesta América amarrada do inicio dos anos 60 [...].
Um pequeno mundo branco que ndo admite que uma menina escute a
musica negra, que beba cerveja com os rapazes e se veja como cantora
de blues. (COLMANT, 2008, p. 238, tradugdo nossa)

Embora a problematica da inferioridade da cultura negra na sociedade norte-a-
mericana tenha sido abordada baseada na figura de Janes Joplin, o corpo [branco]
tatuado e extremamente magro de Winehouse tornou-se alvo de um discurso pro-
missor e legitimado justamente por meio do lugar social que essa cantora ocupava
na midia, atribuido tanto ao seu talento indiscutivel quanto a sua liberdade propria
de se parecer com quem bem pretendesse. Roitfeld e Alt reproduzem uma espécie de
branquidade que € simbolicamente revolucionaria: "Sua voz faz unanimidade. Suas
MANEIRAS claramente menos. Mas esta garota BLUES INDOMAVEL queima sua vida
absolutamente como ela deseja, fenomenal fonte de inspiracdo entre RETRO assumi-
do e provocacdona pele” (ALT, 2008, p. 252, grifos do autor, tradugéo nossa).

Em julho de 2010, Vogue Brasil publica uma edicdo dedicada a “linguagem
corporal”, com destaque para o caso da top holandesa Kim Noorda, que mostra a
Vogue o diario que escreveu durante o ano em que batalhou contra a anorexia: “[...]
sincero e comovente, ele revela como a moda ainda tem de caminhar muito para
que glamour combine com vida saudavel” (SINGER, 2010, p. 112), representando
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a luta por um corpo “normal”. A modelo, branca e bastante jovem, afirmou que
durante os desfiles emagrecia por pressao dos agentes, mas depois engordava de
novo: “Quando no més seguinte aparecia para um trabalho, era visivel a decepcéo
no rosto de quem havia me contratado, por conta da diferenca entre meu compo-
site e a aparéncia real" (SINGER, 2010, p. 113).

Tal declaracdo comprova a dificil condicdo para manter o corpo exageradamente
magro, dentro dos padrBes exigidos pela estética idealizada [branca] do mundo das
passarelas. Essa matéria sobre Kim Noorda deve ser entendida no contexto mais am-
plo dessa edicdo de Vogue, que a publica juntamente com o editorial Body couture,
fotografado por Jacques Dequeker. Ao deixar claro que a aposta € em um discurso que
"[..] elege o corpo feminino como a grande estrela da edi¢4o", a editora Daniela Falcio
parece querer mostrar duas faces da mesma moeda (ou melhor, duas medidas para
um mesmo corpo): de um lado, reconhece seus limites, mas de outro, o exalta com
termos que remetem ao poder de seducéo: "[...] como nesse caso recheio é fundamen-
tal, acionamos Alessandra Ambrosio, modelo sinénimo de corpo saudavel, feminino e
curvilineo” (FALCAO, 20104, p. 17).

Mesmo o corpo de Ambrédsio ndo pode ser considerado saudavel e muito me-
nos curvilineo se comparado com as formas de Gisele Biindchen, por exemplo. Nesse
sentido, a estética da magreza extrema, personificada por Kate Moss na década de
1990, pode ter sido retomada no fim da primeira década de nosso século como parte
de um processo de revalorizagdo do padrdo europeu de corpo no contexto globaliza-
do da moda contemporanea. E importante ressaltar que o editorial Body couture faz
referéncia aos corsets: "Os corsets sdo a estrutura dos novos vestidos de noite. Ricos
e trabalhados, eles vém a luz para avisar que, nesta temporada, quem brilha é o corpo
feminino, saudavel e curvilineo” (FALCAO, 2010b, p. 124).

A imagem do corset, peca que causou graves deformacdes corporais em mulhe-
res da elite [branca] da Europa Moderna, é entdo associada no editorial 4 ideia de
glamour, saude e feminilidade. Por meio de um discurso de moda bastante ambiguo,
Vogue néo nos deixa esquecer que o padrao estético europeu exerce ainda hoje uma
influéncia determinante nas producées de moda no contexto brasileiro, uma vez que
modelos brasileiras de projecdo mundial - muitas delas gatichas e com ascendéncia
europeia - ocupam lugar central nas edices brasileiras de Vogue.

Brancas, jovens, sensuais e extremamente magras: as modelos acabam personi-
ficando o corpo [branco] da moda, mesmo na era da globalizagdo do luxo. Pode-se
dizer que tais discursos sobre o corpo [branco] feminino no campo da alta moda e
do prét-a-porter de luxo sdo, a partir de Vogue, fruto de uma producéo sintonizada
com a concepcdo contemporanea global de beleza corporal, bastante ambigua por
sinal: o corpo extremamente magro da modelo Alessandra Ambrosio ganha destaque
nesse editorial, apds uma década da virada explosiva no padrdo de beleza brasileiro
liderado por Blindchen.

Ha, portanto, em Vogue (Paris-Brasil), um movimento dindmico que se cons-
titui inseparavelmente de um corpus de discursos, um corpo de produtores, um
conjunto de lugares de producdo de discursos e de producdo de produtores de dis-
cursos (BOURDIEU e BOLTANSKI, 2008). E tal constitui¢do se aplica perfeitamente
a imagem distintiva desse periodico, que celebra em suas paginas o corpo [branco]
da moda contemporanea.

Consideracoes finais

Vimos em edicdes francesas e brasileiras de Vogue, publicadas entre os anos de
2006 e 2010, que a identidade racial branca é (re)construida no campo da moda por
meio de um ethos sustentado e legitimado pela producéo discursiva da “branquidade”,
justamente a partir da circulagdo de imagens do corpo [branco] feminino, contribuin-
do, assim, para a manutencao de privilégios historicamente “invisiveis”, dos quais o
grupo branco usufrui nas mais diversas esferas da vida social. Pode-se dizer que as
analises demonstraram quanto a hegemonia simbodlica desse corpo aparece “natura-
lizada" por um racismo diferencialista e culturalista.



Apesar de ser sempre situada, a branquidade pode adquirir diferentes configu-
ragdes simbdlicas, dependendo de como a brancura € atravessada por outras formas
de dominagdo em distintos contextos. Mas isso ndo impede que possamos identificar
mais convergéncias do que divergéncias estéticas no que diz respeito ao padrao de
beleza europeu no universo da moda contemporanea vendida em Vogue por meio de
seu “classicismo intemporal".

Em um sentido mais amplo, a construgdo imagética e imaginaria aristocratica
[oranca] em Vogue contribui historicamente para a reproducdo do poder racial bran-
co. Redatoras-chefes, editoras de moda, fotografos, criadores, criticos e jornalistas de
moda integram um conjunto particular de profissionais legitimados no e pelo campo,
transmitindo todo o potencial simbdlico de seu conceito institucional de vanguarda.
As breves analises trazidas neste artigo sobre a producio discursiva (textual e ima-
gética) do corpo [branco] em Vogue serviram para tornar visivel um corpo incolor,
neutro, transparente, como uma “porta de vidro" (PIZA, 2002).

Espero, finalmente, ter “marcado” e “nomeado” uma cultura [branca] hegeméni-
ca a partir do universo da moda de vanguarda para tornar a branquidade mais visivel
aos dominantes, apontando dimens6es brasileiras e francesas do mesmo privilégio
branco - estas ligadas tanto a um "lugar de vantagem" quanto a um "ponto de vista”,
como bem salientou Ruth Frankenberg (1993).
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NOTAS

1 Tese de doutorado defendida junto ao Programa de Pés-Graduacéo Interdisciplinar em Ciéncias Humanas
(PPGICH), da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Area: Estudos de Género. Orientacio de Cristina
Scheibe Wolff e co-orientacéo de Susana Bornéo Funck. Agradecimentos: bolsa CNPq e bolsa Capes-Cofecub n.
692/10, sob a coordenaciio no Brasil de Miriam Pillar Grossi (UFSC) e, na Franca, de Agnés Fine (UTM).

0 uso de colchetes no termo “branco” (incluindo sua aplicagio no plural efou no feminino) tem o objetivo
de chamar a atencéo para a invisibilidade cultural e histérica que o corpo branco adquiriu no processo de
construgdo social da branquidade. Se a “negritude” configurou-se como um movimento literario e artistico que
buscava valorizar os aspectos positivos da(s) cultura(s) ou da(s) identidade(s) negra(s), pode-se dizer que o termo
“branquidade”, adaptado de whiteness (do inglés) e de blanchité (do francés), faz referéncia a tradugdo material
e ideal das relacdes sociais racistas favoraveis ao grupo social de Brancos(as) (KEBABZA, 2006). Nesse sentido,
a escolha dessa traducdo em portugués — em vez de “branquitude” — vem de encontro, justamente, a ideia de
que este Ultimo poderia ser apenas uma afirmacao daquilo que seria positivo em uma cultura "branca”, o que é
perfeitamente contraditdrio ao conceito desenvolvido aqui.

B Termos utilizados para fazer referéncia ao segmento da “moda de luxo" vendida em Vogue, marcada
historicamente pela invengéo da alta-costura (haute couture) na Franca e mais recentemente pela produgdo em
série (mas relativamente restrita) de colecdes sazonais. O Brasil, que ndo possui tradi¢do na linha de alta-costura,
esta empenhado desde os Ultimos anos em fabricar e exportar produtos dessas colecdes de alta qualidade com
maior valor agregado, incluindo nesse objetivo, principalmente, as marcas que participam dos eventos Sao Paulo
Fashion Week (SPFW) e Rio Fashion. Essa “moda de luxo" abrange ainda outros importantes setores, tais como
acessorios e perfumes.

¥ Exposicdo do Palais Galliera, Museée de la mode de la Ville de Paris, parte do programa hors-les-murs aux
Docks, Cité de la Mode et du Design que ocorreu entre 16 de fevereiro e 19 de maio de 2013.
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