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Jornalismo de moda e visualidades
femininas nas revistas ilustradas de
Salvador no inicio do século XX

Fashion journalism and female visualities on illustrated
magazines from Salvador at the early 20th century
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[resumo] Este artigo visa discutir e analisar como a presenc¢a de um contetido sobre
moda nas revistas ilustradas de Salvador, que surgiram no bojo da modernizacdo da im-
prensa da cidade do inicio do século XX, foi decisiva para a constituicao e as disputas de
sentido em torno de novas sociabilidades femininas relacionadas a presenca e ao uso do
espaco urbano. A partir da leitura de imagens e textos sobre moda, buscaremos perceber
como a imprensa procurava controlar as novas formas de visualidade no uso da cidade
pelas mulheres. Ao mesmo tempo, essas novas formas permitiam apropriacdes que possi-
bilitavam as mulheres um protagonismo em lugares sociais pouco acessiveis, levando-as a
questionarem o seu lugar e papel na vida publica e privada.

[palavras-chave] Moda. Revistas ilustradas. Mulheres. Visualidade de si. Salvador.

[abstract] This article aims to examine how the presence of fashion content inside
illustrated magazines in Salvador was decisive to the structural and symbolic disputes
around the new female sociabilities regarding their usage of urban space, considering
these magazines emerged within the city’s press modernization in the early twentieth
century. From the reading of images and texts about fashion, we attempt to understand
how the press sought to control the new forms of visuality in women'’s usage of the city,
while at the same time enabling them some protagonism in social places otherwise unlikely
accessible, leading them to question their place and role both in public and private life.
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Introducgao

A vestimenta e a moda tém ocupado cada vez mais espaco na reflexdo contempora-
nea, incidindo sobre as praticas corporais, auxiliando na compreensdo da insercao desse
corpo na sociedade. Assim, compreendida como um fenémeno cultural, a moda reverbe-
ra na nossa vida cotidiana, consolidando determinadas tendéncias comportamentais, mas
também instaurando novos modos de ser e de estar em sociedade. Assim, procuramos evi-
denciar alguns aspectos que envolvem a roupa e a moda na dinamica do vivido a partir de
uma perspectiva compreensiva, tendo em vista, particularmente, a importancia e a vigéncia
da composigdo da aparéncia e seus dispositivos de difusao na afirmacao e na autonomia da
figura feminina.

Nesse percurso investigativo é importante ressaltar que, desde o periodo do Ilumi-
nismo, a roupa e a moda tém despertado o interesse de intelectuais, historiadores e pesqui-
sadores em geral. Daniel Roche destaca em seu estudo sobre a Cultura das Aparéncias que
“o sistema indumentario era para a Enciclopédia um campo proficuo de debate” (ROCHE,
2007, p. 439), evidenciando, por um lado, os aspectos mais especificamente historicos de
um objeto material, por outro, revelando uma instigante analise do consumo em vigor na-
quele momento. Diderot e D’Alembert, responsaveis pela elaboracdo da Enciclopédia, vao
descrever e ilustrar varios processos técnicos de manufatura, bem como as habilidades de
certos oficios que orbitam o universo do vestuario, potencializando essa capacidade de in-
terferéncia humana sobre as coisas e a inventividade que se da na execucao de artefatos e
suas dinamicas de atuacao.

Mas, obviamente, que as questdes ideologicas, religiosas e filosdficas também se fa-
rao presentes. Como assinala Roche, um dos termos da Enciclopédia, o falbald, por exemplo,
incita uma reflexdo ampla sobre o espirito inconstante da moda e seu sentido metafisico,
reverberando na prépria dimensado da durabilidade humana e seu progresso: “Esta grande
roda do mundo, que traz de volta todos os eventos, que também traz de volta todas as modas
e faz ressurgir os falbalas” (ROCHE, 2007, p. 444). Assim, observamos que a complexidade
do sistema do vestuario na constituicio dos modos de vida ird mobilizar a mente desses
homens que logo percebem a importancia e a pregnancia social de um fendmeno aparente-
mente futil e secundario.

A roupa contribuia para uma nova organiza¢ao das relacées humanas, em que
os lacos entre a andlise econdmica e material, a andlise moral e politica eram
empregados na descri¢do das técnicas, na histéria e na erudicdo e na causa da re-
forma, e em que, como nas utopias, o fosso entre conhecimento e acdo diminufa.
(ROCHE, 2007, p. 446)

Na percepc¢ao do autor, ha nesses discurso e pensamento iluministas a clareza do va-
lor emblematico da roupa e da moda, a descoberta desconcertante de toda uma estética do
mundo visivel, em que a propria determinagdo do ser se institui pelo seu aparecer.
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E sob essa perspectiva que intentamos dar conta da presenca de um contetido sobre
moda nos impressos ilustrados soteropolitanos do inicio do século XX, observando como essas
informacdes foram decisivas para a constituicdo e as disputas de sentido em torno de novas
sociabilidades e visualidades femininas relacionadas a presenca e ao uso do espago urbano.

Visualidades femininas na moda pelas revistas ilustradas

A produgao e a circulacao de impressos ilustrados na Bahia remontam, aproxima-
damente, a segunda metade do século XIX. Adotando o uso de litografia e da xilogravura,
periodicos como O Faisca (1885-1887), A Malagueta (1897-1898) e A Coisa (1897-1904)
abordaram temas como politica, abolicionismo e republicanismo geralmente preferindo
uma linguagem mais chistosa e satirica.

O surgimento de novos impressos ilustrados em Salvador, com o avangar do século
XIX, ocorre de modo muito irregular; revistas eram lancadas e encerradas rapidamente. O
inicio do século XX, entretanto, altera essa dindmica na medida em que a adog¢do de novas
tecnologias de comunicagao e de transporte impulsionam as possibilidades de produgdo e
circulagdo de periodicos ilustrados que passam a experimentar novas técnicas de impres-
sdo, diagramacdo, segmentacdo, bem como o uso da fotografia (MARTINS; DE LUCA, 2008).
Além disso, o processo de urbanizacdo e modernizacdo que ocorre nas principais cidades do
pais e do mundo também atinge Salvador, embora em uma propor¢ao bem menor. Podemos
acrescentar que, no inicio do século XX, a cidade da Bahia experimenta algumas interven-
¢Oes urbanas mais especificas. A chegada da energia elétrica em alguns pontos da regiao
e 0 aprimoramento dos sistemas de transportes com a presenca dos bondes elétricos e a
modernizac¢do do porto sdo algumas das acoes (SAMPAIQO, 2005).

Seguramente, essas mudancas favoreceram uma maior dindmica na vida urbana so-
teropolitana, mesmo que distante da efervescéncia pela qual outras cidades do pais, como
Rio de Janeiro e Sdo Paulo, estavam passando. Na imprensa local, algumas revistas irao se re-
vezar na tentativa de melhor captar o momento que a cidade vivia, estimulando-a a seguir os
passos das outras capitais. No ano de 1905, é fundado O Papdo, um dos primeiros periodicos
ilustrados coloridos de Salvador. Assumidamente inspirada no carioca O Malho, a revista vai
usar o humor e a satira para criticar alguns costumes da cidade. Apesar de uma existéncia
curta, a sua presenca em alguma medida influenciou a iniciativa de outros intelectuais em se
lancar no mundo dos impressos baianos. Nao foi a toa que, um ano depois, nasceu a Revista
do Brasil,um dos principais impressos ilustrados dos anos 1900, em Salvador.

Fundado em 1906 pelo bacharel José Alves Requido, o quinzendario era um impresso
ilustrado que fazia parte de um empreendimento maior; a Imprensa Econdmica, que realizava
trabalhos tipograficos. O seu proprietario também assumia as fungoes de diretor e colunista. A
revista possuia, em média, 50 paginas de assuntos variados, prevalecendo um conteido mais
voltado para o cenario politico baiano. O espago exclusivo para a propaganda era em torno de
sete paginas, no inicio, no meio e no fim da revista. Também ha a presenca de reclames no in-
terior do periddico dividindo o espago com outras noticias e imagens em uma mesma pagina.
Nessas propagandas, em um primeiro momento, predominam os textos que vendem produtos
como maquinas de escrever, roupas, calcados, medicamentos e servicos médicos.
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Nos primeiros anos, 1906 e 1907, o principal mote da revista era a satira politica,
expressa, sobretudo, em charges e caricaturas de personalidades politicas ou da situacao
da cidade de Salvador que, naquele momento, e para os editores do periddico, ndo tinha um
status de cidade moderna ou civilizada. E comum localizar nas paginas da Revista do Brasil
colunas como “Tracgos e Trogas”, “Furtadinhas” e “Piparotadas” que buscam ironizar fatos e
acontecimentos soteropolitanos. Ainda nesse periodo, ha uma predominancia de textos lon-
gos em detrimento das imagens, o que nos leva a entender que o publico leitor do peridédico
era mais restrito as elites politicas e intelectuais da cidade.

A maioria das imagens presentes € de charges ironizando politicos acompanhadas
de longas legendas, o que, em alguma medida, confirma a nossa tese de que a compreensao
das imagens envolvia um bom dominio da leitura. Nesse momento, as imagens fotograficas
ainda sdo poucas e estao mais voltadas para retratos do busto de politicos.

A partir de 1908, ha uma reorientacao do uso de imagens na revista, passando a pre-
valecer mais as fotograficas, nao so6 de perfis de politicos, mas de cendrios, paisagens, cida-
des e edificacbes. Sintomatica nesse processo € a constante publicacdo de edi¢bes especiais
que muitas vezes passavam de 100 paginas para retratar detalhadamente o estado de mo-
dernizagdo de capitais brasileiras, como Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sao Paulo e Manaus.
Ainda que a satira politica, bem como as charges continuassem, a proposta de apresentar
fotografias de cidades aponta para a preocupacdo do peridodico com um duplo movimento:
estimular o processo de adoc¢ao e constituicdo de uma nova visualidade urbana, bem como
captar essa mudanga.

Nessa atmosfera, um contetido envolvendo a presenca feminina, embora timidamen-
te existente desde as primeiras edi¢des da revista, comeca a aparecer de modo sistematico.
As fotografias, sobretudo posadas, passam a retratar as mulheres compondo cenarios fami-
liares ao redor de homens, geralmente seus pais, maridos e irmaos, os elementos centrais
das imagens. Por sua vez, as propagandas também investem na figura da mulher para a ven-
da de produtos, como chocolates, cigarros, remédios e artigos de beleza. E nesse contexto
que encontraremos as primeiras evidéncias sobre a moda nas revistas ilustradas da cidade
ainda nos anos 1900.

A principio, nas primeiras edi¢des, a tematica da moda aparece de forma muito espo-
radica nas paginas da Revista do Brasil. Tampouco existia um espac¢o préprio para o assunto,
como uma se¢do ou coluna. A partir de 1908, contudo, os textos e imagens sobre moda co-
mecam a ter uma presenga mais frequente no quinzenario. Em uma das primeiras evidén-
cias sobre o tema, um colunista afirma que:

Nao pense o leitor que eu lhe venha explicar o que seja a moda. Antes uma boa
morte do que entrar nesse novo labirinto de Creta onde ninguém sabe por onde
entra e muito menos por onde deva sair. Mas, em suma como temos de andar de
acordo com os tempos e 0s tempos sdo elegantes, que querem? Aqui estamos e
nés na brecha. E pena que a moda varie tio infinitamente, o que inda lhe torna
mais dificultoso o estudo. Enquanto o diabo esfrega um olho a mulher inventa
dez modas muito diferentes e cada qual mais comica.
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Mas seja como for, a moda é uma necessidade. O que se reprova sdo 0s exageros
extremos que a degeneram. A moda tem uma func¢ao mercantil de grande impor-
tancia e pouco tempo darei para que ela entre no estudo da Economia Politica
como um dos fatores mais importantes para a producao e circulacdo de riquezas.
(REVISTA DO BRASIL, Salvador; ano 5, n. 9, 30 de novembro de 1910, p. 43)

Ao ler o texto, uma das primeiras impressdes que temos é a de que o autor deixa
transparecer alguma duivida sobre o significado da moda ou se a tematica poderia ser digna de
ser pauta de um impresso daquela natureza. Na verdade, as exigéncias sobre as visualidades
em uma cidade ansiosa por reformas parecem obrigar o autor a tratar de um assunto que ele
ndo tem tanto dominio, principalmente pela sua reconhecida dificuldade para estudar um tema
que muda muito, com uma velocidade rapida. Por outro lado, a sua inabilidade para tratar do
assunto nao lhe deixou de reconhecer o potencial comercial e econdmico da moda, talvez ndao
s6 em relacdo a producao e a circulagao de riquezas, como ele mesmo diz, mas para a propria
saude financeira da revista. Afinal, por mais que fosse um periodico de satira politica, ele pre-
cisava falar de temas que pudessem contribuir para garantir mais leitores, sobretudo leitoras.

Nesse sentido, o recurso das imagens, especialmente as charges e caricaturas, revelou-
-se uma estratégia muito utilizada pela revista como forma de pautar o tema (figura 1). Essa
linguagem tanto permitia tratar do assunto, revestindo-o de um mundanismo tipico dos ideais
civilizatérios, como também possibilitava o emprego da satira, uma vez que a moda ainda era
vista como um espaco dos exageros e da subversdo dos papéis femininos. Sdo muitas as ima-
gens que exploram como as senhorinhas baianas acompanhavam as tendéncias e como pode-
riam fazer de modo extravagante e condenavel, conforme veremos mais adiante.

FIGURA 1 - CARICATURA SOBRE A VESTIMENTA AS JOVENS NORMALISTAS

FONTE: Revista do Brasil, Salvador, ano 7, n. 6, 31 de julho de 1912, p. 9.
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Ao longo das edicdes, a quantidade de imagens aumenta e o tamanho e a disposicao
delas nas paginas da revista ndo eram periféricos em relacdo aos outros contetidos. A ima-
gem acima, por exemplo, ocupa mais da metade de uma pagina e ao usar a linguagem da
moda tenta mostrar que os editores estdo a par do vocabulario.

Pelas nossas pesquisas, os responsaveis pela producdo e pela publicacdo da Revista do
Brasil parecem encerrar a sua publicacdo no ano de 1912. Curiosamente € no ano do suposto
encerramento das atividades do impresso que se inicia 0 mandato de José Joaquim Seabra no
governo estadual. Na imprensa, sua primeira gestdo foi marcada pela intensificagdo dos me-
lhoramentos urbanos. Ruas foram ampliadas e criadas, a exemplo da Avenida Sete, principal
obra do governo que reunia o chamado comércio elegante da cidade (LEITE, 1996).

Se a Revista do Brasil parece nao ter sobrevivido para relatar esse novo momento da
cidade, outros impressos a sucederam na tarefa de manter Salvador em uma atmosfera de
progresso. Esses periddicos ja surgem em um contexto de nao s6 modernizacao da cidade,
mas também da sua propria imprensa como ocorria em outras cidades do pais, especial-
mente na década de 1910 (MARTINS, 2001; OLIVEIRA; VELOSO; LINS, 2010). Na Bahia, o
exemplo mais sintomatico foi o surgimento do jornal A Tarde, em 1912, que inovou ao in-
corporar o uso de imagens, melhorar a segmenta¢do do conteido e dar mais atencdo as
tematicas mundanas. Tais mudangas foram significativas para um jornal de circulagdo diaria
e indicaram um novo caminho a ser seguido pela imprensa soteropolitana (SANTOS, 1985).

Em 1914, a revista A Caretinha, por exemplo, foi langada anunciando:

Dedicando-nos ao progresso de nossa terra, procuraremos sempre, informar os
nossos leitores sobre os fatos da atualidade, fixando-os pela indiscreta objetiva
fotografica, ao mesmo tempo, que documentaremos a marcha ascensional do Es-
tado em todos os departamentos da atividade humana. (A CARETINHA, Salvador,
n. 1, 13 de agosto de 1914, p. 7)

Para cumprir as promessas desse editorial, nada mais justo, portanto, de, logo na sua
primeira edicdo, os responsaveis pela A Caretinha revelarem uma preocupacao jornalistica
com a moda, destinando-lhe um espaco proéprio.

Para a orientacao das nossas gentis leitoras resolvi abrir esta secdo, com o intuito
de nela escrever o que penso sobre a moda. As senhoras que primam por obte-
rem destaque, devem cuidar antes de tudo, em um meio de oferecer aos seus ob-
servadores uma aparéncia elegante nas suas toilettes e ornatos. (A CARETINHA,
Salvador, n. 1, 13 de agosto de 1914, p. 15)

Ainda que seja desconhecido o paradeiro desse impresso no que tange a quantidade
de edi¢cOes publicadas, a emergéncia de A Caretinha aponta para uma gradativa preocupacao
do campo com a moda. A nossa hipétese se confirma quando passamos a investigar a revista
A Renascenga, uma das principais revistas ilustradas nesse momento e que, seguramente,
assumiu uma posicao central no processo de moderniza¢do da imprensa baiana.
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Derivado de um empreendimento fotografico, a empresa Photografia Lindemann, o
mensario foi fundado em 1916 por Diomedes Gramacho e José Dia da Costa. Os editores
eram funcionarios da empresa fotografica de propriedade de Rodolpho Lindemann, um ale-
mao que, com passagens por Sdo Paulo e Recife e na esteira do fendmeno de retratar as
cidades e a sua transformacao, constituiu um rico conjunto de clichés de variadas paisagens,
personalidades, espagos publicos e privados de Salvador. Ao aproveitarem o acervo foto-
grafico da empresa, bem como as oficinas graficas, os editores puderam empreender uma
revista que, na década de 1910, era o principal periddico ilustrado da capital baiana.

Tendo circulado ao menos até 1928, geralmente a revista apresentava, por edigdo,
em média 50 paginas ricamente ilustradas. Nelas é possivel encontrar um conteuido bastan-
te diversificado: esportes, literatura, politica, artes, militarismo, enfim uma quantidade am-
pla de temas, o que nos permite caracteriza-la como um periédico de variedades. E possivel
que, pela capacidade grafica das suas oficinas e pela diversidade de tematicas abordadas em
suas paginas, A Renascenga tenha atraido uma série de empresas que buscavam nao sé ven-
der os seus produtos e servigos no periddico, como associa-los a marca de novidade e mo-
dernidade que caracterizava a propria A Renascen¢a na imprensa da cidade. Nesse sentido,
ao menos as dez primeiras e dez ultimas paginas do mensario eram destinadas aos reclames
e propagandas geralmente voltados para cosméticos, salide e vestuario. Sobre essa varieda-
de de conteudo, o que parece prevalecer, porém, é uma preocupacao de incutir nos leitores
um desejo de mudanga no comportamento em sintonia com as transformag¢des urbanas em
curso na cidade, especialmente nos quatro anos que antecederam a fundagdo da revista.

Diferentemente de outras publicagoes do periodo, cujo surgimento e tempo de publicacdo
ndo ocorreram no momento mais intenso de reformas urbanas, A Renascenga é fundada imedia-
tamente apos o governo J. J. Seabra. Nesse sentido, a revista sera uma das maiores entusiastas da
mudanca da paisagem urbana soteropolitana. Um exemplo expressivo € a publicagao da coluna “A
Bahia Moderna” que, no formato de uma reportagem fotografica, exibe alguns simbolos do pro-
gresso baiano, como a entdo recém-inaugurada Avenida Sete e a reformada e ampliada Avenida
Oceanica, além de casardes e palacetes residenciais das elites situados no distinto bairro da Graga.
Outra coluna bastante sintomatica é a “Bahia Social” que procura deixar o leitor a par das princi-
pais festas e eventos da cidade, sempre oferecendo dicas de como se comportar nesses ambientes.

Sem duvidas que, diante de novas sociabilidades e formas de ver e ser visto na cidade,
a presenca feminina em Salvador e na revista é cada vez mais evidente e valorizada textual
e visualmente. Na A Renascenga, muitas sdo as capas estampadas por mulheres, os concur-
sos que buscam eleger a mulher mais elegante de Salvador, além de fotografias de perfis de
senhoras e senhorinhas ndo sé mais compondo ambientes familiares ao redor de homens
como uma expressao de poder deles. Agora é mais comum encontrar imagens de mulheres
no espago publico, como partidas de futebol e de ténis, no footing, no cinema, além de nos
carnavais dos clubes sociais. As propagandas oferecendo novos tratamentos de beleza femi-
nina surgem em profusao. Na revista, esse movimento é perceptivel ndo s6 na publicacao de
imagens envolvendo as mulheres, mas, sobretudo, na produgao de um conteudo especial-
mente voltado para esse publico, do qual podemos destacar as colunas “Postais Femininos”
e “Pensamentos Intimos” que apresentam as opinides das jovens e senhoras sobre temas
como casamento, festas, familia, religido, entre outros.
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A tematica da moda esta dentro desse leque de contetidos voltados para uma nova
visualidade de mulher na cidade, tendo um espaco especial na A Renascenga. Trata-se de
uma coluna que atendia pelo nome “Elegancias do Més” (figura 2). A sua disposicdo nas pa-
ginas da revista ndo era fixa, por vezes o texto aparecia nas primeiras paginas e em outras
entre a metade e o fim do mensario. A rubrica sempre era assinada pelo nome Aidole que,
na verdade, era Eloida Gramacho, esposa de Diomedes Gramacho. Infelizmente, a autora da
coluna faleceu, como foi noticiado pela propria revista em uma das suas edi¢oes (A RENAS-
CENCA, 1918). E possivel que este tenha sido o motivo pelo encerramento da rubrica. O fato
de a autoria da secdo ser feminina é um indicio de que a moda se constituia ndo s6 como um
espaco para uma visualidade feminina, como também um lugar de protagonismo das mu-
lheres na condi¢ao de autoras em um momento em que o espaco da literatura e da imprensa
era majoritariamente masculino.

Nas edig¢des nas quais “Elegancias do Més” esta presente, encontramos, uma quantida-
de significativa de gravuras e clichés ilustrando alguma tendéncia do momento. Em todas as
colunas, essas imagens eram acompanhadas de textos explicando como usar determinada toa-
lete e, sobretudo, defendendo o valor social da moda. Ao longo das edi¢des, identificamos que
a rubrica passou a ter uma vinheta que ilustrava o seu titulo, possivelmente um recurso para
destacar o texto, revelando uma gradativa centralidade que a coluna passou a experimentar.

FIGURA 2 - VINHETA DA SEGCAO ELEGANCIAS DO MES

FONTE: A Renascenga, Salvador, n. 4, 26 de setembro de 1916, p. 39.
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Em um dos primeiros textos da rubrica, Aidole defende que:

A moda é uma coisa util, uma criacao genial e indispensavel que é estudada quoti-
dianamente nos paises civilizados. A verdadeira elegancia ndo consiste somente
no vestudrio, sim também no modo desembaragado e leve do andar, no tratamen-
to das unhas, na maciez das maos, na conservagao da pele, etc. (A RENASCENCA,
Salvador, n. 10, fevereiro de 1917, p. 19)

Aqui ja é possivel perceber que a autora busca incutir no leitor a ideia de que a moda
ndo é um assunto futil, pelo contrario, uma necessidade para as sociedades que almejam
algum grau de civilidade. Nessa direcdo, os editores da revista parecem cumprir uma func¢do
primordial de, pelas colunas, orientar as leitoras no modo correto e estudado de adornar-se,
vestir-se e mesmo andar. Em outra passagem, Aidole afirma que: “Muito dificil é escrever
sobre os tons da moda, talvez mais do que sobre as toiletes, porque a escolha das cores nao
deve obedecer a uma fantasia e sim a um estudo sério sobre a tonalidade dos cabelos e dos
olhos, de quem deseja vestir bem” (A RENASCENCA, Salvador, n. 10, fevereiro de 1917, p.
19, grifo da revista). Enfim, mais do que se vestir bem é preciso saber se vestir bem e esse
conhecimento é possivel adquirir na A Renascencga.

Em relacao as rubricas sobre a moda em outros impressos baianos identificados,
“Elegancias do Més” tinha um diferencial que era a presenca de textos longos, comprometi-
dos nao s6 em defender ou explicar as tendéncias da moda, mas, principalmente, em susten-
tar o valor social do fendmeno em um contexto de busca por uma civilizagao. “Elegancias do
Més” busca pedagogizar uma visualidade feminina ndo s6 pela imagem propriamente dita,
mas também pelo texto que a acompanha. Em uma de suas defesas, Aidole diz que “alguns
classificam de coquetismo as mulheres que se trajam com requinte, mas ndo havendo exa-
gero, acho que a garradice faz parte da civilizagdo e mesmo da educac¢do” (A RENASCENCA,
Salvador; n. 2, agosto de 1916, p. 43). Enfim, essas observacdes indicam uma estratégia de
convencimento que busca atingir um publico para além do feminino.

O impacto de A Renascenga parece ter sido fundamental para o surgimento de novas
revistas ilustradas na cidade nos anos 1920. Embora segmentadas e com tematicas mais espe-
cificas, eram frutos da propria consolidacdo de sociabilidades mundanas. Podemos destacar,
por exemplo, a revista Artes & Artistas que explorava o universo cinematografico hollywoodia-
no ao trazer resenhas de filmes e entrevistas com os astros do cinema (HABERT, 2002).

Em relacdo ao contetido de moda, a revista Artes & Artistas era a que mais se apro-
ximava de A Renascenga. A sua rubrica era intitulada de “A Elegincia de Artes & Artistas”.
A secao costumava ocupar uma posi¢do central do periodico, sempre preenchendo uma
pagina inteira (figura 3). Diferentemente de “Elegancias do Més”, o que prevalecia naque-
la coluna eram os desenhos das toaletes. Os poucos textos que as acompanhavam eram
mais para descrever a vestimenta. Algo que nos chamou atencdo é a propaganda incutida
na coluna.
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FIGURA 3 - EXEMPLO DE UMA COLUNA DE MODA DA ARTES & ARTISTAS

FONTE: Artes & Artistas, Salvador, n. 119, 21 de janeiro de 1923, p. 12.
Acreditamos que a presenca de um lugar especifico nas revistas indica ndo s6 o seu po-

tencial para a constituicdo de novas visualidades femininas, mas ainda amplia as possibilidades
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de venda dos impressos. Como um empreendimento comercial cuja continuidade também de-
pendia do volume de vendas das edi¢oes e do espaco para a publicidade, os leitores poderiam
comprar as revistas ndo sé para se atualizar das tendéncias, mas para saber onde encontra-las
por meio das propagandas de lojas que ofereciam cal¢cados, fazendas, bem como cosméticos e
servigos estéticos.

A quantidade de anuncios dessa natureza, em conjunto com outras fontes das pro-
prias revistas, levam-nos a interpretar que mais do que constituir nos periédicos um espaco
proprio, a moda indiretamente atravessava todo o impresso. Presente desde as capas e che-
gando as ultimas paginas nos reclames, a moda impregnava todo o contetido dos periodicos.
A forma como mulheres e homens estdo dispostos nas propagandas, como posam nos regis-
tros fotograficos que ilustram as colunas sobre os eventos sociais, ndo pode ser entendida
sem se observar o que eles vestem e como estdo vestidos. Como revistas ilustradas nas quais
um dos principais motes era incutir nos leitores a importancia de ver e ser visto, os aderegos
sdo pecas fundamentais na composicao das imagens. Na propaganda a seguir (figura 4), da
marca de cigarros Leite & Alves, é notavel como a visualidade feminina é atravessada pelas
ideias de moda que envolvem saber vestir e se comportar. O cigarro, nesse caso, surge como
mais um elemento fundamental para compor uma visualidade desejada.

FIGURA 4 -PROPAGANDA DO MISTURA 80, UM DO CIGARROS DA MARCA LEITE & ALVES

FONTE: Bahia Ilustrada, Salvador, n. 7, junho de 1918, p. 10.
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Enfim, ainda que de forma breve, a analise da gradativa evolu¢ao quantitativa e qua-
litativa das revistas ilustradas no contexto da modernizacao urbana de Salvador possibili-
tou-nos entender que um dos motivos da transformacdo desses periddicos de variedade,
ndo soO na capital baiana, como em outras grandes cidades do pais, guarda relagdes com o
aumento da presenca da mulher, especialmente a da elite e a da classe média, no espaco
publico. Em outras palavras, a emergéncia feminina nas ruas e avenidas e em outros lugares
fora do lar reorientou o olhar da imprensa e dos intelectuais, entre outros grupos sociais,
sobre como a mulher deveria estar no espaco, no sentido de lhe permitir novas sociabilida-
des, visualidades e questionamentos de lugares sociais historicamente estabelecidos ou a
ressignificar hierarquias, formas de dominios e controles patriarcais, para além dos espagos
privados. Desse modo, é possivel encontrar na historiografia uma série de trabalhos que
apontam para esse processo (FREIRE, 2006; ALMEIDA, 2008; MALUF; MOTT, 1998; GOEL-
LNER, 2003). Para o caso de Salvador, concordamos com Marcia Barreiros quando diz que:

Na passagem do século XIX para o século XX, a presenca feminina nas ruas de
Salvador foi percebida de modo muito constante pelos contemporaneos, notada-
mente os cronistas da vida cotidiana. Num sistematico processo de ocupacgdo do
espaco publico, as mulheres dos setores sociais elevados e medianos acompanha-
vam a transformacdo dos costumes de uma cidade que aos poucos se moderniza-
va, procurando seguir desenvolvimentos similares ocorridos em outras capitais
do pafs. Foram diversas as experiéncias do sexo feminino nas ruas de Salvador,
0 que nos leva a repensar os limites do chamado patriarcalismo no periodo em
estudo. A imagem da mulher reclusa em seu lar, unicamente preocupada com a
rotina doméstica, desinteressada por qualquer instru¢do ou ocupagao laboriosa
e limitada nas suas diversoes, ndo esta de acordo com os comportamentos e vi-
véncias femininas no contexto da Bahia republicana. (BARREIROS, 1997, p. 138)

Esse fendmeno exigiu da imprensa uma nova forma de comunicagao textual e, princi-
palmente, visual, para captar a mulher na cidade e perceber as senhoras e senhorinhas como
elemento central de uma nova dindmica urbana (DE LUCA, 2012). Este fendmeno ndo aconte-
ceu exclusivamente em Salvador e cidades como a capital do pais expressam bem tal processo:

O Rio de Janeiro, como cidade-capital modernizada, torna-se espago que possibili-
ta a emergéncia de uma nova mulher. Assim, as reflexdes em torno de uma imagem
sobre a “cidade-capital elegante”, unida a ideia de moderna e sedutora, apontavam
para um conjunto de ideias em torno do feminino que promoviam em imagem da
cidade como uma bela mulher. Ambas eram fruto da beleza da civilizagdo moderna.
Esta imagem “cidade-mulher” se apoiava em um discurso que tinha suas raizes em
uma percepcao fin-de-siécle sobre o feminino e sobre a cidade calem (sic) que am-
bas simbolizavam objetos que despertavam sentidos. Cidade e mulher, nas revistas
ilustradas eram objetos sexualizados e adornados, as estrelas que brilhavam com
amodernidade e, como tais, eram parte de uma mesma mise-en-scene, pois conju-
gavam uma ideia de feminidade inteiramente teatral: o autoadornamento feminino
e o décor. (VELLOSO; OLIVEIRA; LINS, 2010, p. 202-203)
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Ao retratar a mulher visualmente no espaco urbano, as revistas ilustradas se assu-
mem como uma empresa comercial na imprensa da cidade, o que faz com que elas, na busca
pelo lucro, constantemente se atualizem na forma e no conteido como um modo de manter
o publico leitor fidelizado. No caso das mulheres, estar no espago publico leva ao desejo de
querer ser vista, de modo que é necessario saber estar no espago e saber ver e ser vista nele.
Foi esse movimento que contribuiu para que as mulheres pudessem se perceber como sujei-
tos ativos no processo de modernizacdo da cidade e da imprensa. Assim, “conformava-se a
mulher ao mercado impresso, nao apenas como leitura, mas, sobretudo, como consumidora
de produtos de toda ordem” (MARTINS, 2001, p. 378). Sera papel das revistas:

A prefiguracdo de modelos femininos, reiterando a tradicional postura de ra-
inha do lar, mas abrindo um leque de condutas alternativas, em que se projetou
a mulher emancipada, educadora, esportista, saudavel, moderna, e porque nao,
a sufragista e feminista. Em outras palavras, prefigurava-se a mulher que inte-
ressava ao mercado, identificada como cliente em potencial, capaz de influenciar
as decisdes de familia, vista como um ser em expansdo. Através do texto, mas
subliminar e/ou ostensivamente pelo reclame e pela imagem a seu servigo, as
mensagens daquele periodismo construiram-se consoante as exigéncias merca-
dolégicas; privilegiaram a mulher, submetendo-a aos modelos de importacao,
aos valores de fora, ainda que se vivesse naqueles dias a euforia nacionalista,
simultaneamente veiculada pelo mesmo periodismo. (MARTINS, 2001, p. 379)

Logo, a leitura e o consumo da revista sdo formas centrais de ver e ser visto, saber ver
e saber ser visto. A moda, entdo, torna-se fundamental no processo de construcdao de uma
visualidade feminina no espaco publico no inicio do século XX (BONADIO 2007; RAINHO
2002; SCHOLL, 2016; CLEMENTE, 2015). Entretanto, esse processo ndo ocorreu de forma
harmoénica na medida em que passa a existir uma disputa sobre o modo como essas visuali-
dades serdo processadas, em uma palavra, negociadas.

Visualidades negociadas

Gostariamos de avangar sobre outra questdo igualmente importante que trata das
tensdes e dos conflitos sobre como essa visualidade feminina deveria ser constituida em
toda a revista, mais especificamente nas colunas de moda. Nao sdo raros os textos e as ima-
gens que criticavam ou censuravam o modo como as mulheres consumiam esse conteudo.
Em uma nota da Semana Sportiva, por exemplo:

A moda dos cabelos curtos, a la garconne que da primeira feita do seu surto
ameacador, fora fortemente combatida nao conseguindo vingar, ao menos neste
Estado é agora a grande paixdo do sexo ex-fragil.

Eu aplaudo a moda dos cabelos cortados, por que ela tem o segredo de aumentar

a beleza e conservar a juventude, defendendo-a a garra dos anos.
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Mas, esse aplauso eu lhe daria mais franco, mais ardoroso, se houvesse uma por-
taria policial proibindo o uso para as reconhecidamente feias e as que, muito dis-
tantes de juventude, recorrem a ele como a ultima tdbua de salvagdo o remédio
reparador para os desenganos que florescem de cada ilusdo alimentada.

Aplaudiria assim, mais efusivamente, o cabelo a la gar¢onne, a satide da graca da
elegancia.

Oh! Schopenhauer, se ressuscitasses, qual ndo seria o teu embarago agora para de-
finires a mulher?! (SEMANA SPORTIVA, Salvador, n. 157, 14 de junho de 1924, p. 4)

Essa € uma critica muito comum nas revistas ilustradas. Ela indica que, mais do que
defender uma nova visualidade feminina pela moda, os editores buscam impor algum con-
trole no modo como essa imagem era construida. Como a critica acima, a questao geracional
também motivou a publicacao, pela Artes & Artistas, de uma entrevista de uma atriz que se
queixava do fato das jovens se maquiarem:

Toda vez que vejo uma jovem esconder a frescura de sua pele sob uma horrivel
camada de “rouge”, usar p6 em quantidade, vestir-se de um modo que a envelhe-
ce, tenho sempre desejos de falar-lhe como avé. Para mim é tdo patético ver uma
jovem “blasée” e artificial como ver uma velha que procurar rejuvenescer.

0O encanto da mocinha ndo é tao subtil como o da mulher madura, mas sua fran-
queza empresta-lhe delicioso encanto.

Uma sinceridade sem afetacdo pode contrabalancar sempre os misteriosos arti-
ficios quando esta sinceridade acompanha a inocéncia da juventude. (ARTES &
ARTISTAS, Salvador, n. 123, 18 de fevereiro de 1923, p. 11)

Por outro lado, outros colunistas preferiam assumir uma posicdo intermediaria de
negociacao sobre determinadas modas usadas pelas mulheres. Esse foi o caso da jupe culot-
te, muito criticada na Revista do Brasil. As principais queixas eram que o uso desse tipo
de roupa masculinizaria as mulheres ou dariam uma falsa ideia de beleza para senhoras
consideradas feias. Muitas charges foram produzidas satirizando o uso dessa tendéncia. Na
figura 5, o ilustrador desenha uma mulher usando uma jupe e a coloca com uma cabeca des-
proporcional ao seu corpo, afastando-se de um rato que compde a imagem. E possivel que
esse tipo de animal na imagem contribua para desconstruir alguma ideia de beleza para si
defendida pela senhora.
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FIGURA 5 - CHARGE DA REVISTA DO BRASIL SATIRIZANDO O USO DA JUPE CULOTTE

FONTE: Revista do Brasil, Salvador, ano 6, n. 10, 30 de setembro de 1912, p. 32.

Entre as varias criticas sobre essa moda, uma nos chamou bastante atenc¢do justamente
por assumir uma postura intermediaria. Segundo Snob, autor de um artigo sobre a jupe culotte:

A mulher, pensamos, nés no trabalho de emancipagdo que vai fazendo a suda,
tem o direito de vestir-se como quiser; se a sociedade tem tolerado e aplaudido o
sans-dessous e a entravée, porque ndo ha de admitir a jupe culotte?

Nado vemos em que se baseiem os adversarios da nova moda para essa oposi¢ao
sistematica, a jupe culotte é sobretudo um uso moralizador e decente. Isso de ser
menos estético, que importa se as préprias mulheres abdicam pouco a pouco da
sua graca e da sua elegancia. O sexo forte é que deve por as barbas de molho, en-
quanto lhe invadirem tao s6 o vestuadrio, a coisa corre bm. Quando porém, a mulher
assenhorear-se de faculdades que sdo exclusivamente entdo é que ver-se-a o diabo.

Imagine o leitor, uma mulher superiormente modernista, compenetrada dos seus
direitos e deveres na sociedade em que vive. Ela trabalha, discute, vota, enfim,
apoderar-se, uma a uma, de todas as prerrogativas dos barbados. Casa-se com
uma destas, um pobre moleirao e af é que ha de ver-se o inferno instalado no lar.
(REVISTA DO BRASIL, Salvador, ano 6, n. 1, 18 de maio de 1911, p. 9)
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Ainda que seja de forma irdnica, o autor do texto parece alertar aos seus leitores
sobre os perigos da moda ao oportunizar para as mulheres as possibilidades de emancipa-
¢do no que tange a sua participacdo na sociedade por meio do voto, do trabalho, enfim, da
cidadania. Nesse sentido, ha uma espécie de negociacdo e de concessao masculina a moda
feminina na tentativa de evitar a presenca das mulheres em outros espacos.

Consideracgoes finais

Seguindo as pistas de Roche acionadas na introduc¢do e avangando um pouco mais,
arriscamos dizer que é na dindmica da apari¢ao de cada um de nds que se constitui o grande
laco social em que as interagdes se efetivam. Desse modo, cabe-nos a constatacao de que a
cultura esta baseada e lastreada pelo entrelacamento de visualidades, pois € nesse campo
do visivel, do que se dar a ver e do que é visto, que o0s sujeitos interagem entre si, bem como
com os artefatos que os rodeiam e habitam, em ultima instancia insinuando uma dilatacao
da separacdo sujeito-objeto.

Ao propor uma descri¢ao do vivido sem o substituir por um mecanismo explicativo,
o qual tem tendéncia a reiterar os conceitos, a atitude fenomenolégica, adotada pela socio-
logia compreensiva, propoe, desse modo, a dissolugao da oposicao subjetivista-objetivista
situada, de um Eu em situacdo, a consciéncia estando sempre “consciente de..". Assim, a
fenomenologia esforca-se para explicitar o sentido que o mundo objetivo das realidades tem
para nds (todos os homens) na nossa experiéncia (partilhada).

Partindo desse pressuposto é que procuramos situar a moda em uma perspectiva
compreensiva (CIDREIRA, 2014). Como ja explicitamos em outro momento, a partir das
considerag¢des de Alfred Schiitz, entendemos que nosso mundo, interpessoal e social, é ex-
perimentado como um mundo impregnado de sentido e, sendo assim, o conhecimento ex-
perimental de tudo aquilo que toca meus semelhantes é radicalmente diferente do conhe-
cimento concernente aos objetivos fisicos do mundo (SCHUTZ, 1998). E, nesse sentido, n6s
somos capazes de “compreender” o que o Outro faz, por que motivos ele age de tal forma, e
sob que circunstancias o faz, e tal possibilidade nos é acessivel e pode ser interpretada por
nos justamente porque partilhamos experiéncias semelhantes.

Entre as experiéncias partilhadas, uma das mais fundantes é a experiéncia das nossas
visualidades, pois € por elas que nos impomos na sociedade e no mundo, bem como estabele-
cemos mecanismos de reconhecimentos mutuos entre os homens. Desse modo, constatamos
que a composicao da nossa aparéncia é um dos primeiros e mais imediatos articuladores da
nossa comunicabilidade, uma vez que interagimos por meio das nossas aparigoes.

Ao pensarmos na moda como uma porta de entrada para perceber como as revistas
construiram uma visualidade feminina, ndo podemos deixar de perceber que esse processo
€ marcado por relagdes género dialégicas e conflituosas. Entendendo o conceito de género
tal como define Joan Scott (1990), podemos perceber que, diante do processo de luta de de-
terminados grupos de mulheres pela presenca no espaco publico, o processo de moderniza-
¢ao da imprensa com o seu largo uso de imagens permitiu que as revistas ilustradas fossem
um lugar central de discussdo sobre como essas mulheres deveriam ver e se ver na cidade
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e como deveriam ser vistas na urbe por meio da imprensa. Assim, a importancia da moda
reside no fato de ela revelar as tensdes de género sobre o modo de impor determinada peda-
gogia do olhar, uma certa visualidade para o chamado “belo sexo”, bem como a forma como
as mulheres construiram suas proprias visualidades. Portanto, a analise das aparéncias e do
processo de construcdo delas ndo é neutro e ndo deve ser desconsiderada na problematiza-
¢ao do lugar da mulher na sociedade brasileira no inicio do século XX.

Como ressaltado por Renaud Camus, embora haja uma certa rejeicao da instancia
da aparéncia, é preciso ressaltar que a prépria arte - tao festejada pelos sabios, filésofos e
intelectuais de um modo geral - é filha da aparéncia. “Ndo ha nada que seja anterior a ma-
téria, a forma, a nota, a frase, a cor. A arte é imediatamente aparecer. [...] A esséncia da arte,
é o aparecer” (CAMUS, 2000, p. 21-22). Também a nogao de ideia, cuja raiz etimoldgica nos
remete ao grego, que significa “forma visivel”, “aspecto”, nos conduz a ideia mesma da apa-
réncia. Assim, como nos chama aten¢do Camus, “a caminhada em direcdo ao saber ndo cruza
com a aparéncia antes de encontrar o ser, mas negligencia o ser para encontrar a aparéncia”
(CAMUS, 2000, p. 63). Além desse aspecto, o autor nos relembra que o aparecer esta asso-
ciado a ideia mesma de civilizacdo, pois o0 homem, de certa forma, distancia-se da barbarie
na medida em que comeca a se preocupar com o olhar do outro sobre ele. “O homem saiu da
barbarie no dia em que ele se viu no espelho” (CAMUS, 2000, p. 22).

O ser sem o aparecer é um buraco, uma pedra, um esteredtipo, um nao-rompi-
mento. Aparecer e cultura arredondam os angulos, deslocam o ego, banalizam o
discurso, introduzem uma davida sobre o grau de certeza. (CAMUS, 2000, p. 22)

Quando nos instalamos no reino do aparecer, consentimos o jogo social, as vezes,
por uma questao civica e, no melhor das hipéteses, por uma espécie de exercicio espiritual.
Mas o fato € que acolher a instancia do aparecer é aceitar nao ser a todo instante tudo o
que se é para dar lugar ao ser dos outros. Reconhecemos que uma sociedade minimamente
civilizada preza pelo seu proprio aparecer, uma vez que busca troca e harmonia. E, de certa
maneira, podemos argumentar que a cultura é o inventario do visivel, na medida em que nos
incita a compreender o que nos da a ver. E, sobretudo, no estabelecimento das interacoes
sociais, é preciso que o homem consiga ver o que lhe é estranho. E impossivel estabelecer
uma comunica¢do, uma interacdo entre os homens se os mesmos nao tém a capacidade de
se desvencilhar um instante do seu proprio espirito e olhar em volta, até para se dar conta
de si pelo olhar do outro. E preciso sair de si para retornar a si.

O individuo tem sido cada vez mais impulsionado a ser o ator de sua propria existéncia
e, nesse sentido, a aparéncia revelou-se ser uma de suas principais aliadas nesse investimento
de si, em que se proclamam valores como autonomia e independéncia (BRETON, 2010). E, é
claro, que nesse cenario, cada vez mais as mulheres tém encontrado mecanismos para exercer e
externar sua autonomia, valendo-se sim de um dispositivo que lhe é familiar: o culto a aparéncia.

Reconhecemos que a indumentaria e a moda foram as primeiras formas que as mu-
lheres encontraram para expressar sua individualidade e externar seu modo de ser e estar na
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sociedade. Ainda no momento em que a sua voz era quase silenciada, a mulher conseguia se
fazer presente e se fazer notar pela composi¢ao da sua aparéncia. Como bem observa Georg
Simmel (2008), a moda seria um substituto da posicao no seio de uma classe profissional,
na qual o homem atuava predominantemente. Ainda segundo o autor, a moda vai significar
para a mulher, levando em conta o dualismo da vida social, a tendéncia para o geral, o sen-
timento de pertenca a certo grupo, o costume, a forma de vida aceita e reconhecida e a ne-
cessidade de individualizagao, uma caracterizac¢do individual de sua personalidade durante
muito tempo suplantada na histéria das civilizagoes.

Em geral, a histéria das mulheres mostra na sua vida exterior e interior, no in-
dividuo ou na coletividade, uma tao grande uniformidade, nivelamento e homo-
geneidade que elas, pelo menos na esfera da moda, esfera da mudanga pura e
simples, precisam de uma participacdo mais viva para acrescentar um estimulo
a si e a sua vida - tanto para a emocdo prépria como para os outros. (SIMMEL,
2008, p. 40)

O cuidado com o corpo e o preciosismo nos modos de se vestir revelavam o espago
das mulheres no lago social, por um lado; mas também possibilitaram a emergéncia e a con-
quista de novos espacgos para elas. Assim, observamos o importante papel da indumentaria
e da moda femininas como meio de inser¢do e empoderamento das mulheres. Pelo simples
ato de vestir é possivel comunicar de forma ndo verbal seus ideais e subverter barreiras de
género muito bem delineadas.

Assim, verificamos a moda como um fend6meno que diz respeito ao comportamento
humano em interacdo com a sociedade em que estd inserida. A indumentaria usada em cada
periodo acaba por refletir os habitos e costumes daquele momento historico; mas € preciso
reconhecer que as roupas atuam nao apenas como um espelho da cultura, mas também
como um elemento de constituicao de transformacdes da nossa sensibilidade e das praticas
e habitos de um determinado periodo histérico-social.

Referéncias

A Caretinha: Salvador, 1914.

ALMEIDA, Nukacia Meyre Aradjo de. Jornal das mocgas: leitura, civilidade e educacao
femininas (1932-1945). 2008. 261f. Tese (Doutorado em Educacao) - Faculdade de
Educacao, Universidade Federal do Cear3, Fortaleza, 2008.

A Renascenca: Salvador; 1916-1928.

Artes & Artistas: Salvador, 1920-1923.

Bahia Ilustrada: Rio de Janeiro, 1917-1920.

dObrals| | VOLUME 14 | NOMERO 29 | MAIO-AGOSTO 2020
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Henrique Sena dos Santos | Renata Pitombo Cidreira

BARREIROS, Marcia da Silva. Educac¢ao, cultura e lazer das mulheres de elite em Salvador,
1890-1930. 1997. 188f. Dissertacao (Mestrado em Histdria) - Faculdade de Filosofia e
Ciéncias Humanas, Universidade Federal da Bahia, Salvador, 1997.

BONADIO, Maria Claudia. Moda e sociabilidade: mulheres e consumo na Sao Paulo dos
anos 1920. Sao Paulo: Senac, 2007.

BRETON, David Le. A sociologia do corpo. 4 ed. Rio de Janeiro: Vozes, 2010.
CAMUS, Renaud. Eloge du paraitre. Paris: P.O.L. éditeur, 2000.

CLEMENTE, Mariana Braga. Moda e modos de consumo no Brasil do século XX: revistas
e a construcdo de aparéncias. 2015. 360f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicag¢do e
Semidtica) - Faculdade de Comunicacdo, Filosofia, Letras e Artes, Pontificia Universidade
Catodlica de Sdo Paulo, Sao Paulo, 2015.

CIDREIRA, Renata Pitombo. A moda numa perspectiva compreensiva. Cruz das Almas:
Editora da UFRB, 2014.

FREIRE, Maria Martha de Luna. Mulheres, mies e médicos: discurso maternalista em
revistas femininas (Rio de Janeiro e Sao Paulo, década de 1920).2006. 336f. Tese (Doutorado
em Histdria das Ciéncias e da Saude) - Casa de Oswaldo Cruz, Fiocruz, Rio de Janeiro, 2006.

GOELLNER, Silvana Vilodre. Bela, maternal e feminina: imagens da mulher na Revista
Educacdo Physica. Rio Grande do Sul: Editora Unijui, 2003.

HABERT, Angeluccia Bernardes. A Bahia de outrora, agora: leitura de Artes & Artistas.
Salvador: Academia de Letras da Bahia e Assembleia Legislativa do Estado da Bahia, 2002.

LEITE, Rinaldo Cesar Nascimento. E a Bahia civiliza-se...: ideais de civilizacdo e cenas
de anti-civilidade em um contexto de moderniza¢do urbana: Salvador, 1912-1916. 1996.
162f. Dissertacdao (Mestrado em Historia) - Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas,
Universidade Federal da Bahia, Salvador, 1996.

DE LUCA, Tania Regina. Mulher em Revista. In: BASSANEZI, Carla; PEDRO Maria Joana. A
nova historia das mulheres no Brasil. Sio Paulo: Contexto, 2012.

MARTINS, Ana Luiza; DE LUCA, Tania Regina. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de
Janeiro: Editora Contexto, 2008.

MARTINS, Ana Luiza. Revistas em revista: imprensa e praticas culturais em tempos de
Republica, Sdo Paulo (1890-1922). Sao Paulo: Edusp, 2001.

dObrals| | VOLUME 14 | NOMERO 29 | MAIO-AGOSTO 2020
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Henrique Sena dos Santos | Renata Pitombo Cidreira

MALUE, Marina; MOTT, Maria Lucia. Reconditos do mundo feminino. In: SEVCENKO, Nicolau
(org.). Histdria da vida privada no Brasil: da belle époque a era do radio. V. 3. Sdo Paulo:
Companbhia das Letras, 1998.

OLIVEIRA, Claudia de; VELLOSO, Monica Pimenta; LINS, Vera. 0 moderno em revistas:
representacoes do Rio de Janeiro de 1890 a 1930. Rio de Janeiro: Garamond, 2010.

RAINHO, Maria do Carmo Teixeira. A cidade e a moda: novas pretensoes, novas distin¢des
- Rio de Janeiro, século XIX. Brasilia: Editora UnB, 2002.

Revista do Brasil: Salvador, 1906-1912.
ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias. Sao Paulo: Editora Senac, 2007.

SAMPAIO, Consuelo Novais. 50 anos de urbaniza¢ao: Salvador da Bahia no século XIX. Rio
de Janeiro: Versal, 2005.

SANTOS, José Welinton Aragao dos. Formacao da grande imprensa na Bahia. 1985. 133f.
Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias Sociais) - Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas,
Universidade Federal da Bahia. Salvador, 1985.

SCHOLL, Raphael Castanheira. A feminilidade que se aprende: a educacao através damoda
na Revista do Globo/RS (1929-1939). 2016. 202f. Tese (Doutorado em Educacdo) - Escola

de Humanidades, Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2016.

SCOTT, Joan. Género: uma categoria util de analise histdrica. In: Educacdao e Realidade.
Porto Alegre, v. 16, n. 2, p. 5-22, jul./dez. 1990.

SCHUTZ, Alfred. ElIéments de sociologie phénoménologique. Paris: Editions LHarmattan,
1998.

SIMMEL, Georg. Filosofia da moda e outros escritos. Lisboa: Edi¢des Texto & Grafia, 2008.

dObrals| | VOLUME 14 | NOMERO 29 | MAIO-AGOSTO 2020
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras



