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[resumo] O presente artigo tem como tema as relagdes entre a formagdo e o campo de
atuacdo do profissional de moda. Foram analisados os percursos formativo e profissional
e os campos de atuac¢do dos egressos do ano de 2001 de um curso de bacharelado em
Moda, em Santa Catarina, iniciado em 1997. Os dados da presente pesquisa foram gera-
dos por meio do questionario, aplicado aos egressos (2001), dos quais os relatos dessa
primeira turma auxiliam a compreender a proposta curricular e os diferentes contextos
de formacdo daquele periodo historico. Para compreender o curriculo desse curso e seus
cruzamentos com a atuacao do profissional formado utilizou-se para geracdo de dados o
Projeto de Viabilidade do Curso de Moda (1996) e a avaliagdo da entrevista com o coorde-
nador do curso. A esses instrumentos foram utilizadas a analise tematica e discursiva de
Bardin (2016). Por meio dessas vozes, busca-se compreender como se dao suas relacdes
profissionais a partir do curriculo da graduacgao. Ainda como base tedrica, utiliza-se Antu-
nes (1985; 2015) a fim de fundamentar as transformacdes vividas pelos estudantes diante
das morfologias do mundo do trabalho durante a década de 2000.

[palavras-chave] Curso superior. Moda. Trabalho. Egressos.

[abstract] This research has as its theme the relations between the formation and the
field of performance of the fashion professional. The training and professional trajecto-
ry and the fields of work of the graduates of 2001 from a bachelor of fashion course in
Santa Catarina, started in 1997, were analyzed. The research analyzed reports from the
first class of this course in order to understand the proposal curriculum and the different
training contexts of that historical period and aims to analyze the fashion curriculum of
this course and its relationship with the professional performance of graduates. Thus,
through the voices of the graduates, we seek to understand how their professional rela-
tionships take place from the course curriculum. For this, thematic and discursive analy-
sis by Bardin (2016) on curriculum documents of the Feasibility Project for the Fashion
Course (1996), the analysis of the interview with the course coordinator and the answers
to the questionnaire applied to the graduates (2001). Still as a theoretical basis, Antunes
(1985; 2015) is used in order to substantiate the changes experienced by graduates to the
morphologies of the world of work during the 2000s.
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Introducgao

A presente pesquisa tem como tema as relagdes entre a formacdo e o campo de atua-
¢ao do profissional de Moda. Aqui foram analisados os percursos formativo e profissional
dos egressos do ano de 2001 de um curso de bacharelado em Moda, fundado em 1997, de
uma instituicao de Blumenau, em Santa Catarina. O estudo avaliou relatos obtidos por meio
de um questionario da primeira turma de formandos no mesmo, para investigar a proposta
curricular e os diferentes contextos de formacdo daquele tempo histdrico. Importante res-
saltar que essa foi a primeira graduacao de Moda de Santa Catarina a ser criada depois da
Lei de Diretrizes e Bases da Educacao (LDB/1996), portanto, as escolhas culturais estariam
voltadas aos contextos locais.

No cenario econdmico do Brasil da década de 1990, ocorreram mudanc¢as no mundo
do trabalho uma vez que, a época, o pais abriu-se para os mercados internacionais e pas-
sou a sentir os efeitos da globalizacdo, como o desemprego e a desigualdade social, refor-
cando sua condicao de nagao subdesenvolvida ao comparar-se com nagdes primariamente
industrializadas (LENZI, 2000) como Alemanha e Italia, que ja estavam em estagios mais
avancados. Santa Catarina, por exemplo, possuia um modelo de desenvolvimento pautado
na industria (LENZI, 2000), o que foi possivel observar no Plano Catarinense de Desenvolvi-
mento (PCD) de 2006, assim como no investimento para que o curso de Moda auxiliasse na
profissionaliza¢ao do setor téxtil- vestuarista do Estado.

Durante a trajetdria, os egressos vivenciaram a diversificagao do segmento de moda
e a reestruturacao industrial no pais. Em 2003, a Associacao Brasileira de Estilistas (Abest)
uniu esfor¢os com a Agéncia Brasileira de Promoc¢do de Exportagdes e Investimentos (Apex-
-Brasil) para a internacionalizagdo do setor téxtil e do vestuario nacional, uma mobiliza-
¢ao que influenciou no perfil multifacetado do especialista em moda (SILVA; NASCIMENTO,
2012).

Em novembro de 2006, foi criado o Programa Cultural para o Desenvolvimento do
Brasil (BRASIL, 2006a), o qual abordava a moda como um segmento cultural, e depois surgi-
ram as diretrizes do Plano Cultural da Moda, em 2013 (BRASIL, 2013a), que mencionava os
campos institucionais, empresariais e criativos da moda.

Nesse sentido, a concep¢ao de moda enquanto cultura foi impulsionada com o Pro-
jeto Cultural para o Desenvolvimento do Brasil (BRASIL, 2006a) e, posteriormente, influen-
ciada pelo Plano Cultural da Moda (BRASIL, 2013a), ambos visando popularizar e demo-
cratizar a moda brasileira (BRASIL, 2013b). A Associacdo da Industria Téxtil e de Confecgao
(Abit) participou desse processo e, a partir dele, surgiram os incentivos para os pequenos e
meédios produtores. No contexto econdmico de Santa Catarina, durante a década de 2000, ja
se notava o estimulo do governo as micro e pequenas empresas (MPE) e ao microempreen-
dedor individual (MEI) (PCD, 2006).

A histéria da formacgao do curriculo de Moda no Brasil comegou com os cursos técni-
cos, que formavam profissionais para a industria, o que se inicia em Santa Catarina a partir
do século XX. Para Borges e Lima (2015), o curriculo da graduagdo teve origem no técni-
co, utilizando um conceito de moda vinculado ao vestuario. Para Mattos (2015), no Brasil,
o reducionismo da concep¢dao de moda origina-se da constitui¢do fabril do trabalho com
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roupas e o surgimento dos cursos superiores ocorre a partir da década de 1990, motivado,
em parte, pela demanda do setor téxtil-vestuarista por profissionais aptos a competirem no
mercado externo.

A partir dessa breve contextualizacdo, ressaltamos que a presente pesquisa visa
compreender o curriculo de Moda e seus cruzamentos com a atuagao profissional do egres-
so, buscando, nas suas vozes, compreender as relacoes de trabalho estabelecidas desde o
curriculo do curso superior. Para isso, serdao apresentadas algumas informagdes sobre a
moda enquanto construcdo identitaria no Brasil e sobre a moda inserida no contexto téxtil
de Santa Catarina, as caracteristicas da proposta curricular em sua primeira versao, bem
como o percurso formativo dos profissionais e suas areas de atuacdo depois da conclusao
do curso, em 2001.

Dessa maneira, os instrumentos que utilizamos para o levantamento de dados foram
o Projeto de Viabilidade do Curso de Moda, de 1996, uma entrevista semiestruturada com o
coordenador do curso, o qual foi o proponente do projeto durante a década de 1990, e rela-
tos dos egressos obtidos por meio de questionario. A técnica de estudo utilizada foi o exame
do contetudo de Bardin (2016), a analise tematica e a do discurso. Em relagdo a proposta cur-
ricular do curso de Moda, nds a observamos com base nos contextos citados por Sacristan
(2000), que considera o curriculo uma construgao histérico-social e, portanto, complexo e
carregado de simbolismos.

O questionario foi aplicado aos egressos da primeira turma do curso de Moda da
instituicdo investigada que se iniciou no segundo semestre de 1997. Dos 40 estudantes, 27
completaram a graduacdo nos quatro anos de duracdo minima e se formaram em 2001.
O contato com eles foi feito com autorizacao da Divisdo de Registro Académico (DRA) da
universidade pesquisada. Dos 27 concluintes, conseguimos contatar 16 deles e obtivemos
apenas oito respondentes, que sdo representados com nomes ficticios de personalidades da
moda do Brasil.

Importante ressaltar que a pesquisa tem carater qualitativo, logo, a amostra nao re-
presenta o pensamento de todos os formandos, mas os excertos de suas trajetorias indi-
viduais trouxeram informac¢des que nos ajudaram a compreender o curriculo do curso de
moda e suas relagdes com a atuagdo profissional.

Quanto as ligacoes entre os campos de atividade acessados pelos egressos e a forma-
¢ao curricular da graduacgao, foram identificadas mudanc¢as no comportamento econémico
global e regional, bem como no mundo do trabalho durante a trajetoria dos profissionais.
Assim, com esta pesquisa, esperamos colaborar para a compreensao da aplicabilidade do
curriculo do curso de Moda ao mundo do trabalho, diante das transformacdes relatadas
pelos entrevistados, uma vez que se estamos tratando de acontecimentos que perpassam a
economia, a cultura e a educacdo desde o inicio do século XXI.

A moda e o processo de construc¢ao identitaria

Para Guimaraes (2008), a moda enquanto cultura passou a vigorar no Brasil desde a
década de 1980 com papel decisivo na construcao de identidades e de consumo. A partir do
momento que passou a ser compreendida como cultura, surgiram novas dinamicas produ-
tivas, organizacionais e criativas para o setor; considerando-se que “a Moda nao sé da conta
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de certa estruturacdo simbdlica prépria de uma determinada cultura, mas gera cultura” (CI-
DREIRA, 2010, p. 245), o que faz o termo “moda” multidisciplinar.

As transformagdes sociais do fim do século XX, no trabalho e na cultura, propiciaram
que conhecimentos além da producdo, como os de consumo, adentrassem as esferas com-
ponentes do sistema de moda no Brasil durante a década de 1980. Para Baudrillard (1995),
amoda é percebida em sua relacdo com os significados culturais, bem como com os estudos
dos campos da economia, da sociologia, da semiologia e da filosofia. A moda também é foco
de analise nos campos da psicanalise e da psiquiatria em fun¢do das rela¢des “inconscientes
que os sujeitos estabelecem com o vestir” (SANT'’ANNA, 2016, p. 82).

O mundo do trabalho e as teorias estudadas no curso superior formam um conjunto
que se expande na criacdo de conhecimentos para a formacao profissional. No Brasil, foi du-
rante o século XX que a confeccdo do vestuario representou a produ¢do mais importante do
pais (MATTOS, 2015). Em Santa Catarina, a politica de desenvolvimento permitiu que espe-
cialmente a regiao de Blumenau se mantivesse por muito tempo como polo industrial téxtil,
disseminando nao sé a cultura da industrializacao, mas também a da produgao de tecidos e
a do empreendedorismo.

Santa Catarina se constituiu de uma politica de colonizacado, povoada a partir do sé-
culo XIX por culturas europeias, muitas delas ja industrializadas. A imigra¢do alema para o
Sul do Brasil ocorreu como um projeto da monarquia para a independéncia politica do pais.
Em 1875, buscando terra e liberdade, foram para Santa Catarina colonos alemaes e italianos
e, em 1880, houve a maior concentragao de teceldes no Estado. Logo apds, a politica de subs-
tituicdo das importagdes do Brasil entre as duas Grandes Guerras Mundiais “fez a produgao
industrial brasileira alcancar o auge” (KOHLHEPP, 2008, p. 208).

Influenciado pelo ideal positivista, o Brasil teve como consequéncia o ensino com
foco na qualificagdo de mao de obra para o trabalho fabril. Por causa disso, e também pelo
aumento populacional, em 1909 surgiram os primeiros cursos de ensino técnico em Santa
Catarina. Em 1937, em fun¢do de uma nova legislacao, as escolas de aprendizes artifices
transformam-se em liceus para propagar o ensino profissional, atendendo as necessidades
das industrias em expansdo. Em 1942, foi criado o Servigo Nacional de Aprendizagem In-
dustrial (Senai) com a missdo de “formar profissionais para a incipiente industria nacional”
(SENAI 2018).

Ao surgirem as primeiras graduagdes em Moda no pais, ja havia uma concepcao de
curso estruturada em escolas técnicas com um modelo formal de sala de aula e aulas pra-
ticas em laboratorio, entendendo a moda em sua relagdo com o vestuario e propondo um
conceito de moda de “fora”, que nao se aplicava a demanda industrial nacional, e uma moda
de “dentro”, a qual necessitava seguir certos padrdes produtivos. Assim, o primeiro curso
superior de Moda do Brasil foi criado em 1987, na Faculdade Santa Marcelina, em Sao Paulo,
e implementado em 1988.

Em Santa Catarina, apenas a partir da década de 1990 surgiriam os bacharelados em
Moda: o da Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc), em 1996, e o com habilitacao
em Estilismo Industrial da Universidade Regional de Blumenau (FURB), em 1997. Para Lima
e Moraes (2013), o lancamento dos cursos superiores em Moda deu-se pela necessidade do
aquecido setor téxtil. Borges (2017), igualmente identifica o crescimento industrial e a aber-
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tura da economia brasileira para o mercado externo como impulsionadores da proliferacdo
de graduagdes de Moda.

Ja para Baltar, as mudangas na estrutura da economia brasileira durante a década de
1990, “com pouco investimento e lento aumento da produgao, repercutiram negativamente
no mercado de trabalho assalariado, criando eliminacdo dos postos de trabalho”, a0 mesmo
tempo que foi percebido aumento de novas estruturas de trabalho (BALTAR, 1990) em igual
numero ao da eliminacao dos postos de trabalho. Dado que corrobora a afirmativa de Antu-
nes acerca das transformagdes no mundo do trabalho.

Durante a década de 1990, o setor de moda reinventava-se: trabalhos académicos,
instituicdes e empresas tratavam da “dimensao histdrica, fendmeno midiatico, o mercado
editorial, a ampla cadeia produtiva, as inovacdes da tecnologia téxtil e dos processos de
comercializacdao” (BONADIO; MARINHO; WAJNMAN, 2010, p. 2) ao mesmo tempo que 0s
“eventos que assumiram dimensao internacional e que projetaram criadores e suas grifes
para além das fronteiras nacionais” (BONADIO; MARINHO; WAJNMAN, 2010, p. 2) tentavam
minimizar os danos causados pela reestruturacdo produtiva da década anterior.

As graduacoes em Moda tornam-se, paulatinamente, um mercado em expansao no
pais pela propria emancipagdo do capitalismo no mundo, alinhando-se aos contextos sociais
vigentes. Em 1994, a “[...] liberaliza¢do das regras de credenciamento de cursos superio-
res, somada ao engessamento do setor publico, permitiu uma expansao sem precedentes
de cursos, faculdades e universidades particulares por todo o pais” (BONADIO; MARINHO;
WAJNMAN, 2010, p. 3).

Ainda durante a década de 1990, as novas formula¢des do trabalho demonstram ser
complexas, heterogéneas e com ritmos de processos intensos (ANTUNES, 2015). Uma vez
que a globalizacao afetou profundamente as questdoes econdmicas, obrigando a flexibiliza-
¢ao do trabalho e a criagdo de novos modelos para a obtencao de renda, ela mostrou-se mais
dificil em sociedades semiperiféricas como o Brasil (SANTOS, 2002), afastado da concorrén-
cia global, cujo desenvolvimento econémico equiparava-se ao tecnolégico.

Em Santa Catarina, por exemplo, houve a ruptura do modelo tradicional das indus-
trias locais (LENZI, 2000). O Vale do Itajai constituiu-se como um polo industrial que, mes-
mo com atrasos estruturais, como defasagens no acesso a comunicagdo e a internet, durante
a década de 2000 ja havia se estabelecido no mercado internacional. Com a globalizagao,
surgiu o desafio de manter a concorréncia, buscando a capacitacao do profissional do ves-
tuario e o aperfeicoamento dos conhecimentos de mercado e de consumo. A moda, assim,
foi inserida nas empresas téxteis como meio para manté-las no mercado global.

Conforme Antunes (2015, p. 185), a “mundializacao e globaliza¢do do capital, no con-
junto de paises do Terceiro Mundo, especialmente aqueles intermediarios, dotados de um
significativo parque industrial” demandou as industrias reinventarem-se para permanecer
competitivas, uma vez que o mundo do trabalho e os seus desafios estavam globalizados,
transnacionalizados e internacionalizados.

Para o Brasil, que tinha defasagem tecnologica em relacdo as na¢des primeiramente
industrializadas (LENZI, 2000), isso significou flexibilizar as rela¢des trabalhistas, levando
ao crescimento dos ramos de servicos, dos setores terceirizados e de incentivos a criacdo de
micro e pequenas empresas (MPE) e de microempreendimentos individuais (MEI), como
reflexo do avanco do capitalismo (ANTUNES, 1995).
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De acordo com o Plano Catarinense de Desenvolvimento (2006), Santa Catarina in-
vestia em tecnologia desde a década de 1990, diversificando os arranjos produtivos e avan-
cando em servicos. Esse fato pode ser corroborado por meio do acesso aos dados da pesqui-
sa do Servigo Brasileiro de Apoio as MPE (SEBRAE, 2018), que indicam o aumento do MEI
em Santa Catarina em cerca de 60% de 2013 a 2015, o segundo maior aumento desse tipo
de empreendedorismo no Brasil.

Nao s6 essas questdes econdmicas e politicas do mundo do trabalho modificaram a
relacdo entre o curriculo do bacharel em moda e o acesso aos campos de atuagdo na area
da moda, mas também mudancas politicas da area no Brasil. No inicio da década de 2000,
concomitantemente as atividades do Programa Cultural para o Desenvolvimento do Brasil
(BRASIL, 2006), que auxiliava na organizacdo politica e profissional, a moda aparece inte-
grada ao Programa Cultura Viva2 para a construc¢io de uma rede colaborativa de produtores
de cultura com o intuito de criar a¢des para a sua valorizagao.

Por meio dessas mudangas, na maioria estruturais, percebemos que a trajetoria pro-
fissional dos egressos da primeira versao curricular do curso de Moda da instituicdo pes-
quisada pode ter sido conturbada por diversos fatores divergentes, ou seja, de um lado a
formacao fabril para produtividade e, de outro, politicas de descentralizacdo produtiva e
investimentos na moda inter e multidisciplinar.

Caracterizacao curricular

O cenario histdrico, politico e econdmico visto até o0 momento demonstraram ser
influéncias da formagdo do curso de Moda, o que indica que o curriculo é um campo de lu-
tas que sofre influéncias de circunstancias e de instancias reguladoras (SACRISTAN, 2000).
Nas analises feitas, foi possivel observar tais influéncias na formagao curricular do curso
de Moda em questao, ainda recente no Brasil, como a dificuldade em encontrar professores
formados na area e aptos a lecionar ou a interferéncia politica local exercida em funcao do
contexto industrial téxtil da regido.

O projeto do bacharelado em Moda estudado acena que as industrias de confecgao
precisavam buscar meios de competir globalmente, uma vez que o Vale do Itajai representa-
va o segundo polo téxtil do mundo. Ao planejar o curso de Moda, previa-se ter profissionais
com conhecimentos técnicos de produgdo para que essas empresas pudessem concorrer em
produtividade, em estilo e em estética (PROJETO, 1996).

O perfil do egresso estava voltado para criagao, estilo e pesquisa de tendéncias. Além
disso, a graduacao proporcionava uma visao ampla do processo produtivo do vestudrio, per-
mitindo a incorporacgdo dos conceitos de Moda nas industrias da regido. Com essa proposta, o
objetivo de ensino atentava para o mercado regional de malharias, assessoria de moda, produ-
¢do artistica, industrias e seus complementos, lojas, vitrinismo, feiras, eventos e publica¢des,
abrangendo um amplo mercado de Moda, ainda que “o curso tenha o foco no processo produ-
tivo, para trabalhar em escala industrial” (COORDENADOR, 2019), visando a demanda local.

2 Programa do Governo Federal iniciado em 2004, torna-se uma Politica de Estado ao virar a Lei 13.018,
em 2014.
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Nesse sentido, havia poucas formag¢des em Moda no Brasil no século XX e o proje-
to do bacharelado em questdo indica que, no fim desse século, existiam cursos voltados a
profissionalizagdo para o setor téxtil de confec¢ao, com perfil para atelier fashion, que ndo
representava a necessidade das industrias da regidao (PROJETO, 1996). Isso justificava, as-
sim, a necessidade de uma gradua¢do em Moda que formasse profissionais para industrias
de pequeno, médio e grande porte, ou seja, mesmo com foco “regional, como as empresas
locais estdo em termos de competitividade, muito parecidas com o mercado internacional,
os nossos alunos sao capacitados para trabalhar em qualquer lugar do mundo” (COORDE-
NADOR, 2019).

Dessa forma, a versao final do Projeto de Viabilidade do Curso apresenta a matriz
curricular conforme o quadro 1.

QUADRO 1 - ESTRUTURA CURRICULAR

AREA COMUM AREA PROFISSIONALIZANTE
FORMACAO GERAL FORMACAO BASICA AREA ESPECIFICA
Informatica 60 h/aula Administragdo 60 h/aula Fotografia 90 h/aula
Sociologia 60 h/aula Indumentdria 120 h/aula Confecgdo 840 h/aula
Met. e té;r(l)i;a/saitlaapesquisa Economia 60 h/aula Desenho 300 h/aula
Relagdes humanas 60 h/aula Etica 30 h/aula Custos 60 h/aula

Portugués 60 h/aula

Direito 30 h/aula

Mercadologia 60 h/aula

Matematica 60 h/aula

Tecnologia téxtil 90 h/aula

Estagio supervisionado

180 h/aula
Administracdo 60 h/aula Cultura brasileira 60 h/aula
Lingua estrangeira 120 h/aula Fund. da linguagem 345 h/aula
510 h/aula 795 h/aula 1530 h/aula

FONTE: Elaborado pela autora, baseado em PROJETO (1996).

A matéria Fundamentos da linguagem possui quatro disciplinas: Estudo da cor; com
45 horas-aula; Desenho artistico IV, com 60 horas-aula; Desenho de modelo vivo III e IV,
com 120 horas-aula; e Laboratério de criatividade, com 120 horas-aula. A matéria de Con-
feccdo tem a maior carga horaria e abarca sete disciplinas: Tecnologia de costura, com 120
horas-aula; Tecnologia da confecgdo [, I, III, IV, com 240 horas-aula; Modelagem industrial I
e I, com 120 horas-aula; Estilo I e II, com 150 horas-aula; Planejamento e desenvolvimento
de colegdo, com 60 horas-aula; Normalizacdo e qualidade industrial, com 60 horas-aula; e
Produgio de Moda, com 90 horas-aula. E possivel perceber que a area especifica, destinada
a formacdo profissionalizante, tem a maior carga horaria mesmo com o menor nimero de
matérias do que a area comum.
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Percebemos, assim, que a proposta curricular do curso foi constituida a partir do
campo pratico e do campo teérico (SACRISTAN, 2000). Esses contextos nos ajudaram a ca-
tegorizar os componentes do curriculo e, ao analisarmos 0s ementarios, nds os agrupamos
em quatro categorias das quais duas referem-se ao contexto da pratica e duas ao tedrico,
conforme os quadros 2 e 3.

QUADRO 2 - CONTEXTO TEORICO

CATEGORIAS CONCEITOS COMPONENTES CURRICULARES O ORAS.
Estudo da Cultura Brasileira; Histéria
Concentra os conhecimentos tedricos sobre Moda da Indumentaria [; Histéria da
Criagdo, culturae | relacionados com o mundo do trabalho e que nio Indumentdria II; 615
linguagem tinham aplicagdo direta nos sistemas produtivos Laboratoério de Criatividade I; h/aulas
téxtil, de vestuario e fabril. Laboratério de Criatividade II; Estilo I;
Produg¢do de Moda; Fotografia e Video.
Profissional Compreende conhec1men_tos teoricos apllcadgs a0 Etica; Inglés V; Inglés VI; Técnica de
mundo do trabalho que diferenciavam o curriculo - A 240 h/aulas
pleno P - Redagdo; Met. do Trabalho Académico.
técnico do superior.

CATEGORIAS

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

QUADRO 3 - CONTEXTO PRATICO

CONCEITOS

COMPONENTES CURRICULARES

TOTAL DE
HORAS

Sistema
produtivo téxtil
do vestuério e
fabril

Compode-se de conhecimentos sobre sistemas
e processos industriais de produgdo que
tinham aplica¢do no segmento produtivo

téxtil-vestuarista, como
processos industriais, produ¢ido, maquinario
e gestdo de equipes, visando a eficacia e a
eficiéncia dos processos fabris e da gestao
de produto; softwares e ferramentas do
sistema industrial, tecnologias e processos
produtivos e demais praticas que visavam os
processos de produgio fabris.

Administracdo; Administracdo na Confecgdo;
Informatica Bésica;

Matematica Basica; Psicologia Organizacional;
Sociologia do Trabalho; Direito do Consumidor;
Economia Brasileira;

Tecnologia Téxtil I; Tecnologia Téxtil II;
Aplicagio Grafica na Moda; Custos; Desenho de
Moda I; Desenho de Moda II;

Desenho Téxtil [; Desenho Téxtil II; Estilo II;
Marketing na Moda; Modelagem Industrial
I; Modelagem Industrial II; Normalidade
e Qualidade Industrial; Planejamento e
Desenvolvimento de Colec¢do; Tecnologia da
Confecgao [;

Tecnologia da Confecgdo II; Tecnologia da
Confecgdo III;

Tecnologia da Confecgdo IV; Tecnologia de
Costura Mod. I;

Tecnologia de Costura Mod. II.

1680 h/aulas

Préticas
artisticas

Concentra conhecimentos sobre praticas
artisticas aplicados ao mundo do trabalho,
mas que nio tinham relacdo com o sistema

produtivo e ndo estavam relacionadas as

teorias de moda.

Desenho Artistico IV;
Desenho de Modelo Vivo III;
Desenho de Modelo Vivo IV.

120 h/aulas

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

Assim, na analise do quadro 3, identificou-se uma predisposicao para o contexto da
pratica fabril em detrimento da teoria. Analisando-se o projeto da graduacdo em Moda, per-
cebeu-se uma polarizagdo conceitual entre a moda de ateliés e a moda de fabricacdo em
grande escala, ou seja, em funcao da escolha pela fabricacdo em grande escala, houve a se-
lecdo de teorias que melhor se adaptassem a realidade local. Sobre esse ponto, cabe fazer
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uma ressalva quanto a concep¢do de moda relacionada ao vestuario nos curriculos. Essa
percepgao trata de um conceito comum a moda no século XX, de criar pecas e cole¢des de
roupas e acessorios. Ao entrar no século XXI, no entanto, o proprio termo moda atinge novas
proporg¢des conceituais, muitas delas advindas do desenvolvimento do Projeto Cultural para
o Desenvolvimento do Brasil, que agregou e validou a moda como cultura. E, para estudar
a cultura, é necessario entender o dominio do simbdlico dentro e no centro da vida em so-
ciedade (HALL, 2016). O sentido criado em uma pratica cultural é o que permite “cultivar a
noc¢ao de nossa propria identidade” (HALL, 216, p. 21), tanto coletiva quanto individual. Nao
bastando o estudo dos habitos de vestir e comprar, mas também dos movimentos sociais e
das representacdes linguisticas e visuais dos simbolos criados e recriados diariamente nas
diversas culturas. Essa condi¢do torna complexo o trabalho do profissional de moda, uma
vez que os valores sdo variaveis.

Dessa forma, a escolha cultural de um curriculo de Moda esta envolta em muitas
instancias reguladoras e, uma vez que a moda se trata de um sistema (SANT’ANNA, 2016)
envolto por questdes sociais, ha dificuldades também em estabelecer um curriculo sem se
ter uma base em diretrizes curriculares minimas especificas para a area.

Percurso formativo dos egressos nos campos de atuacao

Com amostragem de oito respondentes, pudemos analisar o curriculo uma vez que
0 questionario levava em consideragdo a percep¢ao de cada um em relacdo ao curso e ao
mundo do trabalho. A investigacao foi composta por trés blocos: 1. caracterizar o perfil do
estudante; 2. énfases curriculares do curso de Moda e o percurso formativo dos egressos; e
3. relagdes entre o curriculo e o campo de atuagao.

Sobre o perfil do egresso, foi dedicado um pseud6énimo de personalidades da moda
para cada respondente a fim de manter o seu nome sob sigilo nesta pesquisa, conforme o
quadro 4 a seguir.

QUADRO 4 - PERFIL DO EGRESSO

IDADENO  IDADENA  CIDADE ONDE MORAVA LOCAL ONDE MORA

EGRESSO PSEUDONIMO INGRESSO  FORMAGAO QUANDOéIl\)Ig;{(l;:SSOU NO ATUALMENTE
1 Versolato 19 24 Blumenau Blumenau
2 Lino 21 25 Blumenau Estados Unidos
3 Dener 22 26 Blumenau Balneario Camborit
4 Palomino 18 23 Blumenau Como (Italia)
5 Kalil 20 24 Brusque Blumenau
6 Coelho 29 33 Blumenau Blumenau
7 Zuzu 21 26 Blumenau Curitiba
8 Biindchen 18 21 Blumenau Hamburgo (Alemanha)

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

Observando o quadro acima, percebe-se que os ingressantes eram jovens e conclui-
ram o curso no prazo médio de quatro anos. Das cidades em que os respondentes indicaram
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moradia, atualmente, todos residem em locais de representatividade téxtil, fabril, de indus-
tria criativa ou em polos educacionais. Blumenau faz parte do cluster téxtil do Vale do Itajai
(MEYER-STAMER, 2000), Balneario Camboriu é conhecida por sediar varios cursos livres
e institui¢oes privadas de ensino de Moda, assim como Curitiba. A provincia de Como, na
[talia, é um centro industrial ao lado de Mildo, que faz parte da rota da seda (COMO, 2005),
e Hamburgo, além de centros de ciéncia e pesquisa, possui consideravel industria criativa
(PERFIL da ALEMANHA, 2018).
Das motivac¢des sobre a escolha do curso, os egressos indicaram o seguinte:

QUADRO 5 - MOTIVACAO “A”

INGRESSAR EM AREAS NAO PRODUTIVAS E QUE ESTAVAM RELACIONADAS AO SETOR DE MODA

Na verdade, eu sempre quis fazer Jornalismo, mas na época ndo tinha esse curso em Blumenau. Antes de ingressar em Moda, cursei
P&P por dois meses, mas vi que ndo seria feliz “vendendo”. Fazendo Moda teria a possibilidade de talvez um dia atuar como jornalista
de moda. Minha principal motivagdo era o estudo das razdes pessoais de escolha de cada um por determinada vestimenta ou estilo.
(VERSOLATO, 2019)

INTERESSE EM ATIVIDADE PROFISSIONAL CRIATIVA. (ZUZU, 2019)

Eu tinha uma predisposi¢do mental para trabalhar com arte -a Moda me parecia um universo com maior chance de eu conseguir
rentabilizar arte com mais facilidade. (PALOMINO, 2019)

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

A fala do egresso Versolato (2019), como vemos acima, evidencia campos de atuacao
em moda variados e acessados com a formacao inicial. As palavras de Palomino (2019) deno-
tam a ideia de que a moda poderia fazer parte do universo artistico de forma mais rentavel.

QUADRO 6 - MOTIVACAO “B”

PIONEIRISMO E INEDITISMO DO CURSO

Interesse desde crianca e pelo fato de ser um curso pioneiro. (LINO, 2019)

Jatrabalhava na area e buscava a graduacio, e por ser o tinico na regido. (KALIL, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).
O fator geografico pode ter contribuido para a escolha da graduag¢ao, como vemos no
excerto da fala acima, uma vez que, naquele periodo, havia curso superior de Moda somente

em Florianopolis, situada a 151 km de Blumenau.

QUADRO 7 - MOTIVAGAO “C”

INSERCAO NO SETOR DA MODA - EXISTENTE OU DESEJADA

Vontade de trabalhar com moda. (DENER, 2019)

Na minha infancia, os meus pais tiveram confec¢do, também por Blumenau ser um polo téxtil e eu ter resolvido voltar as minhas
raizes. (COELHO, 2019)

Ja estava trabalhando na area. (BUNDCHEN, 2019)
Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Sobre a énfase na formacdao em Moda, os egressos identificaram que ela era voltada
para as questoes de producdo (técnica) e de gestao e apresentaram algumas justificativas
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QUADRO 8 - JUSTIFICATIVA “A”

CONTEXTO PEDAGOGICO-TECNOLOGICO

O curso tinha sua grade curricular composta majoritariamente por disciplinas técnicas, e mesmo as de cunho mais social eram
trabalhadas sem grande profundidade. (VERSOLATO, 2019)

Maioria das classes voltadas a tecnologia. (LINO, 2019)

Os professores que se destacavam eram os técnicos, isso influenciou no estilo de formagdo da turma. Quando o assunto era expandir
o conhecimento para temas sociais, comportamentais e de cunho global, os professores acabavam limitados as suas poucas
experiéncias e/ou a referéncias genéricas facilmente alcangadas em uma pesquisa on-line. (PALOMINO, 2019).

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Além disso, a maior carga horaria alocava componentes curriculares técnicos e os
que consideravam as teorias de Moda possuiam carga horaria relativamente menor e muito
conteudo, o que provocava a sensacdo de superficialidade em rela¢do as unidades curricu-
lares com mais horas-aula. .

QUADRO 9 - JUSTIFICATIVA “B”

FOCO INDUSTRIAL

Foco na industria. (DENER, 2019)

A grade curricular privilegiava atender demandas do ramo téxtil existente na cidade e regido. (ZUZU, 2019)

Foco na forte indtstria téxtil da regido. (BUNDCHEN, 2019)

Producdo em massa é o foco e ndo o lancamento de moda. (COELHO, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Inseridos nessa realidade, compreendemos que o contexto social e econdémico vi-
gente exigia, com certa urgéncia, preencher a demanda de profissionais de moda que com-
preendessem os processos fabris para a produ¢do em grande escala. Os egressos estavam
conscientes de que a regido era um polo téxtil:

QUADRO 10 - JUSTIFICATIVA “C”

MERCADO E EMPREGABILIDADE

Por querer me adequar ao mercado local, visto que é muito mais industrial do que moda na época. (KALIL, 2019)

Por estarmos num polo téxtil, grande criador de renda e onde a produgdo em massa é o foco e nio o langamento de moda (ndo somos
uma cidade que dita a moda, nds a seguimos?), faz-se necessario o conhecimento mais técnico, para se obter ganhos de produtividade,
reducio de custos e melhores métodos de trabalho dentro dessa inddstria. (COELHO, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
O fator competitividade é trazido pelo egresso Coelho (2019). Em sua fala, observa-
mos que a inser¢do da moda nas industrias acontece como uma inovagao, que permitiu o
reposicionamento das empresas locais nos mercados com ganho de eficiéncia ao abranger

3 Ver Sanches (2006).
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o ensino de gestao e produgao. Das contribui¢cdes do curso e dos componentes curriculares,
os profissionais indicaram o que se observa no quadro a seguir:

QUADRO 11 - CONTRIBUIGAO “A”

CONTRIBUIU NA FORMAGAOQ PROFISSIONAL

Entendo que o conjunto geral daquele primeiro curriculo contribuiu para a minha formagao. (LINO, 2019)

Quase todas. (DENER, 2019)

Todas as disciplinas serviram muito na minha vida profissional e particular. (BUNDCHEN, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Os componentes curriculares, dessa forma, foram importantes para a formagao pro-
fissional dos egressos, assim como alguns deles, especialmente, tiveram mais relevancia,
conforme vemos abaixo:

QUADRO 12 - CONTRIBUIGAO “B”

CAMPO PRATICO E CAMPO TEORICO

Histéria da Moda, desenhos técnicos, modelagem industrial, tecnologia téxtil e técnicas de estamparia. (PALOMINO, 2019)

Engenharia de produgio e histéria da moda. (KALIL, 2019)

Modelagem, Costura, todas as disciplinas técnicas (na época, realizadas no Senai), desenhos técnicos. As disciplinas com base no
estudo da evolugdo da moda também foram de grande valia. (COELHO, 2019)

Histéria da Moda. (ZUZU, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Assim, os egressos sugeriram, baseados em sua experiéncia profissional, processos
de aprendizagem e novos componentes curriculares, a saber:

QUADRO 13 - SUGESTAO “A”

PROCESSOS DE APRENDIZAGEM DO CURRICULO

Penso que deveria ser feito um direcionamento/divisdo por areas de interesse de atuagdo. Além das disciplinas
basicas, comuns a todos os alunos, a partir do semestre X ou Y, haver a op¢io/énfase para determinada formagao.
Ex.: Modelagem: aulas mais avangadas (molde no papel e sistema + moulage). Producdo de Moda: mais aulas de
foto, video, vitrinismo, personal stylist e afins. Criagdo: foco na pesquisa e na criagdo propriamente ditas, além do
aprimoramento em desenho técnico (mais importante na industria que o desenho de croquis, por exemplo). Importante
também o profundo conhecimento técnico (para ter nogéo de viabilidade na produgéo). (COELHO, 2019)

Além de qualquer grade, acredito que o curso deveria estar todo estruturado em projetos. Como eu estava
atrasada, acabei fazendo varios semestres com a segunda e a terceira turmas e numa das fases fizemos um
trabalho interdisciplinar com Planejamento de Colegdo, Estamparia e outras disciplinas e foi muito legal! As
disciplinas isoladas ndo fazem tanto sentido quanto um projeto. Amei fazer! (VERSOLATO, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

A fala de Coelho (2019), como vemos no quadro acima, por exemplo, remete-nos a
ideia da necessidade de transformac¢oes no modelo de aprendizagem empregado. Segundo
Sacristan (2000, p. 37), “no ensino universitario se destaca a adequagdo dos curriculos ao
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progresso da ciéncia, de diversos ambitos do conhecimento e da cultura, e a exigéncia do
mundo profissional”. A nova morfologia do mundo dos negocios considera a totalidade do
trabalho social (ANTUNES, 1995), bem como sua precariza¢do, com o surgimento de novos
arranjos produtivos e da expansao das oportunidades empregaticias para o nivel global, tor-
nando complexa a estruturagdo curricular e trazendo novos desafios aos métodos tradicio-
nais de ensino.

Para Sacristan (2000, p. 49), é “através da aprendizagem do curriculo” que “os alunos
se convertem em ativos participantes da elaborag¢do de seu proprio saber, o que deve obri-
ga-lo a refletir sobre o conhecimento, incluindo o do professor”. Nesse sentido, o método de
ensino por projetos demonstrou, na fala do egresso Versolato (2019), o foco no aprendizado
e na reflexdo sobre a pratica.

QUADRO 14 - SUGESTAO “B”

COMPONENTES CURRICULARES PARA UM NOVO MUNDO DO TRABALHO

Estratégias de vendas de moda e midias sociais. (KALIL, 2019)

Design de bolsas e cal¢ados, e-business, administracdo da confec¢do e moulage.
Algo como intercambios profissionais. (PALOMINO, 2019)

Custos, Produgdo da Colegdo, Material gréfico (catélogo) etc, inclusive desfile, ou seja, um semestre no qual todas as disciplinas
praticamente se unem. (BUNDCHEN, 2019)

Negoécios da Moda, Histdria da Arte, Tecnologia, Sustentabilidade, Comunicag¢do. (VERSOLATO, 2019)

Estagio em empresa do ramo, um semestre, pelo menos. Aprofundamento de disciplinas voltadas para as relagdes entre a
indumentdria e as ciéncias humanas. (ZUZU, 2019)

Gestdo de pessoas e equipes, comunicagdo e semiética. (DENER, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Observamos, no quadro acima, que a necessidade de intercambios relatada por Palo-
mino (2019) demonstra a urgéncia em pensarmos em um curriculo de Moda internaciona-
lizado. Dessa forma, percebemos que o perfil profissional, de certa forma, migrou de modo a
somar os conhecimentos de moda as morfologias do mundo do trabalho do século XXI.

Os egressos relataram ter concluido cursos complementares, livres e de especiali-
zacdo. Para Palomino (2019), “na verdade, a graduacao pouco contribuiu para minha cons-
trucdo profissional. Foram as especializacdes que me formaram”. Sabemos da multidisci-
plinaridade das redes de trabalho com moda e isto se reflete nas dificuldades em associar
conhecimentos diversos em um unico curriculo. Dessa forma, a reinterpretagao dos concei-
tos de moda e da forma de lecionar, mencionados até o momento, poderiam minimizar a
distorc¢do entre o saber do profissional formado e as necessidades dos campos de atuacao.

Os cursos acessados faziam parte das areas de Marketing, Tendéncias, Moda, Gestao,
Comunicac¢do, Modelagem e Superficie e nos indicam aprofundamentos importantes para
novos campos de atuacdo. Logo, as formacdes em Moda, para atender as demandas atuais,
poderiam considerar as facetas culturais tais quais sistemas de conhecimento, de lingua-
gens e de comunicacao, formas de expressao estética, economia, estrutura social, organiza-
¢do como conjunto social em governos, conjuntos de valores e sentido histdrico pelos quais
evoluiram os aspectos culturais, e meios de sobrevivéncia e transmissao da realidade aos
individuos (SACRISTAN, 2000).
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Sobre as atuagdes profissionais dos egressos, elas encontram-se em consultoria de
moda e estilo, designer, modelagem, branding e producdo de eventos, pesquisa e docén-
cia, além de campos do conhecimento mais acessadas, como marketing e vendas, gestao
de produtos e marcas e estilismo e desenvolvimento de produtos. O profissional Versolato,
por exemplo, mudou de area ao completar a graduacao, declarando nao ter ingressado em
campos de atuagdo relacionados ao curso de Moda, ou em cursos outros, finalizando sua
participacdo nesta pesquisa ja que nao poderia responder aos questionamentos seguintes.
A partir de entdo, o questiondario seguiu com sete respondentes e ndo mais oito.

Além disso, os egressos relataram nao terem tido dificuldades para acessar o mundo
do trabalho, mas identificaram pouca pratica, sugerindo, entdo, que fossem incluidas disci-
plinas como estagio supervisionado (COELHO, 2019) e outras de cunho mais pratico, ainda
indicaram algumas defasagens do segmento, como vemos a seguir:

QUADRO 15 - DIFICULDADE “C”

DEFICIENCIAS NA RELAGCAO CURSO X MUNDO DO TRABALHO

Base académica fraca e pouca procura por profissionais da criatividade na industria téxtil da regido. (PALOMINO, 2019)

Empregos mal pagos, atrofia da criatividade em prol de custos baixos (geralmente por centavos), forte concorréncia por causa da
abundancia de cursos de Moda na regido. (BUNDCHEN, 2019)

0 despreparo dos professores escolhidos para lecionar em nossa turma. Por exemplo, na matéria de custos, que deveria ser voltada
para area de Moda. (KALIL, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Na fala de Biindchen (2019), por exemplo, percebemos que o aumento de gradua-
¢0es em Moda nos anos 2000 interferiu na sua trajetoria profissional. A afirmativa de Kalil
(2019), por sua vez, demonstra a formagdo de professores ainda incipiente, uma vez que na
década de 1990 havia poucas instituicdes com oportunidades que abrangessem todas as
ramificagdes da cadeia téxtil e de moda.

Relagoes das areas de atuagao com as areas produtivas

Ainda com base nos questionarios, os egressos relataram ter feito contatos relativos
a produgdo no nivel local, internacional e nacional, estes em maior nimero de ocorréncia, e
mantiveram vinculos produtivos também no nivel regional. Houve, ainda, contatos relativos
a criacao no nivel local, internacional e nacional, estes também mais numerosos, assim como
se observou contato profissional no nivel regional.

Os dados levantados indicaram a existéncia de troca de informagdes sobre moda sem
relacdo com setores produtivos e no nivel local de forma mais expressiva do que os realiza-
dos regional e nacionalmente. Esses resultados podem ser indicios de uma cultura de moda
que contém meios e profissionais para a execucao de pesquisa de moda e, por sua vez, a
existéncia de uma construcao cultural da area com foco na identidade regional. Além disso,
os dados indicaram o carater internacional do mundo do trabalho e a globalidade caracte-
ristica da moda.

Sobre as empresas com as quais os egressos construiram vinculos produtivos e cria-
tivos, 43% delas sdo do setor de servicos, 43% da industria, 14% eram MEI e nenhuma era
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MPE. Ao considerarmos que os servigos podem incluir atendimento aos MPE, isso demons-
tra fragmentacdo e segmentacao do setor; diversificagdo dos arranjos produtivos e, também,
a precarizacao do trabalho, segundo Antunes (2015). Esses registros demonstram a existén-
cia de uma economia complexa e alinhada ao modelo econdmico global.

O percurso profissional dos entrevistados se deu, em 85,7% dos casos, na area de
producdo e gestdo e, em 28,6% dos casos, nos segmentos de cultura, producao cultural e in-
dustria cultural. Em sua trajetoria profissional, os egressos reconheceram um campo pratico
focado em: a. processos produtivos; e b. campo teoérico/pratico de moda.

QUADRO 16 - FOCO “A”

FOCO NOS PROCESSOS PRODUTIVOS

0 mercado sempre da prioridade para produgéo e gestdo, sdo e sempre serdo essenciais para
os negocios, em especial o decadente mercado téxtil. (PALOMINO, 2019)

Foco nos custos e na producio. (BUNDCHEN, 2019)

Desenvolvimento de cole¢des e modelagens. (COELHO, 2019)

Cinco anos na drea de moda trabalhando numa empresa que produzia para empresas baseadas nos EUA. (LINO, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

O projeto do curso delimitava o foco nos processos produtivos. Além do segmento in-
dustrial, os egressos relataram trabalhar com moda, tratando das concep¢des do seu campo
tedrico e com pesquisa cientifica:

QUADRO 17 - FOCO “B”

CAMPO TEORICO/PRATICO DE MODA

Sempre esteve mais ligada a industria de moda. (KALIL, 2019)

Apesar de ter trabalho como desenvolvedora de produtos de moda, considero como
definitiva a carreira como pesquisadora académica. (ZUZU, 2019)

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Sobre sua trajetoria, por exemplo, Zuzu (2019) descreve: “Atuei como desenvolvedo-
ra de produtos em diversas empresas, todas localizadas na cidade de Sao Paulo. Apés oito
anos, passei a me dedicar a formagdo na pos-graduacao, mestrado e doutorado na area de
Design nas universidades Universidade Tecnoldgica Federal do Parana e Universidade Fede-
ral do Parang, e continuo os estudos” (ZUZU, 2019).

A trajetoria do egresso Dener (2019) também demonstra progressdo profissional,
ascendendo a cargos de controle e gestdo e até um empreendimento em uma escola de
moda e a continuidade na prestacdo de servicos de consultoria. Ja Palomino (2019) diz que
entrou como

designer em uma industria da estamparia. Dois anos e algumas especializa¢des
depois, fui convidado para gerenciar as cole¢ées dessa empresa. Dali em diante
foram mais dois degraus para chegar a gerente de pesquisa e desenvolvimento
e diretor de criacao e inovagdo. Sete anos depois de formado, abri meu préprio
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estidio de artes para estamparia em uma tentativa de diminuir o ritmo para um
nivel saudavel. Depois de dois anos de desenvolvimento, hoje somos um humilde
fornecedor de artes “tropicais” para estudios italianos que atendem Diesel, D&G,
Moschino e outras marcas de menor renome. (PALOMINO, 2019)

De fato, esses relatos obtidos nos questionarios corroboram os esforcos do Estado
de Santa Catarina no desenvolvimento de cadeias de relacionamento téxteis e culturais e do
empreendedorismo. O egresso Kalil (2019), igualmente, declara sua trajetdria de ascensao
e empreendedorismo:

No inicio da faculdade, eu trabalhava na Colcci, porém na engenharia de produto.
Logo nos primeiros periodos, surgiu uma vaga na Hering onde comecei a desen-
volver produtos infantis. Em pouco tempo, fui trocada para a area de pijamas e
por causa do meu TCC, sobre a Campanha do Cancer de Mama, no qual relatei
toda a histdria e desenvolvi uma colecdo que teve dtima aceitacdo, pude ir para
o setor feminino de desenvolvimento. A partir dai, com a transferéncia para Sao
Paulo tive mais contado com gerenciamento de pessoas e de marca. Depois de
nove anos na empresa, voltei para gerenciar as marcas da malharia Cristina, e sai
para montar uma loja especializada em moda gestante, a Koisas de Mae. Apesar
de ndo desenvolver muito, a drea de varejo e compra de cole¢do também é bas-
tante desafiadora. A loja completa nove anos em setembro de 2019. Paralelo a
isso, faco freelas de desenvolvimento infantil. (KALIL, 2019)

Em outro relato, o egresso Coelho (2019) relata sua experiéncia profissional e o em-
preendimento em servigos:

Ainda na universidade, consegui emprego em uma empresa de jeans de médio
porte, trabalhando com desenvolvimento de colecdes e modelagens em sistema
CAD. Depois trabalhei por seis meses na Cia. Hering, na divisdo tecido plano -
somente na modelagem -, sistema CAD. Mais tarde, fui funcionaria da Luli Ma-
lhas, setor de criacdo e modelagem - sistema CAD. Desde 2001, tenho uma sécia
(também formada em Moda) e, no inicio, faziamos desenvolvimento de cole¢des
e modelagens para empresas de pequeno e médio portes. Atualmente, desenvol-
vemos somente modelagens - sistema CAD. (COELHO, 2019)

O entrevistado Blindchen (2019) relata um processo diferente ao dizer que ascendeu
em diversidade de campos de atuacdo, inicialmente como “estilista”, depois como “gerente
de marketing e moda”, s6 entao passou a ser “consultora de moda e estilo” independente até
se tornar “professora de Desenho de Moda”.

Observamos, dessa forma, que a trajetoria profissional dos egressos que responde-
ram ao questionario mostra-nos a experimentacao pelas areas e a atuacdao em servicos, MEI,
varejo e em educacdo, revelando a ramificacdo e a diversidade dos campos de atuagao em
moda. A partir desses relatos, pudemos compreender que nao ha como pensar em um curso
de moda que se constitua apenas de uma ou de outra organiza¢ao de conhecimentos, senao
de uma multiplicidade deles.
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Além disso, foi possivel observar as transformacgoes no mundo do trabalho na trajeto-
ria profissional dos egressos, assim como os desafios de um cenario de conhecimentos globa-
lizados, transnacionalizados e internacionalizados (ANTUNES, 2015). Ao verificar os campos
de atuacdo descritos no Projeto de Viabilidade do Curso, por exemplo, alguns deles tém rela-
¢ao com os campos de atuacdo citados pelos egressos respondentes, como mostra a figura 1.

FIGURA 1 - RELACOES ENTRE 0S CAMPOS DE ATUACAO DO PROJETO DO CURSO E 0S DOS EGRESSOS

Legenda:

Preenchimento colorido: campos de atuagao
descritos no projeto do curso (1996).
Preenchimento em branco com contorno colorido:
campos de atuacdo descritos pelos egressos.

FONTE: Elaborada pela autora (2019).

Na amostragem desta pesquisa ndo foram encontradas relacdes entre a produgao
artistica de moda e a industria de complementos. Em Santa Catarina, ha pequenas empresas
de producdo artistica para teatro, televisdo, dang¢a, cinema, jornalismo, circo e comunicacao.
Apenas Blumenau tem 244 agentes de cultura cadastrados e nove espacos especificos das
areas listadas, nos quais seria possivel atuar com producdo de moda, styling, fotografia, artes
graficas e digitais, pesquisa, desenvolvimento, producao de figurino, entre outras.

Nenhum desses campos de atuagao foi citado pelos egressos respondentes. Segundo
eles, os empregos existentes eram essencialmente fabris. Foram relatadas dificuldades no
acesso a trabalhos criativos, o que nos permite deduzir que esses agentes e espacos criativos
cadastrados na plataforma ndo fazem parte do percurso profissional deles.

Além disso, havia um niimero consideravel de industrias de complementos do ves-
tuario em Blumenau, e no Rio Grande do Sul existia um polo de complementos em metais
do vestuario, indicando uma énfase curricular do curso de Moda estudado no vestuario. Foi
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possivel perceber, a partir dos relatos obtidos, que a atuacao em desenvolvimento de cole-
¢ao foi um ponto em comum para maior parte deles, ja o desenvolvimento de estamparia foi
exercido unicamente pelo egresso Palomino (2019). A falta de relacdo entre o desenvolvi-
mento de superficie e o desenvolvimento de colecdo feita por Palomino (2019) traz a tona
uma questdo conceitual, a da relacdo substancial dada ao processo de desenvolvimento de
colecao de roupas em detrimento de outras praticas, como marketing, gestdo, criacado, pes-
quisa e empreendedorismo.

Assim, no que se refere a pesquisa cientifica, observamos que foi acessado apenas
pelo entrevistado Zuzu (2019), que relatou ter cursado mestrado e doutorado. Além de di-
versificada, a trajetoria formativa e profissional dos egressos de 2001, no geral, demons-
trou-se internacionalizada tanto para a formag¢do complementar quanto no acesso aos cam-
pos de atuagao.

Consideracgoes finais

Esta pesquisa teve como objetivo principal compreender o curriculo de Moda e suas
relagdes com a atuagdo profissional a partir da analise de um questionario aplicado aos
egressos de 2001 de um curso de bacharelado em Moda de uma universidade publica da
cidade de Blumenau, em Santa Catarina. A caracterizagdo curricular permitiu-nos perceber
que o curriculo estava alinhado as demandas profissionais do setor industrial local, com
maior énfase no sistema produtivo téxtil-vestuarista fabril, na criagdo, na cultura e na lin-
guagem de moda.

Dessa maneira, o curriculo da graduagdo teve como contexto historico as politicas
de colonizacdo e de desenvolvimento de Santa Catarina, assim como recebeu influéncias do
conceito de moda do vestuario vivido no Brasil, as quais tomamos como indicadores que
perpassaram a formacgao do curso e o percurso dos egressos, como as politicas econdmicas
e educacionais da década de 1990 e a globalizacdo. Nesse periodo de construcao do projeto
foi identificada a falta de profissionais formados em Moda com titulagdo necessaria para
preencher o quadro de professores, uma das exigéncias para regulamentacao do programa.

Os campos de atuacdo acessados pelos egressos apos a conclusao do bacharelado
foram semelhantes aos citados no Projeto do Curso de Moda analisado, no entanto, a diver-
sificacao dos arranjos produtivos e dos modelos de negocios durante o século XXI, que foi
percebida nos excertos retirados do questionario aplicado aos mesmos profissionais, exigiu
deles formacao complementar em setores da moda relacionados com sistemas produtivos
diferenciados, bem como em outros setores como marketing, pesquisa cientifica, comuni-
cacdo e criatividade. Durante a trajetoria dos egressos, observamos que o sistema capital
seguiu suas transformacoes adentrando em economias semiperiféricas e fomentando as
morfologias do mundo do trabalho. Podemos entender essas morfologias como as mudan-
cas estruturais que ocorrem, de forma mais visivel, com a globaliza¢do, a partir da década
de 1980 no Brasil. Dessas transformagdes, podemos citar o desemprego, a desarticulagao
da classe-que-vive-do-trabalho, a perda de poder dos sindicatos e, para os profissionais de
moda, podemos elencar as caracteristicas multifacetadas do trabalho, a concorréncia global
que ampliou a necessidade de saberes culturais, bem como a criacao da identidade da moda
nacional - o que exigiu deles cada vez mais conhecimento.
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A corrida pela profissionalizagao do setor fabril foi uma forma de acompanhar as
nac¢oes primariamente industrializadas. Nesse contexto, vimos emergir das morfologias do
mundo do trabalho a diversidade de campos de atuacao e, por causa dessa variedade, en-
tende-se a dificuldade para garantir uma formacao curricular dos cursos de Moda, os quais
costumam se orientar por demandas profissionais locais e, assim, muitas vezes optam por
modelos de negdcios, como no caso do curso analisado.

Dessa maneira, a escolha pelo modelo produtivo industrial, que se estabeleceu du-
rante a década de 1990 no Brasil como fast fashion, identificada na analise da proposta cur-
ricular, permitiu o conceito de moda do vestuario, concepcao comum no século XX, confor-
me aborda Trevisol Neto (2015). Este se aplicou ao contexto pratico existente, satisfazendo
as demandas profissionais da industria téxtil- vestuarista da regido do Vale do Itajai.

A partir dos dados levantados, observamos que o profissional de moda se transfor-
mou em um especialista multitarefas com o intuito de satisfazer o sistema de moda. Nesse
esse ponto, esta pesquisa colheu informagdes que nos permitem questionar a escolha de
um curso de Moda por causa de um unico modelo de negdcios, como o fast fashion. As rela-
¢oes construidas pelos egressos entre a formagdo inicial e sua trajetdria, em seus campos de
atuacdo, demonstrou indicadores historicos que atravessam seus percursos mostrando um
mundo do trabalho em constante transformacgao, nos quais os modelos de negdcios igual-
mente se alteram a medida que se modificam os arranjos produtivos.

Importa-nos ainda salientar que a moda nasce global e ainda pode ser caracterizada
por acompanhar as transformagoes sociais em tempo real. Dessa forma, compete-nos, como
pesquisadores, questionar em que passo a universidade no Brasil acompanha o mundo do
trabalho, ouvindo a voz daqueles que nele se estabelecem e mesmo a dos que nao conse-
guem se firmar. No que concerne aos cursos de Moda no Brasil, é preciso pensar em uma
formacao local voltada para um mundo de trabalho globalizado, considerando as caracteris-
ticas da propria area.

Assim, pela caracterizagdo do curriculo de Moda aqui apresentada, pelo percurso
formativo, pela trajetdria profissional dos egressos e das relagdes constituidas entre o cur-
riculo do bacharel em Moda e os campos de atuacao dos profissionais entrevistados, es-
peramos ter contribuido com esta pesquisa e que venham outras na busca por uma com-
preensdo dos curriculos dos cursos de Moda no Brasil, propondo uma formulagdo baseada
nas novas morfologias do mundo do trabalho e nas reformulag¢des do setor e do conceito de
moda brasileira.
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