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[Resumo] A emergéncia dos chamados “fat studies” permite tratar as questodes relaciona-
das ao corpo a partir de categorias politicas associadas a formas de vida e reivindicacdes
sobre um modo de presenca. Este artigo delineia alguns aspectos das interseccdes entre
moda plus size e as representagdes dos corpos em grupos virtuais de troca e paginas de
lojas especializadas na rede social Facebook. A partir da analise dos descritivos de 16
“fanpages” ou grupos voltados a essa tematica, foi possivel delinear trés discursos de dis-
senso a partir (1) da afirmacao da beleza do corpo plus size e do direito de se vestir bem;
(2) do reconhecimento e da dentincia de um discurso normativo prévio e (3) da critica ndo
apenas ao padrdo vigente, mas ao arbitrario de qualquer padrao. Esses pontos sao discu-
tidos a partir de perspectivas que aproximam politica e identidade.
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[Abstract] The emergence of the “fat studies” made it possible to address issues related
to the body grounded on political categories related to forms of life. This article outlines
some aspects of the intersections between plus size fashion and the representations of bod-
ies in swap groups and pages of specialized stores on the social network Facebook. From
the analysis of the descriptions of 16 “fan pages” or groups focused on this theme, it was
possible to outline three discourses of dissent based on (1) the affirmation of the beauty
of the plus size body and the right to dress well; (2) the recognition and denunciation of a
previous normative discourse and (3) criticism not only to the current standard, but to the
arbitrary of any standard. These points are discussed from the perspectives that articulates
politics and identity.
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Um dos elementos mais visiveis da for¢a dos arbitrarios sociais na defini¢cdo de pa-
droes estéticos é a percepgdo, adquirida pelos sujeitos em sua trajetdria, de se situarem
em termos de classificacoes polarizadoras, como “belo” ou “feio”. Exercicio cotidiano de
violéncia simbolica, esse gesto avaliativo se traduz na facilidade com que sao formulados
julgamentos estéticos (“olha como ele esta bonito hoje”; “nossa, vocé esta elegante”), sdao
expressas duvidas sobre o sucesso esperado de uma roupa (“como eu estou?”; “que tal essa
roupa fica em mim?”) e, no limite, ha uma verbalizacdo das expectativas da validacao de ou-
tra pessoa (“essa roupa me deixa gorda?”; “essa cor disfar¢a um pouco”).

Essas preocupacoes, que para alguns poderiam soar triviais, revelam modos de pen-
sar originarios de discursos profundamente arraigados no ambito do social a respeito do
“corpo bonito” e dos recursos para atingi-lo.

Ao mesmo tempo, formas de resisténcia e de contestac¢ao reivindicam uma discussao
desse tipo de discurso, apresentando outras narrativas relacionadas a diferentes formas de
vida, modos de ser no mundo e da apresentacao de si para além dos processos sociais de
estigmatizacdo dos sujeitos (GOFFMAN, 1972; 1973). Dentre as instincias de manifestacao
desse discurso, o campo da moda, em seus circuitos de producao, distribuicdo e consumo, se
apresenta como espaco privilegiado de disputa dos padroes vigentes, com a¢des de afirma-
¢ao de outras formas de vestir e de outros corpos possiveis (MAIRYNK; MARQUES, 2016).

O processo nao é desprovido de tensoes e contradi¢oes. Como recorda Judith Butler
(2018, p. 142), “poderiamos certamente fazer uma lista de como essa ideia de um corpo,
apoiado por varias redes e agente nelas, implicado na infraestrutura que torna o movimento
possivel, atua de forma implicita ou explicita em diversos movimentos politicos”. Segundo
ela, corpos sao territorios em construcao, atravessados por multiplas vulnerabilidades em
suas interacdes cotidianas, mas também produtores de sobrevivéncias e resisténcias. Sao
varios os dispositivos de visibilidade que regulam o estatuto dos corpos, seus modos de
apreensao e legibilidade. Assim, questionar o processo politico de aparecer diante dos ou-
tros, implica identificar que tipo de olhar e de implicagdes esse aparecimento suscita junto
aqueles que observam, interrogam, julgam ou acolhem os gestos, os corpos, suas imagens e
performatividades. A aparicdo dos corpos demarca territorios, exposicoes, vulnerabilidades
e afetividades, associando ética, estética e politica.

Trata-se, de um lado, do campo da moda, com suas regras e modos de acao espe-
cificos articulados a um modelo capitalista de producao e consumo; de outro, a afirmacao
de formas de vida que, sem recusar o circuito da moda, questionam seus procedimentos a
partir de dentro - imagina-se outros consumos possiveis, voltados para reivindica¢des de
identidades e de posicdes de identificagdo. Nas palavras de Castro (2004, p. 5), “é neste ter-
reno escorregadio, tenso e ambiguo no qual ocorre o jogo entre liberdade e coer¢ao, entre
subjetividade e objetividade, que os individuos vao construir seus estilos de vida, através do
consumo, na contemporaneidade”.
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A roupa, como manifestacao imediata da presen¢a do individuo no mundo social, é
especialmente reveladora dessas questoes relacionadas a diversidade estética como prati-
ca politica e as demandas de uma economia voltada para outros tipos de corpos. Marcelja
(2015, p. 14) salienta que “o campo da moda emerge como fonte de recursos simbdlicos
pelos quais se constroem narrativas e se forjam as identidades que dialogam com outros
grupos e instituicoes politicas”.

Trata-se de um lugar de imbrincamento de questdes politicas (a existéncia de cor-
pos diferentes de um padrao) e a demanda por produtos (“onde acho roupas do meu tama-
nho?”) a serem produzidos em uma escala para além dos sistemas cotidianos de humilhacdo
e sofrimento psiquico decorrente da sensacdo de embaraco de precisar de algo que nao esta
disponivel (manifesta, na hora da aquisi¢do de roupas no mercado varejista, em frases como
“vocé tem um nimero maior?” ou “onde é a sec¢do plus size?”).

Nesse momento, a plasticidade do capitalismo se manifesta com for¢a na atribuicao
de um nome especifico (“plus size”) para designar um tipo de roupa e o publico consumidor
para o qual esse rétulo se volta. Segundo Nechar (2018, p. 11) o termo comeca a ser divulga-
do por uma assessoria de imprensa em 2009, ano considerado ponto inicial do movimento
associado a expressao.

Mas o que significa, exatamente, “plus size” em termos de elaboracao de identidades?
Quais os significados identitarios atribuidos a esse tipo de moda? De que maneira as rela-
¢Oes comerciais se entrelacam com aspectos vinculados a afirmacao de uma estética corpo-
ral na forma de engajamento nao sé com um produto, mas também com uma forma de vida?

Dentre os caminhos metodologicos possiveis para delinear alguns aspectos desta
questao, optou-se, neste texto, por focalizar a interseccdo entre o aspecto de circulagao co-
mercial das roupas “plus size”, ou apresentadas através de denominagdes proximas, em gru-
pos de troca e paginas de lojas especializadas na rede social Facebook.

Inicialmente foram pesquisadas as paginas e grupos de livre acesso com as pala-
vras “Plus size”, “Moda Plus Size”, “Obesidade Moda”, “Obeso / Obesa Moda”, “Moda Gordo /
Gorda” e “Fat Fashion”. Das centenas de resultados iniciais, foram selecionadas as paginas
com mais de dois mil seguidores que traziam, em sua descri¢cdo (a secdo “about”), além de
informagdes estritamente comerciais, como endereco, condi¢des de entrega ou horario de
funcionamento, um posicionamento em relagao ao seu publico e as roupas comercializadas.

Obteve-se, a partir dessa selecao, um total de 10 grupos e 6 paginas voltadas para o
comércio de roupas novas ou usadas, seja de produgao prépria ou feitas por terceiros. A re-
presentatividade regional foi levada em conta dentro desses critérios, sem restringir o foco
em um espaco geografico especifico. Do mesmo modo, recortes relacionados ao custo das
roupas nao entraram em nosso escopo de analise, tomando-se uma eventual diversidade de
precos finais indicados ao consumidor como um dado de pesquisa, quando necessario. O
quadro 01 apresenta o corpus:
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QUADRO 1: PAGINAS E GRUPOS ANALISADOS

Nome Pessoas Endereco

Kaué Plus Size 366 mil | https://www.facebook.com/kaueplus/about/?ref=page_internal
Brecho Moda Plus-Size (G /GG / EXG) 58 mil | https://www.facebook.com/groups/880531678721721/about
Bazar Plus Size- Mundo Plus 64 mil | https://www.facebook.com/groups/bazarmundoplus/about

Portal de Moda - Plus Size da Posthaus 55mil | https://www.facebook.com/groups/portaldemodapluzsizedaposthaus/about
Moda Plus Size Jovem 18 mil | https://www.facebook.com/groups/460416644640137 /about
Desapegos Plus Size - Goiania e Regido 16 mil | https://www.facebook.com/groups/280201435479920/about
Brech6 Plus Size Sp. 18 mil | https://www.facebook.com/groups/1135639529795372 /about
Plus Size Curitiba - Original. 11 mil | https://www.facebook.com/groups/1885719195018956/about
Faru’s Plus Size 6mil | https://www.facebook.com/farusplussize/about/?ref=page_internal
toda.plus 2mil | https://www.facebook.com/toda.plus19/about/?ref=page_internal
BigMen Moda Masculina Plus Size 3mil | https://www.facebook.com/bigmenbrasil/about/?ref=page_internal
Desejo de Mulher - Moda Plus Size S5mil | https://www.facebook.com/groups/818394374923203/about
Breché das Gordinhas 2mil | https://www.facebook.com/groups/1459583311000237 /about
SCJEANS - Moda Plus Size & Gestante 4mil | https://www.facebook.com/scjeans/about/?ref=page_internal

Gorda SIM - Plus Size Porto Alegre 11 mil | https://www.facebook.com/gordasimportoalegre/?ref=page_internal

Fonte: elaborado pelos autores. Acesso dos dados em maio de 2021.

Este trabalho também dialoga com estudos anteriores dos autores (MARTINO, 2010;
MARQUES; MAYRINK, 2016; MARTINO; MACHADO; MARQUES, 2018; ARTERO; MARTINO,
2018; MARTINO; MARQUES, 2018b), os quais tentaram evidenciar como se configuram
dispositivos biopoliticos de controle do corpo (FOUCAULT, 2016). O corpo estético-politico
é construido na confluéncia biocapitalista que se apresenta justificada e legitimada por
uma racionalidade médica que exibide e julga os corpos por meio uma racionalidade esté-
tica ou produtiva (estar apto ou ndo ao trabalho, por exemplo). As prescricdes devem ser
seguidas, sob pena de ostracismo e violéncia simbolica, uma vez que, segundo Foucault, o
poder normatizante investe sobre a vida atravessando-a de uma ponta a outra. Corpos indi-
viduais sdo submetidos a disciplina e a auto-disciplina e, ao mesmo tempo, corpos coletivos
sao governados e contidos a partir de técnicas, métodos e esquemas midiaticos regulado-
res (FOUCAULT, 1980; BUTLER, 2018).
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Fassin (2009) afirma, inspirado em Foucault, que o governo dos seres humanos ins-
taura praticas de avaliacdo moral e ética que julgam e apreciam, de modo velado, as exis-
téncias e seu valor. A avaliacao moral das vidas permanecem implicitas e visam apreender
as formas e sistemas de avaliacdo que indicam quais vidas valem a pena serem vividas e
consideradas como dignas. Quanto mais desviantes e “fora de padrdes vigentes” forem os
corpos, mais expostos se tornam a captura por enquadramentos biopoliticos de controle via
depreciacdo (MARTINO; MARQUES, 2018b). Os agentes institucionais e midiaticos nao raro
exigem provas narrativas ou fisicas das provagoes, dos fracassos e da inaptiddo para justifi-
car a existéncia do “desviante”, misturando compaixao e repulsa.

0 que a biopolitica faz com a vida e com as vidas ndo é s6 uma questdo de discur-
sos e tecnologias, estratégias e praticas. E também uma questio do modo concre-
to como individuos e grupos sao tratados, sob quais principios e em nome de que
moral, implicando desigualdades e falta de reconhecimento (FASSIN, 2009, p.57).

Afetos e normas, piedade e justica passam a ser delineados em cada “caso” analisado.
Trata-se de punir um sujeito a partir de avaliacdes morais de a¢des tidas como condenaveis
e como alvo de constante suspeicao. Instaura-se uma modalidade de governo biopolitico
na qual corpos precarios (e também corpos considerados anormais e abjetos) sao recursos
fundamentais de controle pelo rechaco e pelo desprezo.

Por uma questao de foco, a analise dedicou-se as descricoes das paginas, ndo as pos-
tagens ou aos comentarios: busca-se, neste caso, compreender as atribuicdes de sentido
aos corpos “plus size” e as roupas correspondentes a partir de seu aspecto de produgao e
comercializacdo. Essa escrita ndo é formulada e exposta apenas como descri¢do, mas como
indice de representagdo ou autorrepresentagcdo de um grupo que encontra, nesses enuncia-
dos ostentados pelas paginas, uma forma de visibilidade. A escrita € uma “coisa politica”, nos
diz Ranciere (2017, p. 7) “porque seu gesto pertence a constituicdo estética da comunidade
e se presta, acima de tudo, a alegorizar essa constituicao”. Dito de outro modo, quando Ran-
ciere comenta seu modo de articular a escrita, ele enfatiza que a desmontagem das opera-
¢Oes verticalizantes da légica explicativa requerem do pesquisador a habilidade de fabricar
“operacdes de reformulacdo, de reordenacao de frases, de condensac¢ado, comparacao, deslo-
camentos que entrelacem diferentes textos na constitui¢io de um objeto” (2017, p.31).E a
partir dessa perspectiva que se trabalha aqui.

No que se segue, o texto se divide em trés partes: (1) apds uma breve recensao dos
estudos académicos sobre o tema, explora-se (2) a formacao de um espago de recusa aos
padrdes da moda na afirmacgao de outros corpos possiveis e (3) os tensionamentos com os
atravessamentos originarios de um regime politico-econémico vigente, que se manifesta,
sobretudo, em termos estéticos e de consumo.

A moda plus size: articulagoes académicas entre politica e consumo

As relacoes entre moda e corpo, sobretudo pensando nos corpos historica e social-
mente invisibilizados ou fora dos sistemas de classificacdes, vém sendo objeto de um nimero
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crescente de estudos preocupados em compreender a génese desse tipo de relacdo, seus
desenvolvimentos atuais e as formas de questionamento e contestacao a ele enderegados -
para uma analise densa, remete-se para o estudo de Trevisol Neto, Café e Silva (2017).

O corpo dito “fora do padrao” parece estar se constituindo como objeto de pesquisa
a partir, sobretudo, da segunda metade da década de 2010. A ligacao entre os dois aspectos
é destacada por Souza (2019, p. 74), ao afirmar que

[...] intitulado moda plus size, este segmento mercadolégico passou a nomear e a
‘incluir’ esses corpos que até entdo apareceriam silenciados/apagados pelo capi-
talismo, ponderando também que esse movimento surge como uma necessidade
de aceitacdo e interacdo dos corpos gordos, pois a imagem refletida do corpo
comunica e expressa historicamente, diferentes contextos socioculturais.

Uma pesquisa no Banco de Teses e Dissertacdes da Capes, bem como no “Instituto
brasileiro de informag¢6es em ciéncia e tecnologia” (Ibict) permite entrever algumas dimen-
sOes desse cenario. Se ainda nao é possivel localizar trabalhos de mestrado ou doutorado
destinados especificamente ao termo “Fat Fashion”, a expressao “plus size” aparece em de-
zoito trabalhos, entre dissertacdes e teses, aos quais se soma um Trabalho de Conclusdo
de Curso, encontrado utilizando-se outro mecanismo de busca. A producao de artigos, no
entanto, parece ainda ser incipiente: a pesquisa com os mesmos termos na base de dados
Scielo (scielo.org) retorna quatro textos publicados em periddicos cientificos.

A producao de teses e dissertacoes mostra a vitalidade crescente desses estudos e
permite vislumbrar - de maneira ndo exaustiva - algumas das linhas de desenvolvimento
das analises a respeito da moda plus size em uma pluralidade de miradas. H3, nesse senti-
do, um corte temporal: o trabalho mais antigo é de 2013, observando-se um crescimento a
partir de 2017.

Sob esse aspecto, chama a atengao a existéncia de dois trabalhos de doutorado pré-
ximos em relacdo a tematica abordada e a época de sua realiza¢do, sintomaticamente mos-
trando uma passagem da expressao “gorda” para “plus size”. Marcelja (2018), em “De gordas
a plus size”, estuda a maneira como essa ultima expressdo € um marcador de identidade em
blogs produzidos por jovens autoras, no sentido de valorizar essa caracteristica, destacando
também o lugar das redes digitais como potencial espaco de reivindica¢do de outras postu-
ras sobre o corpo. Aires (2019), em “De gorda a plus size”, por seu turno, trabalha sob a pers-
pectiva da biopolitica e destaca a construgao, nos espacos publicitarios e de consumo, de um
corpo predominantemente magro, em contraste com épocas anteriores. Esse corpo magro
¢ apontado ndo apenas como o ideal em termos estéticos, mas também como elaboracdo de
uma forma de vida saudavel e, sobretudo, desejavel.

Os dois trabalhos apontam para a emergéncia de cenas de insurgéncia e reapropria-
¢oes de discursos inicialmente pejorativos dentro dos préprios espagos de consumo e atri-
buicdo de sentidos, com a ideia de “plus size” ganhando proeminancia em relagao ao termo
“gorda” - e a similaridade dos titulos, conferidos as teses em anos consecutivos, sugere um
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certo “espirito do tempo” no reconhecimento de um movimento de insubordinacdo contra
um modelo de corpo e da prépria perspectiva biopolitica e social de uma modeliza¢do: a
critica ndo é apenas aos modos de classificar, mas a existéncia de uma classificacao que se
apresenta como normativa, normatizante e excludente. Cabe aqui salientar que uma cena
de insurgéncia e de dissenso, nos termos de Ranciére, é aquela que pode ser montada por
“uma forma de racionalidade nao hierarquica, que ndo procura explicar um fato, mas sim
expde as diferentes formas como uma mesma coisa pode ser percebida” (RANCIERE, 2018b,
p-31). A cena assume, assim, a forma de uma estrutura sensivel de apresentacado de diferen-
tes objetos, corpos, situagdes e acontecimentos através da qual eles se tornam inteligiveis,
desviando de hierarquias e consensos ja estabelecidos.

De acordo com Ranciéere (2018a; 2018 b), uma cena de dissenso abre oportunidade
para o gesto politico da fabulacdo, isto é, a producao de novos enunciados a partir da ati-
vacao de um imaginario que desafia e interpela o imaginario hegemonico, evidenciando as
incoeréncias, os excessos e as injusticas das representacoes hierarquizantes. O exercicio de
fabulacao contraria o encadeamento de causas e efeitos, utilizado para interpretar os even-
tos: desvia-se da previsibilidade, criando uma narrativa experimental e dissensual. Assim,
ele pode criar uma “pequena maquina” de desmontagem do olhar (2018b, p.14) e da inteli-
gibilidade do que estava programando para ser visto.

Os problemas de continuidade / descontinuidade discursivas entre as ideias de “gor-
do” e “pluz size” implicam também elementos de autorrepresentacdo das consumidoras
vinculadas a esse sistema. Se Marcelja (2019) e Aliana (2020) podem falar de um trajeto de
“gorda” a “plus size”, Lopes (2014, p. 3) indica sua inscrigdo também em um aspecto comer-
cial: o termo “plus size” indica “uma nova maneira de ver e dizer sobre o sujeito acima do
peso e, assim, inseri-lo em um mercado que antes lhes virava as costas”.

Dois estudos na area de Letras, as dissertagcdes de Moreno (2014) e Souza (2017),
apontam para o aspecto da questao classificatoria quando se trata de uma problematiza¢do
do termo “plus size” como categoria discursiva vinculada a praticas e representagoes de
um determinado tipo de corpo na sociedade. A problematizacao do termo como espacgo de
contestacdo e afirmacao no ambito comercial é tematizada por Bard (2013), Betti (2014),
Melgaco (2016), Santos (2016), Pereira (2017), Radatz (2018), Sousa Jr. (2018).

Esses trabalhos apontam a existéncia de um processo em relagdo aos posicionamen-
tos do mercado de moda frente as afirmagdes politicas de identidade por parte de mulheres
consumidoras que, diante de um longo processo de invisibilizacao social e comercial, in-
surgem-se no sentido de reivindicar tanto um espago politico de visibilidade publica, quan-
to sua inclusao em um circuito de consumo. Amari (2014), Valim (2017) e Pfuetzenreiter
(2018) apontam também essa mudanga - a ultima menciona um “movimento plus size”
amplo de procura por reconhecimento.

Essas transformacdes, por sua vez, se articulam com as fabulacdes propostas em es-
pacos de trocas dialogicas performadas pelas protagonistas, mulheres que constituem dis-
cursivamente cenas de dissenso em espacos virtuais - blogs, comentarios em posts de in-
fluenciadoras e em redes sociais, como apontados nas dissertacoes de Silva (2015), Melgaco
(2016), ja citado, Tavares (2016) e Pereira (2018). A fabulacdo, como mencionamos, € o ges-
to politico que permite escapar a um roteiro previamente estabelecido para o aparecimento

dObras| | NOMERO 33 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Luis Mauro S& Martino | Angela Cristina Salgueiro Marques

publico dos sujeitos. A cena fabuladora de aparicdo é aquela que permite, segundo Ranciere
(2018a), a expressao da dignidade dos sujeitos quando se interrompe o mecanismo explica-
tivo consensual e hierarquico das experiéncias. O exercicio de fabula¢do cria uma narrativa
experimental e dissensual a partir da dialetizacdo de formas de visualidade marcadas por
uma conducdo interpretativa em direcdo a julgamentos morais e a reafirmacdo de valores
legitimados. A fabulagdo singulariza os sujeitos e, assim, dificulta sua dissolu¢ao na homo-
geneidade classificatdria necessaria ao controle.

Um ponto comum entre os trabalhos acima referenciados é aimportancia do ambien-
te virtual para a partilha de experiéncias e elaboragdo mutua de identidades relacionadas a
um tipo de corpo e que constituem, a partir dessa trama, os delineamentos de uma possivel
identidade de grupo. Ha, sem duvida, um tensionamento do dissenso possivel gerado pelo
fato de se tratarem de grupos voltados para finalidades comerciais. Vale ter em mente, por-
tanto, que a visibilidade e as formas de “apari¢do” politica dos corpos existe também dentro
de uma légica de mercado.

Se, na esteira de trabalhos anteriores (MARTINO; MARQUES, 2018a e b) é possivel
ressaltar a subjetividade das escolhas epistemoldégicas, essa desigualdade ndo é de estra-
nhar: as questoes relacionadas a subjetivacao da obesidade no corpo masculino apresenta
uma aceitacdo na sociedade patriarcal consideravalmente maior do que a feminina.

Assim, é possivel notar, mesmo em um levantamento preliminar e sem pretensao a
exaustividade, que a pesquisa sobre as relacdes entre moda e a afirmac¢do de um corpo poli-
tico (ou politizado) em suas relacoes de identidade, vem ocupando um espago interdiscipli-
nar crescente, sugerindo o reconhecimento da importancia do tema em diversos espacos de
producdo académica. Se ndo € o objetivo aqui fazer um recenseamento da produc¢do univer-
sitaria sobre o tema, vale no entanto assinalar algumas producdes relacionadas diretamente
com a tematica deste trabalho, com as quais se estabelece um dialogo de origem.

Note-se que nao se trata de pesquisas especificas sobre moda, mas, sobretudo, sobre
os usos politicos de um tipo de vestimenta associado a um corpo imbricado em uma narra-
tiva diversa da hegemonica. O laco criado entre a roupa e o individuo que a usa parece ser o
principal aspecto comum das pesquisas encontradas, fortalecendo a percepcao da existén-
cia de um gesto politico vinculado a moda.

O plus size como dissenso

A frequéncia de visitacoes a lojas de roupas do comércio varejista se apresenta como
uma experiéncia de vinculagao, mais ou menos intensa, a um circuito maior de praticas e
representacoes no qual convergem diversas variaveis (género, idade, biotipo, localizagdo,
faixa de renda e capital cultural, entre outros), visivel nos discursos presentes nesses espa-
¢os e responsaveis pela objetivacdo dessas clivagens, tanto em termos de producdo (“alta
costura”, “sob medida”, “varejo”) quanto em relacdo ao publico (“moda jovem”, “moda ges-
tante”, “moda masculina”).

Cada um deles estabelece um tipo arbitrario de divisao simbdlica ancorada em prati-
cas que mostram qual é o publico presumido/desejado nesses espagos de consumo. O subs-
trato é uma promessa de beleza voltada para as caracteristicas do consumidor, no qual se

procura gerar uma expectativa — a pratica inscreve-se, portanto, no campo do desejo.
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No entanto, os ditames e demandas do campo da moda tendem a privilegiar determi-
nados tipos de corpo e representacdo, indicando quais publicos - e corpos - serao contempla-
dos e quais tendem a ser colocados a margem. H3, nesse momento, uma perspectiva de iden-
tificacdo em relacao ao segmento ao qual se pertence, sobretudo se for facilmente localizavel
dentro das padronagens existentes — os nimeros disponiveis ou as marcas “P”, “M” e “G".

Outra cena se desenvolve a partir dai, na busca pela localizacdo de seu modelo de
corpo nao mais entre aqueles apontados como principais, mas nas partes “alternativas”,
indicadas de diferentes maneiras conforme a loja ou a rede. O encontro pode ser ainda
nos cabides com numeracgdes “altas” (“GG”, “XG”, XXG”) ou em se¢des especificas: nesse
momento nota-se uma passagem na classificacdo do corpo: ndo se trata mais de “moda
jovem” ou “moda masculina”, mas “tamanhos grandes” ou, em outro registro discursivo,
“moda plus size”. Essa passagem é carregada de outros aspectos semanticos referentes a
inclusdo em outro lugar potencial: ndo se é mais “jovem” ou “mulher”, mas em outra cate-
goria: “grande”, “plus size”.

A passagem de um termo para outro significa também uma mudanca de classificacdao
em relacdo a um lugar imaginario a ser ocupado pelo corpo dentro do circuito da moda: no
aspecto identitario, o tamanho é ponto constitutivo da auto-representagdo, componente das
fabulacbdes imediatas do individuo a respeito de si mesmo. A fabulagdo aqui assume uma
dimensao inventiva, que altera o modo como identificagdes distintas sdo articuladas, rever-
berando na maneira como formas de vida sdo apreendidas e reconhecidas. Um dos gestos
principais da fabulacao é procurar interpelar as representa¢oes usuais do corpo de maneira
dialética, desconfiando da maneira como tendem a apresentar, ao mesmo tempo, os confli-
tos, os regimes de crencas que os norteiam e as opg¢oes de solucdes ja pacificadas. Assim,
fabular é produzir uma mudanc¢a nos modos de ver, sentir e perceber, desnaturalizando o
que possui a rigidez da norma e conduzindo a transformagdo dos imaginarios e das formas
de vida a partir das quais tragamos um campo de visibilidade que permita outras possbili-
dades de aparecer e existir no mundo.quer também dizer alterar um determinado regime
de crencas (RANCIERE, 2018b).

No limite, é uma frustracdo no campo do desejo perceber que seu padrao de corpo
simplesmente ndo existe. Para além da auséncia de reconhecimento como parte do campo
da moda, percebe-se nesse momento sua auséncia nas representacoes que circulam na so-
ciedade, reforcada pela elaboragdo constante de um imaginario no qual se esta permanente-
mente de maneira negativa - mas que pode, na a¢do dos sujeitos, se constituir como espa¢o
de fundacdo de novas praticas e representagdes.

O discurso das lojas parece responder, nesse sentido, a uma interpela¢do de origem
externa: a percepc¢do do valor social atribuido ao corpo “plus size” e todas as dificuldades
praticas enfrentadas, no cotidiano, para encontrar roupas nao apenas adequadas, mas, prin-
cipalmente, elegantes.

Nesta pesquisa, a analise das descri¢des das lojas e grupos de compra e venda mos-
tra a existéncia de dois elementos principais. De um lado, a afirmacao de um aspecto poli-
tico e identitario relacionado ao fato de encontrar-se com pessoas providas de um relato
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semelhante; de outro, a manifestacao dessa dimensao politica como pratica estética: ndo se
trata apenas de aceitar um tipo de corpo, mas reivindicar sua inclusdo dentro de um circuito
de producao de moda voltado para sublinhar suas caracteristicas em termos positivos. O
sentido politico se realiza no estético a partir desses dois pontos fundamentais: sentir-se
parte, sentir-se bem.

Varias paginas parecem oferecer esse tipo de fundamento para a constituicao de uma
identidade de grupo. A afirmacdo do corpo plus size ndo € feita apenas em termos politicos
diretos, mas também na afirmag¢do de uma beleza a ser reafirmada por um tipo de roupa
produzido para tanto. Nesse sentido, o adjetivo “linda” aparece em trés das descri¢des, mas
afirmacdes semelhantes podem ser encontradas em varias outras publicagoes.

O grupo “Plus Size Curitiba - Original” é representativo: “Grupo destinado as Mulhe-
res Plus Size, Lindas e Maravilhosas que queiram vender ou comprar, Trocar e desapegar”. A
ideia do “lindas e maravilhosas”, adjetivando a expressao “mulheres plus size”, se apresenta
como forma estética de insurreicao em relagao ao discurso vigente: se, no cotidiano, ser “lin-
da e maravilhosa” se apresenta como caracteristica da mulher dita “magra”, esse discurso
aqui é localizado em relagdo as “plus size”.

Esse movimento é representado no descritivo da loja SC Jeans: “Nosso propdsito é
elevar a auto estima, ajudar as pessoas a encontrarem a melhor roupa para seu biotipo e aju-
dar na auto aceitacdo. Se ame, felicidade é ser voce!”. A ideia de “auto-aceitacdo” é colocada
como um ponto de relevancia para as consumidoras, na medida em que isso esta ligado aum
movimento anterior: “elevar a auto-estima”.

Novamente observa-se a existéncia de um discurso prévio com o qual ha um dialogo
implicito: a consumidora seria um sujeito caracterizado, entre outros aspectos, pela baixa
auto-estima e com problemas de auto-aceitagdo. E sintomatico que se discuta o tema nes-
sa perspectiva: a obesidade é vista socialmente como “problema a ser resolvido”, mesmo
quando disfar¢ado - por exemplo, na ideia de que “todo gordo é feliz”, discutida por Santos
e Antunes (2006) ou Roizman (2017). Nas paginas e grupos analisados, a prerrogativa de
felicidade é abandonada em prol de um discurso que dialoga com uma falta, uma auséncia,
presumida em seu publico: a falta de auto-estima, de auto-aceitacao e reconhecimento. A
moda é apresentada como um dos elementos para transformar essa situacao.

O desenvolvimento dessa outra cena de inser¢ao como espac¢o de dissenso em re-
lacdo a vigéncia de um regime de representacgdo corporal se apresenta como um elemento
desencadeador de fabulagdes a respeito de quem se é ou, mais ainda, quem se deveria ser
para pertencer as categorias centrais do circuito da moda. Os atravessamentos das classifi-
cacdes sociais na fabulacao dos sujeitos a respeito de si proprios podem assumir diversas
formas, seja na incorporacao de um discurso de sujeicao auto-depreciativa (“ndo tem roupa
para mim”; “nunca tem meu numero”), seja no gesto de desafio na busca de outros modos
possiveis de corpos e existéncias.

O sentido de comunidade para a elaboracao de um discurso de afirmacao € ressalta-
do na parte “sobre” do grupo “Bazar Plus Size - Mundo Plus”: “Vamos nos ajudar a estarmos
sempre lindas!!”. O sentido da “ajuda” € valorizado também na pagina da loja “BigMen Moda
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Masculina Plus Size”, uma das poucas representantes do segmento masculino: “Temos a dis-
posicdo roupas e acessorios de excelente qualidade nos mais variados modelos para ajudar
vocé a sentir-se bem”. O “n6s” trata-se de uma resolugao politica: como lembra Butler (2018,
p- 59), “o ‘eu’ é assim ao mesmo tempo o ‘nds’, sem estar fundido em uma unidade impos-
sivel”. Interessante notar como o apelo a articulacdo entre os corpos é fundamental para a
configuracao de praticas dissensuais: “precisamos considerar mais de perto as dimensdes
corporais da a¢do, o que o corpo requer, e o que o corpo pode fazer, especialmente quando
devemos pensar sobre os corpos juntos, articulados” (BUTLER, 2018, p.74). Segundo Butler,
a formacao de um nés a partir de uma perspectiva de resisténcia evidencia como os corpos
estao sendo manipulados pelas politicas sociais e econdmicas que ampliam a precariedade,
mas também ajudam a converter a vulnerabilidade em recurso de questionamento.

Vale notar que a afirmagao de um tipo de corpo também se constitui pela recusa de
uma transformacao, sobretudo quando se pensa nos aspectos de vulnerabilidade desse pu-
blico. O grupo “Desapego Plus Size - Goiania e Regido” indica isso ao proibir um determina-
do tipo de publicacdo que poderia, em alguns casos, se transformar em disparador de outras
instancias de agdo: “E expressamente proibida a divulgacido de medicamentos para emagre-
cer, sobretudo os de uso controlado”. A afirmagao pode ser compreendida na expectativa de
que o corpo “bonito” teria como condi¢do o uso de um medicamento cuja disponibilidade
é, em si, estrita (0 “uso controlado” indicado). Nas palavras de Aires e Hoff (2018, p. 11), “a
cultura do corpo neoliberal realmente exigiu obscurecer as linhas entre a manutengao do
corpo cosmético e a melhoria real da satude”.

Nao se deve pensar ingenuamente esse aspecto, com bem salientam as autoras: essa
cena se inscreve em um contexto de praticas econdmicas. As demandas politicas por repre-
sentatividade caminham paralelamente, as vezes em uma interseccao tensional, aos circui-
tos de consumo - o movimento de se inscreve também em uma opg¢ao politica e identitaria
por privilegiar determinados tipos de corpo; ao mesmo tempo, trata-se também de um seg-
mento consumidor potencial, capaz de gerar lucros para um circuito comercial inserido em
uma logica capitalista. Aires e Hoff (2018, p. 11) destacam que

O sujeito plus size ndo é o magro, que as campanhas de moda vem divulgando
como modelo ideal de corpo recorrentemente nas ultimas decadas, tampouco
é o individuo obeso e doente que a medicina, a moda e a midia marginalizaram.
Estamos falando da produc¢do de um novo sujeito, especificamente feminino, que
foge aos estereotipos polarizados de gordo e magro e constréi a si mesmo dentro
de uma discursividade neoliberal.

O corpo e amoda, nesse sentido, apresentam-se como resultado de uma dupla inscri-
¢do, como acao politica e como atividade de consumo. A disputa, nos dois casos, parece ser
a luta pela definicdo do arbitrario em relacdo ao que constitui um corpo “normal”, inserido
tanto no circuito comercial principal (com a “moda jovem” ou “moda feminina”, incluindo a
numeracdo dita “plus size”) quanto inscrito no ambito de praticas sociais entendidas como
“normais” e, portanto, dispensadas de comentarios referentes a sua existéncia (“Seu rosto é
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tdo bonito, por que vocé ndao emagrece?”). Um primeiro passo € a denuncia da arbitrarieda-
de de rétulos ou clivagens especificas a partir do reconhecimento dos discursos subjacentes.

A comunidade de consumidoras: entre ativismo e mercado

O discurso contemporaneo sobre o corpo se apresenta, em muitos aspectos, como
uma tentativa mais ou menos bem-sucedida de padronizacao e definicao do que seria um
“corpo perfeito” a partir de duas matrizes principais: de um lado, a perspectiva do “corpo
perfeito” como sindbnimo de “corpo saudavel”, controlado, medicalizado e organizado; de
outro, a aproximacdo do “corpo perfeito” como um corpo estetizado, definido, controlado
também, mas agora no sentido de uma regulacdo constante da aparéncia (MARTINO; MA-
CHADO; MARQUES, 2018; MARTINO; MARQUES, 2018b).

Os tensionamentos entre ldgica politica e aspectos estéticos sdo percebidos também
por Hoff e Aires (2018, p. 58), ao indicarem que a moda plus size, “embora promova a vi-
sibilidade e reclame lugar para os corpos gordos nos fluxos comunicacionais, ela também
refor¢a uma desigualdade ja existente”. Em sua materialidade fisica, o corpo é cercado de
produtos desenhados para sua conserva¢ao ou embelezamento: ha todo um repertério de
produtos voltados para realgar “qualidades” ou esconder “defeitos” e, dessa maneira, tornar
o corpo socialmente mais aceitavel - no minimo - ou mais desejado, no maximo.

A proximidade com os padroes de beleza define o valor especifico do corpo, situa-
do socialmente dentro de uma escala raramente apresentada como tal, mas tanto mais
forte quanto menos visivel se apresenta - como recorda Bourdieu (2003), a vigéncia de
um poder simbdlico se define por sua invisibilidade: a circulagdo dos padrdes estéticos
raramente se apresentam como frutos de uma escala arbitraria; ao contrario, trata-se de
um aprendizado constante desde os primeiros anos de vida (“olha como ele é bonito!”,
“nossa, como ele é feio”).

Nao por acaso, movimentos de contesta¢do resistem aos ditames de um discurso que,
ao definir uma modalidade Uinica como legitima e desejavel - e, portanto, atrelada também
a imaterialidade de um desejo que se funda, paradoxalmente, na relacdo de impossibilidade
de alcangar o objeto - torna-se também excludente e restritivo.

A afirmacao da validade e da beleza de outros tipos de corpo - no limite, de todos os
tipos de corpo - se apresenta como espago de interseccdo entre questoes estéticas e politicas,
na medida em que desafia as padroniza¢oes arbitrarias do mundo social, ao mesmo tempo
em que apresenta pontos de inflexdo para uma revisao das questoes de mercado: afirmar um
determinado tipo de corpo significa também buscar sua inclusdo nas praticas estéticas a ele
dirigidas - produtos que prometem “mudanc¢a” como sinénimo implicito de “corre¢ao”.

H3, de imediato, um qualificativo para isso: a ideia de “nao ter seu nimero” é apre-
sentada como fonte de inibicao e vergonha decorrente da percepc¢ao publica de estar “fora
de um padrao” e, portanto, demandando uma atencdo especial. O grupo “Breché das Gordi-
nhas” ressalta esse aspecto: “Esse espaco € pra nos ficarmos mais a vontade sem medo ou
vergonha de postar as pecas G,GG,EG,EXG. Fiquem a vontade, bjos”. Nao é demais notar a
presenca da palavra “vergonha” na descrigdo, relacionada a essa dificuldade: o fato de ndo
estar no padrao destaca o individuo, que atrai - ou imagina atrair - olhares de julgamento
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ou aprovacao, reais ou imaginarios, mas sempre presentes, lembra Novaes (2013, p. 236) - e
Vertzman (2014) nota esse como esse gesto avaliativo do olhar se constitui como uma das
origens do sentimento de vergonha.

Outro marcador discursivo é a ideia de “medo”: qual seria esse medo que interpela
a consumidora - os indicadores sugerem um individuo identificado com o género feminino
- nesse momento de compra, a ponto de buscar um espacgo préprio para essa atividade? A
cena original, que interpela esta narrativa, parece se constituir como um espaco de intenso
sofrimento social, com as duas categorias, “medo” e “vergonha” imediatamente justapostas.

O aspecto dessa vulnerabilidade é percebida também por Santos, Rocha e Martins
(2017, p. 13), mostrando que, no segmento “plus size” as pessoas “tornaram-se vulneraveis,
porque o corpo vem sendo padronizado, e aquelas fora desta ‘conformidade’ estdo sendo
estigmatizadas e atormentados pelos modelos corporais estéticos e midiaticos”.

Essa presenca cotidiana do estigma, definido por Goffman (1972) como marca de
representacdo negativa do sujeito em suas relacoes sociais, mostra-se presente no processo.
A dificuldade, sua associagcao com o sofrimento cotidiano e mesmo com processos de es-
tigmatizacdo se tornam particularmente visiveis em um dos outros descritivos, como o do
Brecho “Plus Size Sp”: “Grupo formado para nds gordas (o), gordinhas (0), gostosas (0) que
sofremos nao s6 nas lojas mais populares,mas também nos brechds que ainda é carente de
roupas para o nosso tamanho”.

Note-se a declinagdo opcional pelo masculino, aspecto inexistente em outros descri-
tivos, bem como o aspecto de dialogo com a realidade de potenciais consumidores: a dificul-
dade de encontrar roupas é reconhecida e afirmada em termos de “sofrimento” e “caréncia”.
Essa presenca esta longe de ser fortuita: como mostra Faccia (2019), as questdes de vesti-
menta sempre foram poderosos marcadores das diferencas e desigualdades de género. Ain-
da que, pelo contexto, a palavra “sofrimento” ndo parega ser revestida de uma intensidade
voltada a experiéncia afetiva individual, sua presenca é sintomatica das sensagdes evocadas
no momento da compra de roupas. “Sofrer”, mais do que um sin6bnimo para “dificuldade”,
remete a um estado de espirito responsavel por destacar a solidado e o isolamento.

Como indica Marcelja (2015, p. 10) ao indicar que “embora estejamos presencian-
do uma onda plus size na Internet, que influencia fortemente o campo da moda, é preciso
lembrar que as pessoas acima do peso sempre tiveram dificuldades em consumir roupas
estilizadas pela escassez de oferta”.

A plasticidade do regime capitalista, nesse ponto, se apresenta como paradoxal no sen-
tido de incluir algumas dessas reivindicagdes em suas praticas, mas na medida em que elas
possam ser transformadas de pauta politica em pratica de consumo. Se, como recordava Marx
(2010), a mercadoria € o elemento central do capitalismo, ndo surpreende observar uma ten-
tativa constante de abarcamento de reivindica¢des sociais pelo mercado, transformando-as
em um tipo paradoxal de mercadoria atrelada ao imaginario politico e ao consumo.

O consumo da mercadoria se reveste de tintas politicas mais evidentes em dois dos
grupos analisados, referentes a brechés de moda plus size. E importante notar que, nos
dois casos, ndo se trata de uma afirmacgdo de estilo de vestimenta, mas de corporeidades.
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A constituicao de uma cena de dissenso é dada na apresentacdao de uma estética corporal
questionadora dos padrdes vigentes a respeito do corpo instaurando uma perspectiva do
ponto de vista ndo apenas de uma consumidora como sujeito constituido pelo atravessamen-
to cotidiano de discursos que buscam deslegitima-lo - e encontram aqui uma resposta e um
lugar de afirmacao de identidade. O descritivo do “Brech6 Moda Plus-Size (G/GG / EX G)” é
representativo:

Sempre penso que ninguém é obrigado a me achar bonita, da mesma forma que
ndo sou obrigada a achar ninguém bonito. Por que a opinido dos outros deveria
ser mais importante que a minha? Esse é meu corpo, com cada celulite e dobri-
nha, é ele que faz de mim quem eu sou, e o que tenho por fora é muito pouco
perto da mulher que existe aqui dentro. Se alguém acha que eu deveria mudar,
acho que o que deveria mudar é a mentalidade dessa pessoa.

Dos descritivos analisados, esse é o mais desenvolvido em termos de uma argumen-
tacdo voltada para o questionamento de padroes. Note-se um “eu” discursivo imbricado nas
praticas sociais e que se posiciona em relacdo aos julgamentos estéticos: ndo se trata de um
discurso institucional ou institucionalizado, mas, ao contrario, de um sujeito discursivo em
atividade, exposto também a proximidade politica dessa perspectiva do “dano”, conforme
define Ranciere (2018a, p. 53):

O conceito de dano nao se liga pois a nenhuma dramaturgia de “vitimizacdo”. Faz
parte da estrutura original de toda a politica. O dano é simplesmente o modo de
subjetivacdo no qual a verificagdo da igualdade assume figura politica.

A argumentagdo ressalta exatamente os aspectos que seriam, no discurso vigente,
menos valorizados ou objeto de “correcao” (“cada celulite e dobrinha”), ndo s6 inverten-
do sua perspectiva mas, igualmente, questionando a existéncia de um julgamento de valor.
Como recorda Butler (2018), a alianca dos corpos se da também na percep¢do das razdes de
suas vulnerabilidades como fator de constituicao de lagos para a constru¢do do comum: a
aposta é na mudanca de mentalidade e das normas institucionais que persistem em reiterar
esquemas de legibilidade e inteligibilidade que depreciam determinadas formas de vida. A
pagina “Gorda SIM - Plus Size Porto Alegre” também questiona a validade da opinido alheia
em um tom afirmativo: “Pagina dedicada a Grandes Mulheres! Que se amam! Que se acei-
tam! Que ndo se importam com opinides alheias! Dicas de moda, maquiagem e muito mais!”.

H34, nesse momento, uma sobreposi¢do tensional de elementos nos quais o aciona-
mento de um “publico alvo” depende também da construcao de um vinculo identitario com
esse publico: se o target é econ6mico, 0 argumento ndo deixa de ser politico. Se tomarmos o
aspecto da representacdo enquanto paralelo a perspectiva da arte, a criagao especifica para
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um tipo de vestimenta para um corpo tornado politico se apresenta proxima ao que Rancie-
re (2009, p. 27) indica como “uma poténcia absoluta do fazer”. Mas fazer o qué, neste caso? A
resposta se ancora na produgdo de um regime de subjetivacao que requer a desidentificacdo
com padrdes identitarios e, a0 mesmo tempo, apropria-se e revé os ditames do social.

Esse processo de identificacdo era indicado no inicio da década de 2010 por Gradin,
Dufloth e Freire (2012, p. 13):

[..] o consumidor parece ndo ter impasses quanto a percepcdo do antncio, po-
rém nota-se que apesar da identificacdo que existe com o segmento, o que tem
relevancia para as entrevistadas sao os anincios comuns, 0os quais ndo se pare-
cem com pessoas reais e sim ideais.

O descritivo da loja “Faru’s Plus Size” é representativo desse vinculo com as poten-
ciais consumidoras, sobretudo pelo uso, no final, da ideia de um “direito” que, subtraido no
cotidiano, é restituido na experiéncia do uso das roupas: “A Faru’s Plus Size é uma marca que
surgiu em 1987 para suprir a grande caréncia de roupas maiores, modernas, com tecido de
qualidade e acabamentos perfeitos, afinal de contas toda gordinha tem o direito de se ves-
tir bem e estar na moda”. A marca assinala a dificuldade de encontrar roupas, ressaltando,
mais do que isso, o problema de encontrar algo com qualidade suficiente para se equiparar
a qualquer outro tamanho.

Referindo-se aos discurso de dois blogs de moda, Sarturi e Cerqueira (2017, p. 26)
indicam que eles mostram esses espacos:

[..] a0 romperem com premissas voltadas ao culto do ‘corpo perfeito’, estes re-
velam uma beleza que nem sempre teve espago em outras arenas comunicativas
e compartilham de um discurso em comum, ou seja, o de valorizacao da beleza
das mulheres plus size, que se expande a partir de diferentes vertentes (e.g.,
democratizacdo da moda).

Um aspecto semelhante, também em sentido afirmativo, é encontrado no descritivo
da pagina “Kaué Plus Size”. Note-se que a loja, assim como a anterior, se coloca discursi-
vamente ao lado da consumidora, mostrando conhecer e compartilhar suas dificuldades e
elaborar suas ag¢des a partir disso:

Com o lema “estilo ndo esta no tamanho, esta na atitude”, a KAUE PLUS SIZE vem
revolucionando, ano ap6s ano, os conceitos de moda para quem passou do dito
manequim “convencional”. Investindo em pesquisa e modelagens exclusivas a
marca desenvolve centenas de modelos por ano, sempre antenada com as mais
badaladas tendéncias das passarelas.

O final do descritivo mostra, em particular, a relevancia da intersec¢do entre os as-
pectos econdmicos, estéticos e politicos: a qualidade das roupas esta em sua legitimacdo
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pelo vinculo com os espagos mais privilegiados do campo da moda - as tendéncias atuais.
O julgamento é deslocado para o aspecto estético das roupas, nao se restringindo as parti-
cularidades de um corpo decorrentes de sua proximidade com um padrao - € sitomatico
o uso da expressao “dito” na frase “dito manequim ‘convencional”, mostrando, algo raro,
o arbirtrario das classificacdes referentes ao biotipo. Como lembra Moraes (2010, p. 129),
“a mesma cultura que elege o corpo como locus privilegiado de investimentos individuais
produz, simultaneamente, sujeitos lipofdbicos e o atual estado de corpolatria do qual somos
todos testemunhas”. Esse autor destaca a importancia de se “descontinuar” as narrativas
consensuais que tendem a explicar o mundo e as corporeidades por meio de discursos e
imaginarios consolidados.

Consideracgoes finais

Observa-se, a partir das reflexdes aqui reunidas, a constituicdo de uma pesquisa que
se ramifica em diversos espacos disciplinares, desde os cursos destinados especificamente
a moda até campos distantes quanto a quimica organica. Se os interesses sdo dispersos, no-
ta-se uma confluéncia de autoras e autores no sentido de pensar a moda como pratica social
no qual varias dimensdes - econdmicas, estéticas, politicas - se interseccionam de maneira
descontinua, privilegiando ora um, ora outro desses aspectos. Ao mesmo tempo, ha também
uma preocupacao em compreender os diversos circuitos de producao e consumo da moda,
seja em seus espacos especificos — o0 campo da moda, em sentido estrito - ou nas relacdes
com outras questdes e praticas sociais.

Entra em jogo uma expectativa de identificacao, assim como a percep¢do da passa-
gem de um niimero menor para um maior pode ter efeitos devastadores na autorrepresen-
tacdo do individuo ao perceber sua progressiva saida de um modelo de corpo para outro,
potencialmente menos dotado de um valor social e simbdlico.

A valorizagdo de si a partir da aceitacdo de um tipo de corpo e sua articulagdo com
uma forma especifica de consumo é ressaltada em trés das lojas analisadas. Abrantes (2019)
ressalta o aspecto das relagdes no ambiente das midias digitais como um dos pontos de
inflexao de outros discursos ndao-hegemonicos relativos ao corpo, mostrando o alcance e os
resultados desse tipo de acdo. A intersec¢do entre os aspectos econdmicos e politicos € es-
pecialmente visivel na medida em que se trata da apresenta¢do de um valor especifico para
um tipo de publico que, a principio, ndo € ou nao seria contemplado da mesma maneira pelo
comércio varejista tradicional.

Ha inimeras questoes e tensionamentos nesse processo. Seria possivel afirmar, por
exemplo, que a existéncia desses novos produtos representa, de alguma maneira, uma vito-
ria da pauta politica e das cenas dissensuais sobre as questdes econémicas, na medida de
uma maior visibilidade para aspectos até entdo deixados de lado ou francamento invisibili-
zados; por outro lado, essa visibilidade ndo acontece apenas em termos de uma afirmacao
politica, mas também de sua presenca em espac¢os voltados para o consumo e, portanto,
limitados em termos de acesso.
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O investimento nessa dimensao politica de visibilidade dos corpos requer o traba-
lho ético de desnaturalizar o que antes estava dado, tipificado e registrado sob a forma de
quadros hegemonicos de avaliacao e julgamento. Acreditamos que a fabulagdo elaborada
nas praticas de consumo plus size permitem “outras realidades, outras formas de senso co-
mum, ou seja, outros dispositivos espago temporais, outras comunidades de palavras e coi-
sas, formas e significados.” (RANCIERE, 2018b, p.96). A politica presente no gesto fabulador
relaciona-se com a capacidade que ele possui de interferir nos parametros de apreensao e
reconhecimento da dignidade dos sujeitos. Acreditamos que a fabulacao pode potencializar
praticas de desidentificacdo que dignificam e que retiram as pessoas da violéncia opressora
do enquadre biopolitico, por meio de olhares opositores, de sua critica desviante e de sua
poténcia de alteracao do imaginario.

Referéncias

ABRANTES, Alémia. Meu post, meu corpo, minha luta. 30. ANPUH. Recife: Anais... UFPE, 15
a 19 de Julho de 2019.

AIRES, Aliana B. De gorda a plus size. Sao Paulo: ESPM, 2019 (Doutorado em Comunicagao).

AIRES, Aliana; HOFF, Tania. A invencéo do sujeito plus size. 270. COMPOS. Belo Horizonte:
Anais... PUC-MG, 5 a 8 de junho de 2018.

AMARI, Gabriela K. Valorizagao do corpo plus size através do vestuario. Apucarana:
UFTPR, 2014 (TCC em Design de Moda).

ARTERO, Rafaela N. ; MARTINO, Luis M. S. Um ténis All-Star no século XVIII: tensionamentos
da representacdo historica no figurino de -Maria Antonieta-, de Sofia Coppola. Panorama,
v. 8, no. 1, 2018, pp. 2-17.

BARD, Natasha L. S. A moda como representacao de identidade em consumidoras plus
size. Porto Alegre: UFRGS, 2013 (Mestrado em Comunicac¢ao).

BETTI, Marcella U. Beleza sem medidas? Sao Paulo: USP, 2014 (Mestrado em Antropologia
Social).

dObras| | NOMERO 33 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Luis Mauro S& Martino | Angela Cristina Salgueiro Marques

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2003.
BUTLER, Judith. Corpos em alianca. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2018.
CASTRO, Ana L. Corpo, consumo e midia. Comunicag¢do, Midia e Consumo, no. 1, Vol. X; ...

EMILIOZZI, Maria V. A que llamamos forma de vida saludable? Enclaves, Vol. 11, no. 22,
julho-dezembro 2017, pp. 109-125.

FACCIA, Analia. Discursos sobre el cuerpo, vestimenta y desigualdad de género. Cuaderno
76,2019, pp. 37-48.

FASSIN, D. Another politics of life is possible. Theory, culture & society, v.26, n.5, 2009,
p.44-60.

FOUCAULT, Michel. Nascimento da Biopolitica. Sio Paulo: Martins Fontes, 2016.

FOUCAULT, Michel. Poder de morte e direito sobre a vida. In: Historia da Sexualidade, v.1,
A vontade de saber. Rio de Janeiro: Graal, 1980, p.127-152.

GOFFMAN, Erving. Estigma. Rio de Janeiro: Zahar, 1972.

GRADIN, Leticia; DUFLOTH, Maria; FREIRE, Robson. O que se veste na midia ndo cabe no
consumidor. 130. INTERCOM SUL. Chapec6: Anais... Unichapecd, 31 de maio a 2 de junho
de 2012, pp. 1-15.

HOFF, Tania; AIRES, Aliana. Antncios publicitarios de moda plus size. Midia e Cotidiano,
Vol. 12, no. 2, dezembro 2018, pp. 52-72.

LOPES, Michelle A. P. Da moda do corpo ao corpo da moda. 50. ALED. Sdo Carlos: Anais...
UFSCar, 29 a 31 de maio de 2014.

MARCELJA, Karen G. A busca por uma identidade através da moda plus size. 50. Comunicon.
Sdo Paulo: Anais... ESPM, 5 a 7 de outubro de 2015.

MARCELJA, Karen G. De gordas a plus size. Sao Paulo: PUC, 2018 (Doutorado em Ciéncias
Sociais).

dObras| | NOMERO 33 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Luis Mauro S& Martino | Angela Cristina Salgueiro Marques

MARQUES, Angela; MAYRINK, Ana Luisa A potencialidade das roupas na expressao politica
e na subjetivacdo de mulheres trans. Novos Olhares, Vol. 5, no. 2, 2016, pp. 7-24.

MARTINO, Luis M. S. Comunicacao e Identidade: quem vocé pensa que é? Sao Paulo:
Paulus, 2010.

MARTINO, Luis M. S.; MACHADO, Juliana R.; MARQUES, Angela C. S. Delineamentos da moda
como dispositivo biopolitico: uma andlise das interacoes nas Paginas Le Lis Blanc e Torra-
Torra No Facebook. Contemporanea, v. 16, p. 44-69, 2018.

MARTINO, Luis M.; MARQUES, Angela C. S. A afetividade do conhecimento na epistemologia.
Matrizes, vol. 12, no. 1, 2018a, pp. 217-234.

MARTINO, Luis, M.; MARQUES, Angela. Enquadramentos biopoliticos do corpo heterotépico:
entre o controle prescritivo e a poténcia disruptiva. In: SILVA, Mauricio R.;; MENDONCA;
Carlos M.; CARVALHO, Carlos Alberto; MENEZES, José Eugenio; COELHO, Maria das Gragas
Pinto (orgs.). (Org.). Mobilidade, espacialidades e alteridades. 1ed.Salvador: EDUFBA,
2018b, v. 1, p. 259-280.

MARX, Karl. O capital, vol. 1. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2016.
MELGACO, Paula T. O corpo plus size feminino na midia digital brasileira. Vicosa: UFV,
2016 (Mestrado em Letras)

MORENO, Tania V. A constituicao dos sentidos da mulher “plus size”. Campo Grande:
UEMS, 2014 (Mestrado em Letras).

NECHAR, Patricia. Diversidade de corpos: a ascen¢do do corpo gordo através das artes,
redes sociais e o movimento plus size. 410. INTERCOM. Joinville: Anais... Univille, 2 a 8 de
setembro de 2018.

NOVAES, Joana de V. Com que corpo eu vou? Rio de Janeiro: Ed. PUC-R], 2010.

NOVAES, Joana de V. O intoleravel peso da feitara. Rio de Janeiro: Garamond, 2013.

PEREIRA, Kelma. Estratégias de marketing para o segmento de moda plus size. Goiania:
CUAF, 2017 (Mestrado em Administracdo)

PEREIRA, Pamela B. O corpo é livre. Sdo Borja: Universidade Federal do Pampa, 2018
(Mestrado em Publicidade e Propaganda)

dObras| | NOMERO 33 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Luis Mauro S& Martino | Angela Cristina Salgueiro Marques

PFUETZENREITER, Nataniele P. B. Obesidade sob o olhar antropolégico. Santos: UCS,
2018 (Mestrado em Saude Coletiva).

RADDATZ, Cassio. “Fazendo gordice”: os antuncios de moda plus size. Santa Maria: UFSM,
2018 (TCC em Publicidade e Propaganda)

RAMOS, Conrado. A dominac¢ao do corpo no mundo administrado. Sao Paulo: Escuta, 2004.
RANCIERE, Jacques. O desentendimento. Sio Paulo: Ed. 34, 2018a.

RANCIERE, Jacques. Le temps modernes. Paris : La Fabrique, 2018b.

RANCIERE, Jacques. O inconsciente estético. Sao Paulo: Ed. 34, 2009.

RANCIERE, Jacques. Politicas da Escrita. Sao Paulo: Ed. 34, 2017.

ROIZMAN, Daniel. A obesidade “nao toda”. Sio Paulo: Escuta, 2017.

SANTOS, Sabrina P; ROCHA, Maria Alice; MARTINS, Marcelo. As interrelagdes do corpo na
contemporaneidade e o consumo da moda plus size. 130. Coloquio de Moda. Bauru: Anais...

Unesp, 11 a 15 de outubro de 2017.

SANTOS, Sabrina. Processos de busca da consumidora de roupas plus size. Recife:
UFRPE, 2016 (Mestrado em Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social)

SANTOS, Tania C.; ANTUNES, Maria C. C. Se todo gordo ¢ feliz, a obesidade é um sintoma ou
uma solucdo? In: BASTOS, Angela. Psicanalisar Hoje. Rio de Janeiro: ContraCapa, 2006.

SARTURI, Leticia; CERQUEIRA, Carla. Mulheres, empoderamento e autoestima. Genero &
Direito. Vol. 6, no. 1, 2017, pp. 1-28.

SILVA, Lucimar A. Representacoes do corpo feminino na moda plus size no Brasil.
Vigosa: UFV, 2015 (Mestrado em Letras)

SOUSA 1, Jodo H. Avaliacdo de consumidores gordos e magros em rela¢ao aos estimulos
promocionais da moda plus size no varejo de vestuario. Recife: UFPE, 2018 (Mestrado
em Adminstracao)

SOUZA, Barbara P. O corpo feminino plus size. Palhoca: Universidade do Sul de Santa
Catarina, 2017 (Mestrado em Ciéncias da Linguagem).

dObras| | NOMERO 33 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Luis Mauro S& Martino | Angela Cristina Salgueiro Marques

SOUZA, Barbara P. O movimento plus size e o corpo. ModaPalavra, Vol. 12, no . 26, out-dez,
2017, pp. 68-91.

TAVARES, Anna O. A. Mais de mim - Plus Size. Fortaleza: UFC, 2017 (TCC em Design de
Moda)

TAVARES, Hellen O.R. Obesidade, processos identitarios erelagoes de poder. Araraquara:
Unesp: 2016 (Mestrado em Letras)

TREVISOL Neto, Orestes; CAFE, Ligia M. A,; SILVA, Edna L. As institui¢cdes, produtores e
produtos cientificos do campo da moda no Brasil. Perspectivas em Ciéncias da informacao,
Vol. 22, no. 2, abril-junho 2017, pp. 152-169.

VALIM, Claudinéia C. Moda plus size em governamentalidade. Maringa: UEL: 2017
(Mestrado em Letras).

Agradecimentos

Revisora do texto: Valéria Nascimento, doutora em Letras e Literatura Comparada pela
UFMG. E-mail: valerian@ufmg.br

dObras| | NOMERO 33 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



