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[resumo] A presente pesquisa mira langar luz sobre a compreensao das tendéncias de
moda e sua difusao na sociedade pds-moderna através do contagio social. Assim, sob esta
perspectiva, a teoria do contagio e os estudos epidemiologicos dao ensejo ao debate sobre
as transformacgdes que uma pandemia é capaz de ter sobre as efervescéncias sociais. Por
este angulo, correlacionando moda e pandemia como tematica base do presente estudo,
percebeu-se que as pandemias e as tendéncias de moda podem ter algumas semelhancas
em suas estruturas de difusdo, visto que as mesmas compartilham a dinamica da viruléncia.
Desse modo, com base na Teoria do Imaginario, referenciada por Gilbert Durand e Michel
Maffesoli, o estudo aqui proposto visa refletir sobre o que tendéncias de moda e pandemia
tém em comum. Nesse contexto, propde-se uma analise comparativa das estruturas da dis-
seminacdo de uma pandemia em relacdo a difusdo das tendéncias de moda, tendo como
viés metodologico a teoria do imaginario. Com isso, pode-se compreender que pandemias
e tendéncias de moda podem ser entendidas como uma intercessao entre o bioldgico e o
social. E sdo dessas interse¢cdes que nascem toda a complexidade da experiéncia e efeitos
de transformagdes sociais, econdmicas, politicas, culturais e histdricas. Logo, a moda pode
ser comparada a uma pandemia, pois ambas possuem caracteristicas e impactos macros
que afetam a tudo e a todos, transformando as experiéncias cotidianas e o imaginario social
daqueles que sdo afetados.
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[abstract] This research aims to shed light on the understanding of fashion trends and
their diffusion in postmodern society through social contagion. Thus, under this perspective,
the contagion theory and epidemiological studies give rise to the debate about the transfor-
mations that a pandemic is capable of having on social effervescence. From this angle, cor-
relating fashion and pandemic as the basic theme of this study, we realized that pandemics
and fashion trends may have some similarities in their diffusion structures, since they share
the dynamics of virulence. Thus, based on the Imaginary Theory, referenced by Gilbert Du-
rand and Michel Maffesoli, the study proposed here aims to reflect on what fashion trends
and pandemics have in common. In this context, it is proposed a comparative analysis of the
structures of the dissemination of a pandemic in relation to the diffusion of fashion trends,
having as methodological bias the imaginary theory. With this, it was possible to understand
that pandemics and fashion trends can be understood as an intersection between the bio-
logical and the social. And it is from these intersections that all the complexity of experience
and effects of social, economic, political, cultural, and historical transformations are born.
Therefore, fashion can be compared to a pandemic, because both have characteristics and
macro impacts that affect everything and everyone, transforming everyday experiences and
the social imaginary of those who are affected.
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1 Introducao

A partir de perspectivas contemporaneas, a presente pesquisa tem como proposta
teodrica o debate sobre o entendimento das manifesta¢des vinculadas a difusdo das tendén-
cias de moda na sociedade pds-moderna. Desta forma, a ciéncia do imaginario e a teoria do
contagio social serviram como fundamentagao tedrica basilar para compreensao do feno-
meno em analise.

Nesse sentido, compreende-se que a moda é um dispositivo social, na medida em que
reflete na interacao da humanidade com o mundo por meio de valores singulares ou plurais
(LIPOVETSKY, 2009. p. 23). E dizer que a reflexdo sobre a moda na sociedade pés-moder-
na se faz necessaria, visto que é capaz de representar as efervescéncias sociais de maneira
constante e fidedigna. Segundo Vieira (2020, p. 14), este fendmeno social tem importancia
como um campo de estudo, para o entendimento de suas principais particularidades, quais
sejam: "a dindmica de mudancas constantes e efémeras, a linguagem nao-verbal, o desejo e
a seducao, bem como o cruzamento de novos conceitos e a compreensao das sensibilidades
humanas e sociais".

Sob esta perspectiva, ao compreender que a moda estd presente nas transforma-
¢oes ao longo da historia e que faz parte da sociedade, observa-se que as mudancgas que
acontecem no mundo afetam diretamente este sistema. Desta forma, é incontestavel que
a Pandemia do COVID-19 teve um impacto significativo na dinamica da moda. Detectada
inicialmente na China, em novembro de 2019, a pandemia modificou a vida de toda a po-
pulacdo mundial. O evento, descrito como "0 Grande Confinamento", marca o inicio de uma
década, agravando problematicas econdmicas ja percebidas em 2019 e acelerando proces-
sos de alteracdes de comportamento em todos os paises, de modo a formar um cenario sem
precedentes, repleto de incertezas e de sensacao de descontrole, afirma Sant'anna (2020).
Além da crise sanitaria, o momento desencadeou mudancgas sociais, econdmicas, culturais e
politicas, bem como de imaginarios (MORAES, 2022).

Por este angulo, correlacionando moda e pandemia como tematica base do presente
estudo, percebeu-se que as pandemias e as tendéncias de moda podem ter algumas seme-
lhancas em suas estruturas de difusao, visto que as mesmas se desenvolvem através do con-
tagio e da dinamica da viruléncia. Desta forma, a problematica da pesquisa aqui proposta
questiona, portanto: O que tendéncias de moda e pandemia tém em comum? Esta complexi-
dade ultrapassa o prisma denotativo que envolve a pratica e as manifestagdes concretas da
moda e assenta numa dimensao intangivel - o paradigma do culto a mudanca disseminado
no imaginario da sociedade.

Ademais, de acordo com Rochinha (2018), os estudos das tendéncias € um campo
de pesquisa emergente na area do design de moda, "surge como uma area transdisciplinar
que se estende além da esfera da moda - vertente mais conhecida - e abrange questoes ao
longo de todos os setores". A sua finalidade é interpretar as dinamicas que afetam o compor-
tamento humano e registar as suas oscilacoes de modo a identificar possiveis padrdes emer-
gentes, - tendéncias - contribuindo para a melhor compreensado das mentalidades do pre-
sente e para uma possivel antevisdo do futuro. Partindo do exposto, o estudo ora proposto
tem como objetivo geral analisar como as tendéncias de moda e as pandemias se difundem
no contexto social e quais sdo as semelhancas e repeticdes de padroes desses fendomenos.
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Para tal desiderato, tem-se como objetivos especificos refletir sobre a difusdo das
tendéncias de moda e suas movimentagdes, analisar como se desenvolvem as fases e estru-
tura de contagio de uma pandemia, identificar como a teoria do contagio se desenvolve nos
padrodes sistematico na difusao das tendéncias de moda. Para isso, busca-se utilizar uma re-
visao bibliografica multidisciplinar que retne diversos autores de publica¢gdes reconhecidas
internacionalmente tais como Caldas, Lipovetsky, Rasquilha, Erner, Treptow e entre outros.

Além disso, como caminho teérico-metodolégico, utiliza-se a teoria do imaginario
com base nos franceses Gilbert Durand e Michel Maffesoli. Os estudos do imaginario bus-
cam refletir sobre o modo a partir do qual as imagens sdo produzidas, transmitidas e fazem
sentido socialmente. Deste modo, segundo Durand (2002), o imaginario é um conhecimento
entre saberes que acentua os pensamentos coletivos. Isto posto, compreende-se que o es-
tudo vigente, busca, através do método comparativo, identificar as etapas da disseminag¢do
de uma pandemia e analisar, comparativamente, com as etapas da difusdo das tendéncias
de moda. Para isso, é necessario mapear as fases, organizar as estruturas e investigar as se-
melhangas. Neste processo, a teoria do imaginario é de extrema importancia para ajudar na
compreensdo das narrativas construidas pelos fendmenos em analise.

Portanto, a pesquisa que aqui se introduz, a partir de novas perspectivas e novos
olhares, procura entender a sociedade e a difusdo das tendéncias de moda através da otica
sociologica, tendo como viés a moda. Com isso, a teoria do imaginario ampara as influéncias
sociais conglomeradas com a moda, das quais a investigacdo tem como propoésito o aponta-
mento para uma nova ordem de vida, em que as escalas globais e os impactos econémicos e
sociais sdo consideradas a forca motriz para a transformacao de cenarios.

2 Imaginario e o Contagio Social

A partir de perspectivas contemporaneas, a presente pesquisa tem como elucidacao
teodrica o debate sobre o entendimento das manifesta¢des vinculadas a difusdo das tendén-
cias de moda na sociedade pos-moderna. Desta forma, a ciéncia do imaginario e a teoria do
contagio social servirdo como fundamentacdo teorica basilar para compreensao do fenome-
no em analise.

Dentre a gama de temas abordados no periodo vigente e com o desenvolvimento das
ciéncias humanas, o tema da imagem e do imaginario ocupam um papel de destaque, pois,
através desses conceitos, permite-se compreender o mundo em que vivemos. Nesse sentido,
segundo o antropologo francés Gilbert Durand, o imaginario é "o conjunto das imagens e
relacdes de imagens que constitui o capital pensado do homo sapiens" (DURAND, 2002, p.
18) e essa definicdo tdo ampla da a nogao da imensidao das possibilidades de investigacdao
que se abrem nesta teoria.

Ao compreender o conceito de imaginario, pode-se identificar o que define e alicerca
o0 homem enquanto ser simbdlico. Dessa forma, o imaginario, segundo Maffesoli (2011, p.
75), é como uma atmosfera, "é o estado de espirito que caracteriza um povo", razdo por que
o autor postula que "s6 existe imaginario coletivo" (MAFFESOLI, 2011, p. 76), sendo assim,
o imaginario algo que transcende o sujeito e imbui o grupo, demonstrando tanto elementos
racionais quanto irracionais, sendo, por isso, a0 mesmo tempo, real e impalpavel.
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A sociedade pés-moderna conduz o imaginario através da civilizagao da imagem e
dos meios de comunicagdo de massas. Para Gilbert Durand (2004), o imaginario revela-se
como um espaco "entre saberes", um museu de imagens produzidas pelo homem em dife-
rentes lugares e diversos tempos. Desta forma, entende-se que as imagens se constituem
através de um capital inconsciente do ser humano, formado pelo dominio arquetipal de
comportamento universal, e pelo dominio idiografico, por meio de modulagdes e contextos
culturais especificos no interior de unidades grupais.

Diante do exposto, compreende-se que o imaginario social se desenvolve por conta-
gio. De acordo com Jung (1991, p. 2), "quando a temperatura afetiva se eleva, a razio perde
sua possibilidade efetiva, surgindo em seu lugar slogans e desejos quiméricos, isto é, uma
espécie de possessio coletiva que, progressivamente, conduz a uma epidemia psiquica". E
dizer que o imaginario social manifesta-se do inconsciente coletivo, mostrando que o con-
tato causa influéncia e contagio. Compreender de que forma esses contagios se dao alarga a
discussao relativa aos fendmenos das massas, desloca a aten¢do para o momento contempo-
raneo, no qual as massas dissolvem seus gostos estéticos, imaginarios e imagens enquanto
processos rizomaticos e contagiosos.

Nesta logica, Jung (2011) explica que a organiza¢cdo em massa se desenvolve a par-
tir da tendéncia a imitacao, através de um processo mimeético, por contagio. Um exemplo
sdo os grandes centros urbanos ou as condi¢des de intensa convivéncia social e de grande
proximidade fisica, como no caso das escolas, onde ha a convivéncia compulsoria, onde a
sociabilidade aparece como um imperativo, entdo ali, entra em cena, mais intensamente,
o comportamento mimético, na tentativa de criar um ambiente significativo, ou ao menos
suportavel de interagao.

0 homem possui uma faculdade muito valiosa para os propdsitos coletivos, mas
extremamente nociva para a individuagao: sua tendéncia a imitagdo. A psicologia
social ndo pode prescindir da imitagao, pois sem ela seriam simplesmente im-
possiveis as organizacdes de massa, o Estado e a ordem social. A base da ordem
social ndo é a lei, mas a imitacdo, este tltimo conceito abarcando também a su-
gestionabilidade, a sugestdo e o contagio mental. (JUNG, 2011, p.43-44).

Além disso, a capacidade de imitar um semelhante visando a uma agao coletiva é um
processo comum e central na constituicdo e no desenvolvimento de uma sociedade ou de
um grupo, segundo Gebauer e Wulf (2004). Os autores denominam este fendmeno de mi-
mese; um processo central na constitui¢cdo da sociabilidade. Desta forma, observa-se que a
mimese ndo se da somente por mera imitagio cénica, mas por um agir em conjunto. E dizer
que; a capacidade mimética do ser humano se da por uma relagdo sensitiva, em que o ser
humano importa o mundo exterior para dentro de si, processa-o e age de volta sobre ele.
Esta dinamica, de acordo com os autores, possui um baixo grau de processo cognitivo, por-
tanto, a mimese esta aquém da racionalidade.
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Nesta perspectiva, corroborando com os autores, Maffesoli (2011) ressalta que o
imaginario coletivo est3, geralmente, estruturado a partir do contagio, ou seja, da aceitagao,
disseminacdo e imitagdao daquilo que vem do outro. Ao afirmar que "o imaginario estabelece
um vinculo", o autor reforca a tese de que, como uma espécie de cimento, o imaginario liga
0s sujeitos em algum nivel numa mesma atmosfera. Ou seja, o imaginario coletivo produz a
mimese e gera padroes de similitude que formalizam e comunicam pelo viés performa-
tico, imaginal e estético as afinidades das massas. Esses processos nao devem ser confun-
didos com concordancia ideoldgica ou obediéncia, pois sdo considerados sincroniza¢des
vitais que ndo sao conscientemente controladas.

O autor utiliza, ainda, a moda para exemplificar a ligacdo do imaginario coletivo, o
contagio e a mimese. Segundo Maffesoli (2010, p. 61), a moda pode ser entendida como
uma tendéncia afetual cuja aura a todos alcanca, podendo ser expressa de maneira pon-
tual ou efémera. Por isso, como objeto de estudo, é constantemente interpretada como vo-
1atil, contudo, possui, simultaneamente, uma capacidade irrefutavel de refletir e entender
as sensibilidades sociais e suas mudanc¢as em massa. Tal perspectiva também é corrobora-
da por Lipovetsky (2009, p. 266), notadamente ao declarar que a moda é "essencialmente
uma forma de relagdo entre os seres, um laco social caracterizado pela imitagdo dos con-
temporaneos". Ela deve ser entendida como uma forma geral de sociabilidade, presente
em todas as épocas e em todas as civilizacOes, que se constitui através do imaginario cole-
tivo, do contagio e da mimese.

Por fim, compreende-se que o imaginario é um trajeto antropoldgico de um ser que
bebe numa bacia semantica, ou seja, uma espécie de lago com significados, oriundos das
tendéncias de uma década, de uma série de imagens mentais, discursos, interacdes simbo-
licas, culturas e ideologias (MAFFESOLI, 2011). Isto é, o imaginario se estabelece a partir
do vinculo social. Nesta senda, o imaginario é entendido como um catalisador, uma energia
criada e pertencente aos grupos a partir das identificacdes, apropriacdes e afetos. Logo, o
imaginario social sera resultado de processos movidos por contagio, ou seja, pelas aceita-
¢oes, imitacdes e disseminacdes que permeiam a vida dentro do contexto social.

3 Tendéncias de Moda

Diante do exposto no capitulo anterior, o imaginario coletivo se da por meio de con-
tagio. Assim, também, é a difusdo das tendéncias de moda, que se caracterizam pelo modelo
de viruléncia: mimetismo horizontalmente induzido por contagio através de sua difusao das
superficies de contato entre os grupos que compartilham o mesmo estrato social.

O termo tendéncia, muito utilizado na atualidade, associa-se com inlimeros areas e
tematicas, entre elas: tendéncias politicas, sociais, econdmicas, culturais e entre outros. De
acordo com Rasquilha (2015), o conceito de tendéncia tem distintos significados e aborda-
gens para diferentes campos e autores. Assim, para Caldas (2004) o conceito se difundiu na
sociedade contemporanea para caracterizar a ideia de movimento, mudanca e representa-
¢ao do futuro. Ou seja, o termo tendéncia derivado do latim tendentia - tender para - vem
carregado dos sentidos de alteridade, de movimento e de abrangéncia, pois o verbo tender
também significa "estender"” e "desdobrar”, afirma o autor.

dObrals] | NOMERO 38 | MAIO-AGOSTO 2023
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



artigo ] Suellen Cristina Vieira | Heloisa Juncklaus Preis Moraes

"Fala-se de tendéncia para quase tudo, do preco do petréleo aos estilos arquiteto-
nicos, da cotacao do délar as cores da proxima estacdo, dos habitos de consumo a gastro-
nomia” (CALDAS, 2004, p. 23). Assim, observa-se que na sociedade pds-moderna o termo
foi banalizado e definido como sendo uma "verdade" com a qual os individuos concordam
inconscientemente, sem refletir. Geralmente, as tendéncias surgem acompanhadas de um
sentimento direcionado a um contexto de evolugio e progresso. "E um pacote conceitual
que acaba desenhando uma certa visao do mundo, da sociedade e do futuro, que fazem par-
te do senso comum"” (CALDAS, 2004, p. 7).

Observa-se que a esséncia do sistema de moda esta na valorizagdo do novo e na
logica do efémero, um dos fendmenos mais conhecidos produzido pela moda sdo as ten-
déncias. Estas sdo entendidas como a atracao pelo aparecimento do novo, o que causa
um movimento constante e dinAmico em direcdo ao futuro, construindo, analisando e
projetando novos comportamentos, fundamentados pelo cenario mundial, para que sejam
traduzidos como oportunidade comercial de consumo, fazendo parte da elaboracdo e da
concepc¢ao de ideias para a criacao de produtos. Logo, as consideradas tendéncias da moda
sao expressoes das tendéncias socioculturais em esferas estéticas, principalmente por meio
de qualidades visuais e tateis aplicadas aos produtos de vestuario (CALDAS, 2004).

De acordo com Treptow (2013), a tendéncia de moda surgiu no Renascimento atra-
vés da adocdo de novos padrdes visuais, da ruptura com o passado e através da valoriza-
¢do do novo:

As tendéncias surgiram com o préprio advento da moda, a partir do Renascimento.
Nessa época, a adogdo de novos padroes visuais ainda ndo era uma constante, e a
quebra de tradicdes era vista com reservas. Todavia, alguns grupos vanguardistas
enxergavam, na adog¢do de novos valores, ndo uma ruptura com o passado, mas um
processo de evolugdo. Dessa maneira, o surgimento de novos padrdes no vestir era
visto positivamente, como a valorizacdo do novo (TREPTOW, 2013 p. 27).

Sob esta perspectiva, entende-se que entre os conceitos de tendéncia o que mais
se generalizou é aquele ligado a construir uma visao de futuro. "Toda acao, no fundo, con-
tém uma representacao sobre o futuro" (CALDAS, 2004, p. 35). Isto é, para compreender
o espirito do tempo presente é necessario estudar as movimentacgdes, subdivisdes e as
difusdes das tendéncias. Neste contexto, de acordo com Erner (2005, p. 19), as tendéncias
podem ser subdivididas em tendéncias funcionais e nao funcionais, "as tendéncias fun-
cionais sdao consequéncia do quadro social imposto pela época, nenhuma teoria, por mais
ambiciosa que seja, poderia explicar os mecanismos pelos quais uma sociedade elabora
objetos e praticas"(ERNER, 2005, p. 19). Em contrapartida, as tendéncias nao funcionais
sdo aquelas cuja caracteristicas sdo muito distintas, como por exemplo, novas comidas,
musicas, perfumes ou bebidas.

Além disso, considera-se que as tendéncias podem ser classificadas por ciclos, de-
nominados de ciclo curto, fendmenos passageiros que podem fazer parte de uma tendéncia
maior ou ndo, e os ciclos longos, na qual influenciam a sociedade por um periodo maior de
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tempo, que normalmente sao convergentes. Ou seja, identificam-se em areas correlaciona-
das, onde as mesmas sao subdivididas em macrotendéncias e microtendéncias. Por assim
dizer, compreende-se que uma das formas mais importantes da classificacdo de tendéncia,
tem relacdo ao seu ciclo de vida. Como afirma Caldas (2004, p.109):

Ha varias classificagdes para as tendéncias. No que concerne ao seu ciclo de vida,
tendéncias de fundo sdo aquelas que influenciam o social por longos periodos de
tempo, enquanto tendéncias de ciclo curto identificam-se com os periodos passa-
geiros de moda. Toda tendéncia provoca uma contra tendéncia, que poderiamos
definir como a manifestacdo de for¢as no sentido oposto e complementar. Do
permanente jogo entre a tendéncia dominante e a contratendéncia correspon-
dente, podem-se abstrair duas regras, das mais Uteis para a observacao de sinais:
a diacronia e a sincronia entre as tendéncias (CALDAS, 2004, p. 109).

De acordo com o exposto acima, "compreende-se como macrotendéncia ou tendén-
cia de fundo, os processos que induzem a sociedade, a cultura e 0 consumo por um periodo
de tempo prolongado"” (CALDAS, 2004, p. 109). A duragdo é em média de 7 a 10 anos e esses
movimentos refletem em outros ambitos sociais, como: arte, consumo, comportamento, po-
litica, moda, arquitetura e etc. Ou seja, as macrotendéncias sdo fendmenos que ndo possuem
nenhuma possibilidade de intervencao, pois designam determinadas trajetorias de trans-
formagdes dentro das sociedades.

Ainda, no que tange a macrotendéncia, observa-se sua forca nas mudancas impac-
tantes no meio em que vivemos, seja de ordem social, politica, cultural ou econdmica, é ca-
paz de transformar comportamentos e desejos, que serao fixados por um longo espaco de
tempo. Segundo Caldas (2004, p. 157), "elas configuram o territério dos movimentos lon-
gos, duradouros, com maior impacto, ainda que menos perceptiveis ao olho nu do cotidiano
- portanto, mais fundamentais para a apreensdo de cenarios complexos”. E dizer que, ao
permitirem a visualizacdao das grandes correntes, as macrotendéncias podem entregar, si-
multaneamente, um mapa de orientacdo para periodos longinquos.

Por este angulo, devido ao seu carater lato, é necessario pontuar além do quesito tem-
po, a caracteristica pluralista das macrotendéncias que envolve os fendmenos intrinsecos ao
macroambiente, quais sejam: crescimento econdmico e demografico, avancos tecnolégicos,
desenvolvimento de politicas publicas, diferentes manifestacdes culturais e movimentos na-
turais. Essas forc¢as sociais incontrolaveis refletem nas microtendéncias, que sao localistas,
representativas e nao se estendem por um longo periodo. Assim, Rech (2009) aduz que,
quanto mais abrangente e generalizada for a materializagao do contexto, fala-se de macro-
tendéncia. E quanto menores e mais especificas forem as manifestagcdes de comportamento
dentro de cada grupo, refere-se, pois, ao conceito de microtendéncia.

Por esta vereda, percebe-se que as microtendéncias sao fundamentos extraidos das
macrotendéncias, e que podem ser aplicados em qualquer outra area, mas com caracteris-
ticas representativas e simbdlicas. Tem uma duracdao menor, de no maximo 5 anos, ndo oca-
siona grandes impactos sociais e atua de forma mais concreta no dia a dia, comovendo o
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consumo, a cultura e os comportamentos emergentes de grupos sociais. Desta forma, Ras-
quilha (2015, p. 38) explica que as microtendéncias sao tipicamente regionais e nacionais:

As microtendéncias manifestam-se em um ntimero reduzido de consumidores.
Sao tipicamente regionais ou nacionais e sdo normalmente direcionadas para um
determinado setor ou comportamento. Fornecem pistas para as Macro - que sdo
manifestacdes antecipadas. Contudo, podem crescer para macro em fun¢do da
adogao que possam ter.

Por sua vez, Rasquilha (2015) complementa o exposto afirmando que as microten-
déncias podem se desdobrar e expandir atingindo um numero maior da populagdo, conver-
tendo-se em macrotendéncia; isto porque as microtendéncias tendem a ser consumacoes
de pequenas escalas dos desejos subjacentes as macrotendéncias. Desta forma, em comple-
mento, o socidlogo Erner (2005, p.104) afirma que as tendéncias sao "qualquer fen6meno
de polarizacao pelo qual um mesmo objeto - no sentido mais amplo da palavra - seduz si-
multaneamente um numero significativo de pessoas”. Ou seja, as microtendéncias sdo natu-
ralmente menos influentes que as macrotendéncias, pois seu impacto é bastante reduzido
em termos de duracao ou de dimensao. Mas, ainda assim, é defendido que varias tendéncias
micros podem resultar numa macrotendéncia.

A sociedade é um corpo vivo, em constante movimento, passando por correntes que
se sobrepdem. Por assim dizer, observa-se que toda tendéncia provoca uma contra tendén-
cia, que se desenvolve de forma diacronica e a sincronica. Desta forma, entende-se que duas
tendéncias funcionam simultaneamente como tendéncia e contra tendéncia. Neste contexto,
diacronia e sincronia sao conceitos diferentes, porém complementares. A diacronia é identi-
ficavel como alternancia entre opostos ao longo do tempo que convivem de forma sincrona,
exemplo: minimalismo e ostentagdo, sustentabilidade e industrializacdao. Equivale a dizer,
que: "se hoje o gosto predominante é pelo colorido, amanha sera a vez do preto-e-branco”
(CALDAS, 2004, p. 110).

A vista disso, ao aplicar o conceito de tendéncia na area de moda, pode-se ressaltar,
conforme Rasquilha (2015, p. 63), que "a moda é, antes de tudo, um fato social total que
abrange todas as dimensdes da sociedade - economia, comportamento e cultura - e todos os
individuos, independentemente da raca, da crenca, da classe social, do género e da idade".
Nesta logica, compreende-se que a moda é um reflexo da sociedade e seu tempo. Tendo em
vista as influéncias, a moda é conhecida por sua efemeridade, sempre exibindo o novo e ao
mesmo tempo descartando o velho. Dai por que, para Caldas (2004, p.53), "a industria da
moda, desde os seus primordios, teve um papel importante na difusdo das tendéncias".

A moda utiliza as pesquisas de tendéncias como uma forma de atender a demanda
mercadolédgica contemporanea e para projetar os desejos e escolhas futuras, que vao muito
além das cores e das formas. Os estudos das tendéncias orientam a criatividade dos desig-
ners e o senso estético de um periodo, de modo a direcionar o desenvolvimento de pro-
dutos de acordo com os prognosticos realizados pelas pesquisas, almejando ir em diregao
aos anseios dos consumidores. Nesta ldgica, os resultados desses estudos sao organizados
e transformados em documentos chamados de trend reports, traduzido como relatérios de
tendéncias, que trazem um panorama substancial dos sinais observados, seja nas ruas ou
nas passarelas, afirma Caldas (2004).
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Roland Barthes (1967) escreve em seu livro The System of Fashion que as tendén-
cias produzem simbolos e mitos. Desta forma, o autor explica que o conjunto de todos
esses mitos constitui um imaginario coletivo e a partir de sua interpreta¢do criam-se as
tendéncias, que nao sdo previsiveis, mas sdo passiveis de leituras diante do espirito do
tempo de um periodo.

Por fim, Rasquilha (2015) explica que um ponto chave para entender, analisar e ob-
servar as tendéncias é limitar-se a testemunha-las sem pretender descobrir uma unifor-
midade entre elas, sabendo que sempre vai haver, de forma simultanea, tendéncias que se
contrapdem, pois as logicas das tendéncias ndo funcionam de maneira linear. Logo, com a
cultura democratizada e o excesso de informacao € inevitavel a simultaneidade, em que tudo
coexiste ao mesmo tempo, aqui e agora.

3.1 Difusdo das tendéncias de moda

O surgimento da moda no sentido estrito se da em meados do século XIV, tendo como
uma das causas a diferenciacao os trajes masculino e feminino, nitidamente diferenciados
segundo os sexos: curto e ajustado para o homem, longo e justo para a mulher, afirma Lipo-
vetsky (2009). Desta forma, inicia-se uma revolug¢do no traje moderno, no qual os vestuarios
comegam a passar por mudancas constantes, moldando-se aos desejos e aos prazeres das
classes dominantes, estabelecendo o culto ao novo, a sedugao e ao status.

Nesta logica, observa-se que as mudangas relevantes na forma de vestir das socieda-
des podem ser consideradas progndsticos para o surgimento embrionario da moda. Assim,
este movimento de transformagdes constantes foi fortalecido pela necessidade mimética
das classes inferiores de se assemelharem as classes de maior prestigio e poder, manifesta-
¢do que se repete até os dias atuais. E dizer que, com esta dindmica de difusdo surge o Trick-
le Down effect - teoria do gotejamento -, defendida por diversos pensadores, como: Georg
Simmel, Immanuel Kant e Thorstein Veblen. Este termo pode ser designado como um efei-
to descendente de disseminacdo estética de gosto, imaginarios e tendéncia, que orientou,
isoladamente, todos os ciclos da moda até os anos de 1960. Esta dindmica acredita que a
difusdo das tendéncias se movimenta de cima para baixo, em forma de gotejamento. Mas
especificamente, define-se como a moda que nasce na elite e posteriormente é difundida
pelas classes inferiores (ZATTINI, 2012).

Por este angulo, observa-se que a manifestagao se da da seguinte forma: As passarelas e
os grandes estilistas criam as coleg¢des inspirados nas macrotendéncias que sao decodificadas
em microtendéncias, os icones de moda, como: blogueiros, pessoas publicas e celebridades
comecam a usar as pecas. A midia se interessa e comeca a divulgar as imagens, propagando
0 gosto estético e o imaginario desenvolvido pelas marcas importantes. Essas imagens alcan-
cam a classe média que adere a novidade. E, por fim, acontece o declinio, quando as tendéncias
passam a fazer parte das grandes massas e das lojas populares. Ou seja, o efeito de gotejamen-
to difunde as tendéncias em forma de funil ou piramide invertida, movimentando-se de cima
para baixo. Aproximamos aqui a pesquisa de Lourenco (2022) que discute o trickle-down, en-
quanto uma das teorias de difusdo das tendéncias de moda que fazem parte do sistema da
moda, como um pequeno movimento da no¢ao de bacia semantica apresentada por Gilbert
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Durand (2004), especialmente identificando "semelhan¢as em relagao aos seus fluxos: dos
primeiros sinais ao desgaste" (LOURENCO, 2022, p.95).

Zattini (2012) explica que as tendéncias sdo questdes inerentes na sociedade, pois a
moda sempre teve um papel importante de capital visual e distin¢ao.

0 movimento vertical de uma tendéncia é uma questao inerente a uma sociedade
em que a moda exerce um importante capital simbélico além de fazer parte des-
se capital. que as classes médias sempre tentam imitar aqueles que consideram
superiores enquanto os niveis pertencentes aos grupos socioecondmicos mais
altos inevitavelmente seguirdo o curso efémero da moda gerada pelas tendéncias
precisamente (ZATTINI, 2012, p. 52).

FIGURA 1: DIFUSAO DAS TENDENCIAS - GOTEJAMENTO.

TRICE-DOWN

“GOTEJAMENTO"

Passarelas

dia

Piiblico em g populares,
ruas e tri rbanas

Fonte: www.isabellamirindiba.com (2020).

A invasao global de novas mentalidades, comportamentos e consequentes manifesta-
¢Oes socioculturais, observada nos anos de 1960, nao foi efeito de uma causalidade extrema,
como ja referido, mas deve-se a uma conjuntura de mudancas no dominio social, politico, cul-
tural, artistico e tecnoldgico, ja iniciada ao longo dos anos 50, como afirma (ERNER, 2005).
Este panorama reuniu todas as circunstancias congruentes para a difusdo de novas tendén-
cias a nivel global e em varias esferas, influenciando inevitavelmente a moda. Desta forma,
a partir de 1970 observa-se uma nova dindamica da difusdo das tendéncias, denominada
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como Bubble-up - ebulicdo -, que € definida como uma diligéncia estética ascendente que
nasce na rua e tem como influéncia o streetwear (moda das ruas) e o underground (moda
ndo tradicional), que se derivam do movimento Punk. Isto €, as ruas influenciam e instigam
a curiosidade dos pesquisadores de tendéncias e dos criadores de grandes marcas de moda,
que posteriormente desenvolvem suas cole¢des inspiradas no movimento reverso de baixo
para cima, produzindo um efeito de efervescéncia coletiva.

Sob esta perspectiva, segundo Zanetti (2012, p. 71) explica, "o novo modelo de difu-
sdo aponta que as tendéncias nao estdo restritas as copias dos grupos economicamente mais
elevados, porém também podem ser geradas pelas camadas ditas inferiores da sociedade".

FIGURA 2: DIFUSAO DAS TENDENCIAS - EVOLUCAO.

BUBBLE UP

“EBULIGAQ"

Midia

Piiblico em geral, lojas populares,
ruas e tribos urbanas

Fonte: www.isabellamirindiba.com (2020).

Ademais, com a contemporaneidade, as redes sociais, a massificagdo e a dissemina-
¢ao de estilo, surge uma nova movimentacdo das tendéncias chamada de Trickle Across (go-
tejamento cruzado), que pode ser compreendida pela no¢ao de que a ado¢do de uma deter-
minada moda se espalha, também, horizontalmente, de forma rizomatica, em varias classes
socioecondmicas ao mesmo tempo, através de contagio, afirma Benitiz (2015). Desta forma,
percebe-se que essa dindmica se origina da convergéncia viral de referéncias do que vem do
estilo de rua e do que vem de grandes marcas, que acabam chegando ao consumidor final de
forma simultanea, principalmente através das midias digitais atuais como as redes sociais.
Ou seja, a globaliza¢do e os meios de comunicagdo em massa unem as tendéncias lancadas
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pelas grandes marcas com a tendéncia disseminada nas ruas, constituindo um imaginario
estético horizontalizado e convergente, contagiando tudo e todos ao mesmo tempo.

Avista disso, percebe-se que além da verticalidade e a hierarquia das tendéncias, com o
surgimento de comunicagdes instantaneas que conectam pessoas de varias partes do mundo,
novas tecnologias, entre outra inovagoes, nasce um novo modelo de difusao de tendéncias que,
embora tenha uma estrutura, nao se rege pela hierarquia ou pela verticalidade que sempre foi
caracteristica dos modelos tradicionais. Mas, estrutura-se através do modelo de viruléncia, "a
divulgacao de tendéncias e informacoes de moda deixa de ser transmitida por ordem de niveis
socioeconOdmicos, e se da por contagio", aduz Benitiz (2015, p. 5). Um dos dados mais marcan-
tes é que esse modelo, quando transmitido por contagio, ocorre, geralmente, dentro de grupos
com as mesmas caracteristicas sociais, tanto culturais quanto econémicas.

No entanto, dentro da abordagem teorica de difusdo e propagacao de tendéncias,
as duas movimentagdes: vertical e horizontal sdo complementares, explica Benitiz (2015).
A divulgacdo de tendéncias e informagdes de moda ndo é mais transmitida por ordem de
niveis socioecondémicos, mas sim, ocorre por contato, como um virus epidemioléogico. As-
sim, observa-se uma semelhang¢a na difusao das tendéncias de moda e na dinamica de uma
pandemia, tema que direciona o estudo aqui proposto. Logo, percebe-se que as epidemias
atingem a tudo e a todos, alcance esse que se potencializa quando trata-se de uma pande-
mia. Assim também sdo as tendéncias de moda, especialmente aquelas que se difundem a
ponto de se tornarem fendmenos de massa.

Segundo Wiswede (1971, apud BARREIRO, 2006 ), a palavra viruléncia, alude ao po-
der que os virus tém de se reproduzirem e transmitirem substancias contaminadas a outros
seres. Deste modo, o esquema de difusao da moda “por contagio” se da da mesma forma que
a propagac¢ao de um virus em uma epidemia. O autor ainda ressalta que nos ultimos anos,
tem havido um grande interesse cientifico pelos processos de contagio na moda ou na difu-
sdo cultural. Assim, percebe-se que o inconsciente coletivo e a Teoria do Imaginario abran-
gem esta tematica, pois na difusdo da tendéncia de moda ha um contagio do imaginario, ou
seja, os individuos estabelecem e reafirmam uma comunicac¢ao pelos afetos, emocgdes e pelo
poder de unido de simbolos e arquétipos.

Por conseguinte, observa-se que a moda possui carater ciclo, e as tendéncias também
fazem parte desta movimentagdo. Assim, com a popularizacdo da moda, os ciclos sao cada vez
menores e acelerados, a dinamica veloz do consumo e do desejo por novidade faz com que as
tendéncias mudem constantemente. A vista disso, segundo Rochinha (2018), para compreen-
der o ciclo das tendéncias e suas variaveis € importante entender que existem fatores e agen-
tes protagonistas que sao denominados como for¢as motrizes na proliferagao das tendéncias,
salientam-se trés principais: os individuos, os atributos da inovagdo e os meios de comunica-
¢ao e redes sociais, estes podem por um lado acelerar ou limitar a difusdo de tendéncias.

Nesta logica, observa-se que "as tendéncias na moda possuem ciclos de vida finitos
e, em termos de ado¢ao e duragao esse ciclo é variavel, isto é, as tendéncias tém diferentes
ciclos de vida" (ROCHINHA, 2018 p. 42). Por assim dizer, percebe-se que as tendéncias nao
se desenvolvem aleatoriamente, elas sao frutos da organizac¢do do sistema de moda, com
seus circuitos sazonais, que sdo perpetuados por marcas, designers, semanas de moda,
agéncias de pesquisas, midia, marketing e etc. Desta forma, de acordo com Easey (1995),
um ciclo de moda integra quatro fases principais: a introducao, o crescimento, a matu-
ridade e o declinio.
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A introducao refere-se ao inicio de difusdo de uma tendéncia, que se distribui de
forma limitada. Nesta etapa, a tendéncia comega a penetrar nos primeiros agentes prota-
gonistas, que sdao denominados de trendsetters (lancadores de tendéncias) ou inovadores.
Para Rech (2009), os trendsetters sao os lideres sociais, {dolos de massa que expressam 0s
valores e ideias da transformacgdo social ou os jovens desconhecidos das ruas que através
das novas tendéncias, criam e espalham as suas opinides a respeito do mundo e divulgam
largamente a sua aceitacdo, apresentando autossuficiéncia para inventar e serem copiados.

Em contrapartida, o periodo de crescimento é caracterizado pelo momento em que
uma tendéncia ganha notoriedade do publico. Nesta fase, surge a competicao de mercado e
os primeiros consumidores a adquirirem os produtos, estes sio denominados de vanguar-
distas, pois estdo sempre a frente do seu tempo e buscam por inovagdo. Segundo Rochinha
(2018, p. 43) "a fase considerada como a mais prolongada é a da maturidade". Neste esta-
gio a tendéncia atinge a maior taxa de adogao, chegando até as massas e aos consumidores
mainstreams (corrente principal), aqui a distribui¢do € alargada e os precos mantém-se re-
duzidos. Contudo, observa-se que neste momento os trendsetter e os vanguardistas perdem
a adesdo e abandonam estas tendéncias que ja estdo sendo utilizadas por uma grande parte
dos consumidores. Logo, no momento em que uma tendéncia perde sua popularidade, de-
creta seu fim, "a maioria dos consumidores perde o interesse e a tendéncia entra no estagio
do declinio. Considera-se que o produto, nesta fase, é apelativo para os consumidores retar-
datarios" (ROCHINHA, 2018 p. 43), uma vez que estes ja estarao confortavelmente familia-
rizados com a tendéncia em questao.

FIGURA 3: MOVIMENTAGAO DO CICLO DE TENDENCIAS
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Fonte: www.isabellamirindiba.com (2020).

Por fim, observa-se que os ciclos na moda se compreendem, portanto, "como uma com-
binacdo de dois fendmenos: a existéncia de uma continuidade histérica e o retorno regular de
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determinadas tendéncias" (ROCHINHA, 2018, p. 44). E dizer que, as tendéncias se retroali-
mentam de forma ciclica, com movimentos verticais, horizontais e rizomaticos por contagio.
Desta forma, uma tendéncia nasce, percorre seu ciclo de vida, passando pelas fases de in-
troducdo, crescimento, maturidade e declinio. E, apés um determinado tempo ela ressurge
em forma de releitura, reconstruindo o espirito do tempo de um periodo que ¢ atualizado e
reinterpretado para integrar-se novamente na sociedade atual.

4 Pandemia

A vista do exposto no capitulo anterior, compreende-se que as macrotendéncias de
moda atingem a tudo e a todos através de contagio, padrdo esse que também se repete quan-
do trata-se de uma pandemia. Desta forma, de acordo com Czeresnia (2020), usa-se o termo
pandemia para designar uma epidemia de grandes propor¢oes, que se espalha em varios
paises e continentes. O autor afirma que a palavra pandemia originou-se na Grécia, formada
com o prefixo neutro "pan" e "demos", povo, foi pela primeira vez empregada por Platdo, em
seu livro Das Leis. Platdo usou-a no sentido genérico, referindo-se a qualquer acontecimento
capaz de alcangar toda a populacao. No mesmo sentido foi também utilizada por Aristoteles.
"Galeno utilizou o adjetivo pandémico em relacao a doengas epidémicas de grande difusao.
A incorporacdo definitiva do termo pandemia ao glossario médico firmou-se a partir do sé-
culo XVIII" (CZERESNIA, 2020, p. 46).

Ademais, grandes crises sempre trouxeram consequéncias e impactos para o contex-
to socioecondmico e para o comportamento coletivo. Deste modo, percebe-se que os proces-
sos de saude e de doenca sdo experiéncias complexas pelas quais as Ciéncias Humanas e So-
ciais vém se debrucando como objeto de analise de forma institucionalizada apds a Segunda
Guerra Mundial (LE GOFE 1997). Pandemia, por exemplo, é um termo da epidemiologia que
descreve uma irrupcao infecciosa em escala potencialmente global. Contudo, escalas globais
ndo significam universalidade da experiéncia da doenca, tampouco de seus efeitos. Hd ma-
terialidades, praticas e sentidos locais que performam esses eventos globais. As epidemias,
embora sejam assunto de médicos e cientistas, também sao historicas e sociologicas.

Czeresnia (2020) defende essa proposicao, resgatando Rudolf Virchow (1821-1902),
famoso patologista e médico social alemao, que entendia as epidemias como consequéncia
do processo historico e classificou-as como "naturais” ou "artificiais" relativas ao clima, as
mudancas de estacao, ao desenvolvimento das sociedades e aos "defeitos" produzidos pela
organizacdo politica e social. Para o autor, "as epidemias sdo manifestacdes significativas do
processo histérico. [rrompem em pontos nodais da historia. A histdria das doencgas epidé-
micas deve ser uma parte inseparavel da histdria cultural da humanidade" (VIRCHOW, 1902,
citado por CZERESNIA, 2020).

Segundo Rezende (1998), a epidemiologia é o estudo das doengas como fenémeno de
massa. Assim, esta disciplina caracteriza-se como a ciéncia que busca compreender as doen-
cas humanas que sdo classificadas como infecgdes especificas. Nessa definicao, o conceito de
doenga transmissivel constitui o fundamento basico do conhecimento epidemioldgico.
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Marques, Silveira e Pimenta (2020), em seus estudos sobre a pandemia do COVID-19,
fazem um panorama comparativo das pandemias ao longo da historia. Os autores afirmam
que dentro das narrativas pandémicas existe um padrao de repeticdo encapsulado em um
enredo quase idéntico. Assim, identifica-se a experiéncia epidémica através de algumas eta-
pas classicas. Deste modo, inicia-se com a identificagdo de um surto em uma determinada
populacdo, que se amplia consideravelmente em direcdo a um apice, propagando-se por
varios pontos no mundo por meio de viagens e movimentos populacionais. Em sequéncia,
entra-se na fase de negacdo do mal, que consequentemente é substituida por seu reconhe-
cimento e aceitacdo. Mais a frente, vem a busca pelos culpados, com a elaboracao de es-
quemas explicativos mobilizando elementos morais, racionais e sobrenaturais. Por fim, o
evento é confrontado com a diminuigao da suscetibilidade ao contagio, encaminha-se para
um declinio e a consequente supressao. Porém, ainda, pode ocorrer contagios em menores
proporgoes no final do ciclo.

Assim, no evento epidémico, a sequéncia aparentemente natural do desenvolvimento
biologico do contagio conforma e reforca, no quadro acima, uma estrutura narrativa. Como
as demais doencgas, a epidemia também é entendida como uma intercessao entre o bioldgico
e o social. E é dessa intercessdao que nasce toda a complexidade da experiéncia epidémica
(CZERESNIA, 2020).

Embora a duracao de uma pandemia permaneca incerta, a recuperacdo provavel-
mente é gradual. Sneader e Singhal (2000) explicam que o sentimento do consumidor
leva até dois anos para voltar ao normal apo6s crises globais anteriores. A recuperacgao da
pandemia da SARS de 2003, 11 de setembro e a crise financeira de 2008 duraram 6 me-
ses, 1,5 e 2 anos, respectivamente. Deste modo, compreende-se, por isso, que epidemias e
pandemias causam impactos profundos e provocam transformacdes viscerais. Um gran-
de exemplo é o momento que vivemos atualmente, o COVID-19 parece ter eliminado os
supérfluos e colocado uma lente de aumento em valores que ja vinham sendo discutidos,
como a sustentabilidade e a democracia. A ruptura no mercado financeiro, que influencia
esse cenario em muitos aspectos, fez com que todas as estratégias planejadas para 2020
fossem reduzidas e replanejadas.

Por fim, observa-se que os impactos causados por uma pandemia se encontram
presentes na sociedade pos-moderna como reflexo de um periodo histérico que aos pou-
cos vai trocando sua pele e sofrendo alteracdes. Logo, epidemias ndo sdo apenas uma crise
de saude de propor¢des gigantescas, também representam uma iminente reestruturacao
da ordem simbodlica - de maneira disruptiva (MORAES, BRESSAN e FERNANDES, 2021) e
econOmica global e o entendimento de uma nova realidade, pois existe uma ruptura de
um periodo historico. Nesta senda, é fundamental as discussdes e debates para o entendi-
mento das implica¢des e dos contornos que irdo moldar a sociedade ap0s os periodos de
crises sanitarias globais.

5 0 que Tendéncias de Moda e Pandemia tém em Comum?

A partir das perspectivas expostas, nesta etapa almeja-se analisar os dados obtidos
através da fundamentacgao teorica. Assim, pretende-se desenvolver um quadro comparativo
entre a difusdo das tendéncias de moda e a difusdo da uma pandemia, identificando suas se-
melhangas. Deste modo, usa-se a teoria do imaginario como viés basilar do estudo proposto.
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As experiéncias do homem diante do mundo sdo baseadas e definidas por meio de
uma sintese do ideal, sensual, espiritual e material, nunca dadas de forma pura e imediata,
mas sempre através de atos sintéticos de formacdao simbdlica que encontram sentido ou
emprestam significado ao empiricamente dado. Segundo Maffesoli (2010), as formas sim-
bdlicas permitem que o homem seja aquele que interpreta, articula e sintetiza a experiéncia
humana, constituindo uma consciéncia social. Nesta senda, percebe-se que as tendéncias de
moda funcionam como um reflexo das mentalidades, representacdes e praticas, que estdo
sujeitas a um macro contexto cultural composto por variados elementos histdricos, filosé-
ficos, espirituais, tecnoldgicos, econémicos, demograficos e politicos. As tendéncias sdo um
reflexo do espirito do tempo e do imaginario coletivo, que derivam das aspirac¢oes, crencas,
vontades e desejos (CALDAS, 2004). E dizer que, as tendéncias nio estdo limitadas ao design
e ao estilo; elas também afetam o que queremos, o que desejamos, o que escolhemos, de
forma inconsciente.

Avista disso, como exposto anteriormente, as tendéncias sdo caracterizadas por mo-
vimentos ciclicos que se difundem através do contagio. Assim, observa-se que a propaga-
¢ao das tendéncias de moda no contexto social é muito semelhante a difusdao de um virus
em uma pandemia. Aqui considera-se o termo pandemia, pois as macrotendéncias de moda
também possuem alcance global. Esta disseminac¢ado por contagio recebe o nome de virulén-
cia, e define a forma como as tendéncias podem atingir todas as pessoas através da globa-
lizacdo, de forma vertical e horizontal, independentemente do ponto geografico em que se
encontrem, mas sim do nivel socioecondmico.

Além disso, é de fundamental relevancia compreender que o processo de difusdao
biol6gico ndo é um processo controlado estrategicamente pela forca humana e que portan-
to, viralizar ou nao, estd condicionado ao acaso. Ao contrario das tendéncias de moda que
sdo, necessariamente, plantadas e difundidas com um propdsito econémico e planejamento
temporal muito especificos. Logo, tanto a pandemia quanto as tendéncias de moda podem
ser globais, afetando pessoas em todo o mundo. Ambas também podem ser imprevisiveis e
se desenvolver rapidamente, forcando as pessoas a se adaptarem as novas realidades. No
entanto, é importante ressaltar que, enquanto a pandemia pode ter efeitos sérios e dura-
douros na saude e na economia, as tendéncias da moda geralmente sdo mais passageiras e
efémeras, tendendo a mudar a cada temporada.

Nesta perspectiva, de acordo com diversos autores, como Czeresnia (2020), Benitiz
(2015) e Le Goff (1997), a pandemia estrutura-se em trés fases: inicializag¢ao, progressao
eregressao, como exposto no capitulo anterior. Assim, criamos um quadro explicativo para
melhor entendimento de como se desenvolve esta dindmica. Diante disso, compreende-se
que a inicializa¢ao se subdivide em trés etapas: identificacdo, contagio e negacio. A fase
de identificacao, caracteriza-se pelo reconhecimento inicial de um surto viral em uma deter-
minada populacdo; O contagio, é considerado a transmissao por meio de contato de grupos;
E, a negacdo, descrita como a mobilizagdo de alguns grupos que buscam por culpados, "é
o0 ato de negar um fato ou conjunto de fatos normalmente aceitos por meio de convengdes
cientificas e académicas, em razdo de uma postura mais vinculada a experiéncia sensorial
imediata ou a simples cren¢a" (CZERESNIA, 2020).
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Em conseguinte, observa-se o estagio de progressao, a qual se fragmenta em dois
periodos: difusdo e apice. A difusdo é o momento em que o virus se propaga em varias par-
tes do globo, por meio de movimentagdes geograficas. Nesta logica, chega-se ao apice, eta-
pa de alerta vermelho, no qual o pico maximo da curva de contagio é alcan¢ado, atingindo
grandes massas e causando efervescéncia social. Por esta dinamica, agdes de contencao do
virus sdo efetuadas pelos representantes mundiais e locais para conter e controlar a disse-
minacdo, assim, se a medida de urgéncia for assertiva a curva de contagio tende a sofrer um
declinio apresentando apenas casos isolados, esta fase recebe o nome de regressao.

FIGURA 4: DIFUSAO DA PANDEMIA

FASES ETAPAS DESCRICAO

Identificacao Inicia-se com a identificagdo de um surto em determinada populagéo.

Inicializagfio Contagio Transmissdo de grupo em grupo.

Negacio Negacdo do mal e busca pelos culpados, com elaboragdo explicativos mobilizando
8ag elementos morais, racionais e sobrenaturais.

Propagacdo em varios pontos no mundo
por meio de viagens e movimentos populacionais.

Difusdo em Massa

Progressao

Apice Pico maximo da curva de contagio, difusao em larga escala
Regressao Declinio da curva de contagio e apresentagdo de casos isolados

Fonte: Tabela desenvolvida pela autora (2022).

A vista disso, percebe que o modelo de viruléncia utilizado pela epidemiologia tam-
bém se aplica na estrutura de difusdo das macrotendéncias de moda. Este modelo surge a
partir da globalizacdo, dos novos meios de comunicacdo e da democratizacdo da moda. A
nova estrutura horizontal/espacial das tendéncias, bem como a verticalidade e hierarquiza-
¢ao desses fendmenos se unem e dao origem a um novo modelo de disseminagdo da infor-
magio, no qual todos os individuos sdo ativos na moda. E dizer que, "a moda e as tendéncias
sdo criadas e destruidas por si mesmas ao mesmo tempo que dao origem a novas tendéncias
que surgem e continuam o ciclo sem um ponto de origem especifico na figura de um desig-
ner ou da elite de moda" (ROCHINHA, 2018, p. 45). Agora, todas as pessoas podem definir
tendéncias que podem potencialmente se tornar uma moda legitima que se espalha, sem
barreiras geograficas, com as ferramentas de publicidade, tecnologia e redes sociais, como
expresso no quadro abaixo.
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FIGURA 5: QUADRO DE DIFUSAO DAS TENDENCIAS.
FASES ETAPAS DESCRICAO

Distribui¢do de forma Limitada. Nesta etapa, a tendéncia comega a penetrar nos
Introdugédo primeiros agentes protagonistas, que sdo denominados de trendsetters (langadores de
INTRODUCAO tendéncias) ou inovadores.

Negacao Periodo em que a grande massa rejeita e estranha a novidade.

E caracterizado pelo momentoem que uma tendéncia ganha notoriedade do publico.
CRESCIMENTO Contagio Nesta fase, surge a competicdo de mercado e os primeiros consumidores a adquirirem
os produtos, estes sdo denominados de vanguardistas.

A tendéncia atinge a maior taxa de adogdo, chegando até as massas
Maturidade e aos consumidores mainstrems, aqui a distribuicdo é alargada
e 0s pre¢os mantém-se reduzidos
MATURIDADE
Apice Pico maximo da curva de contagio, difusdo em larga escala.
P Aponta para o declinio.
. - 0 produto é apelativo para os consumidores retardatarios, pois ja estardo
DECLIiNIO Declinio s . e A A
confortavelmente familiarizados com a tendéncia em questao.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2022).

[sto posto, observa-se aqui a semelhanca das estruturas dos fendmenos apresenta-
dos. A difusao das tendéncias subdivide-se em quatro fases, sdo elas: introducao, cresci-
mento, maturidade e declinio. O primeiro momento é denominado de introdugao, nes-
ta etapa as tendéncias se movimentam de forma limitada, atingindo pequenos grupos que
buscam por inovacao. Percebe-se, nesta l6gica, uma semelhanca com a fase de identificacdo
descrita pela difusao da pandemia, em que o contagio é identificado por meio de surtos em
pequenos grupos. Desta forma, compreende-se que na difusao das tendéncias o contagio se
da entre grupos através da simbolizacdo e da manifestacdo do inconsciente coletivo. Segun-
do Durand (2002), € por meio da faculdade representativa que o individuo tem a possibili-
dade e a sensibilidade de formar imagens e simbolizar, o que possui o condao de diferenciar
os homens dos animais. Logo, a moda ultrapassa a esfera material e busca na poténcia sen-
sivel da simbolizacdo refletir os fendmenos humanos. Dai por que, "a moda esta na vida da
sociedade, até mesmo dos que dizem ndo se importar com o que vestem, pois o conceito de
moda ndo € apenas o vestir, e sim um conjunto de informacdes, costumes, culturas e com-
portamentos da sociedade" (VIEIRA, 2020, p. 24).

Por conseguinte, assim como ha a etapa de negac¢ao dentro da difusdo da pandemia,
por similitude de aspectos, também se percebe essa fase na propagacado das tendéncias de
moda. Neste angulo, verifica-se que uma tendéncia nem sempre é bem aceita pelo publico
inicialmente, pois o novo possui a capacidade de causar estranheza antes do sentimento de
adaptacao ou adogao. Logo, é necessario que exista o minimo de identificacdo entre os gru-
pos para que haja uma influéncia e ado¢do de uma tendéncia. De acordo com Caldas (2004),
a aceitacao de uma tendéncia se da através de "selecdo coletiva" resultante das formacgoes
de novos gostos, que por sua vez sdo consequéncia da diversidade de experiéncias que ocor-
rem nas interacdes sociais num mundo complexo e em movimento. De fato, a analise da
causa e a prospecc¢ao do percurso que uma tendéncia podera seguir € uma ciéncia complexa,
composta por mecanismos que sao muitas das vezes imprevisiveis, afirma o autor.
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As tendéncias sdo pulsdes que procuram satisfazer necessidades originadas pelos
desejos. Diante disso, percebe-se que o fendmeno do contagio se define sempre em fungao
de um objetivo ou de uma finalidade, que exerce forca de atragdo sobre aquele que sofre a
tendéncia; expressa movimento e abrangéncia, aduz Caldas (2004). Neste sentido, infere-se
que a fase de contagio esta presente em ambas estruturas, tanto na disseminac¢do da pande-
mia, quanto na difusdo das tendéncias. E neste periodo que uma tendéncia ganha notorieda-
de, pois passa a ser vista e adotada de forma ampla por mais grupos.

A etapa de contagio de uma tendéncia desenvolve-se como um virus em uma pan-
demia, espalhando-se através da globalizagao e pelos meios de comunica¢do, como as redes
sociais, que potencializam esse fendmeno, por exemplo. Assim, Maffesoli (2010, p. 72) sus-
tenta que a pds-modernidade encontra-se na "cultura do sentimento", na qual predominam
"0 ambiente, a intensidade das emoc¢des comuns e a necessidade abundante do supérfluo”,
uma das estruturas de sua socialidade. Tal modo, ultrapassa os limites impostos pela clas-
sica ideia de contrato social, baseado por elos estabelecidos por fatores racionais e cedem
espaco para a constituicao de pactos societais presentes no inconsciente coletivo, nos quais
prevalecem o afetual, as emoc¢des desobrigadas de finalidades cujas relacdes engendram-se
por meio de contagio horizontalizado, que sdo experimentados em conjunto com um grupo.
Logo, compreender o sistema de viruléncia na moda nao é dificil, ¢ uma disseminacao rapi-
da, ndo linear e que ocorre a partir do fendmeno da globalizacao.

O periodo seguinte é denominado de fase de maturidade, etapa em que a tendéncia
ganha maior nimero de adeptos. Este estagio constitui um periodo de aceitacdo, em que o
publico popular encontra-se mais receptivo a tendéncia (ROCHINHA, 2018). Contudo, ob-
serva-se que para a classe dos pioneiros, o simples fato de uma tendéncia estar amplamente
difundido, é tipicamente o suficiente para diminuir o seu valor. Em contrapartida, essa fase
ndo é percebida na estrutura de propagacdo da pandemia, que do estagio de difusdo em
massa logo passa para a etapa de apice, que se apresenta como o pico maximo de contagio
dentro deste fendmeno. E dizer que, aqui percebe-se a diferenca na estrutura das duas di-
fusdes em analise, a disseminacdo da tendéncia possui uma fase a mais, que se estende por
mais tempo, constituindo-se como a etapa mais longa do ciclo de vida de uma tendéncia de
moda. Aqui, o mercado se estabiliza e fica saturado.

Porém, observou-se que a fase de maturidade de um contagio, mesmo ndo sendo
descrita na estrutura da difusdao da pandemia, pode ser comparada com o termo "achatar a
curva", que foi muito utilizado durante a propagacdao do COVID-19. Desta forma, o conceito
de "achatar a curva" refere-se as medidas que foram tomadas para retardar a propagacdo do
virus, isso significa que o nimero de casos de contagio se estende por um longo periodo de
tempo e mantém uma maturidade padrao sem alcangar a capacidade maxima de infectados
proposta pelo sistema de saude.

Outrossim, observa-se que a aceitagdo de uma tendéncia pela grande massa se da
através do capital inconsciente do ser humano, formado pelo dominio arquetipal de com-
portamento universal, e pelo dominio idiografico, por meio de modulagdes e contextos cul-
turais especificos no interior de unidades grupais (JUNG, 1991). Logo, para Durand (2002),
o imaginario revela-se como um espaco "entre saberes", um museu de imagens produzidas
pelo homem em diferentes lugares e diversos tempos.
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Nesta perspectiva, compreende-se que no momento em que o produto perde a sua
popularidade a maioria dos consumidores perde o interesse e a tendéncia entra no estagio
de declinio. Esta fase também pode ser vista na estrutura da difusdo da pandemia, quando
a curva de contagio atinge seu pico maximo de casos infectados pelo virus. Assim, na difu-
sdo das tendéncias o apice é visto como a etapa onde a concorréncia continua crescendo e
fazendo de tudo para conquistar os consumidores através de precos e vantagens adicionais.
Assim, em forma de viruléncia o apice atinge uma grande massa, popularizando a tendéncia.
De acordo com Rech (2009, p. 8), neste estagio a inovagdo dissemina-se de forma banalizada
e veloz "Imita-se o que foi visto e a ideia de moda é adaptada conforme: morfologia, meios
financeiros, materiais disponiveis, gosto de quem imita. Representa 34% da sociedade".

Neste ponto, Maffesoli (2010) aduz que o homem € o criador da ordem mundial,
visto que ele nao é um simples expectador, mas um agente de transformacgdo que participa
ativamente das produgdes e das mudancas das formas de vida social. Valendo-se desse pres-
suposto, é possivel compreender que o homem cria os diversos padrdes culturais, a lingua-
gem, as imagens e as formas de expressao, como as tendéncias. O ser humano ndo tem um
papel passivo de apenas receber as impressdes sensiveis se conformando a elas, mas antes
sdo estas que sdo conformadas pelas faculdades humanas (CASSIRER, 1994).

Para mais, o impacto das tendéncias na sociedade é um quadro que, por vezes, é apenas
observado de forma clara com o desenrolar do tempo, quando a tendéncia atinge o seu des-
gaste. Segundo Caldas (2004, p. 54), umas das caracteristicas do conceito de tendéncia é sua
saturacdo: "a ideia de um movimento que se esgota em si mesmo". Por esta razao, chega-se ao
estagio final do ciclo de vida de uma tendéncia, descrito como declinio - etapa em que a ten-
déncia enfraquece e o nimero de contagio tende a declinar. Porém, de acordo com Lipovetsky
(2009), o ciclo da moda ndo tem um término, pois possui uma relagao de interdependéncia,
uma vez que a moda ndo somente se alimenta dos seus dispositivos, mas é capaz de restitui-
-los a um uso comum, como o caso das releituras de tendéncias. Em contrapartida, na difusao
de uma pandemia observa-se que a etapa de declinio se encaminha para um fim progressivo
dos casos de contagio. Porém, de acordo com Czeresnia (2020), o fim de uma pandemia ndo
significara o fim do virus. E dizer que; uma pandemia pode chegar ao seu fim com a contengéo
do contagio, porém, o virus pode continuar existindo, sofrendo mutagdes, assim como as ten-
déncias de moda, e transforma-se em outras doencas, ou tendéncias, ao longo do tempo. Logo,
o declinio na difusao das tendéncias representa o desgaste e a saturacao do imaginario que se
deixa penetrar aos poucos por outras imagens, simbolos, mitos e arquétipos, tal como também
aludiu Lourenco (2022) na comparacdo entre a perspectiva de formacdo de tendéncia pelo
trickle-down, como um pequeno movimento da no¢do de bacia semantica do imaginario social.

Por fim, percebe-se que as formas de organizacdo descritivas, tanto da difusao das
tendéncias de moda como na difusdo das pandemias, sdo muito similares, apresentando
etapas idénticas em suas estruturas, confirmando a veracidade do modelo de viruléncia.
Nesta logica, compreende-se que um evento epidémico se manifesta em uma sequéncia
aparentemente natural do desenvolvimento biologico do contagio, confirmando e refor-
cando a estrutura narrada anteriormente. Assim, pandemias e tendéncias de moda podem
ser entendidas como uma intercessao entre o bioldgico e o social. E sdo dessas interse¢oes
que nascem toda a complexidade da experiéncia e efeitos de transformacdes sociais, eco-
nomicas, politicas, culturais e historicas.
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5 Consideracgoes Finais

Diante do exposto, observou-se que viver em grupo, compartilhar gostos e com-
portamentos € um desejo da psique humana, que se ancora em elementos, conforme vimos
acima, que promovem a partilha de sensacdes e emocdes para reafirmar o pertencimento
social. Deste modo, Jung (2011) afirma que uma tendéncia nasce do inconsciente coletivo,
que se constitui em arquétipos, que sdo modelos de comportamento latentes coletivos que
emergem a superficie de acordo com a consciéncia individual na qual se manifestam. E di-
zer que; as tendéncias de moda sdo ideias que se tem sobre determinado conceito, gosto ou
produto, que atingem diretamente o cérebro sem distor¢des, ruidos ou a necessidade de
pensar muito para compreender seu significado. Assim, essas ideias vivem no inconsciente
coletivo, mesmo sem recordar de onde essas ideias surgiram e como foram aprendidas, elas
direcionam as escolhas, desejos e preferéncias de grupos e pessoas.

Nesta perspectiva, a abordagem conceitual sobre a difusdo das tendéncias de moda
permitiu compreender e efetuar uma revisao geral ao atual ecossistema das tendéncias. Fi-
cou evidente ao longo do referencial teorico, que o estudo das prospecc¢oes das tendéncias e
sua difusdo social aumentou significativamente nas ultimas décadas, nomeadamente dentro
e fora do setor do design de moda, e é atualmente considerado como uma ferramenta essen-
cial para ler e mapear as manifestagdes socioldgicas, além de ser utilizada no planejamento
dos produtos e servicos de diversas empresas e organizagoes.

Partindo dessas premissas, o estudo das tendéncias e do imaginario social conduzi-
ram as informagodes relevantes e auxiliaram no cumprimento do objetivo da pesquisa, pos-
sibilitando, por meio da reflexdo teérica comparada, tragar maior compreensdo do atual
panorama social a partir da difusdo das tendéncias de moda e da disseminacdo da pande-
mia. Bem por isso, foi possivel entender e correlacionar o conceito de viruléncia, teoria do
contagio e imaginario social, referenciada por Maffesoli (2010) e Durand (2002), através de
uma investigacdo comparativa da estrutura de difusao das tendéncias de moda e da pande-
mia, enquanto objetos de investigacao do presente artigo.

Nesta senda, percebeu-se que epidemias mudam o mundo. A doenga é um atributo
ndo apenas de individuos doentes, mas de uma formagao social (CZERESNIA, 2020). A vista
disso, uma pandemia pode colocar em evidéncia formas de conhecimento, praticas cienti-
ficas, comportamentais e politicas. A compreensado da dinamica de transformagdes sociais
resultantes da propagacdo de uma doenca em grande escala, como é o caso de uma pande-
mia, ndo traz apenas repercussoes de ordem biomédica e epidemioldgica, mas de efeitos e
transformacgdes sociais, econdmicas, politicas, culturais e historicas.

Partindo dessa premissa, respondendo a problematica do estudo vigente, concluiu-
-se que tendéncias de moda e pandemia compartilham de uma mesma estrutura de difusao
social, que se caracteriza pela manifestacdo da viruléncia, contato e contagio. Deste modo,
compreende-se que existe um padrao de repeticdo entre as duas dinamicas, que é apresen-
tado por meio de fases semelhantes, descritas como: Introducao, crescimento, maturidade
e declinio. Essas fases se subdividem em etapas, caracterizadas da seguinte forma: introdu-
¢do, negacao, contagio, maturidade, apice e declinio. Mesmo que em alguns momentos elas
possuam nomenclaturas diferentes, os significados dos termos sdo semelhantes.
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Nesta logica, o novo modelo de propagacao da moda sugere que as tendéncias nao
sao mais transmitidas de forma vertical e linear, mas se espalham como um virus no corpo
humano. Por isso, esse modelo de difusao apoia-se na epidemiologia para compreender sua
dindmica de disseminacdo social, e recebe 0 nome com precisdo a partir do termo virulén-
cia. Assim, entende-se que a divulgacdo de tendéncias e informac¢des de moda deixam de ser
transmitidas por ordem de niveis socioeconémicos e hierarquicos, mas se dao por meio de
contagio. Um dos dados mais marcantes é que esse modelo, quando transmitido por conta-
gio, ocorre apenas dentro de grupos com as mesmas caracteristicas sociais, tanto culturais
quanto econdmicas, afirma Benitiz (2015).

A moda pode ser comparada a uma pandemia, pois ambas possuem caracteristicas
e impactos macros que afetam a tudo e a todos, transformando as experiéncias cotidianas
e o imaginario social daqueles que sao afetados. Assim, para se chegar ao diagndstico de
uma tendéncia é necessario avaliar as informacdes, desejos, habitos de consumo e compor-
tamento entalhados no conjunto sociocultural de um grupo. Os sinais sdo como um virus,
que se replicam em formas de sintomas e comportamentos, e podem se propagar rapida-
mente através do contagio, como em uma epidemia, espalhando-se pelas dinamicas sociais
e multiplicando-se. Essa difusdo é passivel de leitura por meio de métodos de pesquisas de
tendéncias capazes de diagnosticar o estado da sociedade e identificar os comportamentos
emergentes através da analise dos individuos ins6litos em seus habitats naturais. Logo, os
sinais observados e as informacgdes recolhidas tornam-se prospecc¢do do espirito do tempo
ou dados assertivos do que sera consumido num futuro préximo. Em texto inspirador, Morin
(2023) nos motiva a capacidade de reunir instrumentos conceituais e articular conhecimen-
tos: a aproximacao do bioldgico e da cultura é possivel e recomendado.

Logo, a analise aqui exposta possui o escopo de servir de referéncia para novas pes-
quisas na area de moda, bem como evidenciar que o estudo sobre tendéncias de moda nao
se limita apenas ao vestuario ou a industria. A pesquisa de tendéncia é uma abordagem
multidisciplinar que tem a capacidade de ser empregue em diversas areas, pois abrange viés
sociologico passivel para leituras de macro e microcenarios sociais.
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