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[resumo] A interdisciplinaridade pode ser entendida como pontos que alinhavam dife-
rentes disciplinas cientificas entre si. A literatura indica que entre Moda e Psicologia Social
ha um campo interdisciplinar promissor, mas cujas pesquisas ainda sdo incipientes (Dos
Reis Junior e Andrade, 2019). No ambito da perspectiva da Psicologia, a Teoria das Re-
presentacdes Sociais (TRS) explica que as representa¢des sdo compostas por elementos
simbolicos expressos na comunicag¢do (Moscovivi, 2012). Ja na Moda, Umberto Eco (1976)
defende que as roupas formam um cddigo de linguagem que apoia o processo comunica-
cional. Portanto, o objetivo deste artigo tedrico é tecer a interdisciplinaridade entre a teo-
ria da Moda e a TRS. Metodologicamente, essa discussdo tedrica contou com uma revisao
narrativa da literatura. Como resultados, primeiramente, apresenta-se a teoria das TRS,
enfatizando a linha da Teoria da Instalagdo (Lahlou, 2019). Em seguida, aborda-se o papel
da moda e do vestuario na relacao ego-objeto-alter. Por fim, costura-se as duas teorias,
sendo sugeridas novas perspectivas para essa articulacao.

[palavras-chave] Interdisciplinaridade. Moda. Vestuario. Representagoes sociais. Su-
jeito social.

[abstract] Interdisciplinarity can be understood as points that aligned different scien-
tific disciplines with each other. The literature indicates that between Fashion and Social
Psychology there is a promising interdisciplinary field, but whose research is still incipient
(Dos Reis Junior e Andrade, 2019). Within this perspective of Psychology, the Theory of
Social Representations (SRT) explains that representations are composed of symbolic el-
ements, expressed in communication (Moscovici, 2012). In Fashion, Umberto Eco (1976)
argues that clothes form a language code, and that he supports the communication pro-
cess. Therefore, the objective of this theoretical article is to weave the interdisciplinarity
between fashion theory and TRS. Methodologically, this theoretical discussion involved a
narrative review of the literature. As a result, first, the theory of TRS is presented, empha-
sizing the line of Installation Theory (Lahlou, 2019). Then, the role of fashion and clothing
in the ego-object-alter relationship is discussed. Finally, the two theories are sewn togeth-
er, suggesting new perspectives for this articulation.

[ keywords] Interdisciplinarity. Fashion. Clothing. Social representations. Social subject.

Recebido em: 01-09-2023
Aprovado em: 10-10-2023

t Pés-doutorado em andamento - UFRJ. Pesquisador - UNESA. PIPD-UFRJ. Professor - FGV. Estilista.
E-mail: silvio.duartte@gmail.com. Lattes: http://lattes.cnpq.br/1898897694336515.

dObras| | NOMERO 39 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2023
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Silvio Duarte Domingos

Introducao

A representacdo ndo precisa ser arte, mas nem por isso é
menos misteriosa (Gombrich, 1995, p. 6).

A interdisciplinaridade é uma palavra polissémica, por isso, ainda que brevemente,
torna-se conveniente problematizar seu significado, referindo a perspectiva que baliza este
artigo. Ela pode ser entendida como pontos que alinhavam diferentes disciplinas cientificas
entre si. Esse cenario vai ao encontro do que ja era enunciado pelo filésofo brasileiro Hilton
Japiassu desde a década de 1970. De maneira vigorosa, o professor defendeu esse tema como
politica e pratica, “uma negociacdo entre diferentes pontos de vista tendo por objetivo decidir
uma representacao considerada como adequada em vista de uma a¢do” (Japiassu, 1994, n.p.).

Hilton Japiassu (1994) chegou a comparar a segregacao disciplinar com uma doencga
cuja cura seria a prépria interdisciplinaridade. Essa posicdo viria a ser duramente criticada
por autores como Veiga-Neto (1996). Ainda assim, o trabalho epistemoldgico de Hilton Ja-
piassu contribuiu para a disseminacdo do assunto em outros campos.

Especialmente na Educacdo, esse conceito adquire delineamento antropolégico e on-
tolégico. Em Fazenda (1979), significa a mudanca de atitude dos sujeitos no processo edu-
cativo diante das ordens disciplinares culturalmente estabelecidas. Para a autora, somente
uma visao essencialista e de totalidade pode vencer a segmentacdo do conhecimento.

Em direcdo oposta, Veiga-Neto (1996) defende a pluridisciplinaridade? Ele legitima
a divisao entre as disciplinas e critica a ideia de unidade e de totalidade do saber, defendida
por Japiassu (1994) e Fazenda (1979): “As disciplinas especificam o que estudar e como
relacionar entre si as coisas que estudamos” (Veiga-Neto, 1996, p. 298). Assim, segundo o
pesquisador, as ciéncias permitem estudar os objetos sob as regras de cada uma delas.

Nas pesquisas mais recentes de Ivani Fazenda, como em Souza et al. (2020, p. 105),
ha referéncia a integracdo disciplinar “como um tecido que se entrelaga e se constrdi coti-
dianamente”. Assim, esse entrelacamento permite inferir que o proposito interdisciplinar é
a acdo que promove a interseccdo entre disciplinas.

Corrobora-se, entdo, a corrente de pesquisas que entende a interdisciplinaridade
como a articulacdo e a interagdo entre saberes e especialistas, independentemente do grau
dessas interacdes (Santos, Coelho, Fernandes, 2020). Essa concep¢do vai ao encontro da
pesquisa especializada sobre Moda. De modo perspicaz, por uma experiéncia situada na
Moda, Acom (2021) ratifica a interacdo entre areas. Com efeito, “experiéncias de ensino
e pesquisa provocam um pensamento sobre a Moda como territdrio interdisciplinar, por
sempre serem construidas em conjuncao com pesquisadores oriundos de areas diferentes”
(Acom, 2021, p. 18).

2 0 reconhecimento de que as disciplinas sdo e precisam ser plurais, com limites definidos.
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Além dessas constatacdes, considera-se que o arcabougo referente a ciéncia positi-
vista moderna, que ainda ecoa na academia, mostra-se ineficaz para o estudo de fendmenos
altamente dinamicos, como é a propria moda. Notadamente, nas sociedades atuais, mais
complexas do que no contexto moderno do século XIX (Moscovici, 2012).

Nessa direcdo, entende-se que a abordagem interdisciplinar nao busca unificar as
ciéncias. Em vez disso, pretende iluminar os fend6menos que as areas comungam a fim de
possibilitar pesquisas com design mais flexivel, como exemplificam estruturas téxteis em
malhas. Esses tecidos se caracterizam por se esticarem para todos as dire¢des e, posterior-
mente, voltarem ao seu formato original. Assim, sem se deformar, a malha se adequa a dife-
rentes corpos de fendmenos e objetos sociais. Essa particularidade é promovida pelo entre-
lacamento de seus pontos, melhor visivel em tricos.

Apesar de relativamente simples, acredita-se que essa ideia, que sera problematizada
com mais profundidade adiante, pode potencializar os resultados obtidos nas investigacdes
por iluminar diferentes instancias e angulos de fendmenos sociais, oferecendo, simultanea-
mente, perspectivas ajustaveis aos niveis micro e macro das pesquisas.

Nao se adota aqui o pressuposto ingénuo da completude, segundo o qual seria pos-
sivel cobrir a totalidade do fendmeno, ainda que recortado. Nem mesmo acreditamos que a
proposta interdisciplinar seja automaticamente eficaz na obtencado de resultados incontes-
taveis, até por que ha um sem-nimero de desafios a pesquisa e a pratica interdisciplinares
(Santos, Coelho e Fernandes, 2020).

No entanto, reconhece-se que a interdisciplinaridade apresenta as melhores condi-
¢Oes para a construcdo de um quadro tedrico que oportuniza maior compatibilidade entre
o fendmeno social “real” e complexo e sua construgao como objeto de pesquisa. O olhar
interdisciplinar parte do reconhecimento das fronteiras entre as disciplinas para buscar ele-
mentos que elas tém em comum.

A compreensao da tematica, neste artigo, é exemplificada por Dos Reis Junior e An-
drade (2019), que exploram as inter-relagdes entre Moda e Psicologia Social. Para eles, é no
contexto social que tais temas se tangenciam. Em virtude disso, os pesquisadores revelam
possiveis interfaces entre a Moda e os grandes temas da Psicologia Social, como a influéncia
de grupo e a formacao de atitudes e comportamentos.

Os autores concluem que essa proposta pode ser promissora para ambos 0s campos.
Sustentam que “esta interdisciplinaridade pode construir pontes e agregar valor para am-
bas as areas” (Dos Reis Junior e Andrade, 2019, p. 210-211). Apesar disso, poucos estudos
focalizam os possiveis objetos que tangenciam os dois segmentos.

Mesmo com a busca em diversas bases de dados, desvelou-se uma incipiente produ-
¢do, pois Dos Reis e Andrade (2019) encontraram apenas uma publicac¢do, que estava indis-
ponivel. Diante dessa lacuna, os autores exploram o campo com um olhar amplo e sugerem
que novos estudos sejam feitos com o intuito de aprofundar sua empreitada inicial (Dos Reis
Junior e Andrade, 2019).

Essa centelha inspirou a pesquisa que fundamenta este artigo, que se propde a in-
vestigar as possiveis interdisciplinaridades entre Moda e Teoria das Representac¢oes Sociais
(TRS), arcabouco teorico desenvolvido pelo psicologo social Serge Moscovici ([1978],2012),
justamente para tentar atualizar seu campo de atuacao e a teoria nele produzida até entdo.
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Contudo, qual ¢ a relevancia desse enfoque? A Moda é, essencialmente, pluridiscipli-
nar. Assim, é atravessada por varias ciéncias. Esse transbordamento epistemologico dimen-
siona o campo entre a Arte, o Design, a Antropologia, a Historia, a Psicologia, etc. Por isso, ao
se estudar o fendmeno da Moda, torna-se fundamental um olhar interdisciplinar.

Inseridas nos cotidianos dos grupos sociais, as roupas tém o papel de apoiar a comu-
nicacdo entre os sujeitos (Mezabarba, 2012). De acordo com a autora, a indumentaria pode
indicar valores, gostos e crencas uma vez que estao imbricadas nas praticas do dia a dia. No
pensar semioldgico, para Eco (1982), mesmo um n6 de gravata traz consigo uma escolha
ideologica. Portanto, parece haver intencionalidade inerente ao ato/processo de vestir-se.

No viés do Design, Dondis (2003) explica que a roupa revela aquele que a criou e ain-
da quem a escolheu, sendo, nesse sentido, util para a compreensao da cultura. No processo
de comunicac¢do pelo visual, os significados nao estao “apenas nos efeitos cumulativos da
disposi¢do dos elementos basicos, mas também no mecanismo perceptivo universalmente
compartilhado pelo organismo humano” (Dondis, 2003, p. 29). Sugere-se, desse modo, que
o visual também é comunicado, pois ha uma capacidade compartilhada de percepgao.

Na perspectiva antropolégica, Freyre (1987) destacou a disposicao humana de co-
mungar elementos visuais por adesao ao grupo, destacando que “a mulher tende a ser,
quanto a modas para seus vestidos, seus sapatos, seus penteados, um tanto maria-vai-com-
-as-outras. Isto corresponde ao que a moda tem de uniformizante” (FREYRE, 1987, p. 33).
Assim, questionamo-nos se ja haveria, entdo, uma possivel relacdo sujeito-outro-objeto.

Do ponto de vista histdrico, Crane (2006) lembra que as roupas, até poucos séculos
atras, na Europa e nos Estados Unidos, “constituiam o principal meio de identificagdo do in-
dividuo no espaco publico” (Crane, 2006, p. 21). A autora salienta que a identidade regional,
a ocupacao, a religido e a classe social eram alguns dos aspectos determinaveis dos trajes.
Também é valido mencionar que as leis suntudrias ditavam o que se poderia ou nao utilizar
como vestimenta, dependendo da posi¢do do individuo na sociedade.

Quanto ao aporte da Psicologia Social, as roupas estao na interface sujeito/grupo,
operacionalizando a apresentacao do individuo ao grupo e a representacdo do grupo pelo
individuo. Segundo Ajzen (1991), um dos trés fatores determinantes para que as pessoas se
engajem em um dado comportamento, como aqueles relacionados ao consumo de moda, é
justamente a norma subjetiva. Isso significa que o sujeito faz algo pensando em como aquilo
sera avaliado pelo seu grupo de pertenca.

Nesse sentido, é valido considerar o peso normativo da relacao entre o sujeito, o ves-
tuario e o outro. Conforme Bezerra, “a partir de um estilo, uma cor ou uma forma, a ves-
timenta carrega em si elementos que representam o usuario perante o grupo ao qual faz
parte” (Bezerra, 2009, p. 29).

Dos Reis Junior e Andrade (2019), ao aproximarem Moda e Psicologia Social, desta-
cam o potencial da comunicagdo do vestir. A moda é entendida, portanto, como uma pratica
de consumo social e socializada; um conjunto de experiéncias e trocas subjetivas, objetiva-
das nas roupas.

A partir dessa discussao, percebe-se que a moda, como fendmeno, esta dimensiona-
da entre o cultural, o psicoldgico e o social. Assim, seu estudo parece demandar uma visao
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que considera as fronteiras cientificas, mas que também permita que seja possivel sair do
encaixotamento do saber. Assim, pode ser interessante, para o campo de estudos da Moda,
alinhavar-se a TRS.

Conforme mencionado, a TRS (Moscovici, 2012) é uma linha teérica da Psicologia So-
cial, que considera a indissociabilidade entre o sujeito que representa e o objeto social repre-
sentado e entende que as sociedades modernas se relacionam com os fendmenos do cotidia-
no, forjando e compartilhando conhecimentos baseados nesses fendmenos objetificados.

Denominadas como representagoes sociais (RS), essas teorias do senso comum sao
Uteis para os grupos firmarem suas identidades e classificarem os objetos e os outros gru-
pos em uma arquitetura de si e, como consequéncia, de sua alteridade.

Segundo Jodelet (2001), as representac¢des sao formadas por um conjunto de valo-
res, opinides, crencas, imagens e atitudes. Desse modo, sdo elementos simbdlicos, que com-
pOem as representacdes, expressos pelas comunicag¢des dos individuos no entorno social. A
moda, para Eco (1976), é um codigo de linguagem que apoia as comunicagdes.

De fato, a moda parece exercer um papel nas trocas simbolicas comunicacionais en-
tre os sujeitos, nos niveis intragrupos e intergrupos. Por isso, é necessario questionar: Quais
sao as relagdes entre as representacdes sociais e as praticas do vestir? Essa resposta podera
trazer luz a uma relagdo ainda latente, mas possivelmente promissora para ambas as areas.

Lipovetsky lembra que “a moda permitiu dissolver a ordem imutavel da aparéncia
tradicional e as distin¢gdes intangiveis entre os grupos” (Lipovetsky, 2009, p. 45). O autor
advoga que a moda é um “instrumento da igualdade de condi¢des” (Lipovetsky, 2009, p. 45).
Ao mesmo tempo, ela contribuiu sobremaneira para desarticular a desigualdade no trajar,
democratizando as roupas.

Assim, esta pesquisa é relevante para a TRS, pois as roupas, inseridas no sistema
da Moda, podem materializar nog¢des do sistema simbolico compartilhado na histéria e na
cultura, inter e intragrupos. Ja para a moda, pode oferecer um arcabouco teodrico passivel de
explicar a difusdo de fendmenos, a exemplo das tendéncias de comportamento, fundamen-
tais para o direcionamento do setor.

Diante disso, objetiva-se, neste artigo, tecer a interdisciplinaridade entre Moda e
TRS. Para cumprir esse proposito, metodologicamente, foi feita uma pesquisa tedrica por
meio de uma revisdo narrativa da literatura. Para Rother (2007), esse tipo de revisao visa
proporcionar um panorama sobre uma questao determinada, modo nao sistematico. Se as
representacoes sdo valores, opinides, crencas, imagens e atitudes (Jodelet, 2001) e a moda
expressa uma linguagem (Eco,1976), entdo, foram levantados e selecionados textos que
abordassem esses elementos conjuntamente. Foram lidos e fichados conforme a pertinéncia
para o nosso objetivo.

Com a finalidade de dispor o estudo de maneira inteligivel, primeiramente, apre-
senta-se a moda democratica de Lipovetsky, inserindo a mudanca como seu valor central;
indica-se a TRS. Em seguida, aborda-se o papel da moda e do vestuario na relaciao ego-ob-
jeto-alter. Por fim, costuram-se as duas teorias, sendo sugeridas novas perspectivas para
essa articulacao.
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Uma teoria sobre a moda

Desde que a moda surgiu, vem se desenvolvendo sob a influéncia de fatores culturais,
politicos, sociais, estéticos, econdmicos e tecnoldgicos. O fim da Idade Média na Europa é mar-
cado por mudangas contextuais que afetaram a sociedade. Fluxos migratorios para areas ur-
banas, buscaram alternativas a estrutura feudal tradicional e a influéncia da igreja. Longe do
sistema do feudo, novas praticas sociais foram sendo necessarias. O acimulo de mais-valia,
por exemplo, esteve associado ao desenvolvimento do comércio e da classe burguesa.

As grandes navegagoes (fim do século XV e inicio da globaliza¢ao) reduziram as bar-
reiras geograficas entre diferentes povos. Os comerciantes que haviam conseguido acumu-
lar recursos econdmicos passaram a ter acesso a produtos que, antes, eram acessiveis so-
mente a nobreza.

Novos comportamentos relacionados ao vestir levaram a imita¢do-distingdo social
entre esses grupos, cuja dinamica deu inicio a um movimento ciclico de tendéncias de moda.
Portanto, a moda se desenvolve paralelamente a outros processos que também demarcam
rupturas com o que estava posto, como a globaliza¢do, o antropocentrismo, a acumulagdo
de mais-valia, etc.

E inegavel que a capacidade de renovagio do vestuario esta condicionada ao desen-
volvimento e ao compartilhamento de novas tecnologias?®. Assim, desde a primeira Revolu-
¢ao Industrial, o modo como as roupas sdo pensadas e fabricadas tém melhorado o conforto
e ampliado a gama de possibilidades estéticas do produto final.

Nas nagdes ocidentais democraticas, para o fildsofo Lipovetsky (1989), as mudangas
socioculturais e tecnolodgicas fizeram multiplicar os vetores de moda, contribuindo para ace-
lerar sua metamorfose. Mais do que isso, essas transformacgdes teriam centralizado o lugar
da moda nas democracias modernas. Ao retomar Gabriel Tarde, Lipovetsky compreende a
moda na “forma de uma temporalidade e de uma sociabilidade especificas, a moda, antes de
ser o que se explica pela sociedade, € uma fase e uma estrutura da vida coletiva” (Lipovetsky,
1989, p. 227).

O autor propde que a sedugao e o efémero passam a ser os principios que organizam
a coletividade moderna. Por assim dizer, para Lipovetsky, a moda é o “ultimo elo da pluris-
secular aventura capitalista-democratica-individualista” e a centralidade estratégica do ves-
tuario na constituicdo das democracias voltadas para a “produg¢do-consumo-comunica¢do
de massa”, fez da moda a “pedra angular” que “remodelou a sociedade inteira a sua imagem”
(Lipovetsky, 1989, p. 15).

Ha ainda, segundo Lipovetsky (1989), pouco interesse dos cidadados pela coisa publi-
ca. Eleitor e consumidor exibem comportamentos cada vez mais parecidos, e eles tém pouca
disposic¢do para “considerar o interesse geral, a renunciar aos privilégios adquiridos; a cons-
trucdo do futuro tende a ser sacrificada as satisfacoes das categorias e dos individuos do

3 Sentido amplo, recursos materiais, saberes, processos e técnicas.
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presente” (Lipovetsky, 1989, p. 16). Ele argumenta que a flexibilidade humana intrinseca a
essa nova sociedade ocidental orientada pelo dominio da moda teria legitimado a mudanca.
Lipovetsky (1989) advoga que a centralidade da moda é a sua efemeridade. Assim, a moda
e os gostos mudam com facilidade.

Ressalta-se a importancia da moda como um elemento central na dinamica da so-
ciedade e na construcdo das democracias modernas. A moda ndo é apenas uma expressao
individual, mas desempenha um papel significativo na transformacdo e na remodelagdo da
sociedade, permitindo a remarcacao de limites socioculturais e a busca por mudangas e au-
tenticidade. Portanto, a relevancia da moda como um fendémeno cultural e social que vai
além das roupas, para aspectos mais amplos da vida coletiva.

Uma teoria ingénua

Encarnacdo da rebeldia, a década de 1960 exala transgressao. O pensamento revo-
lucionario dos jovens da época, resultado de um cendrio de pos-guerras e das muitas mu-
dancas culturais experimentadas naquele momento, possibilitou a remarcac¢do de limites
socioculturais (Cardoso, 2005). Nesse contexto, a Franga havia recebido um grande nimero
de refugiados da Segunda Guerra Mundial e da Guerra da Argélia.

Em Paris, a psicanalise ja estava disseminada e alguns dos termos dessa ciéncia fa-
ziam parte do vocabulario dos grupos sociais. Nessa conjuntura, em meados de 1950, o imi-
grante da Roménia, Serge Moscovici, doutorando em Psicologia na cidade, decide estudar a
insercdo da psicanalise na sociedade parisiense. Em sua tese, defendida em 1961, o psicolo-
go desenvolve o conceito de RS e da inicio a TRS.

O termo RS deriva de representacao coletiva foi formulado anteriormente, no século
XIX, por Emile Durkheim. Diferentemente de sua predecessora, a RS é produzida no contex-
to do século XX, em uma sociedade bem mais complexa que a anterior. As RS aludem a “um
conjunto de conceitos, proposicoes e explicacdes originado na vida cotidiana no curso de
comunicagdes interpessoais” (Moscovici, 2012, p. 181) que prepara o sujeito social para a
acdo narealidade dele. As RS dao

[...] uma visao funcional do mundo que permite ao individuo ou ao grupo dar
sentido as suas condutas e compreender a realidade através de seu préprio siste-
ma de referéncia, logo adaptar-se e definir seu lugar nessa realidade. E ao mesmo
tempo o produto e o processo de uma atividade mental pela qual um individuo
ou um grupo reconstitui o real ao qual ele é confrontado e lhe atribui uma signi-
ficacdo especifica (Abric, 1987, p. 64).

Por isso, as RS sao orientadoras de condutas. Jodelet as define como “uma forma de
conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com um objetivo pratico, e que contribui
para a construcao de uma realidade comum a um conjunto social” (Jodelet, 2001, p. 22).
Portanto, é consenso na literatura pertinente a relacdo entre o conceito de RS e o cotidiano.
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Por ser social, a representacao é impregnada por diferentes visdes de mundo. Segun-
do Jodelet, sao elementos “constituintes da representa¢do (informagdes, imagens, crencas,
valores, opinides, elementos culturais, ideologicos etc.)” (Jodelet, 2001, p. 38). Por isso, as RS
estao intimamente vinculadas aos grupos que as elaboram.

N3ao sdo conhecimentos cientificos, sdo teorias do senso comum também nomeadas
como teorias ingénuas. Entretanto, como explica Jodelet (2001), nem por isso elas sdo de
menor importancia para a ciéncia. Seu estudo € legitimo “por sua importancia na vida so-
cial, pelos esclarecimentos que traz acerca dos processos cognitivos e as interacdes sociais”
(Jodelet, 2001, p. 23).

Para Moscovici (2012), representar € transformar aquilo que ainda nao se conhecia
em algo familiar. Isso quer dizer que quando os grupos sociais sdo confrontados com um
fendmeno até entdo desconhecido, com o qual precisam lidar, as pessoas comeg¢am a trocar
informagdes sobre esse novo elemento. Com o passar do tempo, é formado um conjunto de
opinides, valores, crencas e atitudes a fim de que elas possam se posicionar sobre o novo
objeto. Esse processo pode ser exemplificado pelo encontro entre a humanidade e doenga
infecciosa causada pelo covid-19 (De Rosa e Mannarini, 2020).

Esses conjuntos de formulac¢oes forjadas e difundidas intra e intergrupos sao vivos.
Ao mesmo tempo que podem ser alterados com a chegada de um novo objeto social, tam-
bém modificam significados inerentes ao recém-chegado. Criam-se consensos que funcio-
nam como referéncia para os sujeitos se posicionarem e agirem diante das mais diversas
situacoes, fazendo julgamentos.

O poder desse processo esta no vinculo que ele estabelece com a agdo, pois opera
como um trampolim para o agir; impulsionando praticas. Ao mesmo tempo, as a¢des con-
cretas também podem alterar as representacdes. Portanto, as RS sao uma forma de conhe-
cimento impactante na vida em sociedade, mas também sdo impactadas pelas experiéncias.

Uma teoria sui generis

Apo6s a Segunda Guerra Mundial, a Psicologia Social norte-americana era forte e se
pautava em uma visdo behaviorista. Moscovici (2012) explica que ela estava limitada ao
estudo do individuo e do pequeno grupo, ignorando as grandes massas.

Somava-se a isso a proeminéncia de uma visao positivista de ciéncia social, que pri-
vilegiava o que podia ser objetivamente observado em detrimento de fend6menos subjetivos
(Moscovici, 2012). Portanto, como o autor elaborou a TRS em oposicado a essas visoes domi-
nantes, a TRS nasceu como uma proposta verdadeiramente psicossocial.

Assim, além de ter base em Emile Durkheim, a TRS também se fundamentou na
Antropologia, a partir da ideia de pensamento primitivo, de Lévi-Bruhl, da Teoria da
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Linguagem, de Saussure, do Estudo do Desenvolvimento, de Piaget, e da Teoria do De-
senvolvimento Cultural, de Vigotski (Rocha, 2014). Por isso, a teoria foi forjada em um car-
refour epistemologico®.

O posicionamento, nessa encruzilhada, foi necessario por cauda da variedade de ele-
mentos reunidos em uma representacdo. Moscovici (2012) alerta que as RS ndo sdo apenas
imagens de algo, opinides sobre algo ou mesmo crencas; sao “teorias’ das ‘ciéncias coletivas’
sui generis, destinadas a interpretar e a construir o real” (Moscovici, 2020, p. 30). Assim, ndo
se referem a uma dada realidade, mas a constroem.

Como surgem as Representagdes Sociais (RS)?

Quando um novo fendmeno social se impoe a uma dada sociedade, as pessoas preci-
sam lidar com o desconhecido e formulam, assim, as RS. Jodelet (2001) descreve o processo
de formacdo das RS da Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida (AIDS). Quando o mal sur-
giu, antes que a ciéncia o explicasse, as pessoas produziram RS baseadas nas representacoes
de que ja dispunham sobre “os portadores (drogados, hemofilicos, homossexuais, recebedo-
res de transfusoes de sangue) e os vetores do mal (sangue, esperma)” (Jodelet, 2001, p. 18).

Essas informacdes, lembra a autora, deram origem a duas concepgdes. A primeiras
delas, de foro moral e social e associada ao crivo religioso, evocava a ideia de punicao divina,
resposta da natureza ou inven¢ao humana para o genocidio e a guerra bioldgica; a segunda,
a biolodgica, fundamentava o medo de que outros fluidos corporais, como a saliva e o suor;
também transmitissem a AIDS (Jodelet, 2001).

Ambas as representagdes “inscrevem-se nos quadros de pensamento pré-existentes,
engajam uma moral social” (Jodelet, 2001, p. 18). Por isso, acredita-se que as RS se apoiam na
memoria social, ativada pelas situagdes e experiéncias no presente. Além de se alicercarem em
valores, derivam-se de ideologia, da cultura e da producdo cientifica. Elas também estdo ligadas
“a condicdo social e a esfera da experiéncia privada e afetiva dos individuos” (Jodelet, 2001, p.
21). Podem ainda ser afetadas pelas comunicag¢des veiculadas pelas redes sociais e pela midia.
Além dessas condi¢des contextuais, dois processos geram as RS: a ancoragem e a objetivacao.

Os processos geradores de representagdes sociais

Alinhada a pesquisa etnografica e a formulacao original de Serge Moscovici, Jode-
let (2001) propde a abordagem processual das RS, buscando identificar e explicar os dois
processos que originam as representagoes: a objetivacdo e a ancoragem. Eles derivam da
construcdo mental e coletiva da realidade e ocorrem simultaneamente, tentando tornar fa-
miliares fendmenos até entdo desconhecidos pelo grupo.

A objetivacdo envolve transformar ideias em imagens comunicaveis, tornando o abs-
trato concreto. Isso € crucial na formacdo de representacdes, permitindo as pessoas simbo-
lizar valores, crencas e atitudes.

4 Cruzamento e encontro de ciéncias diferentes. Da Lingua Francesa, a palavra carrefour pode ser
traduzida como encruzilhada.
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O processo consiste em trés etapas: selecao de elementos com base na cognicdo do
grupo, esquematizacao estruturante para criar modelos figurativos (por palavras ou ima-
gens) e naturalizacao, que finaliza a objetivacdo. No entanto, esse processo pode ser influen-
ciado por normas, preconceitos e cognicoes erroneas, afetando a representacdo social ao
adicionar, omitir ou distorcer elementos.

A ancoragem é o segundo processo na formacgao de RS, e, embora aconteca ao mes-
mo tempo que o primeiro, é explicado separadamente por razdes didaticas. Esse processo
envolve a incorporacdo de um novo conceito social em categorias ja existentes na cultura do
grupo, semelhante a ancorar um novo conhecimento na memoria coletiva.

Ao ser concluido, permite dar nome ao que antes era inominavel, permitindo-nos
imagina-lo e representa-lo. A representacao é, essencialmente, um sistema de classificacdo
e nomeacdo, categorizando e nomeando coisas (Moscovici, 2003).

Doise (1992) diferencia trés tipos de ancoragem: a psicolégica, relacionada a crengas
e valores individuais que afetam as relacdes simbdlicas; a socioldgica, que explora como as
relagdes entre grupos influenciam a compreensao do objeto; e a psicossocioldgica, que abor-
da as relagGes sociais e as categorias de grupos em um contexto social especifico.

Para estudar a ancoragem, Campos (2017) sugere examinar os quadros de interpre-
tacdo preexistentes, que abrangem ideologias, normas sociais, valores, crencas e mitos. Esses
quadros exercem influéncia na interpretagio de um novo objeto. E crucial reconhecer que
cada caso € unico e esta ligado a histéria sociocultural do grupo em um mundo globalizado.

A investigacdo das RS requer uma abordagem ndo determinista e qualitativa do fe-
nomeno social. Deve permitir a compreensdo da interacdo entre o objeto, o fendmeno e o
contexto. Portanto, é importante adotar uma perspectiva holistica e considerar o constante
estado de mudanca do mundo.

Vale destacar que a RS é uma construcao mental coletiva da realidade. Nao existe
construcdo de RS por um individuo, pois o social requer o grupo. Portanto, é preciso con-
siderar que os processos de objetivacdo em ancoragem sao mentais visto que ocorrem na
interface entre o sujeito e seu grupo de pertenca.

Linha para alinhavar

Ap06s a formulacao original de Serge Moscovici, outros pesquisadores associaram-se
a sua corrente inaugural, formulando linhas tedricas proprias, mas compativeis com a obra
original. Cada uma delas fornece diferentes possibilidades de abordar as RS. Saadi Lahlou
(2008) oferece a vertente da Teoria da Instalacdo. “Instalacdo deve ser entendido aqui no
sentido artistico de padrdes de montagem no espac¢o para modificar nossa forma de con-
viver com uma situacdo: a instalagdo carrega sua propria dinamica” (Lahlou, 2019, p. 17).

Ao considerar que a humanidade vive em ambientes artificiais, Lahlou (2008) expli-
ca que todos nds precisamos seguir regras para o convivio nesses lugares. Criou-se institui-
¢oes sociais de grande complexidade.
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As sociedades acumularam uma massa de objetos que chamamos de cultura: ob-
jetos materiais, representacdes, institui¢cdes. Entdo, se olharmos para a histéria
da humanidade, houve acumulacdo e evolucdo de cultura (Lahlou, 2019, p.15).

A vida urbana, para o autor; é cercada por artificialidade projetada em fung¢do das
praticas socioculturais. Nesse contexto, onde estao os objetos, onde ha objetos e a organi-
zacdo ocorre por meio de instalagdes, os individuos interagem e intermedeiam as relacoes
sociais pelas normas e regras.

Além da TRS de Serge Moscovici, outras orientacdes tedricas foram mobilizadas
para a formulacdo desta linha de pesquisa. Sustenta-se em Michel Foucault, refletindo so-
bre corpo vigiado, aprisionado e servil, que internaliza a dominacdo também expressa
pelo cenario de prisao.

Fundamenta-se em Bruno Latour quanto a proposicao ator-rede, na qual, os objetos
como participantes nas negociacdes. Apoia-se em Edwin Hutchins ao explicar como a distri-
buicdo da cognicao em artefatos tangiveis opera uma comunicacdo hibrida entre as pessoas
e os bens (Lahlou, 2019).

Entdo, amparado por essas teorias, Lahlou explica que “ha uma série de estruturas,
construidas coletivamente, imateriais ou materiais, que guiam o comportamento dos indi-
viduos” (Lahlou, 2019, p. 15). Alinha-se ao paradigma do construtivismo social, mas o ques-
tiona sobre a auséncia das estruturas fisicas que medeiam as relagdes sociais. Portanto, o
autor busca eliminar essa lacuna com a proposicao da Teoria da Instalacao.

O interesse é explicar o que faz com que distintas pessoas consigam cooperar con-
tinuamente para a construcdo de uma realidade em mutacdo. Isso envolve analisar as rela-
¢oes entre os elementos nessa colaboracao. Na sociedade contemporanea, a moda parece
representar essa cooperacao, pois grupos diferentes contribuem para a mudanca.

“Em uma perspectiva operacional, para profissionais que queiram entender, pre-
ver ou influenciar o comportamento humano, o mundo pode ser considerado uma insta-
lacao” (Lahlou, 2019, p. 17). A instalagdo guia o mundo em trés niveis: o fisico, o psicold-
gico e o social.

O fisico proporciona um esquema de possiveis comportamentos; mas nem tudo
é possivel de ser realizado. Aqui é onde a psicologia entra em jogo. Para agir,
os individuos devem interpretar as situa¢des. No nivel psicolégico, motivagdes,
representacdes e praticas propiciam interpretacoes possiveis da situagdo pelo
sujeito, por exemplo, escolher entre varios artefatos que oferecem possibilidades
(affordances) para a atividade desejada (como diferentes marcas de um mesmo
produto). As representacdes incluem “como usar” os objetos (Lahlou, 2019, p.
17).

No nivel social, as pessoas compartilham consensualidades e mesmo regras que as per-
mitem utilizar as instalacoes de maneira correta. Assim, a Teoria da Instalacao ajuda a com-
preender o papel dos bens e, notadamente, do vestuario, na dindmica relagao ego-objeto-alter.

dObras| | NOMERO 39 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2023
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Silvio Duarte Domingos

Por seu turno, a Moda é um fendmeno inscrito nesses mesmos niveis, operando nas comu-
nicagdes por intermédio das praticas de consumo de bens (McCracken, 2007; Eco, 1976;
Mezabarba, 2012).

A Moda na relacgao sujeito-vestuario-sociedade

A indumentaria refere-se ao traje, ao artefato, e a moda sugere um sistema vivo, de
comunicacao. Trata-se de “uma importante manifestacdo social coletiva no sentido de que
se insere em uma partilha do sensivel” (Teixeira, 2021, p. 264).

Entdo, para falar da moda, é preciso considerar aquilo que esta além dos obje-
tos. A moda possui um “composto discursivo dotado de inumeros significados” (Teixeira,
2021, p. 264). Para Teixeira (2021), por causar efeitos pontuais na esfera do real, a Moda
definiria “modelos de palavra ou de acdo, mediando a intensidade do sensivel” (Teixeira,
2021, p. 264).

Em relacdo a indumentaria no contexto social, Sanches e Martins (2015) destacam-
-na como um artefato associado ao corpo que, em conjunto, interagem com o espago social.
Nessa relacao, para os autores, corpo, veste e espaco influenciam-se de maneira mitua em
um processo de transformacdo continua. Ha, portanto, uma inter-relacao dinamica que cir-
cunscreve o individuo em determinadas experiéncias cotidianas no tempo e no espago.

Essas vivéncias constituiriam interagdes sociais. A roupa impacta a relacdo do cor-
po com os demais sistemas. Desse modo, pela perspectiva de Sanches e Martins (2015),
a indumentaria tem a capacidade de intervir negativa ou positivamente na realizacdo de
quaisquer ac¢des do individuo. Portanto, ha uma corrente de pesquisas na Moda que defende
uma relacao necessaria entre ergonomia do produto e comportamento humano. Elementos
materiais e imateriais se auto influenciam na perspectiva desses autores.

A roupa modifica o corpo ainda que de maneira efémera, conferindo-lhe novas for-
mas, cores e texturas. Contudo, a indumentaria também pode ser alterada por esse corpo.
Nesse processo, veste e humano entrelacados conectam-se ao ambiente, emitindo mensa-
gens. Portanto, individuos vestidos e em transito se encontram e interagem em uma malha
comunicativa.

Mezabarba (2012) destaca o papel da indumentaria nos grandes centros urbanos,
onde ha um sem-numero de relagdes efémeras. Nessa situacao, os bens podem facilitar ou
dificultar a sociabilidade ao passo que funcionariam como um elemento de construcao da
proépria identidade individual perante o publico. Entdo, a autora defende que nosso visual,
ou seja, os elementos que utilizamos sobre nosso corpo, opera na identificagao pela aparén-
cia fisica, o que se faz util as interagdes sociais.

Com base nessas reflexdes, é possivel questionar se o vestuario, considerado como
instalagdo, esta nos planos fisico, psicologico e social. Parece que sim, pois indica, por exem-
plo, que nao se deve utilizar um vestido de noiva para ir a escola ou que nao é coerente
utilizar uma calca jeans para um casamento catdlico. Porém, quais processos relacionam a
cultura ao objeto e ao sujeito social?
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A mediagdo de significados cultura-objeto-sujeito

Na perspectiva de McCracken (2007), a realidade coletiva existe a partir de princi-
pios e categorias culturais que funcionam como uma “lente” de valores preexistentes, por
meio da qual as pessoas avaliam e interpretam os fendomenos culturais. McCracken esclarece
que esses principios “sdo as premissas basicas que permitem que todos os fend6menos cultu-
rais sejam distintos, classificados e inter-relacionados” (McCracken, 2007, p. 103).

Ja as categorias culturais coordenam os significados, “representando as distin¢des
basicas que uma cultura usa para dividir o mundo dos fenomenos” (MCCRACKEN, 2007,
p- 101). O antropdlogo exemplifica como importantes categorias culturais “as distin¢oes
de classe, status, género, idade e ocupag¢do” (MCCRACKEN, 2007, p. 101). Essas categorias
determinam como as sociedades dividem o mundo culturalmente constituido, embora nio
tenham presenca material.

Para McCracken (2007), o sistema da Moda transfere significados da cultura consti-
tuida para o vestuario por intermédio de produc¢des de divulgacao que associam os bens a
categorias culturais preexistentes. Outra maneira descrita pelo autor ocorre quando forma-
dores de opinido, influenciadores, atuam na remodelacao e no refinamento de significados
culturais preexistentes. Desse modo, encorajam a alteragao de principios e categorias cultu-
rais. Agentes como designers e jornalistas de moda atuam na inserc¢do de atributos desses
influenciadores nos objetos.

A transferéncia dos significados do vestuario para os sujeitos ocorre por meio de
rituais e praticas sociais. O ritual, na perspectiva de McCracken, é uma “acdo social dedicada
a manipulacdo do significado cultural para fins de comunicagao e categorizacao coletiva e
individual” (McCracken, 2007, p. 108). Segundo o pesquisador; o ritual tem a fungdo, por
exemplo, de mudar um sujeito de uma categoria para outra, realizar conceitos e principios
cultuais ou, ainda, proceder a um contrato. Quatro rituais sdo descritos por McCracken
(2007) como operadores de transferéncia dos significados dos bens para os sujeitos: rituais
de trocas, de posse, de cuidados pessoais e de desapropriacao.

Apesar das explicacdes de Grant McCracken, é possivel questionar o papel do vestua-
rio na comunica¢do. Uma ilustragao fornecida por Svendsen (2010) compara duas pessoas,
uma que veste roupa militar e a outra, traje sadomasoquista. Seria razoavel supor que a
primeira tem relacao com o militarismo e que a segunda tem preferéncia sexual relacionada
a esse fetiche. Entdo, o autor reflete que a moda de massa difundiu elementos com esses
estilos visuais, o que dificultaria a interpretagdo desses significados. Entdo, o que haveria de
comunicagao possivel no bem?

O significado é uma unidade cultural e uma semantica em um sistema simbdlico ine-
rente a um grupo (Eco, 2010). Atos de comunica¢do no contexto sociocultural, segundo Eco
(1982), sdo compostos de “entidades gestuais ou sonoras, que ‘dizem que’, mas também de
‘coisas que ‘funcionam, isto é, ‘que servem para” (Eco, 1982, p. 14). As vezes, as distingdes
entre essas duas fun¢oes sao minimas.

Cita-se a mitra, chapéu que nao serve para evitar o sol, mas para dizer “sou bispo”.
Em paralelo, as roupas, criadas para modificar a realidade no plano fisico, “interferem no
universo da comunicac¢ao, tornando-se um ato de comunicac¢ao” (Eco, 1982, p. 14). Em opo-
sicdo, elementos comunicativos “tém valor de uma série de fun¢des que interferem no plano
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da modificacdo fisica” (Eco, 1982, p. 14). Isso pode ser exemplificado por palavras que sao
como “um soco no estémago”.

Eco (1982) lembra que alguns artefatos adquirirem valor comunicativo e se tornam
um sinal, tendo sua funcionalidade fisica deixada em segundo plano. A indumentaria pode
ser compreendida, entdo, como um signo vestido que interfere nas comunicacdes em trés
niveis: individual, intragrupal e intergrupal.

Costurando Moda a TRS

No cerne da problematica interessa a questao a influéncia social, ou seja, o modo
como as pessoas sugestionam outras pessoas e sdo sugestionadas por elas. Dentro dessa
ciéncia, surge a Teoria das Representagdes Sociais (TRS), a teoria do senso comum, segundo
seu criador; Serge Moscovici (2012).

A TRS tem interesse em explicar como a realidade é construida e compartilhada pe-
los grupos sociais, formando universos consensuais. Essas elabora¢des servem como matri-
zes tanto para novas construgdes quanto para o posicionamento dos grupos a respeito dos
mais diversos fendmenos. Essa afirmagdo aproxima-se, portanto, das explicagdes acerca dos
principios e das categorias culturais fornecidas por McCracken (2007).

Enquanto Moscovici e os autores da TRS falam em praticas sociais e na relagdo de-
las com as representacdes, autodeterminando-se (Moscovici, 2012; Jodelet, 2001; Campos,
2003), McCracken (2007) defende a funcao dos rituais de consumo na movimentagdo de
significados da cultura para o vestuario e deste para os sujeitos.

Tais movimentac¢des sao possiveis porque, segundo Eco (1982), alguns objetos, nota-
damente se inseridos no sistema da Moda, deixam de ser unicamente presentes na realidade
e passam a agir no plano das comunicagdes. Eles operam e informam sobre aquele que os
porta, sua identidade dentro do grupo, sua origem, sua historia e sua cultura.

Para Eco (1982), a moda se estabelece sobre c6digos e convengdes rigidos, “definidos
por sistemas de san¢des ou incentivos” (Eco, 1982, p. 15) que se assemelham as regras da
linguagem. Dependendo do contexto, a moda é um codigo de linguagem que ajuda a decifrar
significados (Eco, 1982). Portanto, o autor defende que algumas regras do vestir sdo fortes
e solidas e outras sdo fracas. Assim como as regras da comunica¢do verbal e visual, estao
sujeitas a reajustes, mutagdes e continuidade.

Sobre o papel comunicacional da moda, Barthes (2009) afirma que, a partir da re-
torica da moda, sao criadas “verdadeiras visdes de mundo” (Barthes, 2009, p. 364), e usa a
expressao “narrativa coerente” pela moda (Barthes, 2009, p. 366). Nesse sentido, comparti-
menta a moda em duas: a indumentaria, que transcende o individual e fundamenta a cons-
trucdo social, e o traje, que se trata de uma pratica individual em que o sujeito se apropria da
indumentaria, construindo sua aparéncia (Barthes, 2009).

A ancoragem € investigada imergindo-se nos quadros histdrico, cultural e social dos
grupos. Todos esses elementos podem ser identificados pela roupa, mas parece ser justa-
mente a possibilidade de valorar uns aos outros que a Moda e TRS tem como elementos
de interesse. Lipovetsky (1989) conseguiu contribuir para o entendimento de um processo
divisorio do tempo historico pela moda.
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E instigante identificar e estudar o apoio que a moda oferece para dividir o tempo em
passado, presente e futuro. E, a partir disso, situar cada pessoa, relacionando com a realidade
sociocultural. A moda permite que as pessoas se classifiquem conforme diferentes sistemas.
De acordo com Lipovetsky (1989), a moda tem a inovagao como importante valor. Em seu
presente e seu passado. Indica também o estado tecnolégico desse grupo, refletindo o sistema
produtivo. Logo, parece ser possivel considerar o vestuario em estudos sobre a ancoragem,
nessa vertente da TRS. Contudo, sera aplicavel em todo e qualquer estudo em RS?

Com base no referencial teérico adotado, a hipdtese aqui levantada é que vale conside-
rar o vestudrio em situagdes nas quais ele seja relevante para a coesdo grupal tanto na identifi-
cacao de seus componentes quanto no jogo de alcance de seus objetivos grupais e pelo alcance
de suas tarefas, como defende a Psicologia Social (Michener, Delamater e Myers, 2005).

Outra questao que interessa a Moda € a influéncia social, que é problematizada por
Lipovetsky (2009), visto que a transformacdo do processo de fabricacdo faz com que o ves-
tuario deixa de ser feito sob medida, como na alta-costura, e passa a ser produzida em larga
escala. Com isso, a moda torna-se plural, permitindo a coexisténcia de diferentes estilos. O
filosofo defende que, na contemporaneidade, a moda deixa de ser imposta, tornando-se de-
mocratica (Lipovetsky, 2009).

No entanto, isso ndo implica o fim da influéncia social, ao contrario, torna-a comple-
xa. Garcia-Marques, Ferreira e Garrido (2013) distinguem dois tipos de influéncia social: a
informativa, quando o comportamento do grupo é legitimado e aceito, e a normativa, quan-
do se adere ao comportamento grupal para se evitar uma rejeicao.

0 vestuario e a moda concretizam valores, crencas, atitudes e visdes de mundo. Por
isso, atuam na construcdo da identidade ao passo que permitem ao individuo a autorre-
flexao e a expressao da consciéncia que tem de si. As roupas ilustram um conjunto de re-
presentacdes do sujeito sobre o self. E possivel considerar que a moda ajuda nas relages
interpessoais porque serve como elemento de fachada na estabilidade de relacionamentos
e no desempenho de papéis sociais.

A identidade do sujeito é construida conforme ele se engaja em um grupo social.
Os comportamentos grupais sdo organizados e previsiveis, pois ocorrem dentro de normas
consensuais. Os grupos sociais procuram homogeneidade entre os participantes, portanto a
moda é um dos mais relevantes reforcadores da identidade grupal.

Arremates finais

Embora ainda distante de finalizar a centelha que aqui foi acesa, alguns pontos tra-
cejados ao longo deste texto precisam ser arrematados. Parte-se da constatacao de Dos Reis
Junior e Andrade (2019) sobre a promissora, porém incipiente, literatura que relaciona
Moda e Psicologia Social.

Diante dessa lacuna e considerando que a TRS é uma das mais proeminentes verten-
tes dentro dessa perspectiva da Psicologia, formulou-se o seguinte problema de pesquisa:
Quais sdo as relagdes entre as representacdes sociais e as praticas do vestir? Portanto, o
objetivo deste artigo foi tecer a interdisciplinaridade entre a teoria da Moda e a TRS.
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Infere-se que as roupas perspectivam o individuo como membro de um grupo e co-
lam a identidade social nele, intensificando a coesao coletiva. No processo de construcdo
social da realidade, a roupa, como artefato sociocultural e histdrico, apoia a projecao da au-
toimagem e, ao mesmo tempo que se referéncia pelo grupo, também o reflete.

A indumentaria pode ser compreendida, entdo, como um signo vestido que interfere
nas comunicag¢des em trés niveis: individual, intragrupal e intergrupal. No individual, o look,
composicdo de roupas e acessorios que exibe um estilo pessoal, é constituido por icones
selecionados e, por vezes, customizados pelo individuo. Algumas vezes serve para diferen-
ciacdo, outras tém a fungdo de tornar igual, mas em ambas as situa¢des diz sobre o grupo ao
qual o individuo esta filiado.

Contudo, revelam os elementos que o individuo avalia como centrais para identificar
seu grupo. Ao mesmo tempo, ainda no nivel individual, o look também opera como icone
concreto e formal. No nivel intragrupo, exteriorizando elementos subjetivos, como normas
sociais internalizadas. No contexto intergrupal, as roupas podem sugerir indices semioticos
qualificadores referenciais para os membros de um grupo. Isso porque é uma unidade de
contexto que oferece uma fotografia da a¢ao articulada ao sistema da Moda que, por sua vez,
é indissociavel da sociedade e da cultura.

Assim, o sujeito € o principal elemento interdisciplinar entre a Moda e a TRS. A coe-
sao grupal, as comunicagdes intragrupos e intergrupos e a influéncia social também pare-
cem ser componentes relevantes dessa interdisciplinaridade. Desse modo, seria interes-
sante aprofundar o papel da Moda na coesao grupal, na construcdo de estereétipos e nos
processos de discriminacao e exclusao social.

Entretanto, com base no que se apreendeu durante este estudo, nas complexas socie-
dades contemporaneas parece valido inovar a maneira como se estuda tanto a Moda quanto
as RS. Entende-se que investigacdes apoiadas em teorias isoladas nao permitem avancar
para além dos proprios limites.

Demandam-se, portanto, propostas interdisciplinares e transdisciplinares que atuem
como uma malha, expandindo-se, encolhendo-se, conforme cada particularidade de pesquisa.

E preciso considerar, por exemplo, a dialogia do vestuario. Vestir é dizer. Umberto
Eco dizia, objetos podem ser atos de comunicacao. Entdo, sugere-se a realizagdo de pesqui-
sas com a moda e com o vestudrio, e ndo apenas sobre eles.

Conclui-se que a indumentaria e a moda estdo na interface sujeito-grupo, operacio-
nalizando a apresentacdo do individuo ao coletivo e, simultaneamente, a representacao do
grupo pelo individuo.
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