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Estou sendo amigdvel com o Sr, Pinault, mas ele foi para cima da
Gucci sem ao menos me telefonar.
Bernard Arnault

Ninguém que declara guerra diz a data e o lugar do ataque.
Francgois Pinault

Setting the tone: o sedutor universo dos fashion docs

E possivel datar o nascimento do fascinio contemporaneo pelos fashion docs - os
documentarios sobre moda - em sequéncia ao langamento de “The September Issue*”, em
2009, através do qual, pela primeira vez, foi apresentado ao grande publico o processo qua-
se mitico de edicdo da Vogue americana. Sob o olhar disciplinar de Anna Wintour, Grace
Coddington e André Leon Talley, “The September Issue” (2009) abordou o excéntrico - e dis-
pendioso - trabalho dos editores de moda para a criacdo da edicdo de primavera da revista,
considerada a mais importante em seu calendario anual®. Precedido em alguns meses pelo
langamento de “Valentino: The Last Emperor*” (2008) - uma videobiografia elogiosa acerca
do costureiro italiano - 0s anos que se seguiram a “The September Issue” foram marcados
pelo aumento do interesse por esta tipologia de producao, desdobrando-se numa vigoro-
sa multiplicacao de empreendimentos neste formato. Nesse sentido, “Diana Vreeland, The
Eye has to Travel™ (2011); “McQueen and I°” (2011) e “McQueen” (2018); “The Director®”
(2013); “Dior et moi®” (2014); “Jeremy Scott: the people’s designer*®” (2015); “Franca: Chaos

2 Direcdo de R.J Cutler.

3 A edicdo de setembro retratada no documentdrio teve 840 paginas, das quais mais de 700 foram anuin-
cios. As edicbes de setembro das revistas de moda sdo consideradas as edigdes mais importantes do
calenddrio da moda pois marca o inicio de um “novo ano” no setor.

4 Direcao de Matt Tyrnauer.

° Uma videobiografia sobre Diana Vreeland (1903-1989), editora de moda da Vogue americana e da Har-
per’s Bazaar, e imcubida, a partir de 1971, do programa de moda do Metropolitan Museum of Art,
responsavel por mostras icbnicas da instituicdo como Balenciaga e Yves Saint Laurent. Direcdo de
Lisa Immordino Vreeland, Frédéric Tcheng e Bent-Jorgen Perlmutt.

® Sobre a carreira do designer britanico Alexander McQueen (1969-2010). Direcdo de Louise Osmond.
’ Direcdo de Ian Bonhdte e Peter Ettedgui.

& Acompanha o trabalho da entdo diretora artistica da Gucci, Frida Giannini, durante uma temporada.
Direcdo de Christina Voros.

° Este documentdrio registra o processo criativo do primeiro desfile de Raf Simons para a maison
francesa Dior para a qual havia sido contratado como diretor criativo. Direcdo de Frédéric Tcheng.

®Direcdo de Vlad Yudin, o documentdrio traz um retrato da vida de Scott, desde sua infancia humilde
nos EUA ao momento em que torna-se diretor criativo da Moschino.
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& Creation! (2016); “House of Z'*” (2017), “Dries*®” (2017) e “Martin Margiela: In his own
words**” (2019), podem ser elencados aqui como alguns dos projetos de maior relevancia
deste periodo que serviram para desnudar algumas das cadeias materiais e simbdlicas do
“sistema-moda” e atualizar uma ideia sobre esse métier no imaginario social’®.

A excelente resposta mercadoldgica obtida pelos fashion docs acarretou inclusive
um processo recente de “especializacdo” dos diretores, no qual realizadores como Frédéric
Tcheng e Reiner Holzemer, por exemplo, parecem ocupar um nicho proéprio, respondendo
a essa demanda e nutrindo um campo que se institucionalizou a partir da emergéncia de
festivais (podemos citar, entre outros, o Feed Dog’®) e encomendas realizadas por canais e
cadeias de streaming.

Embora relativamente uteis para o desocultamento parcial de um mundo até entao
interdito - esse dos bastidores da criagcdo - um aspecto conflitante nesta tipologia cine-
matografica é o uso de narrativas demasiadamente ensaiadas ou editadas - suspeitamos,
uma condicao imposta pelas proprias casas de moda ou pelas empresas que as financiam
- cujo resultado é um diagnoéstico deformado das reais complexidades e interesses envol-
vidos nestes circuitos. Erigindo imagens excessivamente romantizadas e glamourizadas
que centram-se no trabalho destes ‘génios criativos’ (Elias, 1994), algumas dessas pro-
dugdes vao escamotear ou sublimar questdes como a légica corporativista da industria
p0s-1980, as ambi¢des comerciais, as rigorosas e comprometidas cadeias simbdlicas de
legitimacao, ou os efeitos predatorios do setor sobre o meio-ambiente e a saude fisica e
mental de seus funcionarios.

Notoriamente espetacularizados, os fashion docs das duas primeiras décadas do sé-
culo XXI podem ser enquadrados - e aqui deixamos uma provocacdo - como compila¢des

*Documentdrio acerca do trabalho de Franca Sozzani (1950-2016), editora-chefe da Vogue Italiana.
Direcdo de Francesco Carrozzini.

22 Documentdrio que registra a rapida ascensdo e queda do designer estadunidense Zac Posen. Direcdo
de Sandy Chronopoulos.

B Nesta producdo, dirigida por Reiner Holzemer, se acompanha o trabalho de Dries van Noten, um dos
“seis de Antuérpia”, em sua grife homénima e a luta para permanecer independente num universo de
corporagdes. O termo Antwerp Six é o nome dado a um grupo de seis designers de moda - Ann Demeu-
lemeester, Dries Van Noten, Dirk Bikkembergs, Dirk Van Saene, Marina Yee e Walter Van Beirendonck
- graduados em 1986 pela Antwerp Royal Academy of Fine Arts e que passou a apresentar suas criacgdes
em Londres, causando um impacto enorme no mundo da moda com sua abordagem avant-garde.

*Documentdrio sobre o designer-artista belga Martin Margiela, uma das figuras mais reservadas da
moda. Direcdo de Rainer Holzemer.

% Simultaneamente a producdo documental, vimos um florescimento de filmes ficcionais - o incontorna-
vel The Devil Wears Prada (2006), direcdo de David Frankel - ou no formato “based in a true story”
- Coco avant Chanel (2009), direcdo de Anne Fontaine; Yves Saint Laurent (2014), direcdo de Jalil
Lespert; Saint Laurent (2014), direcdo de Bertrand Bonello; House of Gucci (2021), direcdo de Ridley
Scott - acerca do mundo da moda. Esse tipo de producdo reflete, segundo o socidlogo do imaginario
Frédéric Monneyron (2001), as preocupacdes, interesses e sensibilidades societais.

%0 Feed Dog é um festival internacional dedicado exclusivamente aos documentadrios de moda.
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semi-ficcionais!” uma vez que seus recortes restringem-se majoritariamente a criagao de
biografias elogiosas ou registros sedutores (nao necessariamente fidedignos) que apenas
tangenciam a superficie hermética desse campo de produgdo. Mesmo quando o objeto da
investigacdo é a trajetdria de algum designer polémico - caso do enfant-terrible da moda, o
britanico Alexander McQueen que esteve a frente da Givenchy entre 1996 e 2001, “traindo”
a casa ao vender sua marca para o grupo concorrente - ela tende a surgir sob uma roupagem
acucarada que suaviza, em prol da fabricagao narrativa de uma histéria mais adequada’®, os
elementos mais asperos ou problematicos (no caso do designer em especifico, a dependén-
cia quimica alimentada pela propria industria, a precarizacdo e informalidade do trabalho
em sua grife homonima, o projeto suicida, etc'®). Sera portanto desta perspectiva critica -
digamos, de certa desconfianc¢a epistemologica em relacdo a dimensao de ‘verdade’ dos do-
cumentarios de/sobre moda - que discutiremos brevemente uma das ultimas produc¢des do
género: “Kingdom of Dreams” (2022).

Kingdom of Dreams

Encomendada pela rede Sky Original, e produzida pelos mesmos diretores do ‘cari-
cato’ filme “McQueen”, de 2018, Ian Bonhote e Peter Ettedgui, a producdo audiovisual con-
siste numa minissérie em quatro capitulos - com uma média de sessenta minutos por epi-
sédio - que justapde entrevistas realizadas com experts do setor, pesquisas na midia e um
extenso arquivo videografico num recorte diacronico que cobre desde a segunda metade
dos anos 1980 até o inicio dos anos 2000. Mais honesta que a obra anterior dos diretores,
a série documental traz a nosso ver ao menos dois acertos. Primeiro porque parte do pres-
suposto de que o campo da moda sofreu uma grande reestruturacao a partir do final dos
anos 1980 - efeito da globalizacdo - desembocando naquilo que o economista britanico Tim
Jackson (2004) nomeou de “Age of Luxury Conglomerates”. Segundo porque entende que os
anos 1990, no que tange as transformagdes estéticas e na industria, podem ser sintetizados
através de um estudo prosopografico das trajetdrias de quatro designers: “Lee” Alexander
McQueen (1969-2010), John Galliano (1960-), Tom Ford (1961-) e Marc Jacobs (1963-).

Sobre o primeiro tema, “Kingdom of Dreams” propoe algo que havia ficado soterra-
do - ou era simplesmente ignorado - na maioria dos empreendimentos audiovisuais do

7Sobre este tema, é importante ressaltar a contribuicdo de Bill Nichols (20@5) quando argumenta que
“0 tratamento criativo da realidade”, destrdi a prépria pretensdo a verdade e a autenticidade da
qual o documentdrio depende. O género documental, embora arrolado a uma ideia de representacao do
real, serd sempre uma forma de ver que interdepende das inclinagdes do diretor e de suas escolhas
narrativas. Como qualquer outro produto cultural, possui um angulo e uma abordagem que s6 nos da a
conhecer uma faceta de um prisma complexo.

A historiadora da moda Catherine Spooner escreve, por exemplo, que “McQueen foi repetidamente go-
ticizado pela imprensa, que buscou erigi-lo como uma figura dibia, a representacdo perfeita d’0
Médico e o Monstro. Esta imagem evidentemente atingiu seu propdésito, permitindo a ele cultivar uma
marca particular, em que lhe era permitido alternar-se, ora como um hooligan do leste londrino, ora
como um génio artistico torturado (SPOONER, 2015, p. 154, traducdo minha).

“Para uma histéria detalhada da trajetéria de Alexander McQueen, ver Figueredo (2018).
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género: assume que uma histdria social da moda na globalizacao é indissociavel de uma
transformacdo na propria logica capitalista que encontra em bilionarios como os franceses
Bernard Arnault (a partir de 1987) e Francois Pinault (a partir de 1999) - muito mais do que
nos designers - os seus principais agentes. De fato, se propusermos uma aproximacao entre
os debates que surgem ao longo da série com aqueles trazidos por uma bibliografia conside-
rada seminal para este campo de estudos - destacamos aqui Kapferer e Bastien (2012) em
“The Luxury Strateqy: Break the Rules of Marketing to Build Luxury Brands” ou ainda o basilar
“Le Luxe, entre business et culture”, de Stéphanie Le Bail (2011) - fica claro que muitas das
praticas e padroes vigentes hoje na industria do luxo se iniciam ainda no periodo retratado
pela série em conglomerados como Louis Vuitton Moét Hennessy (LVMH), Richemont e Gru-
po Gucci (atualmente Kering).

A questdo dos conglomerados - quer seja tomada da perspectiva qualitativa (como a
ideia de grife é modernizada por essas megaempresas para atender a uma nova pratica con-
sumatdria), quer seja vista em seu aspecto puramente quantitativo (apenas o LVMH possui
hoje em seu portfélio 75 marcas do setor de luxo) - se mostra, com efeito, incontornavel
para qualquer pesquisa, académica ou documental, que objetiva tragar um perfil mais acu-
rado das relagcdes de poder nesse campo social. Emergindo de uma série de aquisi¢des estra-
tégicas, esta diversificacdo de investimentos promoveu um crescimento da industria a partir
de diferentes marcas - ao invés de concentrar os ativos financeiros em apenas um ou dois
nomes - instaurando um processo que “Kingdom of Dreams” ndo se furta de analisar mas
que encara, até mesmo com certa bravura, ao recuperar a atuacao hostil de Bernard Arnault,
chamado em certa ocasiao pela imprensa francesa de “anjo exterminador”, e a “guerra secre-
ta” entre ele e Pinault em disputa constante pela parcela mais significativa deste mercado.

Nesse jogo sordido onde “o dinheiro torna-se o mais assustador dos niveladores”
(Simmel, 1987, p. 16), os estilistas de moda passariam a ser cooptados pela sua capacidade
de produzir frisson midiatico, de estetizar os produtos e de trazer narrativas culturais mais
adequadas ao rejuvenescimento e expansdo dos publicos consumidores. Se 0 mundo em
processo de globalizacao fazia emergir demandas até entdo inauditas, era preciso também
renovar o processo produtivo a partir de uma forma hiper-qualificada e distintiva de criagao.
Aqui é impossivel ndo recordar o comentario de André Leon Talley, falecido editor-at-large
da Vogue, que em entrevista a Maureen Callahan (2015, p. 169) sintetizou bem essa nova
formula: tratava-se de uma “estratégia de marketing, fazer dos jovens que sdo tao radicais as
escolhas da alta costura. Tudo gira em torno do hype da midia. Arnault poderia ter escolhido
a Princesa de Gales como estilista e teria ficado muito feliz*"”.

The four horsemen of the 1990s: Galliano, McQueen, Ford, Jacobs

Uma vez estabelecido o pano de fundo de sua narrativa — a questdo das corporagoes
e a légica tanto mais predatoria como também mais artistica que caracteriza as empresas

2 Comentario de André Leon Talley acerca da contratagdo dos designers de vanguarda britanicos - John
Galliano e Alexander McQueen - para as casas francesas Dior e Givenchy.
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do hipercapitalismo?! (Lipovetsky, Serroy, 2015) - “Kingdom of Dreams” busca, em cada um
de seus episodios, ressaltar o papel de um designer nesse novo contexto mercadolégico.
Outro acerto da producdo nesse sentido é a forma menos teleolégica em que a narrativa se
constroi, de maneira que os estilistas ndo sao apresentados um apés o outro em uma linha
temporal artificialmente controlada; na produgao - assim como na vida - suas trajetorias
se sobrepdem, se condicionam. No episédio cujo protagonismo € conferido a McQueen, sur-
gem, por exemplo, questdes como sua conturbada relagao com Galliano - o designer sentia-
-se sempre preterido pelo LVMH em relacdo a este outro - e sua aproximacao com Ford, que
ira mediar posteriormente a aquisi¢do de sua marca pelo grupo Gucci.

Esse modo de construcdo do roteiro representa, poderiamos argumentar, a adesao
dos interlocutores a uma histdéria da moda mais ‘real’; aquela que nada possui de simplista
ou planificada, mas que €, ao contrario, bastante complexa e constituida por distintos layers
e processos que sdo concomitantes em suas ocorréncias. Fornecendo outro relevo para esta
cronologia, “Kingdom of Dreams” suspende momentaneamente a narrativa hegemonica da
genialidade para nos dar a conhecer também os interesses — mais escusos do que gostaria-
mos de imaginar - por tras desse ‘novo campo da moda’. Aproximado ao diagnéstico feito
por Charlotte Seeling (1999), a série parece reconhecer que o ‘século dos estilistas’ da lugar
agora a era dos diretores criativos cuja assinatura, embora importante, trabalha mais em
funcdo do capital corporativo do que para as marcas em si: convertidos em operarios do
luxo, nesta nova realidade, os estilistas podem ser facilmente trocados caso a resposta mer-
cadolégica as suas invengoes seja considerada insatisfatoria.

Apesar de Tom Ford ter sido o responsavel por retirar a Gucci do nicho de marca de
familia e transforma-la numa das maiores empresas de luxo do planeta; e Galliano, autor de
alguns dos desfiles mais emblematicos dos anos 1990, tenha garantido que a Dior crescesse
continuamente; e que McQueen tenha renovado - a contragosto de uma clientela mais an-
tiquada - o potencial mercadologico da Givenchy e Marc Jacobs tenha sido o grande autor
moderno do fendmeno Louis Vuitton??; a condigdo para o sucesso desses estilistas e sua
permanéncia a frente das grifes esteve sempre condicionada ao seu potencial de elevar os
lucros e a publicidade para suas respectivas corporacdes. Um dos ganhos de “Kingdom of
Dreams” é, portanto, esse retrato mais visceral no qual a relacdo liberdade criativa e lucro
ndo é sublimada, mas ressaltada para se fazer entender os impactos dessa logica produtiva
- ha uma cena em que Bernard Arnault: questionado sobre se Galliano usufruia de “carte
blanche” na Dior, responde quase mecanicamente “__ Com certeza. Contanto que os nego-
cios andem como estao andando, fazendo sucesso, ele tem carta branca.”

A nogdo de um hipercapitalismo - trago estrutural do capitalismo em uma modernidade tardia e que
se especializa em um capitalismo artista, onde as “as dimensOes estéticas-imagindrias-emocionais”
sdo agora mobilizadas “tendo em vista o lucro e a conquista dos mercados” (Lipovetsky, Serroy,
2015, p. 14) - tornou-se uma caracteristica marcante na indldstria do luxo no século XXI, para qual
é importante definir os aspectos culturais ou artisticos dos produtos como processo de distincéo.

2E preciso lembrar que até 1997 a Louis Vuitton trabalhava exclusivamente com malas e acessérios, sendo
Marc Jacobs o responsadvel por atualizar a relevancia da grife no final séculos XX ao propor as linhas
de prét-a-porter, perfumes e produtos criados em afinada colaboragdo com artistas e outros criativos.
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Essa abordagem mais franca, a partir da qual é possivel compreender como os esti-
listas - por mais criativos que fossem - acabaram tornando-se instrumentos corporativos,
constitui um dos diferenciais de “Kingdom of Dreams”. Mostrando como a légica empresarial
ndo somente subordina a criagdo (os estilistas recebiam liberdade e orgamentos estelares
quando suas inovagdes se desdobravam em vendas e lucros, ou eram ‘penalizados’ quando
o resultado estava aquém do esperado), como também instaura uma nova temporalidade
na cultura de moda (Galliano chegou a desenhar mais de trinta colecdes por ano, entre hau-
te-couture, prét-a-porter e pré-colecdes), na Era dos Conglomerados os recursos humanos
tornaram-se mais substituiveis: “__ Os astros do design foram fundamentais em uma fase
especifica da industria do luxo, que foi a evolugdo do nome das marcas. Mas apds virarem
marcas de verdade, viraram também um negdcio. Entdo é preciso achar, para trabalharem
nesse negocio, pessoas que sejam criativas, mas que sejam um pouco menos excéntricas do
que os designers daquela época, [...], Tom foi destituido, Lee morreu, John matou sua carrei-
ra e Marc ficou em um limbo?%”.

Pistas conclusivas

Para aqueles estudiosos que sdo seduzidos pela dimensao biografica ou das trajeto-
rias criativas dos grandes estilistas, “Kingdom of Dreams” cumpre sua fung¢ao pois permite
entender a importancia cultural e econémica dos ‘quatro cavaleiros do apocalipse dos anos
1990’ ao ressaltar, sobretudo, dois aspectos centrais dessa histdria. Primeiro, mostra como
Jacobs, McQueen, Galliano e Ford desbravaram um terreno ainda muito incipiente, anun-
ciando o fim de uma era e fazendo, cada um a sua propria maneira, o prenuncio de um “ad-
miravel mundo novo”; e, segundo, porque deixa latente a sensacao de que depois deles nada
mais foi como antes: a antiga industria do luxo - de empresas familiares, nacionalmente
localizadas, e casas de costura com clientes reminiscentes da aristocracia - da lugar aos pro-
cessos de circulacdo global e producdo transnacional, agravando - diferentemente do que
imaginavam alguns dos tedricos da globalizacao - a distribui¢do assimétrica dos poderes e
reafirmando a divisdo de papéis entre subordinados e subordinantes no campo social.

Apesar de gozar - para fins de entretenimento - de uma veia dramatica ao estilo
“the rise and falP*” de Dana Thomas (2015), “Kingdom of Dreams” trata com especial serie-
dade os eventos que culminaram na transformacao da industria do luxo a partir dos anos
1990. Recuperando a atuacdo dos mega-empresarios - nomeadamente Bernard Arnault e
Francois Pinault - e seus efeitos sobre as ldgicas nas cadeias produtivas e de distribuicdo, a
minissérie mostra como a revolugao fashion do final do século XX foi empreendida através
de uma azeitada interdependéncia entre a inovacao estética dos jovens estilistas e os me-

# Reproducdo de um trecho do quarto episédio do documentdrio.

% Neste livro, Thomas (2015) especializada em estudos biograficos de figuras da moda, narra a ascensdo
e a queda dos designers britanicos dos anos 1990, particularmente John Galliano e Alexander McQueen,
destacando em suas trajetdrias o tempo em que estiveram trabalhando sob a tutela de corporacdes como
0 LVMH (Galliano foi diretor da Givenchy e Dior, e McQueen da Givenchy, ambas casas pertencentes
ao conglomerado de Bernard Arnault).
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canismos comerciais que se aproveitaram desses recursos criativos para a construc¢do de
marcas desejaveis e nivel global.

Observando - diferentemente de outros documentarios do género - como questdes
de ordem econOmica afetaram os campos culturais e suas dindmicas, “Kingdom of Dreams”
ecoa temas diagnosticados ha muito pela sociologia cultural e a histéria social. Poderiamos
pensar aqui, por exemplo, na inseparabilidade entre economia econémica e economia sim-
bolica como pontuada pelo socidlogo francés Pierre Bourdieu (2004) ou ainda na ideia de
mercados estéticos, descritos pela britanica Joanne Entwistle, onde “a estética é o produ-
to, tornando-se central nos calculos econdmicos desta pratica” (Entwistle, 2009, p. 10) de
modo que “a economia jamais poderia ser extraida das preocupacdes culturais, (...), cultura
e economia sao dois lados da mesma moeda” (Entwistle, 2009, p. 11).

Deslocando uma visao superficial sobre o funcionamento do campo da moda, e dan-
do a conhecer a um publico mais amplo como na era das corporagdes a insisténcia em uma
visdo fragmentaria sobre as marcas nao se sustém, “Kingdom of Dreams” da os primeiros
passos para aterrar esse fendmeno ao nomear os agentes interessados, suas estratégias e a
violéncia sistémica de um novo modelo empresarial. Um aliado nesse processo de desocul-
tamento das engrenagens da industria do luxo, “Kingdom of Dreams” nos permite apreender
- mesmo que de forma panoramica - como o luxo a partir desse ponto de inflexdo passa a
necessitar de uma engenharia do encantamento que é aquela que Abigail Solomon-Godeau
outrora descreveu como “uma economia do desejo operando sobre o registro do visual - que
€ em si um modo privilegiado e primario de mercadoria” (Solomon-Godeau, 1996, p. 113).

Referéncias

BOURDIEU, Pierre. A Produ¢ao da Crenca: contribuicdo para uma economia dos bens
simbdlicos. Porto Alegre: Zouk, 2002.

CALLAHAN, Maureen. Champagne Supernovas: Kate Moss, Marc Jacobs, Alexander
McQueen e os rebeldes dos anos 1990 que reinventaram a moda. Rio de Janeiro: Fabrica
231,2015.

ELIAS, Norbert. Mozart: sociologia de um génio. Rio de Janeiro: Zahar, 1994.

ENTWISTLE, Joanne: The aesthetic economy of fashion: market and values in clothing
and modelling. Oxford: Berg, 2009.

FIGUEREDO, Henrique Grimaldi. Entre padroes de estetizacao e tipologias econdomicas:
a economia estética na moda contemporanea a partir da passarela de Alexander McQueen
(1992-2010). Dissertacdao de Mestrado. Programa de Pés-Graduacdo em Artes, Cultura e
Linguagens. Universidade Federal de Juiz de Fora, 2018.

dObrals| | NOMERO 39 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2023
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



resenha ] Henrique Grimaldi Figueredo

JACKSON, Tim. “A contemporary analysis of global luxury brands”. In: BIRTWISTLE, Grete;
BRUCE, Margaret; MOORE, Christopher. International Retail Marketing, a case study
approach. Oxford: Elsevier, 2004.

KAPFERER, Jean-Noel; BASTIEN, Vincent. The Luxury Strategy: Break the Rules of
Marketing to Build Luxury Brands. Londres: Kogan, 2012.

LE BAIL, Stéphanie. Le Luxe, entre business et culture: evolutions, actualité et perspectives
d’'un modele francais. Paris: France-Empire, 2011.

LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean. A estetizacdo do mundo: viver na era do capitalismo
artista. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2015.

MONNEYRON, Frédéric. La Frivolité Essentielle. Paris: Presses Universitaires de France, 2001.
NICHOLS, Bill. Introduc¢ido ao documentario. Campinas: Papirus, 2005.
SEELING, Charlotte. Moda: o século dos estilistas 1900-1999. Sdo Paulo: Konemann, 1999.

SIMMEL. Georg. “A Metropole e a Vida Mental”. In: VELHO, Otavio (Org.). O Fenomeno
Urbano. Rio de Janeiro: Ed. Guanabara, 1987.

SOLOMON-GODEAU. Abigail. “The Other Side of Venus: The Visual Economy of Feminine
Display”. In: GRAZIA, Victoria de; FURLOUGH, Ellen (Org.). The Sex of Things: Gender and
Consumption in Historical Perspective. Berkeley: University of California Press, 1996.

SPOONER, Catherine. “A Gothic mind”. In: WILCOX, Claire (Org.). Alexander McQueen. Nova
York: Abrams, 2015.

THOMAS, Dana. Gods and Kings: the rise and fall of Alexander McQueen and John Galliano.
Nova York: Penguin Books, 2015.

Videografia (Fashion Docs)

DIANA Vreeland: The Eye has to Travel. Dire¢do: Lisa Immordino Vreeland, Frédéric Tcheng,
Bent-Jorgen Perlmutt. Produg¢do de Lisa Immordino Vreeland, John Northrup, Ron Curtis,

Raja Sethuraman. Estados Unidos, 2011. 1 DVD.

DIOR et moi. Direcdo: Frédéric Tcheng. Producdo de Guillaume de Roquemaurel. Franca:
CIM Productions, 2014. 1 DVD.

dObrals| | NOMERO 39 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2023
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



resenha ] Henrique Grimaldi Figueredo

DRIES. Direcao: Reiner Holzemer. Producao de Reiner Holzemer. Alemanha: Reiner Holzemer
Films, 2017. 1 DVD.

FRANCA: Chaos & Creation. Direcdo: Francesco Carrozzini. Producao de Francesco Carrozzini,
Daniele Di Lorenzo, David Codikow, Steph Sciré. Estados Unidos: Disarming Films, 2016. 1 DVD.

HOUSE of Z.Direcdo: Sandy Chronopoulos. Producao de Jana Edelbaum & Rachel Cohen .
Estados Unidos, 2017.1 DVD.

JEREMY Scott: the people’s designer. Dire¢do: Vlad Yudin. Producao de Edwin Mejia, Vlad
Yudin, Matt Kapp e Patrick Solomon. Estados Unidos: The Vladar Company, 2015. 1 DVD

MARTIN Margiela: in his own words. Dire¢do: Reiner Holzemer. Producao de Reiner
Holzemer. Alemanha: Reiner Holzemer Films, 2019. 1 DVD.

MCQUEEN and I. Dire¢do: Louise Osmond. Producao de Annabel Hobley. Reino Unido, 2011.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=fNK2mKT8n9o.

MCQUEEN. Direc¢do: lan Bonhote e Peter Ettedgui. Producao de Peter Ettedgui, Lady Kinvara
Balfour. Reino Unido: Lionsgate, 2018. 1 DVD

THE Director: an evolution in three acts. Direcao: Christina Voros. Produgao de Christina A. Voros,
James Franco, Vince Jolivette, Miles Levy. Estados Unidos: Rabbit Bandini Productions, 2013.

THE September Issue. Direcao: R.J.Cutler. Producdo de Eliza Hindmarch, Sadia Shepard,
R.J.Cutler. Estados Unidos: A&E Indie Films. 2009. 1 DVD

VALENTINO: The Last Emperor. Direcdo: Matt Tyrnauer. Producdo de Matt Kapp e Matt
Tyrnauer. Estados Unidos: Acolyte Films, 2008. 1 DVD

Agradecimentos

Agradeco a Prof. Dra. Maria Claudia Bonadio (IAD /UFJF) pela conversa sempre entusiasmada
sobre moda e pelo incentivo para transformar as divagacdes acerca de Kingdom of Dreams
nesta breve reflexao, e a Felipe Goebel (UNIRIO), pelos comentarios sempre pertinentes e
pela preparacao final do manuscrito.

Revisores do texto: Maria Claudia Bonadio, Doutora em Histéria (UNICAMP). E-mail:
mariaclaudia.bonadio@ufjf.br | Felipe Goebel, Doutorando em Historia (UNIRIO).
E-mail: goebel.felipe@gmail.com

dObrals| | NOMERO 39 | SETEMBRO-DEZEMBRO 2023
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



