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“Respeito muito minhas lagrimas, e
muito mais minhas risadas”: artefatos
de moda, processos de identificacao e
construcao-de Estilo da comunidade
Homoerotica Urso/ Bear recifense

“I truly respect my tears, but even more my laughs”:
fashion artifacts, identification processes and style
construction of gay Bear fashion style in Recife
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[Resumo] Em meio a vasta possibilidade de ser evidenciadas no universo gay, uma comu-
nidade, em especial, chama a atengao: Bears ou Ursos. Oriunda dos anos 1980, na cidade de
Sao Francisco (Califérnia), esta comunidade tem como caracteristica mais forte a ressignifi-
cacdo, com consequente valorizacao da gordura corporal, dos pelos e da homossexualidade
masculina a partir de um estilo de vida hipermasculino (Domingos, 2010; Hennen, 2008).
A reivindicacao daquela que seria a imagem do “macho rustico original” vem acompanhada
do consumo de artefatos de moda especificos, que os proporciona uma imagem “heterossex-
ual” e uma circulagdo em espacos gays ou heteronormativos. Por meio do uso da etnografia e
entrevista compreensiva, associadas a uma ampla investigacao bibliografica, com posterior
analise de conteudo, e tendo a cidade do Recife-PE como marco geografico de estudo, foi
possivel chegar ao conceito de transitabilidade; a relacdo de causalidade entre a processos
de identificagdo ursina e as violéncias de ordem fisica e simbolica sofridas pelos entrevista-
dos ainda na infancia; aos processos rituais de consumo e fruicdo de artefatos de moda e a
ansiedade/medo do escrutinio de seus pares quando da escolha de uma peca “errada” para
eventos ursinos.
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[abstract] In the middle of the vast possibilities of being in gay universe, a special sub-
culture stands out: Bears. Deriving from the 1980’s, from the city of San Francisco (Cali-
fornia), this group has the reframe (with consequent valorization) of body fat and facial
and corporeal hair; and homosexuality, with hyper masculine performativity, as its strongest
characteristics (Domingos, 2010; Hennen, 2008). The claim of the “original macho man”
image is stimulated by the consumption of some specific fashion artifacts that give them
certain “free pass” in both straight and gay spaces. Using ethnography and comprehensive
interview, associated to a high range of bibliographic research, with posterior content anal-
ysis, and having the city of Recife-PE as a scenery, it was possible to reach to the concept of
“transitability”; to the causal relationship between Bear identification processes and phys-
ical and symbolic violence suffered in childhood; to the ritual processes of consumption of
some fashion artifacts; to the anxiety/fear of the scrutiny among other bears when it comes
to the wrong choice of a garment to any Bear events.
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Introducao

O vestuario é uma midia expressiva, como afirma McCracken (2003); e é uma una-
nimidade entre os aficionados pela moda sua potencialidade de expressar aspectos in-
teriores de seus usudrios. Trata-se da representa¢cdo de um mundo social, pautado por
relacOes de diversas ordens.

Nogdes de género, classe, faixa etaria, gostos podem ser vislumbrados a partir da ob-
servacao dos artefatos. Em se tratando de objetos de moda e de indumentaria, estes elemen-
tos ficam mais visiveis, uma vez que agem como uma extensao do corpo de seus usuarios,
atuando como reveladores de seus processos identitarios.

Assim, do mundo culturalmente construido, os significados sdo transferidos para os
bens, e consequentemente para seus usuarios. Segundo McCracken (2003), ha trés localiza-
¢oes para o significado: o mundo culturalmente construido, o bem de consumo e o consumi-
dor individual. Trata-se de uma relagao ciclica e de co-dependéncia, na qual se entende que
a partir de uma estrutura social, o bem é imbuido de significados que, assim, sdo repassados
para os seus usuarios.

E no universo da experiéncia cotidiana, da cultura, que sdo segmentadas as catego-
rias culturais em que repousam as distin¢coes de classe, género, faixa etaria, ocupagdo, etc.
McCracken (2003, p. 103) afirma que “os objetos contribuem, assim, para a construc¢édo do
mundo culturalmente construido, precisamente porque sao um registro vital e visivel do
significado cultural que seria, de outro modo, intangivel”.

Os bens de consumo contribuem com a natureza performativa de seus usuarios. E a
partir da leitura que estes fazem do mundo, e dos seus processos de identificacao, que os ar-
tefatos ddo forma aqueles que deles fazem uso. E da fruicdo destes objetos que a ritualidade
se confirma e toma forma.

Tendo como objetivo geral a analise de como se da o processo de comunicac¢ao e media-
¢do social dos artefatos de moda (vestimenta e acessorios) no subgrupo homoerotico bear reci-
fense, especialmente nos ultimos 10 anos, e a partir das hipoteses de que [1] a indumentaria e
a produgao corporal dos Ursos fazem com que sua homoafetividade seja confundida com uma
heteronormatividade, ja que ndo compartilham dos esteredtipos homossexuais historicamente
construidos e estabelecidos; e [2] que as condicionantes regionais (heranca patriarcal, relacoes
com outras comunidades homoafetivas) contribuem para que os Ursos recifenses apresentem
uma forma propria e particular de se produzir, diferindo-se das caracteristicas gerais conheci-
das mundialmente sobre o que caracteriza um Urso, que esta investiga¢ao se construiu.

A partir de ampla investigacdo tedrica, associada a observacgoes participantes em
praticas etnograficas em algumas edi¢des da Bear Celebration? (ocorridos entre os anos de
2014 e 2018) e entrevistas com 6 homens que se auto intitulam Ursos, chegou-se ao con-
ceito de transitabilidade, e a compreensao das razoes latentes que os fazem se construir
como membros desta comunidade, utilizando a indumentaria como uma forma de reconhe-
cer para além de espacos objetivamente LGBTQIAP+, bem como se diferenciar de homens
heterossexuais com estilos similares.

2 Festa com frequéncia mensal produzida por e para Ursos e simpatizantes da cidade do Recife-PE.
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Moda e Processos de Identificacao

Assim como a cultura, o consumo também é dindmico e desempenha um papel es-
truturador de valores na construgdo de processos de identificacdo e relacdes na sociedade.
Como reforgam Douglas & Isherwood (2006), os objetos materiais — além de fornecerem
comida e abrigo -, estabelecem e mantém relacdes sociais: trata-se de um meio nao verbal
para a faculdade humana de criar.

Douglas & Isherwood (2006) e McCracken (2003) fazem uma men¢do importante
aos rituais criados dentro da vida social, sendo eles “conven¢des que constituem defini¢coes
publicas visiveis” (Douglas & Isherwood, 2006, p. 112). Viver sem eles é viver sem significa-
dos e memorias. A importancia dos bens materiais se da uma vez que esses se constituem
como elementos que fixam a pompa ritual, constituindo-se como acessorios. “O consumo é
um processo ritual cuja fungao primaria é dar sentido ao fluxo incompleto de acontecimen-
tos” (Douglas & Isherwood, 2006, p. 112).

Assim, acredita-se que ao fazer a escolha por artefatos de moda especificos (leia-se
camisas, calcas, acessdrios como 6culos, relogios e até mesmo a propria construcao do cor-
po como suporte), os consumidores fazem uso de processos rituais (ainda que inconscien-
temente), assim como também contribuem para a elaboracdo de um estilo individual que,
quando compartilhado pelo grupo, acaba tomando propor¢des maiores de identificacao.
Segundo McCracken (2003), o ritual age como uma importante ferramenta para a manipu-
lacdo de significados culturais (que possuem o propdésito de comunicagdo e categorizagdo
coletiva e individual).

Os simbolos sdo os instrumentos por exceléncia da “integra¢do social”: enquanto
instrumentos de conhecimento e de comunicac¢ao, eles tornam possivel o con-
sensus acerca do sentido do mundo social que contribui fundamentalmente para
a reproducdo da ordem social: a integracdo “légica” é a condicdo da integracao
“moral” (Bourdieu, 2012b, p. 10).

Vale frisar que, segundo McCracken (2003), os significados estdo em constante tran-
sito, fluindo em diferentes direcdes do mundo social, com a ajuda de esforgos individuais,
ou ainda grupais, como o de designers, publicitarios, consumidores etc. O significado parte
de um mundo culturalmente construido (através da publicidade, design e sistema de moda)
para o bem de consumo (através dos rituais), contribuindo para a construgdo de diversas
identidades individuais e coletivas. “Todos esses rituais sdo uma espécie de versao micros-
copica dos instrumentos de transferéncia de significado que os fazem movimentar-se no
mundo dos bens. Cabe a eles transportar o significado dos bens para o consumidor” (Mc-
Cracken, 2003, p. 119).

“0 consumo usa os bens para tornar firme e visivel um conjunto particular de jul-
gamentos nos processos fluidos de classificar pessoas e eventos” (Douglas & Isherwood,
2006, p. 115), sendo classificado como atividade ritual. Ainda de acordo com os autores,
a escolha dos bens cria continuamente padrdes de discriminacgdo, constituindo, assim, a
parte visivel da cultura.

dObrals| | NOMERO 4@ | JANEIRO-ABRIL 2024
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



artigo ] Tatalina Oliveira

Dentro do tempo e do espaco disponiveis, o individuo usa o consumo para dizer
alguma coisa sobre si mesmo, sua familia, sua localidade, seja na cidade ou no
campo, nas férias ou em casa. A espécie de afirmagdes que ele faz depende da
espécie de universo que habita, afirmativo ou desafiador, talvez competitivo, mas
ndo necessariamente. Ele pode conseguir, através das atividades de consumo,
a concordancia de outros consumidores para redefinir certos eventos tradicio-
nalmente considerados menos importantes como mais importante e vice-versa
(Douglas & Isherwood, 2006, p. 116).

Os bens de consumo, mais que meras mensagens, sao o proprio sistema. De acordo
com Douglas & Isherwood (2006, 121), “o significado esta nas relagdes entre todos os bens”.
Sendo assim, estes artefatos marcam e assinam pessoas, instituicdes etc.

Sendo assim, torna-se importante, durante uma investiga¢do sobre a relagdo Ursos
recifenses com sua indumentaria, a percep¢ao de sua vivéncia de um modo empatico, ou
seja, qual a sensacdo deste grupo ou pessoa ao utilizar determinada peca de roupa, que tipo
de sentimentos evoca, onde toca o corpo e por qué? (Miller, 2013). Assim, a cultura material
surge como uma “possibilidade de se desenvolver uma teoria das coisas per se que nao se
reduza as relagoes sociais” (Miller, 2013, p. 76).

Ursos urbanos e os usos da moda

Estabelecer dialogos sobre moda pressupde que se compreenda a mesma como um
meio bastante fértil para o vislumbre das diversas nuances de uma sociedade: suas especi-
ficidades no tocante as relagoes interpessoais, nos modos de se posicionar no que tange aos
aspectos de classe social, género, étnicos, ou ainda, a uma relacdo direta entre moda, pro-
cessos de identificacdo e comunicagdo e questdes relativas a identidade masculina (Crane,
2007; 2006; Mora, 2007).

Entende-se comunidades por grupos de “reflexividade enddgena e critica dentro do
mundo social” (Ferreira, 2007, p. 158), no qual as pessoas localizadas nesses espacos sociais
se apropriam e controlam recursos que ficaram as margens das agendas politicas e econo-
micas oficiais. Segundo Ferreira (2007, p. 159), tais grupos desenvolveram “modalidades
experimentais alternativas as modalidades dominantes de aparéncia, de lazer, de residén-
cia, de vida comum, de conjugalidade, de profissionalizacdo até, exaltantes de valores hedo-
nistas e individualistas, de ludicidade, autenticidade e de expressao e realizacdo individual”.
No contexto desta investigacdo, a comunidade € lida como grupos de pessoas inseridos na
cultura (em seu aspecto mais amplo), mas que compartilham de vocabularios, formas de
viver e vestir-se, estilos de vida que lhes sdo préprios.

Por mediador simbdlico, denominamos as habilidades inerentes aos bens de consu-
mo de classificar e hierarquizar pessoas e situacdes baseados nos elementos culturais da
sociedade em que estao inseridos.

A comunidade ursina caracteriza-se majoritariamente por ser composta por homens
pesados ou corpulentos, peludos e barbudos. Em sua maioria sio maduros, ndo constituin-
do isso um critério de pertencimento (ha muitos jovens que também se denominam Ursos).
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Reivindicam para si tragos fisicos e comportamentais relacionados ao imaginario masculi-
no, associando-se muitas vezes a estética e comportamento hipermasculino conferido aos
homens heterossexuais.

De acordo com Domingos (2010), este publico é formado, em grande parte, por ho-
mens com ensino superior completo e estabilizados profissionalmente, sendo ativamente
participativos na comunidade da qual fazem parte. Ainda segundo o autor, este movimento
caracteriza-se como algo visivelmente metropolitano.

Quanto a defini¢do do que seria Urso, ainda ha muitas controvérsias. H4 quem consi-
dere que qualquer pessoa que se identifique como um Urso ja o €, inclusive aqueles que nao
possuam os atributos fisicos acima descritos, basta que possuam uma postura “masculina”.
Outros defendem que a caracteristica fisica € essencial, bem como adotar o modo de vida
ursino (Domingos, 2010).

Embora possuam um elevado perfil econdmico, é comum aos Ursos valorizarem e
adotarem uma imagem da classe operaria, prezando pela estética hipermasculina. Assim,
tipos rusticos como o lenhador; trabalhador bragal, caminhoneiro, cowboy sao algumas das
imagens adotadas por esses homens uma vez que “para, alguns, os ursos representam um
elo na continuidade histérica da figura do ‘gay masculo™ (Domingos, 2010, p. 19).

Ainda segundo o autor, importa ao Urso uma ressignificacao da masculinidade para
além da atribuicdo de que esta seja uma condicdo heterossexual; ou ainda para além da ideia
de que ser gay é abrir méo de sua virilidade e/ou de seu corpo fisico de macho. E possivel
reunir ambos os predicados em um mesmo sujeito.

De acordo com Marmolejo (2004), em termos de comportamento, si0 amorosos,
fiéis, afaveis, doadores de bons abragos. Mesmo aqueles que sao apreciadores da cultura
masoquista e usuarios de couro, por exemplo, permanecem sendo ternos.

Hennen (2008) afirma que se trata de um grupo convencional cujos membros apre-
ciam estar préximo a outros homens que também sejam grandes, gordos e peludos, diferin-
do da estética “ideal” reinante no universo homoafetivo, ou seja, de que ser um homossexual
masculino é possuir trejeitos afeminados e corpo perfeito. “De acordo com a concep¢ao po-
pular do século XIX acerca do homossexual como ‘invertido’, homens gays eram ‘mulheres
presas em corpos masculinos’™ (Levine, 1998, p. 1 apud Hennen, 2008, p. 197). O autor con-
clui que esses homens buscam normalizar e naturalizar a masculinidade gay, esfor¢ando-se
para adquirir um status de “homem regular”.

Hennen (2008) pontua que fazer parte desta comunidade vai além de caracteristi-
cas fisicas, constituindo parte de um lifestyle caracterizado por atitudes particulares. Bears
jogam com uma dualidade constante, que possui aspectos contraditérios aos olhos hetero-
normativos: sio homossexuais, mas possuem comportamento e estética de “macho” nada
afeminado. Ao mesmo tempo, sdo sensiveis, camaradas, distribuem “abraco de urso”, pre-
zam pela aceitacao do ser “gordo” e “velho” (dois adjetivos amplamente estigmatizados no
universo gay - envelhecer e engordar conferem apelidos jocosos e desagradaveis em de-
terminados grupos), ao mesmo tempo que rejeitam o “fascismo do corpo” (Hennen, 2008;
Marmolejo, 2004).
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Esta comunidade se tornou bastante interessante aos estudos de género e moda uma
vez que demarca a existéncia de diversos arquétipos masculinos, sendo uma delas a do ho-
mem rustico do campo. Outro ponto “fora da curva” relacionado a esta grupo é o fato de
serem homens urbanos, muitos deles amantes da tecnologia, mas que, de alguma maneira,
reivindicam a imagem de um universo distante ao seu, utilizando-o, seja em sua produgao
corporal, seja em tematicas festivas, acampamentos e eventos de lazer.

Embora a proposta ursina tenha suas origens nos Estados Unidos, em menos de
vinte anos expandiu-se pelos cinco continentes. Contribuiram fortemente para isso os
meios eletronicos de comunicacdo, em especial nos anos oitenta, ja que proporcionaram
um intercambio cultural a nivel mundial. Outro fator citado por Marmolejo (2004) esta
voltado para a possibilidade do anonimato proporcionado pela internet, que possibilitou
que as pessoas expusessem livremente sua sexualidade ao mesmo tempo que mantinham
sua identidade encoberta.

A internet foi o espacgo responsavel por trazer ao Brasil o estilo de vida ursino, ou,
como afirma Marmolejo (2004), o espago pioneiro na formacao de clubes brasileiros, o local
onde era possivel encontrar informag¢des. Marmolejo (2004) cita a viagem de certo “homem
paulista” aos Estados Unidos, no ano de 1996, que lhe possibilitou o conhecimento de diver-
SOS grupos ursinos.

Em novembro de 1997, dois ursos cariocas organizaram o Primeiro Encontro de Ur-
sos do Brasil, no Rio de Janeiro. Os “bearcontros” passaram a acontecer em diversas cidades
do Brasil: Sdo Paulo (abril de 1998), Rio de Janeiro e Brasilia (julho de 1998), Belo Horizonte,
Porto Alegre, Recife, Curitiba, Campinas e Ribeirdo Preto. “A dizer pelos ursos cariocas, cada
grupo possui suas particularidades e sua forma de organizar os encontros, nao respondem
a uma organizacao centralizada e o contato entre os grupos € constante” (Marmolejo, 2004,
p. 62). Ainda sobre particularidades dos Ursos brasileiros, o que se destaca é seu “espirito
solar” que, segundo Domingos (2010), na pratica lhe confere uma ideia de “Urso tropical”, ja
que aos Ursos norte-americanos e europeus da-se a denominagao de tipos rusticos e viris.

Os bearcontros sdo de extrema relevancia no cenario ursino brasileiro. Sdo realizados
uma vez por més em distintas cidades do pais, objetivando promover a camaradagem entre
seus membros. Todos os interessados podem participar, ndo necessitando, assim, ser gordo
e peludo para tal (Marmolejo, 2004; Domingos, 2010). Assim, no Recife, foi fundamental
para Ursos e simpatizantes contarem com a Bear Celebration, festa com frequéncia mensal
organizada por e para Ursos que acontecia no espago anexo a Boate Metropole (tradicional
casa de festas LGBTQIAP+ da cidade).

Durante as incursoes etnograficas, ocorridas entre os anos de 2017 e 2018, nos pro-
cessos de observacdo e dialogos informais, chamou atencao o fato de que havia diversos
estilos de criar a propria imagem, fugindo dos estere6tipos relacionados a “forma ursina de
se vestir”. Foi a partir dessas observacdes que se compreendeu existir uma especificidade,
ou territorialidade, no tocante a representacao imagética e simbdlica de uma comunidade e
de seus membros, a depender das condicionantes geograficas, politicas, culturais etc.
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Entre o corpo e o artefato

Embora haja uma afirmacgdo geral na literatura militante a respeito da identidade
ursina ser marcada por certa “atitude”, no contexto dos informantes recifenses a caracteri-
zacdo se da especialmente a partir de uma visualidade. Mais que um estilo de vida, ser Urso
é fazer-se ver como um. Para os entrevistados?, definir-se parte da comunidade relaciona-se

3 Inicialmente, a proposta era entrevistar 10 homens que se autodenominavam Ursos, com perfil de
homens maduros. No entanto, observou-se que com 5 entrevistas ja havia saturacdo das informacodes
colhidas. A sexta e uUltima entrevista foi feita com um Urso jovem, de pouco mais de 20 anos, com
0 objetivo de validar dados coletados com os informantes anteriores (que culminou no conceito de
“tutoria”, apresentado mais a frente). As entrevistas ocorreram entre os anos de 2017 e 2018, foram
gravadas em locais acordados mutuamente (da casa de alguns entrevistados a cafeterias), duraram
entre 40 minutos e 1h30 minutos. A seguir, seus perfis:

Joaquim: 41 anos, auto assumido negro, com tipo fisico que chama de “médio” e morador do Bairro
das Gragas (Recife-PE). Como atividade fisica pratica o pilates. Mestre em Psicologia Clinica,
especialista em Literatura Brasileira e graduado em 3 cursos superiores. Nascido no Norte, re-
sidiu em diversas regides do pais até vir morar na cidade do Recife, que considera atualmente
seu lar. Embora aprecie bastante frequentar as Bear Celebration, ndo parece ser popular no meio.
Acompanhou-me em duas de minhas incursdes a festa e ndo parecia possuir um circulo de amizades
ursino, de modo que apenas cumprimentava alguns conhecidos a porta do Miami Pub.

Otavio: 40 anos, designer de formacdo, mestre em Design e professor universitdrio também na
drea. é o parrudo, forte (como se auto denominou). Diariamente pratica musculacdo e afirma ter
um tipo fisico que lhe proporciona um corpo musculoso, embora afirme que jamais terd “barriga
de tanquinho”. Natural de Vitéria de Santo Antdo, foi criado desde a infancia na cidade de Gra-
vatd (localizada no interior do Estado de Pernambuco). Em sua adolescéncia foi seminarista. Fez
crer que havia frequentado poucas edicdes da Bear Celebration, e que ndo apreciava o evento em
virtude de considerar suas edicdes bastante repetitivas (mesmo publico e misicas, segundo ele).
De opinido forte, sua entrevista foi a mais longa, e que fornecia mais detalhes sobre tipos de
violéncia enfrentadas em sua trajetdéria (e que foram comuns aos outros informantes).

Victor: 28 anos, mestrando em Antropologia (2017), considera-se agndstico embora tenha tido uma
formacdo cristd. Lé-se como negro e gordo (afirma que tem bastante orgulho em sé-los). Diz pos-
suir um estilo classico de se vestir. Possui uma gentileza no trato, e uma maturidade no falar,
que fazem com que aparente ser mais maduro que a idade que realmente possui. Diz ndo gostar de
ser tratado como fetiche em virtude de sua gordura corporal ou pelos (dentro e fora da comunidade
ursina), por achar que isso o essencializa. Ndo costuma frequentar a Bear Celebration.

Pedro: 50 anos, morador do bairro de Boa Viagem (zona Sul do Recife), considera-se vaidoso e con-
sumista. Formado em comunicacdo social com habilitacdo em jornalismo, é pés-graduado em marketing
empresarial. Trabalha numa ONG voltada para o publico LGBTQIAPN+ e também organiza a Unica festa
destinada ao publico Urso na cidade do Recife, a Bear Celebration. Considera-se peca fundamental
na histéria da comunidade ursina pernambucana, muito embora tenha se mostrado desconfortdvel em
tratar de assuntos ligados a histéria da comunidade ursina em Recife.Organiza os bearcontros na
cidade, seja em eventos do Grupo Metrdpole, seja em festas privadas.

Rodolfo: 40 anos, arquiteto de formacdo, com pds-graduagdes em seguranca do trabalho, engenharia
de seguranca, gestdo ambiental e gerenciamento de projetos. Catélico “ndo muito praticante”, como
prefere falar, reside no bairro da Boa Vista (no coragdo da cidade do Recife). Descreve seu tipo fi-
sico como “mais para ursinho”, porque diz estar acima do peso, apesar de estar mais magro. Vaidoso
e consumista, é adepto da musculacdo. Afirma ter se descoberto Urso ha pouco tempo, e por isso diz
que suas roupas ndo possuem as caracteristicas de “roupas ursinas”. Vé na Bear Celebration um local
seguro e acolhedor, ja que sente que todos sdo bem recebidos, independente de idade ou tipo fisico.

Rafael: Com 21 anos, Rafael abandonou o curso de direito no 32 periodo, quando decidiu cursar
design de moda (sua formacdo). Passou por um processo de cirurgia baridtrica pouco antes de en-
trar na faculdade. Assumiu-se gay para seus pais ainda na adolescéncia e afirma ter uma familia
bastante acolhedora, que ndo criou nenhum problema (ao contrdrio dos pais de muitos amigos) ao
saber que possuia um filho homossexual. Diz nunca ter sofrido nenhum tipo de violéncia homofdbica
(nem no grupo familiar, nem na rua). Frequentou algumas edicdes da Bear Celebration, mas “enjoou”
da festa em virtude das misicas tocadas. Representa os novos ursos, a nova geracdo Bear da cidade.
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a forma de se vestir. O destaque ndo estava nas atitudes ou num perfil comportamental, mas
no modo como coordenar acessorios, roupas, texturas de uma maneira considerada “perfei-
ta”, sem espago para erros.

Eu acho que quando o cara é urso e é gay fica muito claro o que ele td fazendo ali,
pela intengdo, é tudo muito... corrobora muito, entendeu? Td tudo muito organiza-
do, tipo, td tudo muito Village People, se é pra (inaudivel) couro, td ali; o coturno td
ali, a calga td ali... Um checklist assim, preenchivel. E de repente o cara que é hetero,
vai cagar (SIC) no meio de alguma pega ele vai botar. Ai quando vocé vé que td...
toda peca td batendo ha 99% de chance de que o cabra seja um urso [relato de um
entrevistado].

Quando os entrevistados tiveram conhecimento da comunidade ursina (e do seu estilo
de vida), houve um esfor¢co empreendido ndo apenas em se reconhecerem como tal, mas tam-
bém em serem absorvidos pela comunidade. Mais que algo natural, fazer parte desta comu-
nidade é uma soma de empenhos das mais diversas ordens. Os Unicos elementos que lemos
como mais proximos a ideia do natural, ja que a hexis corporal também é fruto de uma cons-
trucdo cultural, e comuns a todos eles, é a gordura corporal, os pelos e a homossexualidade;
todos os outros sao fruto de dedicacao que demandam tempo e investimentos financeiros.

Tal qual Cuche (1999), acredita-se que mais que a forma como um individuo se vé, os pro-
cessos identitarios também compreendem o modo como os outros o veem. Assim, ndo surpreen-
de que a legitimacdo dada por parte do grupo constitua um elemento de importancia. Explico:
a comunidade ursina é sobre maturidade e tempo, o que pressupoe hierarquia no sentido de
aqueles que sdo Ursos ha mais tempo sao detentores de mais poder (simbolico) que os demais.

Existe, entdo, algo que nomeamos de “processo de tutoria”, no qual um aspirante a Urso
passa a se relacionar afetivamente com um membro mais experiente. Este, por sua vez, toma
para si a missdo de repassar ensinamentos sobre o estilo de vida ursino e, especialmente, os
elementos de gosto e estética (rituais) necessarios para se firmarem dentro da comunidade.

Existe um investimento numa linguagem visual em fun¢dao de um aumento de seu ca-
pital social. Trata-se, inicialmente, de uma emulacdo de comportamento e estética com base
na atracao sexual, que vai sendo adotado em um nivel mais profundo enquanto simbolismo ao
longo do tempo. O objetivo de adog¢do na estética ursina pelos seus membros centra-se em ser
“consumido”, ou seja, em despertar o desejo sexual, estando este também ligado a uma posigao
de poder e destaque dentro da comunidade. Observou-se que, o quao mais antigo (tempo no
grupo e faixa etaria) e engajado for o membro, maior o seu poder simbdlico na comunidade.

[-.] isso é muito uma fantasia, no sentido de que as pessoas perseguem este... idedrio e
esta imagem. Vocé vé que é uma construgdo, que vocé vé um ursinho novo ou mesmo
um urso maduro que estd entrando na vida gay agora, que se identifica com isso, mas
que ndo se vestia assim, dé a ele um ano de movimento ursino e que ele vai estar repli-
cando todo aquele visual.. Entdo assim, além de ter um cunho sexual que dita as nor-
mas do que vestir, mas a galera meio que percebe uma fantasia que necessariamente
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ndo seja... agora devem se tornar, como eu, por exemplo, usei tanto a mdscara que
ela grudou na pele e eu realmente gosto, mas eu percebi que teve um caminho, que
eu persegui isso e de repente isso tornou-se natural pra mim, o ato faz o monge
[relato de um entrevistado].

O que pode ser corroborado por um informante mais jovem, Rafael - 21 anos de idade:

Eu ndo, ndo, ndo me visto como urso. Porque também, assim, eu sei que eu sou um
urso, um ursinho, mas, assim, como eu descobri tem pouco tempo, entdo, assim, eu
jd tinha meu estilo de me vestir... eu ndo mudei depois que eu conheci... [relato de
um entrevistado].

H3, entao, a exigéncia de um dresscode relacionado a este empoderamento simbdlico
que compreende elementos e até marcas especificas, também em momentos especificos: os
de sociabilidade e flerte, especialmente. Um fato interessante percebido durante as incur-
sdes ao campo é que Ursos se vestem para Ursos. Fora do contexto ursino, os entrevista-
dos ndo sentem a pressao de se vestir de alguma maneira especifica, enquanto em festas
ursinas existe toda uma “regra” sobre o que e como se vestir. Assim como afirmado por
McCracken (2003), vé-se neste aspecto os processos rituais de posse e de arrumacao, no
qual seus membros vislumbram nos artefatos utilizados, e na pratica do compor seu visual
estético, uma forma de trazer para si caracteristicas simbdélicas de seus bens.

E como se, no meu trabalho eu quisesse ser visto como alguém que ndo td ali inte-
ressado em paquerar ninguém, é como se fosse realmente uma interdigcdo porque
ali eu sou um profissional [relato de um entrevistado].

Dentro dos processos hierarquicos, e de poder, estabelecidos tacitamente no grupo,
fica claro que faixa etaria e tempo de comunidade ursina contribuem para um alto capital
social e que, associados a um bom capital econdmico, pesam favoravelmente aqueles que os
possuem: a existéncia de processos rituais, uma vez seguidos a risca, conferem ao seu pos-
suidor status de membro da comunidade.

Urso € atitude somada a visualidade, ao modo como esteticamente se apresenta, es-
pecialmente em espacos de sociabilidade especificos. Os artefatos, mais que acessorios, sao
elementos importantes para a construc¢do de sua identidade, fazem parte da ritualidade do
ser e do pertencer (Douglas & Isherwood, 2006; McCracken, 2003).

A agdo simbélica, ou “ritual’, como é mais convencionalmente chamada, é
um tipo de agdo social dedicada a manipulagdo do significado cultural, para
propésitos de comunicagdo e categorizagdo coletiva e individual. O ritual é
uma oportunidade para afirmar, evocar, assinalar ou revisar os simbolos e
significados convencionais da ordem cultural. O ritual é, nesta medida, uma
poderosa e versdtil ferramenta para a manipulagdo do significado cultural
(McCracken, 2003, p. 114).
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Existe um investimento no projeto corpo (que envolve peso e pelos corporais) e nos
artefatos de moda como extensao de seu ser (associados a uma performatividade viril) - a
tal ponto da comunidade ursina passar a ser encarada como um importante e estratégico
fildo de mercado por marcas de moda e vestuario.

Peso corporal e pelos

Todos os Ursos com quem tivemos contato direto no Recife tém em comum o fato de
serem homens grandes. O discurso é bastante similar: antes de conhecerem a comunida-
de ursina tiveram de passar por situacoes vexatorias ou de apagamento em espacos LGBT-
QIAPN+ em virtude de seu peso (gordofobia). Apds tornarem-se Ursos, ndo sé houve uma
ressignificacao (com valorizacdo) do seu peso corporal, como também de seus desejos se-
xuais (passaram a afirmar com mais veeméncia seu interesse por homens gordos).

Entende-se que se tornar Urso é passar a valorizar-se enquanto homem grande (e
deixar explicito o desejo por homens com as mesmas caracteristicas). Antes de tomarem co-
nhecimento da comunidade ursina, entretanto, a reacao era diferente: algo como vergonha e
frustracao, ja que ndo conseguiam atingir o corpo dito “perfeito”, o que os relegava a solidao
em espacos de sociabilidade e flerte.

Esta valorizac¢do se destaca em virtude do apego a imagem do animal urso (e de sua
forca e poténcia fisica). Fica claro que o culto ao corpo grande (gordo) ndo se relaciona ape-
nas a superacao de problemas de socializagdo ou constrangimentos; pelo contrario, passa a
ser uma caracteristica que os demarca, assim como seus pelos corporais.

Tendo isto em mente, torna-se mais simples entender o porqué do consumo dema-
siado de estampas, fotografias ou miniaturas do animal urso por parte dos Ursos Urbanos.
Existe uma necessidade de refor¢co de sua imagem e poder a partir do emblema (a imagem
do animal), em especial na sua indumentaria.

A gordura corporal também influencia veementemente na escolha das roupas ao ni-
vel do conforto. Por serem gordos, sua busca centrava-se em pecas que ndo incomodassem
ao apertar partes de seu corpo, ou que nao levassem ao constrangimento em virtude das
marcas de suor que poderiam vir a aparecer nas camisas embaixo das axilas, por exemplo*
- razdo pela qual tons escuros, ou bastante claros, sdo preferidos no momento da compra.

O segundo importante demarcador da comunidade ursina recifense é a existéncia
dos pelos faciais e corporais. Junto a gordura corporal, trata-se de uma caracteristica fisica
que automaticamente remete a imagem do animal que da nome e inspira toda a comunida-
de. Ao contrario do peso, entretanto, que pode ser encarado de maneira negativa dentro da
comunidade (ainda ha casos de comportamentos gordofdébicos dentro do grupo, eviden-
ciados em falas de entrevistados), o pelo é sempre visto como algo positivo. Trata-se do
elemento que diferencia um homem Urso (“o topo da cadeia alimentar”, segundo um dos
entrevistados) de um “homem gay afeminado”, por exemplo.

4 Informagdo dada por Victor, que ndo entrou em detalhes, mas que se mostrou desconfortdvel - através
de gestual - ao tocar no assunto, o que permitiu inferir ser este um tema sensivel.
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A barba representa poder, virilidade, tal qual os pelos do peito, o que justifica a im-
portancia de frequentar boas barbearias. Os pelos estdo relacionados ao desejo sexual, e sdo
amplamente explorados no imaginario ursino. Eles constituem o néo dito, o que ndo precisa
ser explicado, uma vez que sao passiveis de vislumbre a um simples olhar. Além disso, re-
presentam um elemento de valor para aqueles que os possuem por constituirem o padrdo
estético candnico em sua comunidade, algo a ser almejado, o belo.

O artefato como extensao

O aprego e valorizacao da performatividade hipermasculina na comunidade ursina
relaciona-se a uma virilidade cisgénera, que se evidencia na escolha de pecas de sua indu-
mentaria, havendo uma predilecao por modelagens, materiais, texturas e cores especificas.
Apesar disso, percebe-se que nao ha interesse em assemelhar-se a um heterossexual em
virtude de agum possivel constrangimento, pelo contrario, sua orientacdo sexual nao cons-
tituiria nenhum tabu.

A imagem reivindicada e performada constitui-se em estratégia para a ocupacao de
um espaco social privilegiado - em virtude da domina¢do masculina como valor social he-
gemoOnico, em especial no contexto do estado de Pernambuco, Nordeste do Brasil. Alguns
entrevistados afirmaram viver em conflito ao perceber que seu discurso e comportamento
podem soar machistas por varias vezes. “E engracado que assim, o machismo me incomoda,
mas o visual machista é o que me atrai [...] Eu, hoje, identifico na minha conduta tragos machis-
tas, mas que eu tive que me apropriar deles para.., aquela coisa da violéncia simbdlica que diz
Bourdieu” [relato de um entrevistado].

A mimetiza¢do do comportamento hipermasculino nao surgiu como algo intencio-
nal, entretanto. Os Ursos entrevistados expuseram que se tratou de um comportamento
natural e organico e que, quando cairam em si, ja “haviam vestido a roupa do agressor”.
Trata-se da légica da violéncia simbdlica, ja apontada anteriormente e reforcada por um
dos entrevistados (que, sendo académico, demonstra bastante afeicdo pelas teorias do
socidlogo francés Pierre Bourdieu).

Essas referéncias apontadas sdo reproduzidas por meio da constru¢do do corpo e
da performatividade. Existe uma estratégia na escolha das roupas e acessoérios, de modo
a desenvolver a imagem completa de um homem tipicamente rustico (ou adaptado a tal
imagem). Assim, houve uma importacao da imagem do Urso norte americano. Mesmo que a
temperatura recifense nao favoreca o uso do jeans e da flanela, esses seguem sendo consu-
midos. O caimento da peca também é essencial para a imagem do usuario: ele conhece seu
corpo e sabe exatamente o que quer evidenciar e/ou disfarcar.

Os Ursos recifenses apresentam, entdo, uma caracteristica que os diferencia da ima-
gem popularizada do universo heteronormativo masculino nordestino: uma boa relagdo
com a moda. Se o homem heterossexual utiliza de sua esposa para a escolha e compra de
roupas, por ser uma atividade futil ou menor (Bourdieu, 2012a), os Ursos vao na contramao:
sdo consumistas, possuem uma relagdo quase fraternal com marcas e ndo se constrangem
em deixar isso visivel. Nada, entdo, € gratuito e sem razao - especialmente em ambientes de
flerte. Fora dele, todos deixaram claro que se vestem “a paisana”.
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Pra valorizar isso. A camisa é acochada, se for malha ou de tecido, que é pra que? Pra
mostrar que vocé tem o peitoral, que tem os musculos e até pra mostrar aquela bar-
riguinha saliente. A coisa do coturno, em boa parte dos casos, ou ténis de cano alto,
num material mais pesado, porque é a coisa da vitalidade, do lenhador, do pugilista,
entende? Os acessdrios de couro, relégio grande [relato de um entrevistado].

O ritual de fruicao dos artefatos possui uma ordem légica, e dificilmente se encon-
trara (espaco para) o “glitter” em seus ambientes e frequentadores. A roupa tem a ver com
um “cddigo de identificacdo” e, embora nossos informantes tenham tentado nos convencer
de que seu estilo é fruto de uma escolha apenas pessoal, trata-se de uma caracteristica de
grupo: sua individualidade é pautada numa coletividade. Seu estilo nada mais é que uma
construcdo baseada no julgamento dos outros membros da comunidade ursina.

Sendo classicos ou modernos, todos os entrevistados apresentaram aquilo que Clar-
ke & Miller (2016) chamam de ansiedade na moda - o medo de passar por situacoes de
constrangimento social em meio a seus pares, em virtude de uma “ma escolha” ou coorde-
nacao “errada” das pecas de indumentaria. Assim, a eleicao de todos os elementos estéticos
é friamente calculada.

Em se tratando das cores, observou-se uma predileciao por tons neutros e escuros.
Estrategicamente escolhidas, os tons das pec¢as concentram-se (por ordem de predilecao)
no verde militar, preto, branco, azul e vermelho - em que o preto faz-se presente em virtude
do resquicio da relagdo que possuiam com seus corpos ainda na infancia e adolescéncia. O
uso desta cor se da para “reducdo de medidas”, seguindo a maxima popular de que “preto
emagrece”. Assim, mais que significar neutralidade, esta cor refere-se a uma memoria sim-
boélica de segurancga.

Quanto as estampas, estdo presentes as que representam ursos (o animal). Segundo
Marmolejo (2004), as imagens deste sdo amplamente consumidas, apresentando-se como a
logica do ritual de posse (ou de pertencimento a partir do consumo de artefatos de carater
simbdlico), apontada por McCracken (2003).

A relacao com a imagem do animal é tdo forte que, quando uma marca lanca um
produto com esta estampa, ha um consumo quase que imediato dele por parte de toda a
comunidade. A tal ponto que existe a estratégia sobre quando usar este artefato para evitar
que algum outro colega esteja fazendo uso do mesmo.

Em relacdo as texturas visuais dos tecidos, o xadrez ainda é o mais popular em espa-
cos de sociabilidade ursinos recifenses. Sendo ligada a imagem do lenhador, associa-se ao
trabalho rustico e bragal executado pelos “derrubadores de arvores” norte-americanos.

Em se tratando de acessoérios, ainda existem controvérsias dentro da comunidade ur-
sina recifense quanto ao uso, ou nao, deles. Os mais antigos e tradicionais nao disfarcam sua
desaprovacao, por acreditarem que essa vaidade é demasiado feminina. Os que sao adeptos
usam pulseiras, anéis, colares, 6culos de sol e de grau com armagdes mais divertidas. O fato
€ que apenas sdo utilizados por alguns de seus membros, os mais “modernos”.
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Quanto ao couro, percebe-se que este é bastante popular na comunidade, seja em
razdo dos acessorios BDSM® (utilizados em carater de vida privada ou numa festa tematica),
calcados (sandalias, coturnos e/ou sapaténis) ou em bolsas e pulseiras.

O retrd - estética que se caracteriza por pecas contemporaneas que fazem releitu-
ras do passado - e a comunidade ursina andam de mdos dadas. Ndo por acaso, as festas
destinadas ao publico ursino sdo repletas de flashbacks, ou seja, musicas que remetem as
décadas de 70, 80 e 90.

Entre Ursos é bastante comum encontrar homens com o estilo classico (camisas com
cores neutras, cortes mais sobrios, modelagem reta e poucos detalhes), e as camisas polo
sao as mais consumidas por esse publico.

Dentre os Ursos recifenses, outro estilo bastante popular é o moderno-esportivo.
Estes se caracterizam por estarem mais atualizados em relagdo as tendéncias de moda, ou-
sando um pouco mais na composicao dos looks através de cores mais fortes e vibrantes, de
pecas funcionais, camisas de algodao e da silhueta triangular - com ombro marcado e cal¢as
com modelagem skinny. Sua relacdo com a moda esta pautada em um grande investimento
financeiro, evidenciado por todos os informantes, relativizando-se, € claro, seus respectivos
contextos econdmico-financeiros®.

Observou-se que, entre os ursos recifenses, ha o que nomeamos de transitabili-
dade, ou seja, sua capacidade de transitar e circular em diversos tipos de ambiente, sem
necessariamente fazer uso do estereotipo preconizado pela comunidade ursina norte-a-
mericana. A ideia remete a logica de que a imagem ressignificada pelos que se reivindicam
Ursos preza por diferentes formas de expressao, tornando-os compativeis com diferentes
ambientes. Ser “lenhador” ndo é uma “questao” quando o ambiente ndo é propicio e favo-
ravel a construg¢do desta imagem.

Estalogica também se aplica a ambientes de trabalho, uma vez que optam por fazer
uso de roupas ditas “normais” nesses espacos. O investimento estético, aparentemente,
sé existe em locais e tempos delimitados, com o objetivo de aumento do capital social em
meio a seus pares.

Cré-se que a transitabilidade é capaz de explicar o porqué de muitos Ursos ndo serem
reconhecidos como tal por pessoas heterossexuais, em especial aquelas que nao frequentam
espacos homoafetivos e ambientes ursinos. Identificar um Urso “a paisana”, entdo, requer
experiéncia e observacao.

A ansiedade relacionada a moda e a indumentaria apontadas por Clarke & Miller
(2002) é algo muito forte. A ldgica da adequacao se aplica as marcas utilizadas, a forma de
cuidar do corpo (barba, pélos corporais) e ao modo de articular pecas da indumentaria de
modo a parecer o mais viril e falico possivel. Deste modo, a escolha das modelagens das
calgas, caimento das pegas, cores e estampas das camisas, marcas a serem consumidas, a

°* Sigla para Bondage, Domination, Submission and Masochism.

® Un de nossos informantes assumiu ja& ter gasto mais de R$5.000,00 em roupas; outro, por sua vez,
ainda sendo estudante, consome produtos de lojas de departamento, apresentando conhecimento sobre
as marcas e estilo por elas comercializadas.
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quantidade de pelos que ficardo visiveis, referéncia estética a ser utilizada (o retr6 ou a estéti-
ca rustica ou o classico, por exemplo) ndo passam de selecdes criteriosas para o usufruto em
ambientes especificos. Ha um investimento numa imagem que se baseia no fetiche e no flerte.

O medo do constrangimento ou inadequag¢do é muito evidente. Ainda que alguns
informantes afirmem possuir um bom capital social, ocupando um lugar de destaque na
comunidade local em virtude de sua aparéncia, performatividade e sex appeal (atraindo,
especialmente, muitos Ursos jovens), em seu discurso a escolha da indumentaria se pauta
ainda no receio de ser visto de modo inadequado pelos seus pares: como afeminado ou de
mal gosto, por exemplo.

Sua relagdo com a moda ndo se da com o que este mercado esta oferecendo ao nivel
de tendéncia em passarelas nacionais e internacionais, mas nos padrdes que os membros
da comunidade ursina estdo consumindo. Assim, existem marcas “sintonizadas” com os es-
tilos pessoais de apresentac¢do, ou com o estilo ursino enquanto grupo. No passado eram
marcas brasileiras como Zoomp e Férum, nos dias atuais, a Cavalera. De acordo com um dos
entrevistados, esta marca parece ter visto na comunidade ursina um importante publico
consumidor, uma vez que é constante a presenca de camisas com estampas do animal em
suas colecoes. O sucesso em meio aos membros da comunidade é tanto, que rapidamente
esses produtos se esgotam nas lojas.

Existe um refor¢co continuo do uso da imagem do emblema do grupo ursino (ilustra-
¢oes relativas ao animal) em bens de consumo destinados a este publico. E como se, ritual-
mente, as caracteristicas e predicados desses animais fossem transmitidas aos usuarios que
os consumissem (McCracken, 2003). A roupa, neste contexto, funciona como um processo
ritual na construgio da imagem dos seus usudrios, e na sua socializa¢do. E como se a mesma
conferisse forca e seguranga quase que instantaneamente.

As marcas parecem ja possuir um rotulo que define que tipo de pessoa o consome, e
assim como ha aquelas que sao associadas ao segmento mais moderno e cosmopolita da co-
munidade, também ha outras que claramente sdo populares entre ursos com estética rural,
por exemplo. As escolhas precisam ser muito bem feitas, transitando entre Zara, Osklen, Von
der Volke, Levi’s, Wrangler. O conhecimento sobre marcas extrapola os nomes amplamente
conhecidos, sendo comuns “descobertas” daquelas que compdem um segmento mais alter-
nativo do mercado de moda: Polo Ralph Lauren, Calvin Klein, Seu Zé For Men, Gato Afoito,
Camisiologia, Elvira Matilde, Periodo Fértil (marca autoral pernambucana). Lojas de depar-
tamento também se destacam, como Renner e C&A.

A performatiza¢do da virilidade também se expressa por meio de modelagens das
pecas utilizadas. Sendo assim, a modelagem skinny € essencial para as cal¢as compridas, o
que valoriza e evidencia nadegas, coxas e pénis. O mesmo se da para camisas mais ajustadas
ao corpo, que podem tanto demarcar os musculos de peito e abdémen (para os muscle bear
- classificagdo dada aos ursos parrudos), como também certa saliéncia abdominal (para
aqueles que se encaixam nas classificagdes mais rechonchudas).

Sabe-se que, comparado a cidade de Sao Paulo, a comunidade ursina recifense ainda
possui um nimero inexpressivo de membros. Desse modo, o orgulho de mostrar-se como
tal (e neste ponto falamos no plano da expressao de estilos ursinos) parece ainda ser locali-
zado. Ou seja: apenas em festas e espacos especificos.
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Identificar-se como Urso e mostrar propriedade ao falar da comunidade ndo neces-
sariamente significa que o membro desta comunidade no Recife vai sentir seguranca sufi-
ciente para enfrentar espacos homoafetivos majoritariamente compostos por homossexuais
com estética “Barbie”’, ou ainda espagos heteronormativos (como os ambientes laborais)
sozinhos. E como se os entrevistados, mesmo que n3o percebam, vivessem uma identidade
ursina velada. Nao é que haja o medo de ser gay, muito menos em ser Urso, mas também nao
ha seguranca suficiente em demonstrar sé-lo 24 horas por dia e 7 dias na semana.

A ampliacao da exploracdo midiatica e comercial da imagem ursina contribuiu sobre-
maneira para um maior conhecimento a respeito do que é a comunidade Bear em diversas
cidades do Brasil. Desde os anos 1980, o mundo virtual e da comunicagao publicitaria tém
contribuido com o sentimento de pertencimento e acolhimento de pessoas LGBTQIAPN+,
e mais especialmente os Ursos, o que faz com que jovens sintam-se mais confortaveis em
expressar sua sexualidade sem tanto medo.

Com o passar dos anos, a comunidade ursina passou de “decadente” a um estraté-
gico “filao de mercado” [relato de um entrevistado]. A imagem do homem maduro, gordo
e peludo sofreu um importante processo de ressignificagdo. Cré-se que em tempos de es-
timulo a vaidade masculina, uni-la a imagem da virilidade é atrair diversos homens sem
que isso possa significar qualquer duavida sobre sua orientacdo sexual (em se tratando de
homens heterossexuais).

O metrossexual - ou moderno homem narcisista, disposto a despender grandes mon-
tantes financeiros para cuidar da aparéncia - pode ser hetero ou homossexual, e a imagem
do homem rustico passou a ser um elemento de estilo explorado e estimulado nos espacos
de moda e consumo destinados a este publico. Nado a toa, na cidade do Recife, as chamadas
“barbearias gourmets” nao param de surgir, oferecendo espacgos “seguros” para o homem
moderno ser quem quer, conversar sobre “assuntos de homem”, beber cerveja e jogar.

Por isso se diz que a comunidade ursina entrou na moda! Aqueles que a conhecem
(Ursos ou desejosos em ser), a “consomem” como forma de construgdo identitaria; enquan-
to aqueles que “nunca ouviram falar” (em geral homens heterossexuais), fazem uso desta
estética em virtude do simbolismo de forca, poténcia e controle (elementos claros de domi-
nacdo na sociedade heteronormativa nordestina).

Embora ainda de maneira discreta, o mercado de moda parece ter compreendido
que vale a pena explorar a estética Bear. Um dos entrevistados foi mais além: para ele, o fato
da Cavalera ser uma marca paulista, e de Sao Paulo ser a cidade com maior concentracgdo de
Ursos do Brasil, ndo podem ser lidos dissociadamente.

[..] E, assim, quando vocé vai para o referencial de tendéncia daquela colegao,
ndo ha informacdo da figura do animal urso. Vocé ndo vé replicado nas outras
marcas, quer dizer, foi uma coisa que ele jogou ali, aleatoriamente... Porque ele
sabia que tinha um fildo. Porque a Cavaleira é uma marca de Sao Paulo. Onde a
cultura é mais disseminada? Sao Paulo.

7 Homens afeminados, com corpos magros e musculosos.
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Tanto que a BearZil nasceu aonde? Sdo Paulo. Onde vocé tem mais produtos bear?
Sdo Paulo. Onde nasceu a Yes Sir? Que é uma marca de fetiches, de acessdrios. Des-
ses fetiches bear de couro. Sdo Paulo. Quer dizer, foi a toa a Cavalera langar dentro
da colegdo de inverno dela 3 - 4 camisas com estampa de urso? Ndo. Qualquer
mengdo ursina que qualquer marca tenha, vira um estopim de pdlvora, que é al-
tamente consumido e rapidamente definido como sendo dos ursos. Talvez seja por
uma caréncia de produtos lotados, por isso tdo surgindo essas marcas e jd tdo des-
cobrindo o fildo. Tanto que a festa O Urso, a festa ursina virou moda no Brasil todo.

Os Ursos parecem acompanhar o surgimento de novas marcas, bem como fidelizar-
-se aquelas que exploram a estética de sua comunidade. Foi citado o estilista belga Walter
Van Beirendonck e a cole¢do Wonder, lancada no desfile de primavera/verao 2010. Desfila-
da por modelos parrudos, barbudos e peludos, ao invés dos preferidos magros e longilineos,
a colecdo fugiu da tradicional cartela de cores escuras para explorar tons de rosa e verde,
texturas de pele de crocodilo e releituras de macacdes de salto de paraquedas e de roupas
golfe. Nos acessorios, 6culos divertidos com spike. Apesar de parecer vanguardista, a cole-
¢ao foi pensada para vestir de homens tradicionais aos criativos e modernos.

A estética da heteronormatividade dominante, ou do “macho” vem se ampliando e
popularizando nos espagos de moda, midia, consumo e estética - sejam eles homoafetivos
ou nao. A ressignificacdo de uma identidade homoafetiva diferente dos padrdes candnicos
valorizados em espacos LGBTQIAPN+ abarca aspectos comportamentais (performatividade
viril) e estéticos (relacionados a construcdo do corpo e daimagem pessoal - peso, pelos, con-
sumo de artefatos especificos, certa relagdo com marcas de moda consagradas e inovadoras
que contemplem as necessidades expressivas da estética ursina), dai a sua complexidade.

Estabelecer um contato mais préximo com alguns membros da comunidade ursina
recifense possibilitou a compreensao de diversos aspectos de sua vida social, e do modo
como ela influencia nos seus processos identitarios. O desafio de investigar esta comunida-
de mostrou o quao importante é entender os contextos sociais, culturais e histdricos de seu
publico (em especial sua especificidade regional), assim como também a valorizar ainda
mais a for¢a dos bens de consumo (em especial os de moda) na construgdo de processo de
identificacdo individuais e de grupo.

Resultados e discussoes finais

Ser Urso é mais que um estilo de vida. Trata-se de um exercicio diario de construgao
de uma identificacao individual e de grupo, com ideias que circulam socialmente de forma
majoritaria, e com as estratégias para sua transgressao. Estudar a comunidade ursina no
contexto localizado da cidade do Recife é, especialmente, compreender que a mesma se de-
senvolveu e se perpetua dentro da condigdo de uma reprodugdo social (Bourdieu, 2012a;
2012b) na qual o “macho” viril ocupa um espaco de dominéancia sobre tudo aquilo que re-
presenta feminilidade (Albuquerque Junior, 2013).
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Este sistema remonta ao inicio do século XX, segundo Albuquerque Junior (2013),
no qual a imagem do nordestino se constrdi a partir de uma identidade regional e de uma
identidade de género. A imagem desse sujeito (Butler, 2015) é pautada num sistema politico
majoritariamente masculino e androcéntrico, no qual a figura do pai “brucutu” e violento
ocupa lugar de destaque.

No citado contexto, é visao recorrente que o masculino e o feminino sdo os Uni-
cos sexos/géneros (Butler, 2015) possiveis e que ao primeiro recaem as caracteristicas
de poder e for¢ca, de modo que cabe ao lider da casa a responsabilidade de zelar pela
“normalidade” de seus filhos. Ou seja, nao é aceito, sob hipotese alguma, nenhum tipo de
corpo abjeto ou género ininteligivel (Butler; 2015), de modo que se um de seus herdeiros
apresenta qualquer caracteristica de “pederastia”, cabe a ele agir de maneira a evitar que
aquele menino se torne uma “bichinha”.

O corpo é construido a partir de um sistema politico (majoritariamente masculino), e
a experiéncia ddxica (natural) leva a crer que o sujeito nordestino é aquele que ja nasce com
as caracteristicas de seu mundo social em seus corpos (Bourdieu, 2012a).

[sto posto, foi recorrente nas narrativas dos Ursos entrevistados o fato de percebe-
rem-se gays ainda na infancia, aproximadamente com 7 anos. Esta descoberta também vi-
nha associada a percep¢ao da razdo pela qual eram vitimas de violéncias de diversas ordens
(fisicas e simbolicas) dentro e fora de casa.

Para além das violéncias de ordem homofébica, outro principal influenciador da
construcdo da identidade ursina é a violéncia de ordem gordofébica. A literatura militan-
te, assim como nossos entrevistados, foram bastante enfaticos ao afirmarem as exclusoes
sofridas por muitos deles em espagos LGBTQIAP+ em virtude de sua gordura corporal. E
unissono a todos o apagamento sofrido em festas gays por nao possuirem o corpo desejavel
(magro, sarado, sem pelos e jovem, caracteristico dos gays Barbie). Assim, se em espagos he-
teronormativos ser gay constitui um problema, em ambientes homoafetivos nao é desejavel
engordar e envelhecer. Para os Ursos recifenses trata-se de uma dupla dificuldade.

Os Ursos possuem uma virtus (Bourdieu, 2012a) partilhada por seus membros: ao
mesmo tempo que reivindicam virilidade e masculinidade, também sao detentores de ca-
racteristicas como nobreza, gentileza e honra. Sua ambivaléncia € notoria e sedutora, e os
predicados descritos conferem aquilo que nomeamos de transitabilidade. Trata-se de uma
capacidade de circular em diferentes espacos sem que necessariamente sejam apontados
como gays. Embora exista um codigo do vestir e de se comportar;, ha um esfor¢o em evitar o
esteredtipo em espagos nao ursinos (como ambientes laborais, por exemplo).

E interessante que quando questionados sobre o que era ser Urso, todos os infor-
mantes ndo conseguiram explicar em termos de estilo de vida, mas foram categoricos em
descrever a estética. Afirmaram, também, possuir um guarda-roupa Bear; ou seja, com rou-
pas e acessorios a serem usados em espacos especificos

A medida em que se identificaram com o grupo, passaram a trabalhar em sua ima-
gem, na ideia de pertencimento: ser Urso €, sobretudo, ser visto como tal, ou seja, vestir-se
e portar-se a partir de um esquema esperado (checklist) que envolve desde marcas de
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roupas a modelagens, texturas, cores, cultivo dos pelos etc. Quem se recusa a participar
sofre as sanc¢des cabiveis nos espacos de celebracao ursina (tal qual recebiam na comuni-
dade LGBTQIAP+, fora do universo ursino).

[sso se reverbera naquilo que Clarke e Miller (2002) chamam de ansiedade na moda:
o medo de ser mal visto pelos seus pares em virtude da escolha equivocada dos artefatos
desta ordem. Assim, a descoberta de uma vaidade, que antes ndo existia (passou a surgir
quando passaram a se ver atraentes para outros membros da comunidade ursina), muitas
vezes levou seus membros a um forte consumismo. Existe um reforco constante de sua iden-
tidade a partir de um investimento na imagem em virtude do aumento de seu capital social
(Bourdieu, 2012a). O conceito de construcdo identitaria apregoado por Cuche (1999) se
aplica aos entrevistados: ser Urso € mais que sentir-se um, € ser visto como tal pelos outros
(em especial os membros do grupo). Por isso a importancia de evitar cometer erros no mo-
mento das escolhas das pecas a serem utilizadas.

O processo ritual (Douglas & Isherwood, 2006; McCracken, 2003) do qual os objetos
da cultura material (Miller;2001; 2007; 2013) fazem parte da sentido ao fluxo de aconteci-
mentos e cria padroes de discriminacdo de seus usuarios.

Os Ursos “vestem a roupa do agressor”, ao mesmo tempo que o mimetizam (Butler,
2015). A hipermasculinidade reivindicada atua como um processo de autoprotecdo e
fuga - das violéncias fisicas e simbdlicas exercidas pela familia, Estado, Igreja e Escola
(Bourdieu, 2012a) - e também como uma forma de se vestir de acordo com aquilo que
os atrai sexualmente - homens rudes que exalam testosterona (Marmolejo, 2004; Hen-
nen, 2008; Domingos, 2010).

Estes fatos fizeram com que passassem a ser vistos como um estratégico “filao” de
mercado, e o fato de muitas marcas colocarem estampas de ursos em suas camisas (mes-
mo quando ndo fazem parte do tema da colecao apresentada) é um importante termome-
tro. Também se fala de marcas criadas por Ursos para Ursos. Ainda que seja um mercado
inexpressivo, tem havido um crescimento de empreendimentos de moda desenvolvidos
para este publico.

Os diversos esteredtipos masculinos (CRAIK, 1993) desenvolvidos pela midia como
estimulo ao consumo de moda por parte dos homens, associados ao aspecto de criatividade
que a “moda gay” apresenta (Steele, 2003), tém gerado codigos para que os membros da
comunidade LGBTQIAP+ possam se reconhecer nas ruas tem tomado for¢a nos dias atuais.
Um exemplo disso é o surgimento de marcas como a Bearzil ou a Yes Sirl.

Soma-se ainda o processo de aprendizado sobre “como ser um Urso”: a “Escola de
Ursos”, como preferimos chamar. Brincadeiras a parte, o estimulo ao consumo de pecas que
conferem a possibilidade de identificacdo com a cultura ursina, leva os novos membros (em
especial os jovens, com cerca de 20, 21 anos) a buscar nos Ursos mais maduros da comu-
nidade (e detentores de grande poder simbdlico neste campo) um relacionamento afeti-
vo-sexual. O objetivo: absorver seus tracos identitarios. Isso implica em dicas sobre como
articular pecas de indumentaria, acessorios, marcas a serem consumidas, formas de cuidar
dos pelos corporais etc.

dObrals| | NOMERO 4@ | JANEIRO-ABRIL 2024
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



artigo ] Tatalina Oliveira

Entende-se que a comunidade ursina (em especial a recifense) é, sobretudo, sobre
ressignificacao. Existe a ostentacdo de um orgulho de sua orientacdo sexual (apesar das vio-
léncias sofridas no contexto da socializagdo tipico e tradicional dos homens nordestinos), da
sua forma fisica e de sua maturidade.

O Estado de Pernambuco ainda possui tracos extremamente machistas. Ainda hoje a
comunidade LGBTQIAP+ (injustamente) é vista como desregrada sexualmente; ser gordo
ainda é uma forma de sofrer sanc¢do social (em espagos homoafetivos e heteronormativos);
envelhecer (especialmente em espacos homoafetivos) é tido como simbolo de decadéncia.
Sao muitas barreiras superadas.

Os Ursos foram capazes de criar sua propria rede de apoio e valorizacdo. Ndo a toa um
dos entrevistados citou um trecho da musica Vaca Profana, de Caetano Veloso: “Respeito mui-
to minhas lagrimas, mas muito mais minhas risadas!”. Esta comunidade é responsavel por ser
referéncia de acolhimento a alteridade e de empoderamento, em especial daqueles que ao se
olharem no espelho, vislumbram um corpo distante dos padrdes canonicos de forma e beleza.
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