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[resumo] O artigo examina as transformacoes recentes nas produ¢des audiovisuais so-
bre moda, marcadas pela emergéncia das tematicas da sustentabilidade e da diversidade,
sobretudo a partir do final da década de 2010 e inicio dos anos 2020. Entendemos que tais
producdes funcionam como mediadoras entre identidades e consumo, de modo que essas
novas pautas refletem mudancas ndo apenas no campo da moda, mas também na socieda-
de. A investigacdao combinou, de um lado, uma dimensao etnografica, a partir da audiéncia
das atragdes, e, de outro, um levantamento documental e 0o mapeamento de produgdes da
televisao paga e do streaming, com o objetivo de analisar tais transformacoes a luz da no-
cdo sociologica de “estilo de vida” de Pierre Bourdieu. Sustentamos que esses novos temas
devem ser compreendidos de forma relacional, como parte do discurso mais amplo da di-
versidade. Concluimos que, embora questionem regras e dinamicas do campo da moda, as
solugdes ligadas a sustentabilidade e a diversidade emergem de dentro do proprio campo,
ao mesmo tempo em que reproduzem certas logicas ja consolidadas e subvertem outras.
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moda. Moda. Estilo de vida.

t Livre Docente em Antropologia e Sociologia da Cultura. Pontificia Universidade Catdlica de Sé&o
Paulo. celestemira@gmail.com. http://lattes.cnpq.br/5670732345876177.

2 Doutora em Ciéncias Sociais. Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita. beatrizsalgado.co@
gmail.com. http://lattes.cnpq.br/6786857474279273.

dObrals| VOLUME 19 | NOMERO 46 | JANEIRO-ABRIL 2026
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Maria Celeste Mira | Beatriz Salgado Cardoso de Oliveira

[abstract] The article examines recent transformations in audiovisual productions on
fashion, marked by the emergence of sustainability and diversity as central themes, espe-
cially from the late 2010s and early 2020s onward. We argue that such productions ope-
rate as mediators between identities and consumption, so that these new agendas reflect
changes not only within the field of fashion but also in society at large. The research com-
bined, on the one hand, an ethnographic dimension, through the viewing of these shows,
and, on the other, a documentary survey and mapping of productions from pay television
and streaming platforms, with the aim of analyzing these transformations in light of Pier-
re Bourdieu’s sociological notion of “lifestyle.” We contend that these new themes should
be understood relationally, as part of the broader discourse of diversity. We conclude that,
although they question the rules and dynamics of the fashion field, the solutions associa-
ted with sustainability and diversity emerge from within the field itself, simultaneously
reproducing certain already consolidated logics while subverting others.

[keywords] Diversity. Sustainability. Fashion Audiovisual Productions. Fashion.
Lifestyle.
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Introducgao

Nos anos 2000, estreava no Brasil o programa Esquadrdo da Moda (What not to
Wear). Em sua versdo norte-americana, de 2003, os apresentadores Clinton Kelly e Stacy
London lideravam a missdo de transformar ndo apenas o guarda-roupa de uma mulher, mas
toda sua aparéncia. Junto com duras avaliagdes sobre suas vestimentas e orientagoes gerais
sobre o que lhe “cairia melhor” em diferentes ocasides, os “gurus” da moda examinavam
as roupas da participante para jogar, pe¢a por peca, numa lata de lixo. Posteriormente, a
“vitima” (Pedro, 2016) - ou a “felizarda” - ganhava um cartio de crédito de U$ 5.000,00
para comprar novas pegas, agora “adequadas” ao seu corpo, sua idade e as ocasides de sua
vida (Esquadrao, [s.d.]). O programa Esquadrdo da Moda foi um paradigma para os demais
programas exibidos no Brasil na época - contando, inclusive, com uma versao nacional pro-
duzida pelo SBT -, enquadrando as participantes, com poucas diferencas, no mesmo padrao
de vestimenta umas das outras.

Mais de 10 anos depois, em 2016, estreia no canal GNT a producao brasileira Desen-
gaveta. Neste programa de moda, a apresentadora e atriz Fernanda Paes Leme também in-
vade o guarda-roupa de um participante, geralmente uma celebridade nacional. A intengao,
porém, é outra: desengavetar pecas e acessorios pouco usados para “viver com menos” e,
ainda, “contribuir para a sociedade”, uma vez que os itens selecionados seriam vendidos na
loja do programa na internet e o dinheiro arrecadado doado a uma instituigdo beneficente
(GNT, 2016).

Ainda antes do Desengaveta, em 2009, temos como exemplo dessa nova safra de atra-
¢oes televisivas o Tamanho Unico, também do GNT, que se autodefine como “um programa
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de moda sem estilistas nem desfiles” (Mendonga, 2009). Sua proposta era evoluir para além
dos tamanhos PMG, buscando “uma moda que serve para todas”, como resumiu uma das
apresentadoras do programa, a consultora de moda Chiara Gadaleta:

Queremos acabar com esse conceito antigo de dizer: “vocé é gordinha, ndo pode
usar isso; vocé é baixinha precisa evitar aquilo”. [sso acabou. Cada um é um. A
moda, como ficou muito “na moda”, democratizou total e todo mundo fica muito
confuso, sem saber o que comprar nas lojas de departamento (depoimento de
Chiara Gadaleta em Mendonga, 2009).

O contraste entre essas duas ultimas producdes e o temido Esquadrdo € indicativo
de mudancas nos programas televisivos dedicados ao tema, o que sugere também desloca-
mentos de posicoes no campo da moda, como se percebe ao estudar a slow fashion (Mira;
Oliveira, 2025). Um mapeamento histérico realizado no primeiro semestre de 2025 para
esta pesquisa levantou grande parte das produgdes audiovisuais sobre moda disponiveis na
televisdo e/ou no streaming de 1990 até 2025, como sera explicado adiante. Por meio dele,
foi possivel notar que o formato do classico Esquadrdo da Moda “saiu de moda”, dando lugar
a novas configuracdes e novos temas. Através da audiéncia a varios programas e da analise
das descricdes das producdes mapeadas, observamos que sdao duas as principais tematicas
emergentes aproximadamente a partir do final da década de 2010: a da diversidade e a da
sustentabilidade.

Com base neste mapeamento, o artigo tem como objetivo analisar as mudangas des-
sas produg¢des audiovisuais, as quais consideramos como mediadores culturais. Entenden-
do que as novas tematicas mencionadas refletem o que ha de novo nao apenas no campo da
moda, mas na sociedade, procuramos captar essas transformac¢oes com vistas a tradicional
no¢ao socioldgica de “estilo de vida”. Para isso, partimos do arcabouco tedrico de Pierre
Bourdieu (1988), articulando-o com debates mais recentes, como os colocados pelos pro-
prios meios, ou seja, a diversidade e a sustentabilidade.

A grande vantagem do conceito de “estilo de vida” é que ele faz a mediacdo entre
cultura, ou identidade(s), e consumo, a esfera que perpassa todas as outras na sociedade
moderna. Visando compreender grupos de pessoas que se identificam por seus gostos e
praticas culturais, o “estilo de vida” é o mediador entre o unico e o todo. Esses grupos, que
ndo sao palpaveis, estdo dispersos no espago social, embora possam reunir-se, em parte, em
determinado evento do seu agrado. A grande desvantagem deste conceito é ser tdo impor-
tante para o mercado publicitario quanto para a Sociologia de Bourdieu. Segundo o autor,
é preciso, justamente, seguir a tradicdo sociologica (Bourdieu et al, 2010), o que significa
atrelar fortemente o conceito de estilo de vida ao de classe social. Nao a classe no papel que
os tedricos marxistas conceberam, nem mais um grupo especifico que possa ser localizado
no espago geografico, mas classe no sentido de um grupo de individuos também dispersos
no espaco social, perceptivel porque tende a reagir do mesmo modo diante do mesmo acon-
tecimento (Bourdieu, 1989). Os estilos de vida adotados pelos individuos sdo fortemente
vinculados a sua origem de classe social por forca do que Bourdieu chamou de habitus, uma
espécie de segunda natureza que se adquire ao longo do processo de socializacao. A for¢a do
habitus também explicaria a afinidade entre os diversos dominios de determinado estilo de
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vida, por exemplo, daquele grupo que gosta de tomar cerveja, fazer churrasco na laje, ouvir
pagode e por ai vai.

Em relacdo a midia, nossa visdo é de que ha uma circularidade entre o que dizem os
meios de comunicagao e os movimentos sociais, culturais e politicos que dinamizam cons-
tantemente o espaco social. Dessa maneira, lembrando Martin-Barbero (1987), pensamos
que todos esses canais e sua programacado sdo mediadores de novos valores e crencas. No
entanto, entendemos que é preciso levar em conta a desigualdade de forgas entre produto-
res e consumidores, fazendo com que as “sugestdes” ou “dicas” fornecidas pelos programas
assumam um carater prescritivo para o espectador.

Como no caso do conceito de estilo de vida, essas produgdes sao mediadoras entre o
ambito da(s) identidades e o mundo do consumo. Por isto, foi reunida sob titulo de lifestyle
media (Bell; Hollows, 2005). Podendo se apresentar em diferentes veiculos, como jornal, re-
vista, televisao etc., a lifestyle media reiine assuntos como gastronomia, viagens, arquitetura,
decoracdo/design, beleza, cuidados corporais e, evidentemente, moda. Essa midia propde
novos repertorios para os grupos de estilo de vida em dialogo com os movimentos sociocul-
turais e as tendéncias do mercado de consumo.

Assim, temos, por exemplo, a moda plus size, tema de um dos programas que vere-
mos ao longo do artigo. Hoje também um segmento de mercado, essa moda surge de um
movimento de mesmo nome, iniciado nos Estados Unidos, que entendia a “necessidade de
aceitacdo e interacdo dos corpos gordos” (Souza, 2019)3, reivindicando a inclusdo de “outras
categorias de corpos” no universo da moda, marcada ao longo de sua historia pela valori-
zacdo da magreza (Moda, [s.d.]). Como segmento de mercado, a moda plus size comega a
se consolidar a partir dos anos 2000, com a venda de pecas de vestuario com uma maior
variedade de tamanhos, atendendo a diversidade de corpos, em especial, de corpos gordos*.

Também ocupando espago nos programas de TV, temos o exemplo importante da
moda agénero, ou genderless, que contesta a producao de roupas dentro da logica binaria, ou
seja, pecas de vestuario exclusivamente femininas ou masculinas, igualmente incompreen-
sivel se ndo associada ao movimento LGBTQIAPN+°. Finalmente, em relagio ao tema da sus-
tentabilidade, podemos lembrar da slow fashion que tem inicio como movimento sociocul-
tural e torna-se, rapidamente, um segmento de mercado cujos principios sdo:

[...] o apoio a economia local em detrimento das corporacdes multinacionais; a
valorizacdo de produtos confeccionados de maneira artesanal em oposi¢ao ao
consumo de bens de massa, ou seja, a fast fashion; e a busca do “consumo cons-
ciente”, que valoriza a importancia de se conhecer a procedéncia daquilo que
consumimos (Mira; Oliveira, 2025).

> Segundo Souza (2019, p. 74), é dificil precisar quando e onde ocorre a primeira aparicdo do termo
plus size relacionado a um movimento social. Por meio de dados de blogs especializados, acredita-se
que tenha sido nos Estados Unidos, timidamente, em meados da década de 1970, e com maior populari-
dade na década de 1990.

4 A discussdo é, evidentemente, muito mais ampla, e envolve relacdes de tensdo entre o movimento
social e o segmento mercadolégico. A esse respeito, ver: Peters, 2023.

> Assim como no caso da moda plus size, a moda agénero ou genderless envolve discussdes que tensionam
segmento de mercado e movimentos sociais. Para esta discussdo, ver: Portinari; Coutinho; Oliveira, 2018.
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A programacao sobre estilos de vida se dirige prioritariamente aos estratos socioe-
condmicos AB das pesquisas de mercado. A audiéncia da TV por assinatura é dispersa: ape-
nas o Discovery H&H figura entre os 30 canais mais assistidos por todas as classes, incluindo
os abertos (Feltrin, 2020a). Mas, quando se trata dos programas sobre casa, gastronomia,
viagem, decoragdao/design, ela se concentra nas camadas superiores, ou seja, nos estratos
AB: dos 30 canais mais assistidos na TV por assinatura, vistos com altas porcentagens (61
a 78% de audiéncia) por esses estratos, estdo os canais HGTV, Travel Box, GNT, Discovery
H&H, Lifetime, Foodnetwork e TLC (Feltrin, 2020Db).

No entanto, é importante frisar que as pesquisas de mercado ndo atingem os muito ri-
cos ou as elites. Podemos dizer, portanto, que os estratos socioecondmicos AB aos quais se di-
rige a midia de estilo de vida sdo as classes médias brasileira, tal como as definiu André Salata:

[...] a classe média no Brasil diz respeito ndo aquela camada estatisticamente in-
termediaria - a “classe C” de Neri (2008) - mas sim aos individuos mais abas-
tados (camada “AB”) da populacdo: pessoas com renda domiciliar elevada, ni-
vel superior de escolaridade, inseridas em categorias ocupacionais de prestigio
médio-alto, com maiores probabilidades de possuir plano de saide, poupanca,
frequentar teatros, viajar para o exterior, ter os filhos estudando em escolas pri-
vadas etc. Sdo essas pessoas que formam a classe média brasileira, embora es-
tejam longe de ser a imagem mais préxima do brasileiro mediano, ou a camada
intermedidria (Salata, 2015, p. 134).

Do ponto de vista das técnicas de pesquisa, o trabalho teve, de um lado, um aspecto
mais etnografico, que consistiu no acompanhamento de varios programas no momento de
sua exibicao e, de outro, o levantamento documental, explicado a seguir, que consistiu no
rastreamento de todas as informag¢des que complementam o quadro de programas, bem
como esclarecem tantos outros aspectos ligados ao debate, conferindo, por assim dizer, uma
perspectiva mais histérico-socioldgica, embora de curta duragdo, que nos permite perceber
as mudancas ocorridas na programacao especifica e, portanto, nos seus produtores, publi-
cos/ consumidores, movimentos e dindmicas sociais em geral.

0 mapeamento dos programas sobre moda na televisao brasileira

O mapeamento dos programas sobre moda na televisado brasileira foi realizado por
meio de busca exaustiva no Google. Procurou-se, em primeiro lugar, pela expressao “pro-
gramas televisivos de moda”. Em geral, os resultados consistiram em breves noticias sobre
estreias de atragdes ou ainda em listas de programas sobre moda, tanto em reportagens de
plataformas jornalisticas - caso do website da “FFW” (um roteirdo, 2011) - como em posta-
gens de blogs - caso de “Estilo, Modas e Manias” (Caterina, [s.d.]).

Em um segundo momento, foi realizada a busca por duas outras expressoes: “pro-
gramas de moda” e “televisao brasileira moda”. Os resultados gerados foram, mais uma vez,
sistematicamente analisados até a busca ndo gerar novos titulos. Finalmente, dada a presen-
ca da Fashion TV na televisdo paga brasileira e sua grade exclusivamente voltada a tematica,
consultamos diretamente o website da emissora e listamos seus programas.
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Inicialmente, foi gerada apenas uma tabela com os nomes das atragdes e as fontes
consultadas. Em seguida, por meio de consulta ao IMDb (Internet Movie Database), comega-
mos a desenvolver uma base de dados com as seguintes informagoes:

e Nome original do programa;

e Nome do programa em portugués;

e Data de langamento (no pais de origem e no Brasil);

¢ Nome dos(as) apresentadores(as) (caso houvesse);

e Sinopse/descri¢do da atragao;

e Género (informativo; reality show; reality show de competicdo; reality show de
beauty makeover, dicas; entrevista; documentario; docu-reality e DIY).

Caso o programa nao estivesse listado no IMDb, buscamos por outras fontes de in-
formacao, em noticias, reportagens ou nos proprios websites dos canais. Esse foi o caso de
grande parte das atragdes da Fashion TV que, provavelmente por serem brasileiras e de
menor impacto, ndo estavam listadas na plataforma®.

A partir da leitura da sinopse dos programas, a selecdao dos programas levou em con-
ta os seguintes critérios:

e Aatracdo deveria ter sido televisionada no Brasil, na TV aberta ou paga, indepen-
dentemente do periodo;

e Aatracdo deveria ter como principal tematica a “moda”, ndo importando o género
audiovisual, ou seja, poderia tratar-se de um programa de cunho jornalistico, de
um reality-show, de um programa com dicas de moda, de um documentario etc.
Para cada uma dessas categorias, entende-se que um programa tem como tema
a “moda” se:

e Programas de Dicas / DIY (Do It Yourself): o programa deveria dar “dicas”
sobre como se vestir ou apresentar tutoriais de como fazer/customizar
roupas e acessorios;

e Programa Informativo: o programa deveria fornecer informagdes sobre
tendéncias da moda; sobre eventos como Fashion Week ou tapetes verme-
lhos; sobre a industria da moda etc,;

e Reality-show de beautymakeover (transformacao de beleza): o reality-show
deveria ter como foco as vestimentas/estilo da participante;

e Reality-show de competicdo: o reality-show deveria apresentar uma com-
peticdo que girasse em torno de elementos da industria da moda (trabalho
de modelo, confec¢do de roupas, styling etc.);

¢ Para além da sinopse, ndo foram localizadas outras informacdes sobre as atragdes da Fashion TV.
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e Programa de entrevista: deveria ser voltado a discussao da industria da
moda, abordando seus temas centrais e contando com a presenca de espe-
cialistas e protagonistas do campo;

e Docu-reality’ e Documentdario: deveriam ser producdes que mostrassem
dindmicas do universo da moda e sua industria, como processos de cria-
¢do, bastidores de desfiles, empreendedorismo etc.

Ressalte-se que optamos por incluir na investigacdo programas que ndo se enqua-
drem estritamente na tematica da moda, e abrangem areas como design e decoragao, orga-
nizacdo e beleza. Ao longo da pesquisa, constatamos que essas atracoes contribuem para
evidenciar uma certa configuracdo simbodlica, ou “atmosfera” que se delineia nas grades de
programacao — marcada nao apenas pelas pautas da sustentabilidade, mas também pela da
diversidade. Por essa razao, tais programas sao mencionados ao longo do artigo.

Evidentemente, o mapeamento realizado ndo lista todas as atragdes sobre moda na
histdria da televisado brasileira. Todavia, nos forneceu um panorama interessante para a ana-
lise das transformacgdes das producdes audiovisuais. Uma tabela com o mapeamento esta
disponivel no anexo I.

Mudancas das produgoes audiovisuais: a no¢ao de
diversidade e a contestacdo das regras da moda

As pautas da diversidade e da sustentabilidade ndo sao novas no jornalismo de moda
na televisao. Basta lembrar do programa GNT Fashion, durante anos o Uinico ou um dos pou-
cos sobre o tema. A atracdo estreou em 1991, com o nome Modos, Modas & Manias, focado
em moda e comportamento, e com conteudo internacional. Em 1995, a producao foi refor-
mulada e passou a ter o nome que a consagrou. O programa constitui um marco por sua
longevidade (uma vez que foi ao ar até 2017, ou seja, por 26 anos), por seu vanguardismo
nos temas aqui tratados, e por sua principal editora e apresentadora: Lilian Pacce.

A trajetdria dos apresentadores dos programas de moda € bastante relevante para
o tema que abordamos. Eles sao o que Pierre Bourdieu (1988) denominou “intermedia-
rios culturais”, fracdo da pequena burguesia responsavel pela transmissdo dos estilos de
vida das elites para as classes médias e populares. Embora ndo possamos aprofundar sua
trajetoria nos limites deste artigo, basta mencionar alguns aspectos da atua¢do da apre-
sentadora mais importante do GNT Fashion, Lilian Pacce. A jornalista demonstra proximi-
dade com os temas da sustentabilidade e da diversidade. Em relagdo ao primeiro, temos
que, desde 2008, é responsavel pelo portal que leva seu nome e que teve “a iniciativa
pioneira de dedicar um espaco exclusivo a sustentabilidade, o Recicle-se”. Em 2007, ela
foi curadora da exposicao “Eu Nao Sou de Plastico”, parte da campanha de mesmo nome,
realizada em conjunto com a Secretaria do Verde e do Meio Ambiente da Prefeitura de Sao

7 0 docu-reality é um hibrido entre documentadrio e reality-show, atualmente comum na televisdo e em
plataformas de streaming. Tem como objetivo mostrar o cotidiano ou o “bastidor” de pessoas ou grupos
reais, mas com estrutura dramatizada, misturando cenas espontaneas com roteirizacdo parcial. Muitas
vezes, é apresentado em forma de série.
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Paulo. Em 2023, organizou a Brazil Creating Fashion for Tomorrow, exposicao realizada “na
embaixada do Brasil em Londres, [que] reuniu 23 criadores e inovadores com foco na sus-
tentabilidade ambiental” (Quem, [s.d.]). Ela também é autora do livro Ecobags - Moda e Meio
Ambiente (2007), ministra palestras sobre “ecotendéncias” e langou, mais recentemente, as
campanhas #1LookPorUmaSemana e #CanudinhoNao. Quanto a questdo da diversidade,
podemos citar, por exemplo, a curadoria de Pacce da Brasil Tupi, em 2019, exposi¢do para a
qual convidou “21 profissionais de diversas areas a reinterpretar a rede de dormir, auténti-
co objeto indigena”. Em 2021, também foi responsavel pela curadoria da mostra “Feminino
Plural”, parte do projeto Exposi¢do da Paulista, a qual reuniu “30 obras das artistas Criola e
Claudia Liz ao longo da avenida Paulista” (Quem, [s.d.]).

Apesar da importancia de programas precursores como o GNT Fashion, este artigo
propde-se a analisar com maior detalhe uma nova safra de programas surgida no espaco au-
diovisual brasileiro (televisao e streaming) feita por pequenas produtoras, no caso da moda,
em franca ascensao com a emergéncia do canal especializado Fashion TV. Vale ressaltar que
também ndo nos ativemos apenas aos programas sobre moda stricto sensu: para compor a
dindmica historia e a nova configuragdo, trouxemos a tona algumas atra¢oes sobre design e
beleza, como, por exemplo, o Superbonita®, que estreou no GNT em 2000, trazendo um novo
enquadramento da tematica da moda, explorada num universo mais amplo, da beleza e da
qualidade de vida (Superbonita, 2022). Por meio de entrevistas com diferentes celebridades
nacionais, o Superbonita deu evidéncia as questoes de género e do feminismo, como é pos-
sivel observar na descricdo: “As mulheres querem se sentir bonitas sendo quem sdo, de cara
limpa ou super montadas. Querem encontrar a melhor versao de si mesmas, a versao que
mais gostam. O programa traz um olhar descontraido sobre essa mulher em redescoberta”
(Superbonita, [s.d.], grifos nossos).

Com efeito, estes e outros programas de moda e beleza do GNT foram precursores
na abordagem de novos temas no universo midiatico e, assim, podem servir como indicativo
das mudancas que procuramos analisar. Isso porque, na década de 2000, boa parte deste
tipo de produgdo audiovisual ainda seguia o formato do Esquadrdo da Moda.

Assim acontecia, por exemplo, com o programa Mude Meu Look (How do I Look), de
2004. Originalmente apresentado pela atriz inglesa Finola Hughes e, mais tarde, pela sty-
list de celebridades Jeannie Mai, a producdo mostrava a trajetoria de uma “vitima fashion”,
indicada por um conhecido seu, para um makeover de estilo. Duas pessoas proximas desta
participante, os chamados “cimplices”, expressavam abertamente suas preocupagdes e in-
quietagdes em relacdo a sua aparéncia e forma de se vestir, e se juntam ao stylist na tarefa
de explorar seu guarda-roupas, jogando, mais uma vez, suas roupas fora. Posteriormente,
os tais “ciumplices” recebem U$1.200,00 cada um para comprar novas peg¢as para a “vitima”
que, ao final, encontra seu “novo estilo” (How, [s.d.]).

O formato de Tim Gunn: Guru de Estilo (Guide to Style), lancado em 2007, também
apresentava forte semelhanga com os programas anteriormente descritos. A atragdo girava
em torno da transformacdo de um participante, cujo estilo e aparéncia eram avaliados por
Tim Gunn e por sua coapresentadora. Como de praxe nesse tipo de produgao, grande parte

8 Programa televisionado até 2022 (Superbonita, 2022), e que passou por diferentes formatos ao longo
de sua histéria (Ramos, 2018).
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das roupas do convidado era descartada, abrindo espago para uma nova etapa: a busca pe-
los chamados “itens essenciais”. As escolhas feitas durante as compras eram cuidadosamen-
te analisadas pelos apresentadores e, ao longo do processo, o(a) participante passava por
diversas intervencdes, incluindo orientacdo de consultores de moda, visitas a salao de bele-
za e sessOes de maquiagem. O percurso culminava na apresentacdo do novo visual a amigos
e familiares. O propoésito de todas essas etapas era ensinar os(as) participantes a “valorizar
0 corpo que possuem, se vestirem de acordo com a idade e a posi¢do que representam na
sociedade e o gosto pessoal” (Fique, 2010).

Em 2009, uma versao brasileira do Esquadrdo da Moda foi lancada pelo SBT. A atra-
cdo era apresentada pela modelo Isabella Fiorentino e pelo consultor de imagem e stylist
Arlindo Grund, que deram lugar, a partir de 2022, a modelo Renata Kuerten e ao estilista
Dudu Bertholini. O objetivo da versao brasileira era 0 mesmo do programa original: mudar
o estilo do participante, a “vitima fashion”, indicada por amigos, familiares ou colegas de
trabalho (SBT, 2009).

Todavia, especialmente a partir do final dos anos 2010 e inicio dos anos 2020, assis-
te-se, por um lado, ao declinio desse tipo de produgao que tende a enquadrar a participante
em um padrao e, por outro, a emergéncia de uma nova safra de programas cujo discurso
é diferente, e de forma radical em alguns casos. Além do ja citado Desengaveta, a televisao
paga e as plataformas de streaming passaram a oferecer atragdes sobre moda em diferentes
formatos e, mais importante, explorando outros temas. Nesse novo panorama, como comen-
tamos, a tematica da diversidade se mostra uma questao relevante do segmento fashion.

A ideia de uma moda mais diversa é atualmente veiculada em varias producdes au-
diovisuais, como foco principal, ou pontualmente, em certos episddios ou séries especiais.
Em 2012, por exemplo, o canal E! lanca o Fashion Stamp, programa apresentado por Thais
Lee, a época uma jovem especialista em design de moda, que conduzia bate-papos descon-
traidos com o objetivo de falar com “os telespectadores de modo que eles possam se adaptar
a moda sem regras e imposi¢des, como acontece atualmente na midia” (Um roteirdo, 2011).
Em 2015, no Discovery H&H, passa a ser também televisionado o Socorro, ndo sei o que vestir
(Styled by June), no qual a apresentadora June Ambrose “rompe barreiras e questiona este-
reétipos sobre o corpo ideal, ajudando suas clientes a rever seus conceitos e encontrar um
estilo proprio” (7 Programas, 2017).

Lancado pelo canal E!, temos também o programa Beleza GG, um marco importante
para a aceitacao dos corpos gordos. Surgiu como um documentario centrado em modelos
plus size, retratando como essas profissionais lidam com a vida pessoal, a rotina de trabalho,
o preconceito e os desafios para alcancar seus objetivos (Lauterjung, 2018). A atracdo che-
gou a sua terceira temporada em 2023, ainda exibida pelo mesmo canal. Note-se que, apesar
do canal ser estrangeiro, a produgdo e suas protagonistas sdo brasileiras. Nesta fase mais
recente, além de uma pequena mudanca no elenco, houve um refor¢o na proposta de exaltar
o conceito de body positive, centrado na aceitacdo do proprio corpo (Monte, 2023).

No mesmo canal, em 2020, passa a ser televisionado o programa Born to Fashion (Ca-
tanhéde; Estevao, 2024). Apresentado pela modelo brasileira Lais Ribeiro, trata-se de uma
competicao pioneira de modelos na América Latina, uma vez que seus participantes sao ex-
clusivamente pessoas transgénero. Tendo entre os jurados o artista de beleza Sasa Ferreira,
trans masculino ndo-binario, e a estilista Isa Isaac Silva, cuja marca de “roupas sem género”
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e que “vestem todo os tipos de corpos” (Isaac, [s.d.]) é inspirada “na visao e vivéncia afro e
indigenas”, o programa retine 10 participantes que passam “por aulas de estilo, fotografia,
video, atuacdo e passarela, entre outros”. A segunda temporada do programa teve estreia em
2024 e passou a estar disponivel também no streaming Universal+ (Moda, 2024).

Ainda no E!, vale certamente ressaltar o New Faces, apresentado pela atriz Danni
Suzuki e lancado em 2024. A atracgdo seleciona “oito mulheres com talentos e competén-
cias exigidos pela nova realidade do mercado da moda”, e todas elas “sdo representantes
de grupos minoritarios (...). HA mulheres PcDs, transgénero, com mais de 60 anos e albinas,
entre outras”. Nao apenas a ideia de diversidade aqui entra em jogo, mas também a questao
de género. Em matéria da Folha online, o programa é caracterizado como “uma producao
com foco no empoderamento feminino abrindo espaco a todos os individuos da sociedade,
especial as mulheres, independentemente de raga, género, idade e padrdes de beleza” (Lima,
2024).

Esse elenco da diversidade nado estaria completo sem as drag queens. Em 2009 es-
treia nos Estados Unidos o RuPaul’s Drag Race, outra competicao cujos episodios mostram
“um grupo de drag queens (...) passando por provas relacionadas ao universo drag como a
criacdo de looks, dublagem, canto ao vivo, atuacdo, coreografia, dentre outros” (Reis; Ferrei-
ra, 2017). A produgao foi ao ar por 17 temporadas e tornou-se um sucesso internacional: até
2025, teve 39 nomeagoes para 0 Emmy Awards e foi premiada 24 vezes (Rupaul’s, 2025).
Ademais, ganhou versdes em outros paises, incluindo o Brasil que, em agosto de 2023, es-
treou na MTV e no streaming Paramount+ a Drag Race Brasil (Martins, 2023).

Nao ha duvida de que o fendmeno drag queen tenha influenciado a moda, uma vez
que influenciou todo o cenario cultural contemporaneo. No Brasil, também assistimos, em
2017, a estreia no GNT de Drag Me as a Queen (Angelo, 2017), com as apresentadoras drag
queens [karo Kadoshi, Penelopy Jean e Rita Von Hunty. Em cada epis6dio, uma mulher era
recebida para passar por uma experiéncia de transformacao, por meio de descoberta pes-
soal, guiada pelas trés apresentadoras, para, ao final, tornar-se ela também uma drag queen.

Nesse sentido, é interessante observar como os programas de competicao de moda,
que ganharam popularidade a partir dos anos 2000 — especialmente com a estreia de Pro-
ject Runway, em 2004, nos Estados Unidos —, passaram por transformacgdes significativas. A
antiga centralidade de modelos magras e da producao de vestuario voltada exclusivamente a
esses corpos foi gradualmente substituida pela inclusdao de modelos plus size, que passaram a
apresentar com frequéncia os looks elaborados pelos competidores dos programas, até mes-
mo no proprio Project Runway. As atragdes do tipo makeover igualmente se modificaram: se
antes as chamadas “vitimas” tinham sua aparéncia moldada segundo um ideal normativo, hoje
as transformagdes procuram valorizar e respeitar a singularidade de cada participante.

O discurso da sustentabilidade na moda e no design televisivos: “menos é demais”

No final da década de 2010, o canal GNT foi mais uma vez precursor das novas pro-
dugdes audiovisuais de moda no Brasil, neste caso, daquelas focadas especificamente na
“moda sustentavel”. Logo apos o Desengaveta, estreou, em 2017, o Caixa de Costura, progra-
ma de competicao apresentado pela jornalista Patricia Poeta e que tinha como jurados os
estilistas Isabela Capeto e André Lima, ambos ligados a “moda sustentavel”. A cada episodio,

dObrals| VOLUME 19 | NOMERO 46 | JANEIRO-ABRIL 2026
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Maria Celeste Mira | Beatriz Salgado Cardoso de Oliveira

0 programa reunia trés competidores para “recriar pecas classicas e colocar sua marca re-
gistrada em solucoes criativas de customizacao e reaproveitamento” (Fernandes, 2017). Ou-
tro programa do GNT voltado a chamada moda sustentavel foi o Se Essa Roupa Fosse Minha,
langado em 2019 e apresentado por Giovanna Nader, consultora de moda sustentavel, que
tinha como foco principal “promover uma conversa em torno de um estilo de vida sem ex-
cesso, repensando a maneira como lidamos com o consumo” (Yahn, 2019). Por meio de uma
critica a indudstria da moda (Graga, 2019), a producdo estimulava a criagdo de “armarios
mais sustentaveis”, enaltecendo a “cultura dos brechds” (Se essa, 2019). Além disso, pela fala
da diretora Nascimento Silva, a seguir, vé-se o alinhamento do programa com preceitos que
orbitam também a tematica da diversidade:

O programa desmistifica o garimpo em brechds, mostrando que fazer compras
num espago como esse, pode ser, além de mais econdmico e sustentavel, uma
experiéncia divertida. O projeto também levanta uma outra discussao e inverte a
légica cldssica de que nés, mulheres, devemos tentar caber na ‘calga tendéncia da
vez’. A gente tenta mostrar que na verdade é a roupa que tem que estar a nosso
favor. Que roupa abraga o teu corpo? Que pega te dd mais poder para ser quem vocé
é? E qual cabe no teu bolso? (Yahn, 2019, grifos nossos).

No final da década de 2010 e inicio de 2020, assiste-se ao lancamento de producdes
audiovisuais que, apesar de ndo terem como tema principal a moda, passam também a pro-
mover praticas sustentaveis. Em 2022, o GNT lancou Desapegue se For Capaz, apresentado
por Sabrina Sato. A mentora da atracdo era Micaela Goés, antiga apresentadora do classico
Santa Ajuda, programa langado em 2011, no mesmo canal (Britto, 2011). De fato, em termos
de formato, essa ultima atracdo ndo era muito diferente das que surgiram mais recentemen-
te, porém, tinha um aspecto importante: ndo abracava o “discurso da sustentabilidade”. A
pessoa “denunciada” por parentes ou amigos para participar do programa era chamada de
“bagunceiro”, e era convidado, entao, a esvaziar seus armarios por meio de descartes e doa-
¢Oes para, em seguida, ter seu ambiente organizado pela especialista.

Ja no programa Desapegue se for capaz, o tema do “consumo consciente”, intima-
mente relacionado a sustentabilidade, esta em evidéncia. A atragdo “apresenta familias que
tém problemas no dia a dia pelo excesso de coisas acumuladas, que impedem as pessoas
de trabalhar e até receber visitas em casa”. Na primeira visita as casas dos participantes,
a apresentadora os desafia a desapegar “de 30% dos itens” que possuem (Oliveira, 2023).
Apesar de ndo abordarem especificamente a tematica da moda, esses programas se alinham
as ideias do “desapego”, do “viver com menos” e do “consumo sustentavel” e “consciente”.

Desapegar, reciclar, reinventar, viver com menos. Assim como no caso do tema da
diversidade, ndo sdo apenas os programas de moda que passaram a promover essas ideias.
Em 2017, teve estreia na televisao paga o programa Menos é Demais. Essa atracdo do Disco-
very Home&Health era originalmente apresentada por Chiara Gadaleta e Fé Cortez, ambos
nomes importantes no cenario da moda e do design ligados a sustentabilidade. A produgao,
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até hoje no ar com outras apresentadoras®, aborda o que considera um consumo excessivo,
selecionando “familias brasileiras extravagantes, numerosas e consumistas” e desafiando-as
a “mudar seu estilo de vida e viver a vida com menos... bem menos” (Menos, [s.d.]). Embora
ndo seja um programa de moda stricto sensu, os episddios mais significativos mostravam ar-
marios com muitas roupas, sapatos e acessorios, propondo solugdes como trocas em feiras
ou aluguel de pecas em roupatecas como saida possivel do “consumismo”.

Na mesma linha, em 2018, a Globo produziu e exibiu no canal GNT o Missdo Design,
competicao focada em “sustentabilidade” e “consumo consciente”, com a mesma apresenta-
dora do Desengaveta, Fernanda Paes Leme. Na atracao, trés designers tém o desafio de “criar
um comodo dentro de um container, de 3x4m, usando objetos, novos ou usados, que este-
jam dentro de um or¢amento bem limitado” (GNT, 2018). As regras do programa premiam
as atitudes mais sustentaveis: ganha vantagem quem gasta menos e compra mais objetos e
moveis de segunda mao na loja do programa, também quem faz a melhor reciclagem de um
objeto, um trazido de casa e outro no programa. Em matéria para a Vogue, a diretora, Ma-
riana Koehler, afirmou que “diferente de outros programas de decoracdao do GNT, o Missdo
Design incentiva o consumo consciente, o bom uso dos materiais, do tempo e do dinheiro”
(Bastian, 2018).

Apartirda décadade 2020, as producdes audiovisuais especificas sobre moda com foco
em sustentabilidade sao mais numerosas. Nesse contexto, merece destaque o canal Fashion
TV, fundado em 1997, na Franga, e relangado no Brasil pela Box Brazil, em 2012 (FashionTV,
[s.d.]). Esse canal, presente em mais de 100 paises, é completamente voltado para o universo
da “moda, da beleza, das tendéncias e estilo de vida” (About, [s.d.]). No Brasil, além da progra-
macdo internacional, seus espectadores tém igualmente acesso a materiais nacionais, cujas
produgdes foram incentivadas pela prépria Box Brazil, por meio de chamadas publicas do
Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) (Nicolau, 2022).

Em relagdo aos programas que exploram a tematica da moda sustentavel, temos,
por exemplo, o Design Vision, langado em 2021. Nesta competi¢do, os participantes criam
suas pecas exclusivamente com residuos téxteis (Design, 2021), técnica importante da slow
fashion chamada de upcycling, que diz respeito a producdo de uma roupa nova e sustentavel,
confeccionada com sobras de tecidos ou com tecidos de pecas e/ou objetos descartados. A
atracao é apresentada por Day Molina, estilista indigena brasileira, e tem no papel de men-
tores dos participantes famosos estilistas brasileiros, como Walter Rodrigues e Alexandre
Herchcovitch, e a curadora, pesquisadora e professora de moda e arte, Hanayra Negreiros
(Espinossi, 2021).

Jaem 2022, a Fashion TV exibe no Brasil a série documental Moda.Doc, que

[...] explora a moda ética e o artesanato na América Latina, destacando marcas e
comunidades que atuam com base nos cinco pilares da sustentabilidade: heranca
cultural, responsabilidade ambiental, igualdade social, prosperidade econémica
e inovagdo tecnolégica (América, 2020).

° Chiara e Fé Cortez foram substituidas pelas apresentadoras Barbara Vieira e Cora Fernandes. A pri-
meira, artista e arquiteta com “paixdo por trabalhos manuais”. A segunda, “especialista em organi-
zacdo” (Quarta, 2023).
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No mesmo ano, também estreiam Manufatura Fashion e Sertdo Criativo. A primeira,
uma série de oito episddios que explora “a producdo de moda sustentavel 100% brasileira,
propondo o enfrentamento de questdes ambientais e sociais que envolvem este universo,
além de educar o consumidor e influenciar grandes marcas a seguirem um rumo mais salu-
tar ao meio ambiente” (Manufatura, 2022). A segunda, apresenta “a moda ética e sustenta-
vel através de matérias-primas encontradas e produzidas no Nordeste brasileiro com em-
preendedores locais da economia criativa” (Ramos, 2022).

Finalmente, em 2023, é lancado o Customize, programa que

[..] apresenta artistas e makers urbanos e suas criacdes. Cada episédio acom-
panha o planejamento, processo e desenvolvimento de colaboragdes criativas,
sempre com o intuito de produzir de forma consciente. De garimpos em feiras,
consertos em materiais desgastados até projetos sociais, os personagens buscam
solugbes com estilo e sustentabilidade (Artistas, 2023, grifos nossos).

Mais uma vez, é interessante invocar aqui o quadro mais amplo de langcamentos da
Fashion TV no Brasil neste inicio da década de 2020. Assim como aconteceu com o0s progra-
mas do GNT, as produc¢des sobre moda sustentavel foram acompanhadas de diferentes es-
treias, que nos ddo pistas sobre as mudancas mais gerais dos programas de moda: em 2022,
na ocasido da comemoracgao dos 10 anos do canal no Brasil, foram langadas pelo menos
quatro produgdes com foco no “empoderamento” e no “feminino”*°.

Além dessas producdes, vale mencionar ainda o programa Descosturando, que es-
treou no canal E!, em 2024. Nele, o estilista brasileiro Alexandre Herchcovitch, auxiliado
por sua mae e dois amigos, vai a casa de duas pessoas, seleciona algumas de suas roupas,
desmanchando-as para, depois, criar com elas novas pecas, destinadas ao outro convidado
do programa. No teaser da atragao, imagens de modelos tém como som de fundo as falas
de Herchcovitch: “A gente ta fazendo um trabalho de ressignificagcdo de roupa”, e, mais, sao
sobrepostas pela afirmacdo: “consumir ja foi moda, agora a tendéncia é consciéncia” (Ndo
perca, 2023).

A valorizacao da diferenca: elo entre diversidade e sustentabilidade

Nao se pode dizer que o campo da moda nao tem mais regras. Por outro lado, nao é
possivel afirmar que nada mudou. E notéria a luta social pela aceita¢io da diversidade dos
corpos, questio central no caso da moda. E evidente também que, desde o seu surgimen-
to, no século XIX, até os dias atuais, a esfera de producao da moda tem sido alvo de criti-
cas recorrentes, sendo frequentemente associada ao carater supérfluo de seus produtos e,
mais recentemente, ao seu impacto ambiental, como uma das atividades mais poluidoras.

 Como exemplo, temos: a) a 32 temporada de “Estilo Préprio”, programa makeover de empoderamento;
b) o “Mulheres Mix”, programa j& exibido em outro canal do Box Brazil que migrou para o Fashion
TV, e que debate assuntos do universo feminino; c) o “Casa TPM”, concebido e produzido pela Trip
e que tem como objetivo “refletir, produzir e trocar ideias sobre as questdes mais importantes do
feminino”; d) e o programa “A Mulher e o Mercado de Trabalho”, série que “mostra as conquistas do
universo feminino” e questiona “as dificuldades que as mulheres ainda enfrentam” (Nicolau, 2022).
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A questdo da sustentabilidade fatalmente teria que ser colocada. Mas, por que a busca por
diversidade e sustentabilidade apareceriam lado a lado, como nos sugerem os programas de
televisao? Nossa hipotese é a da disseminacgao e popularizacdo do discurso da diversidade.

De acordo com Michel Foucault (1999), os discursos devem ser vistos enquanto pra-
ticas que estdo submetidas a certos limites e condi¢oes!’. A fim de desvendar as regras as
quais obedecem os discursos, 0 método arqueolédgico de Foucault propde alguns principios,
dentre eles, o de regularidade. Para Nicolau Netto (2015, 2017), a regularidade que carac-
terizara o discurso da diversidade é a produg¢do de uma diferenca que carrega um sinal po-
sitivo, que se torna um valor, algo a ser protegido e promovido'?. Evidentemente, a diferen-
¢a, como uma forma de “classificacao das coisas sociais em um determinado meio”, sempre
existiu; porém, ela “ndo esta entre as coisas, mas nos sentidos que damos as coisas de forma
a classifica-las” (Nicolau Netto, 2017, p. 45): tais sentidos variam imensamente, e a diferen-
¢a nem sempre foi positivada ou valorizada.

Até pouco tempo atras, a nogao de diversidade esteve limitada, seja ao dominio an-
tropolégico, seja a uma fungdo restrita, como se pode ver na Constituicdo da Unesco de 1948,
na qual a “diversidade das culturas” é concebida como forma de garantir a soberania dos
Estados-nacdo diante do organismo internacional. Hoje, porém, a nocao desfruta de maior
liberdade (Nicolau Netto, 2017).

Renato Ortiz (2015) nos da variados exemplos da valorizacao da diversidade a partir
do século XXI, nos mais diferentes contextos e situa¢des, demonstrando como esta nogao,
além de atravessar “relagdes locais, nacionais, internacionais, transnacionais, civilizacio-
nais”, se expressa tanto na cultura como no mercado, ndo mais separando-os (Oliveira, 2024,
p. 149).

Assim, ao produzir diferencas que vao além daquelas étnicas ou religiosas e que nao
negam o aspecto econdmico da cultura (Nicolau Netto, 2017, p. 58), o discurso da diversi-
dade “reina” sobre outros discursos da diferenca, formando “o 1éxico” ou a “gramatica” da
“modernidade-mundo”, na qual “a producao da diferen¢a nunca se estabiliza” (Nicolau Net-
to, 2017, p. 55).

Importa observar que, no final do século XX, o discurso da diversidade se constroi
em dialogo estreito com o da “sustentabilidade”, podendo-se dizer; inclusive, que este ultimo
prepara o terreno para aquele:

De acordo com Armand Mattelart (2005), as discussdes que levaram, na década
de 1990, a consagracao da ideia de diversidade cultural surgiram no limiar da
primeira crise do petréleo e da constatacdo da faléncia das estratégias de de-
senvolvimento por essa via. (...) “em 1972, a Conferéncia da ONU sobre o Meio
Ambiente em Estocolmo associa a questao da biodiversidade a da diversidade
cultural, entendendo que ambas estdo ameacadas pela légica predatéria e con-

1 Tais regras sdo impostas pelo préprio conjunto de enunciados. Assim, nessa perspectiva, o que esta
em jogo ndo é o sentido, ou simplesmente, o significado de palavras, afirmacdes, formulacdes, mas
sim sua relacdo com outras proposicdes: enunciados “sé podem ser identificados como elementos,
apenas num sistema especifico em que fazem sentido” (Dreyfus; Rabinow, 1995, p. 61).

2Para aprofundamento da discussdo, ver Oliveira, 2024, pp. 133-202.
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sumista do modelo de desenvolvimento ocidental. Na Eco-92, realizada no Rio
de Janeiro, o conceito de diversidade cultural é associado ao de desenvolvimento
sustentavel e, por meio desse conceito, ainda segundo Mattelart, o Banco Mun-
dial e outras instituicdes financeiras incorporam a, da cultura a suas preocupa-
¢des no inicio do terceiro milénio” (Mira, 2016, p. 154).

As fortes nogoes de diversidade e sustentabilidade atraem a atengdo da ONU e de
agéncias de financiamento globais porque sdo, por sua propria natureza, questdes plane-
tarias. Como causas sociais e politicas, elas se propagam nas chamadas “cidades globais”
(Sassen, 2010), estimulando projetos socioculturais, criando novos segmentos de mercado,
e novas produgdes audiovisuais, como as de que falamos aqui.

Nada de regras, apenas escolhas?

As producdes audiovisuais aqui examinadas e as tematicas que introduzem revelam
tentativas consideraveis de desafiar canones estabelecidos da moda e de reconfigurar os
padrdes do campo. Porém, as transformagdes desta espécie nao sdo tao simples. A moda é
um campo relativamente auténomo, com regras e posi¢coes de poder estruturadas que, ao
serem contestadas, tendem a um rearranjo, sem que, no entanto, haja revolucdo. Assim, as
solu¢des ndo vém de fora do universo da moda, mas de dentro dele, ou seja, seguem algumas
das dinamicas ja consolidadas no campo ao mesmo tempo que subvertem outras. Esse pro-
cesso estabelece novas regras, consolida novas posicdes e traz evidéncia a novos agentes.

Para os agentes dessas novas posi¢coes, porém, como expressou Chiara Gadaleta, a
moda “democratizou total” (Mendonga, 2009). Ou seja, como repetem sem cessar os criado-
res de moda, tudo é uma questdo de estilo, algo que permanece propositadamente inexpli-
cado. Ha mais de trés décadas, Mike Featherstone (1995) criticou o que se tornou o slogan
dos criadores, em particular dos estilistas de moda:

A concepgdo “nada de regras, apenas escolhas” (celebrada por alguns como um
movimento relevante em dire¢do ao rompimento com as velhas hierarquias de
moda, estilo e gosto, em favor de uma aceitagdo tolerante e igualitaria das dife-
rencas...) ndo representa nada tdo dramdtico como a implosdo do espaco social,
mas deveria ser vista como um movimento novo no interior do espago social
(Featherstone, 1995, p. 120).

Influenciado por Pierre Bourdieu, o autor vai destacar o papel dos intermediarios
culturais, como vimos, fracao da nova pequena burguesia que “como classe em expansao,
dotada de uma preocupacgao central com a producdo e disseminacao da informacao e do
imaginario da cultura de consumo, esta preocupada em expandir e legitimar suas proprias
disposicoes e estilos de vida especificos” (Featherstone, 1995, p. 120).

Os programas de televisdo apontam no mesmo sentido, o de que a “moda susten-
tavel” ndo abre mao do estilo. Em primeiro lugar, sua producao é cuidada em termos de
cenario, figurino e tudo o mais. Observa-se, mais ainda, que o que prevalece em todos os
episodios é a questdo nao explicada do estilo, ou seja, privilegia-se o julgamento estético.
[sto é ainda mais evidente quando materiais reaproveitados e residuos téxteis tornam-se
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matéria-prima para criagdes ousadas em desafios fashion, nos quais o que esta em jogo ndao
€ apenas a viabilidade ecolédgica, mas o préprio design avaliado com rigor pelos especialis-
tas e jurados. Evidentemente, seus produtores sabem disso ha muito tempo. No evento ja
citado “Eu ndo sou de Plastico”, Lilian Pacce convidou “120 estilistas renomados, desde par-
ticipantes do Sao Paulo Fashion Week até jovens da Casa de Criadores para criarem ecobags
a fim de conscientizar o consumidor de que é possivel colaborar com o meio ambiente sem
perder o estilo” (Quem, [s.d.]).

No caso da moda, a sustentabilidade, a semelhanca da diversidade, configura-se pos-
sivelmente como o dominio mais resistente a implementacdao de mudangas profundas. A
moda se situa no coracdao do consumo e da construgao de identidades pessoais e coletivas;
demarca fronteiras entre os iguais e os diferentes; entre gostos e desgostos de classe. Estu-
dos recentes (Domingos et al., 2022; Ferraz; Ferreira, 2022) revelam que o critério que mais
pesa na decisdo de compra dos consumidores de moda sustentavel € a exclusividade que a
roupa pode proporcionar. Em outras palavras, ha um conflito entre a compreensao da ques-
tdo ecologica e os anseios de consumo de moda.
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