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stylist

0 termo stylist foi apropriado da lin-
gua inglesa e surgiu em Sio Paulo em
1995, sequndo Palomino (1999). E utilizado
no meio profissional de Moda? para desig-
nar o profissional responsavel pela cons-
trucdo e conceito da imagem. Nos desfiles,
de acordo com Sabino (2007), interfere na
atitude das modelos, opina sobre cenario,
trilha sonora e edita os looks’.

Como imagem entendemos, segun-
do Baitello (2005, p. 45), “configuragdes
de distintas natureza, em diferentes
linguagens: acusticas, olfativas, gusta-
tivas, tateis, proprioceptivas ou visuais"
Podemos assim compreender a imagem
de um desfile, nosso objeto de estudo,
COMO Uma composi¢do sonora-visual-
-olfativa produtora de efeitos de senti-
do.

Para Borges e Carrascosa (2003), a
carreira de stylist se consolida no Brasil a
partir da Criacdo do Calendario de Moda,
na década de 1990 e depois é dissemina-
do por outros meios de comunicagdo. Em
razéo do crescimento do mercado edito-
rial, houve necessidade de agregar valor
aos profissionais terceirizados conheci-
dos até entdo como produtores. Com a
profissionalizacdo do mercado de Moda,
o stylist pode concentrar-se na criacdo
e no desenvolvimento do conceito de
uma imagem, enquanto o produtor, seu
assistente, o auxilia na realizacdo. A fun-
cdo ja existia em menor escala e com a
denominagdo de produtor. Este ¢ respon-
savel pela "producdo em si" do editorial
de moda ou desfile, envolvendo tanto a
logistica como o conceito criativo. A fun-
cdo da logistica, atualmente, na maioria
dos casos, ¢ atribuida ao produtor exe-
cutivo e o conceito criativo, ao stylist ou
editor de moda. Caso a midia ndo possua
um stylist o produtor exerce a funcéo.

"0 fashion stylist ou simplesmente
stylist € um intérprete da moda, ndo é
um designer, é o0 personagem responsa-
vel pela imagem de moda que coordena
os looks", de acordo com Jones (2005,
p. 209). E o profissional responsavel por
criar e desenvolver o conceito de uma
imagem em uma midia que pode ser se-
cundaria*, como o individuo vestido ou
os desfiles de moda, ou terciaria, como

as imagens de sites ou da TV.

O stylist ¢, portanto, um mediador
da Moda, assim como um curador € para
a Arte. Segundo Tejo (2005), o cura-
dor € por definicio um mediador com
0 objetivo de comunicar a obra de arte
ao publico através da sua interpretagao,
sob a perspectiva pds-moderna, onde as
subjetividades do proprio individuo séo
levadas em consideragao.

A comparacao do stylist, como me-
diador entre o publico e o designer de
moda, com o curador, que realiza o ar-
ranjo de composicdo na apresentacao
das obras artisticas na exposicdo, causa
uma imagem e um efeito de sentido, um
determinado impacto. Se as mesmas
obras fossem organizadas de outra ma-
neira, ou por outro curador, o efeito de
sentido seria diferente.

Importante ressaltar que o stylist
nao faz nada sozinho; ele coordena um
desfile com a aprovacéo do designer de
moda, trabalhando em conjunto com os
demais profissionais envolvidos.

Em entrevista concedida®, o desig-
ner Fause Haten afirma que o styling
nao pode se sobrepor a marca.. “As
maos do stylist ndao devem pesar na
marca, sendo fica tudo com a cara do
stylist e ndo da marca”. Esse € um dos
problemas do styling mal executado. O
bom profissional trabalha os modismos
e as tendéncias para fortalecer a identi-
dade/assinatura da marca e ndo modifi-
ca-la, a ndo ser que essa seja a intencao.

Profissionalmente, o stylist atua co-
-mo um editor de moda, porém esse ti-
tulo é, na maioria das vezes, utilizado no
mercado editorial para os profissionais
nao-terceirizados das midias impressas.
Aos editores, segundo nossa pesquisa de
campo, cabe as funcdes de elaborar pau-
tas, escolher as equipes, acompanhar a
paginacao em conjunto com o diretor de
arte, escrever textos, entre outras. Nos
desfiles de moda, quem edita o desfile é
simplesmente chamado de stylist.

Curioso observar, ainda, que muitos
profissionais “construtores de imagens"
prefiram ser chamados de consultores
de imagem, ou simplesmente de edito-
res de moda, pela propria banalizacao
midiatica do termo stylist.

Em Sao Paulo, a maioria dos pro-
fissionais sdo multifuncionais, ou seja,
trabalham com styling de desfiles, revis-
tas, sites, catalogos e campanhas publi-
citarias (figurinistas) do universo fashion



ou néo. Alguns profissionais oferecem
consultoria pessoal, conhecidos como
personal stylists. Esta pesquisa foca seu
estudo no fashion stylist de passarela.

Os desfiles de moda

Um desfile € um momento singu-
lar. Segundo Garcia e Miranda (2005. p.
86), € "uma apresentacéo unica, que se
constréi em ato e ndo podera jamais se
repetir tal e qual”.

A comunicacdo se da por meio da
passarela, usada para transmitir o con-
ceito da marca, seu posicionamento de
mercado e suas intencdes. Por meio da
edicdo de Jooks em conjuncdo com a
ambientacdo, casting e trilha sonora, um
show € planejado com o objetivo de gerar
noticia, identificacdo e desejo pelo novo.
Dentro da sala do desfile ocorre uma per-
formance®, onde musica e ambientacdo
contribuem para envolver o espectador e
influenciar sua analise. Na midia impressa
ou eletronica, a percepcao do espectador
se resume as imagens das roupas apre-
sentadas e aos comentarios dos jornalistas
especializados, 0 que torna a composicao
dos looks quase tdo importante quanto a
criacdo do designer.

Na Séo Paulo Fashion Week, cerca
de 50 marcas desfilam, cada qual com
um ou varios conceitos e uma promessa
divulgados mundo afora pelos meios de
comunicacao. Roupas perfeitas que ofe-
recem a esperanca de uma vida perfeita
ao alcance de um cartéo de crédito. Para
Debord (1997), as imagens sio consu-
midas como se fossem momentos da
vida real, mas nada mais sdo do que a
vida "realmente espetacular”. Expressoes
como a “era da imagem" ou "“sociedade
da imagem" utilizadas para descrever
os valores da sociedade atual remon-
tam as formulacdes pioneiras do autor.
"0 espetaculo ndo é um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre
pessoas, mediada por imagens" (Debord,
1992, p. 14).

E nesse contexto de criacao, valo-
rizacdo e propagacao de imagens que o
stylist se estabelece como profissional
pertencente ao mecanismo da Moda.

Na passarela, o stylist

Como um maestro, ele coordena
ambientacdo, trilha sonora, casting,
edicao de /ooks e coreografia, para que
estejam em harmonia com a imagem e
a mensagem que a marca deseja trans-

mitir. Em um mundo contemporaneo
sobrecarregado por informagdes visuais,
atrair a atengdo para uma marca, produ-
to ou pessoa € cada vez mais um exerci-
cio de criatividade ilimitada.

Ambientacdo/cenografia da Ellus
para o inverno 2006

Este elemento chamado de am-
bientacdo € o local em que o evento sera
realizado, podendo ser uma locacéo es-
pecifica ja existente, como as margens
do lago do Parque do lbirapuera (onde
ocorreu o desfile da Ellus do verdo de
2007, por exemplo), ou a construcdo
de um ambiente cénico especial para o
desfile, o cenario. Para Mantovani (1989,
p. 12), "a cenografia tem a priori a in-
tencdo de organizar visualmente o lugar
teatral... e so pode ser analisado dentro
do contexto especifico da montagem
teatral encenada”. A definicdo da autora
fortalece a criacdo dos vinculos entre a
cena e a apresentacdo como um todo,
nao se resumindo apenas a montagem
cenografica. Modelos, trilha, roupas e
cendrio compdem a cena do desfile.

A apoteose do desfile Ellus, verdo 2007.
Disponivel em: <http://chic.ig.com.br/
materias/351501-352000/35163
[351635_1.html>

Acesso em: 10 jul 2007

As dimensbes atipicas do espaco
onde aconteceu o desfile dirigido por Bia
Lessa reforcaram o efeito de sentido de
espetaculo e criaram antecipadamente
um sentimento de expectativa. Enormes
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cortinas negras se abriram em um amplo
palco esfumacado, onde predominava a
tonalidade avermelhada proporcionada
pelo jogo de luz. A figura solitaria de um
jovem empunhando uma guitarra apare-
ceu no palco, sequido de sua banda, Wry,
em alusdo ao universo roqueiro. Sob flo-
cos de neve artificial entraram modelos
equilibrando-se em pernas de pau, do
chdo do palco surgiram pessoas sequ-
rando ramalhetes de girassois. Os looks
da colecdo em tons de negro foram in-
tercalados com personagens circenses €
roqueiros acompanhados pelas luzes na
apoteose do show formando uma tenda.

Daniel Ueda, stylist responsavel por
esse desfile, disse em entrevista que a
inspiragdo para a construcdo de um des-
file surge de diferentes fontes. Um grupo
de rock, uma poesia, um transeunte na
rua, qualquer coisa ou pessoa pode de-
sencadear o processo criativo. Segundo
ele, cabe ao stylist "amarrar" todas essas
idéias dentro da imagem da marca e do
dialogo que ele deseja estabelecer com o
publico em cada desfile especifico.

Ao apresentar um styling de desfile
que transformou a passarela em enorme
palco para um show espetacular e fez co-
nexoes com o territdrio do rock e do circo,
o stylist procurou transmitir o conceito de
vanguarda da Ellus, marca voltada a um
publico jovem, ou com espirito jovem, que
aprecia certa dose de ousadia.

O casting inanimado de Karlla
Girotto para o verao 2007

Casting vem do verbo to cast. Para
os desfiles de moda, seria a selecdo do
suporte para a apresentacdo do ves-
tuario. Tal selecdo € primordial na in-
terpretacdo do proprio vestuario e, por
conseqiiéncia, dos efeitos de sentido do
espetaculo.

Girotto optou por substituir mo-
delos femininos por baldes de gas, aco-
plados a cabides que traziam as roupas
da colecdo e eram conduzidos por mo-
delos masculinos. Sendo assim, a opcdo
de casting feminino foi pela auséncia
de casting. O masculino era composto
por uma selecdo de modelos longilineos,
dentro dos padrdes estéticos do mercado
da Moda. Os modelos masculinos apre-

sentando /looks cuja rigidez lembrava
uniformes militares, entraram carregan-
do baldes amarrados as roupas femini-
nas. Apds curto percurso, cada um se po-
sicionou em um degrau predeterminado

O casting inanimado re-significador nos looks
flutuantes da colegdo de vestidos de Karlla

Ao optar por apresentar sua colecdo
amarrada a baldes de gas, Girotto, stylist
de seus proprios desfiles, contesta através
do casting, formado por baldes de gas, a
ditadura da magreza e enfoca a beleza
da roupa capaz de vestir a variedade de
corpos da vida real. Com este recurso de
styling, a designer questiona os padroes
estéticos do corpo sugeridos pela propria
industria da Moda e da beleza.

0 nome da colecdo, De Verdade, se
deve ao fato das roupas apresentadas
serem de numeracoes 44 a 50. A desig-
ner inverte no texto, ou seja, no sentido
da vestimenta, o conceito de pesado ao
flutuar roupas de tamanhos grandes em
contraposicdo ao conceito de leve.

Nesse desfile, o casting inanimado,
ou a auséncia dele, mudou a percepcédo
das roupas apresentadas. Karlla Girotto
criou impacto e promoveu um desfile
diferenciado. Atraiu a atencdo da midia,
reforcou o carater auténtico de sua mar-
ca, despertou questionamentos e trans-
mitiu a mensagem de que a beleza pode
se apresentar em diferentes formas.

A coreografia re-significativa de
Jum Nakao para o verao 2005
Este elemento demonstra a atitude

Foto: Daniel Pinheiro
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dos modelos na passarela: por onde en-
tram, onde devem parar para serem fo-
tografados, a forma de caminhar solici-
tada pela trilha sonora e, principalmente,
o final do desfile, quando os modelos se
posicionam de uma determinada ma-
neira para encerrar a performance. Esse
posicionamento final coreografado pode
re-significar todo o desfile apresentado.

Na escuriddo da sala, a passarela de
desfile de Jum Nakao era iluminada por
luzes acopladas a esculturas de papel.
Das sombras surgiu uma figura desli-
zando em movimentos contidos. Cabeca
coberta por uma rigida peruca negra,
bracos e pernas vestidos por malha pre-

Recriando a criacdo.
Fonte: NAKAO, Jum. A costura do invisivel.
Séo Paulo: Senac, 2005.

As modelos entram em seqiiéncia
para a finalizacdo do desfile formando
uma linha sinuosa perante a passarela.
As luzes se apagam e apenas as luzes
avermelhadas das esculturas de papel
do cenario piscam. A trilha sonora € in-
terrompida €, ao som de trovoadas, as
modelos rasgaram as roupas-escultura.
Neste momento, o styling, através da
coreografia, foi re-significado, propon-
do outros efeitos de sentido ao show.
Na performance final, a violéncia dos
gestos, rasgando, picando e destruindo,
contrastou com a delicadeza das rou-
pas. Os Ultimos minutos produziram um
novo discurso narrativo.

A'singularidade dos /ooks questiona

a massificacdo do visual, ressaltada pela
reprodutibilidade das bonecas Playmobil.
O papel, material fragil, poe em debate
a obrigacdo das tendéncias. O desfecho
surpreendente enfatizou os significa-
dos do criador: a volatilidade da Moda
e a necessidade de estarmos abertos ao
novo e a seus estranhamentos. Quando
destroi sua obra, Jum Nakao® pde em
destaque a efemeridade da Moda, que
tudo destina ao esquecimento. Poucas
vezes uma coreografia causou tanto im-
pacto num desfile quanto o ato de rasgar
as roupas de papel.

A edicdo de looks para o inverno
2007 de Alexandre Herchcovitch

Na edicdo dos looks encontram-
-se ndo apenas as composicoes de cada
um deles, associadas ao casting, como
também a passagem de um fook a outro,
criando um movimento pelos formantes
plasticos.

Mauricio lanés, parceiro de Alexan-
dre Herchcovitch desde suas primeiras
colecdes, atribui a edicdo dos looks o
elemento do desfile em que o stylist tem
maior influéncia. Em entrevista, lanés
afirma sua preocupacéo entre a passa-
gem de um ook para o outro: “Eu nédo
consigo editar um desfile sem apresen-
tar a cartela de cores, formas e materiais
aos poucos. Preciso pensar no movimen-
to das modelos, e entre modelos... € o
ritmo da colecdo”

Podemos acompanhar o caminho
harmonioso construido pelo stylist ao
acrescentar sutilmente entre um look e
outro a passagem pelos formantes plasti-
cos. Pela cor, o desfile comeca cru, sequido
por estampas em tons de terra, estampas
florais brancas e pretas, e looks pretos
(acompanhados pela introducdo do azul
também nas estampas), culminando com
o vestido de saco de lixo preto com uma
camisa xadrez azul, vermelho e branco. A
partir desse momento, os tons frios pas-
sam para as estampas florais em verme-
lho e amarelo, chegando a pecas inteiras
pink, sempre intercaladas com pecas pre-
tas, retornando ao azul em xadrez com o
marrom, fechando com o “vestido-saco-
-de-lixo" azul com gola xadrez.

Pela forma, o desfile comeca com
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um casaco 7/8, sequido de vestidos-
-chemise, passando por looks longiline-
os, caracterizados pela centralizagdo das
calcas no meio do desfile, retornando ao
7/8 e finalizando com o vestido-saco. Na
utilizagdo de materiais, o desfile comeca
com os naturais, como algodao cru, se-
guidos pela seda estampada, misturan-

0 ultimo look do desfile.
Fonte: QUEIROZ, Jodo Rodolfo e BOTELHO,
Reinaldo. Alexandre Herchcovitch,

S4o Paulo: Cosac & Naify, 2007.

lanés e Herchcovitch contam uma
histdria que comeca com produtos natu-
rais e cores claras, tendo sua inspiracao
nos trabalhadores do campo do sertdo
nordestino. Seus looks transformam-se
em estampas florais e xadrezes dos tra-
balhadores rurais. O campo torna-se uma
cidade explorada pelas estampas graficas,
e 0 saco de lixo e as proporc¢des longili-
neas das modelos remetem aos edificios
das cidades. A Moda singular, proposta
pelo designer e seu stylist, nos surpreen-
de no terceiro momento do desfile, com
a mistura deste trabalhador rural com o
urbano na explosao de cores quentes, es-
tampas florais rigidas e produgao de lixo,
seja ele preto ou azul.

0O styling, nesse caso, é o portador
das conotacdes sociais que fazem parte
da memoria coletiva e sdo capazes de

despertar emocao pelo reconhecimento
de um cotidiano figurativo. O styling do
desfile deslocou as pessoas do territério
confortavel de espectadores para inseri-
-las em algumas problematicas sociais,
como a questdo da qualidade de vida
dos trabalhadores do campo e a fabri-
cacdo de grandes quantidades de lixo.
Ao utilizar roupas-lixo, o designer ainda
questiona os padrdes da Moda em rela-
€40 a0 excesso de consumo.

A trilha sonora ao vivo do inverno
2006 de Fause Haten

Na passarela, consideramos trilha
sonora os ruidos auditivos apresentados
durante o desfile, desde os saltos que
podem fazer barulho ao caminhar até
as musicas apresentadas, normalmente
por um DJ.

No desfile masculino do designer
Fause Haten a trilha sonora foi perso-
nagem tdo importante quanto a propria
colecdo. Ao convidar a cantora Maria
Rita, Haten deu a ela o direito de com-
partilhar as atencdes do desfile, fazendo
um show dentro de outro show.

Nesse desfile, a trilha sonora foi
elemento auditivo e visual constituinte
da cena sincrética do evento. O trajeto
dos modelos acontecia junto ao palco, e
era em frente a ele que se localizava o
pit dos fotografos.

A concepcao de styling desse desfi-
le foi orquestrada em torno da cantora
e, por conseqiiéncia, da trilha sonora. A
escolha do repertorio privilegiou a po-
téncia da voz de Maria Rita, ressaltada
pelo uso minimo de acompanhamento
instrumental, e também sublinhou sua
forte presenca de palco. Mais do que
a tristeza inerente ao tema, Maria Rita
carregou de dramaticidade e intensidade
sua interpretacdo. Intensidade e paixdo
sao adjetivos que permeiam as colegdes
€ 0 processo criativo de Fause Haten, e
a performance de Maria Rita construiu
o clima passional no qual o objetivo foi
realcar ndo somente a colecdo apresen-
tada, mas o préprio ato de criar.

Quanto a edicdo de looks, as esco-
lhas tornam-se claras diante do modo
de trabalhar do stylist Paulo Martinez.
Segundo Haten, a parceria de ambos €
bem-sucedida porque ha respeito mu-
tuo e clara identificacdo do territrio
onde cada um possui exceléncia. Tendo
a personagem de Maria Rita como mote



do desfile, Martinez definiu sua aborda-
gem: "Apds escolha do tema, gosto de
ir para 0 oposto porque o contraponto
¢ instigante e faz o interlocutor pensar”.
Assim, em vez de mostrar personagens
sofredores por um amor ndo-corres-
pondido, o que se viu na passarela fo-
ram jovens de aparéncia compenetrada,
trajando roupas classicas ou casuais,
cujo diferencial era trazer um surpre-
endente detalhe bem-humorado, como
sapatos coloridos.

Consideracoes finais

Ao analisarmos cinco desfiles per-
cebemos que a figura do stylist & impor-
tante como viabilizador do styling, este
sim o grande diferencial de um desfile.
Podemos dizer que styling € a imagem
construida. Pode ser a conjugagdo dos

NOTAS

elementos constituintes de um desfile
0ou se resumir a somente um item, cujo
realce acaba por se sobrepor aos outros
elementos caracterizando todo o show.
Muitas vezes, o significado de uma
colegdo e a maneira como € transmiti-
do criam mais impacto do que a propria
colecdo. A roupa deixou o centro em
torno do qual gira o espetaculo para ser
o complemento de um objetivo maior,
que € a transmissao de uma imagem
através de um ou varios conceitos. Ndo
€ o stylist enquanto personagem que
comunica tudo isso, e sim o styling, que
nada mais é do que a maneira como o
show ¢ apresentado. Como disse o stylist
Mauricio lanés: "Desfile é para mostrar a
imagem da colecéo e ndo [para mostrar]

1 Este artigo é escrito a partir do TCC: O poder do styling nos desfiles do S&o Paulo Fashion

Week, do curso de Pos-Graduagdo em Jornalismo de Moda e Estilo de Vida da Universidade Anhembi
Morumbi, defendido em setembro de 2007 sob orientacdo da Profa. Cristiane Mesquita e co-autoria de
Yara Barros.

1 Para Barthes (1967, pp. 19-27) a palavra Moda com "M" maitsculo é utilizada para identificar seu
sistema, enquanto a palavra moda com "m" minusculo ¢ empregada para abordar os modismos e
tendéncias.

B0 Jook é o resultado da composigdo das roupas associada a gestos, atitudes e acessorios de acordo
com a aparéncia definida pelo criador. Vicent-Ricard (1989, p. 141); Garcia e Miranda (2005, p. 31).

14 Para saber mais sobre os conceitos de midia primaria, secundaria e terciaria consultar: Prost apud
Baitello (2005. pp. 31-35).

15 Foram realizadas entrevistas com os stylists Daniel Ueda, Mauricio lanés e Paulo Martinez, e com
os designers Fause Haten e Amir Slama da Rosa Cha, pessoalmente. Por e-mail foram entrevistados o
stylist Giovanni Frasson e o designer Alexandre Herchcovitch.

19 Para saber mais sobre desfiles como performances ver: Duggan (2002); Evans (2002) e Polini (2007).

" Termo utilizado por Baitello (2005) em sua obra A era da iconofagia, para descrever uma sociedade
na qual o consumo frenético de imagens se configura como uma verdadeira devoracéo das imagens.

8 Jum Nakao ¢ um designer que nos lembra o mito de Sisifo. Para Albert Camus (2007), Sisifo é o herdi
do absurdo, que responde ao mundo de maneira subversiva a fim de criar “sua propria realidade”
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