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E a raridade do produtor (isto é, a raridade da po-
sicdo que ele ocupa em seu campo) que faz a raridade
do produto. Como explicar, a ndo ser pela fé na magia
da assinatura, a diferenca ontologica - comprovada do
ponto de vista econémico — entre a réplica assinada
pelo proprio mestre (este multiplo antecipado) e a copia
ou falsificagdo? Ja é conhecido o efeito que uma sim-
ples troca de atribuicdo pode exercer sob o valor eco-
ndmico e simbdlico de um quadro. O mesmo ¢é dizer, de
passagem, que o poder de transmutacdo nao pertence
somente ao produtor das obras (e que este nio o obtém
por si mesmo) [..]

As estratégias de comercializacdo da grife sao a
melhor demonstracdo do quanto € inutil procurar ape-
nas na raridade do objeto simbolico, em sua unicidade,
o0 principio do valor deste objeto que, fundamental-
mente, reside na raridade do produtor. E produzindo a
raridade do produtor que o campo de producdo sim-
bolico produz a raridade do produto: o poder magico
do criador € o capital de autoridade associado a uma
posicdo que nao podera agir se nao for mobilizado por
uma pessoa autorizada, ou melhor ainda, se ndo for
identificado com uma pessoa e seu carisma, além de
ser garantido por sua assinatura. O que faz com que os
produtos sejam Dior ndo € o individuo biologico Dior,
nem a maison Dior, mas o capital da maison Dior que
age sob as caracteristicas de um individuo singular que
so pode ser Dior.

Trecho extraido de Bourdieu, Pierre; Delsaut, Yvette. O costureiro e
sua grife - Contribuicdo para uma teoria da magia. In: BOURDIEU, P.
A produgéo da crenca - contribuicdo para uma economia dos bens
simbadlicos. Sdo Paulo: Zouk, 2002.



Bourdieu?

Publicado inicialmente em 1975, na prestigiosa revista francesa Actes de la Re-
cherche en Sciences Sociales, o texto O costureiro e sua grife, escrito por Pierre Bour-
dieu em parceria com Yvette Delsaut, constitui leitura fundamental para todos os
estudiosos da moda’.

Nele os autores defendem uma teoria inovadora, por meio da qual procuram
desvendar a origem do valor extraordinario que alguns objetos possuem no universo
da alta-costura; ou, em outras palavras, como determinadas roupas transcendem sua
simples materialidade e tornam-se “auraticas"”. Para tanto, contrapéem-se as explica-
coes mais recorrentes, por um lado, aquela que denominam como “ideologia carisma-
tica", fundada no mito da genialidade do criador; por outro, ao materialismo simplista
que atribui o valor das obras exclusivamente ao processo de sua fabricacdo material
(qualidade dos tecidos, da m3o-de-obra, do acabamento, etc.), obliterando todo o
trabalho de valorizacdo simbdlica que particulariza os produtos culturais.

Comecemos pela primeira critica: a da ilusdo compartilhada pelo mundo da moda
na capacidade excepcional de seus sujeitos mais célebres: os estilistas. Para Bourdieu
e Destault (2002), a imposicdo da grife € o momento em que ocorre a transubstan-
ciacao das vestimentas; essas, de puras mercadorias tornam-se artefatos dotados de
excepcional valor (simbdlico e econdmico). A assinatura do costureiro constitui o ato
de marcacao decisivo. Esse, tal como os artistas, ao associar seu nome a determinado
objeto Ihe confere uma verdadeira revolugdo ontoldgica. Os autores contestam a idéia [19]
de que a superioridade de tais objetos derivaria de uma excepcional “manufatura” dos
estilistas. Como afirmam:

() No caso da alta-costura, a questéo se coloca em termos bastante originais,
porque todo o aparelho de producdo e circulacéo esta orientado especifica-
mente ndo para a fabricaco de objetos materiais, mas — como mostra perfei-
tamente a estratégia dos costureiros que vendem suas criagdes (sob a forma
de licenca) sem que eles mesmos produzam objetos - para a produgdo do
poder quase magico, atribuido a um homem singular, de produzir objetos que
sdo raros pelo simples fato de que ele os produz, ou, melhor ainda, de conferir
raridade pela simples imposicéo da grife, como ato simbdlico de marcagdo, a
quaisquer objetos, inclusive, ndo fabricados por ele. (p. 152)

Assim, a imposi¢ao da grife ndo necessariamente exige uma relacao direta, como
no caso das artes visuais, entre o “toque” do criador, ou, se preferirmos, “a mao do
artista” e sua criacdo. O valor da assinatura néo deriva da raridade dos produtos, mas
sim da capacidade do criador distinguir-se, tornar-se unico, de criar € consagrar seu
"nome" e, a partir dai, associa-lo a objetos que, por empatia, adquirem estatuto de
obras dotadas de excepcionalidade. Nos termos usados pelos autores, "¢ produzindo
a raridade do produtor que o campo de producado simbdlico produz a raridade do
produto” (p. 154).

Para explicar a producdo de tal raridade, Bourdieu desenvolve um de seus princi-
pais conceitos: o de campo. O campo é um espaco social constituido por posicées de-
sigualmente distribuidas, em virtude da posse maior ou menor de capitais em disputa
entre os agentes que as ocupam. O estilista (ou costureiro, conforme o texto) possui
um lugar notorio, o qual € construido enquanto tal por todos os outros agentes desse
universo. Para que um individuo particular esteja apto a chegar a esse posto nao basta
estar munido de talento e criatividade. Conforme mostram os autores, os principais
estilistas daquele momento conquistaram proeminéncia, na medida em que foram
capazes de acumular capitais especificos e valiosos, como conhecimento do métier e
a rede de relacoes propiciada por sua passagem por antigas maisons. Esse € o caso,
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por exemplo, de Cardin e Saint-Laurent, que, antes de
consagrarem-se como “jovens estilistas”, acumularam
conhecimento e autoridade advindos de sua experién-
cia na maison Dior. Sdo esses capitais acumulados que
possibilitaram a certos individuos ocuparem posi¢des
de destaque, as quais, por sua vez, constituem a propria
condicdo de possibilidade de suas ousadias estéticas.
Com isso entende-se que as proprias transgressdes e
ousadias dos “jovens estilistas” sdo produzidas e viabili-
zadas pelo préprio campo da moda.

Entende-se assim que, no caso da alta-costura, o
que estrutura o campo sdo os diversos capitais desi-
gualmente distribuidos pelas maisons. Existem as do-
minantes (Dior, Balmain) e as dominadas (Paco Raba-
ne, Ungaro); as primeiras situam-se nos espagos mais
antigos e consagrados de Paris (a Rive Droite), ao pas-
so que as segundas estdo nos espacos mais “jovens e
descolados” (a Rive Gauche); as primeiras defendem o
luxo sobrio, as segundas, as ousadias heréticas; entre
esses polos os costureiros dividem-se por meio de duas
estratégias, as de conservacao e de subversdo. Aos do-
minantes basta “ser o que sdo", a fim de continuarem
em seus postos, mas 0s novos, para se estabelecerem,
terem condicdes de entrar no jogo, precisam desafiar as
convencdes, subverter as regras e os gostos dominan-
tes. Eles precisam se mostrar ousados, geniais. Segundo
a analise, tal genialidade ndo € inata, mas sim fruto de
uma producdo coletiva, que envolve todos os partici-
pantes do campo da moda: os estilistas, é claro, mas
também todos aqueles que participam de sua consa-
gracao, que sdo os criticos, os jornalistas, os intelectuais
da moda, e ainda seus consumidores.

Tal abordagem traz notaveis ganhos analiticos na
medida em que torna complexas, e muito, as anali-
ses sobre a moda. Entender a moda como um cam-
po significa reconstruir as posicdes existentes nesse
meio e as trajetorias sociais de seus ocupantes, os
capitais que foram capazes de acumular ao longo de
suas experiéncias e que lhes imputaram determina-
das atitudes. Isso exige uma operosa reconstrucdo da
moda enquanto um empreendimento coletivo, que
passa pela producdo dos estilistas, mas também por
todo o processo de construgdo social de seu lugar, de
sua aparente autonomia. Na pratica, significa que é
preciso debrucar-se sobre os discursos dos jornalistas
e dos criticos, de toda a série de textos (inclusive os
académicos), que consagram determinados individuos
e produtos, das instituicdes, que viabilizam e difun-
dem suas producdes, e dos valores compartilhados por
tais agentes e os consumidores convertidos, ou seja,
por todo o aparato responsavel pela “celebracdo” da
moda enquanto um sistema.

Alguns criticos de Pierre Bourdieu tendem a des-
qualificar suas consideragdes por entenderem que tal
analise & historicamente datada, posto que a alta-cos-
tura teria morrido com o advento do prét-a-porter.
Mas o fim do texto traz colocagdes muito sugestivas e
bastante atuais. Mesmo que escrito no inicio dos anos



1970, os autores foram sensiveis as alteragdes trazidas pelo advento da democratiza-
cdo do consumo. Afirmam eles:

0 que se descreve como uma crise da alta-costura ndo é, talvez, sendo um
sinal, entre outros, de uma reestruturacao deste aparelho ligada a aparigcdo de
novas marcas de distincdo (tais como esportes de luxo, viagens longas, casas de
campo etc.) e a um aggiornamento do cerimonial tradicional da distingéo bur-
guesa que, sem duvida, corresponde a um reforco da intolerancia em relacéo
as exibicoes tradicionais das marcas estatutarias de distancia social. (p. 172)

As transformagdes na producdo e no consumo da moda ndo alteraram signi-
ficativamente a idéia da moda como distincdo social. A “crise da alta-costura” ndo
seria um indicio de revolucéo, mas sim de reestruturagdo das elites. A nova burguesia
caracteriza-se pela simplicidade ostensiva, sequra de sua propria legitimidade advinda
néo tanto de uma posicéo herdada (como os velhos ricos), mas sim por suas conquis-
tas, pelas aquisicoes provenientes de seu trabalho. Nesse sentido, marca sua distancia
de outros grupos sociais ndo mais pelo consumo do luxo ostentatorio, presente nos
sofisticados e rigidos vestidos da alta-costura; mas, bem ao contrario, essas novas
mulheres "pedem somente a alta-costura que |hes ofereca a liberdade de manifestar
a certeza de seu gosto e, simultaneamente, a ocasido de distinguir-se daquelas que,
por ndo saberem ‘descobrir' o ‘pequeno detalhe que muda tudo’, se contentam em ir
atras e copiar” (p. 178).

Dentre esses detalhes significativos, o mais evidente é justamente o mais sutil:
o corpo. Pede-se hoje ao vestuario que forneca ao corpo ndo tanto uma “correcdo
cultural”, como as exageradas cinturas de Dior, mas sim que valorize a sua “aparéncia
natural”. A moda do corpo ou, ainda melhor, o corpo da moda - objeto tdo privilegiado
nos estudos contemporaneos - € apontado pelos autores como talvez a mais perversa
e eficaz das formas de dominacdo. Isso porque, ainda que as formas de distingdo fi-
sicas sejam alcangadas a custa de disciplinas rigorosas (como as dietas estabelecidas
tardiamente ou os padrdes alimentares familiares inculcados desde a tenra infancia),
ou de exercicios especificos que exigem tempo, ou pela exposicdo a toda uma indus-
tria de cosméticos que demanda tempo e dinheiro... ainda assim, funciona como se
fosse um "dom natural”, e ndo adquirido. Com isso, o corpo ocupa um “lugar de predi-
lecdo na simbdlica do poder de uma fragdo de classe, que deseja atribuir sua posicdo
dominante, exclusivamente, a exceléncia de sua natureza” (p. 181).

Né&o bastasse a atualidade de tais idéias, deve-se destacar a perspectiva critica e
0 método proporcionados pelo texto, que permitem analises complexas e socialmente
instigantes sobre a moda. Em suma, apesar de ser uma leitura ardua, em grande parte
por causa do Iéxico particular evocado pelos autores, trata-se de um texto que vale a
pena ser lido e incorporado.

[0 Originalmente, o texto “Le couturier et sa griffe - contribution & une théorie de la magie" foi
publicado como artigo no primeiro nimero da revista Actes de la recherche en Sciences Sociales, em
janeiro de 1975. O periddico, dirigido pelo sociologo Pierre Bourdieu (1930-2002) é editado desde
entdo pela Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales e pela Maison des Sciences de |'Homme,
ambas em Paris, e constitui uma das mais notaveis revistas de ciéncias humanas internacionais. No
Brasil o artigo foi traduzido e publicado como capitulo do livro A producdo da cren¢a — contribuicdo
para uma economia dos bens simbdlicos, editado pela Zouk, Sdo Paulo, em 2002.
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