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Naturalmente ndo € uma fala qualquer.
Sao necessarias condicdes especiais para que
a linguagem se transforme em mito, vé-lo-
emos em breve. Mas o que se deve estabele-
cer solidamente desde o inicio € que o mito
€ um sistema de comunicacdo, € uma men-
sagem. Eis porque ndo poderia ser um objeto,
um conceito, ou uma idéia: ele € um modo de
significagdo, uma forma (...).

Seria portanto totalmente ilusorio pre-
tender fazer uma discriminacdo substancial
entre objetos miticos: ja que o mito é uma
fala, tudo pode constituir o mito, desde que
seja suscetivel de ser julgado por um discur-
so. O mito ndo se define pelo objeto de sua
mensagem, mas pela maneira como a pro-
fere: o mito tem limites formais, mas ndo
substanciais. Logo, tudo pode ser mito? Sim,
julgo que sim, pois o universo € infinitamente
sugestivo. Cada objeto do mundo pode pas-
sar de uma existéncia fechada, muda a um
estado oral, aberto a apropriacdo da socie-
dade, pois nenhuma lei, natural ou néo, pode
impedir-nos de falar das coisas. Uma arvore
€ uma arvore. Sim, sem duvida, mas uma ar-
vore, dita por Minou Drouet, ja ndo € exata-
mente uma arvore, é uma arvore decorada,
adaptada a um certo consumo, investida
de complacéncias literarias, de revoltas, de
imagens, em suma de um uso social que se
acrescenta a pura matéria.

Fragmento extraido de BARTHES, Roland. Mitologias.
Sao Paulo: DIFEL, 1982. pp.131-132.



Roland Barthes (1915-1980) foi sem duvida um dos tedricos mais versateis e
perspicazes do século XX. Ao longo de sua carreira, produziu uma série de livros
€ ensaios que, em sua maioria, além de apresentarem idéias inovadoras sobre te-
mas diversos, como fotografia, cinema ou literatura, também ficaram conhecidos
em razdo de sua prosa fluente e estilo agradavel.

No entanto, dentre aqueles que buscam em Sistema da moda (1967) aporte tedrico
para o estudo do tema, a experiéncia ndo costuma ser tdo prazerosa, € o livro quase
sempre € abandonado - até mesmo pelos leitores mais esforcados - logo nas pri-
meiras paginas. Escrito por Roland Barthes entre 1957 e 1963, esse trabalho tinha
por principal objetivo “estabelecer a semiologia como ciéncia", o que acabou
gerando um texto arido, truncado pelo excesso de esquemas graficos e carregado
de conceituacdes. Mesmo entre os especialistas da semiologia barthesiana, a obra
nao faz furor e ¢ comumente classificada como um trabalho menor.

Diante de tantos sendes, afinal, por que ler Roland Barthes?

Para compreender as principais contribuicées do pensamento de Barthes ao
estudo analitico da moda, € preciso inicialmente observar a quase total paralisia
da producdo académica sobre o tema em meados do século XX. Ao longo do
século XIX e inicio do XX, a moda, ainda que timidamente, tornou-se objeto de
estudo das ciéncias humanas e em especial da Sociologia, Historia e Psicologia,
porém, no pos-guerra, mesmo diante do crescimento da sociedade de consumo,
a moda n&o parecia um objeto digno de analise.”!

As contribuicdes desse autor para o estudo da moda sdo inimeras®, mas
aqui pretendo chamar a atencéo para dois pontos em especial: a preocupacgao
em analisar as falas ou os discursos (textuais, orais ou imagéticos) sobre moda
€ a aproximacao de suas analises sobre os “objetos” como aquela desenvolvida
pelos historiadores do consumo e da cultura material a partir dos anos 1990.

Voltemos entdo ao Sistema da moda. Apesar de seu carater hermético, o livro
nao pode ser desprezado, pois ao postular a existéncia de trés niveis de vestuario,
ou seja, o vestudrio real (a roupa propriamente dita), o vestudrio-imagem (a roupa
mostrada numa fotografia ou ilustracio) e o vestudrio-escrito (a descricdo de um
vestido numa revista ou jornal), Barthes chama a atenco para as significacées e
valores imputados pela midia impressa aos objetos, no caso, o vestuario.”

Nos dias de hoje, as proposicdes de Roland Barthes podem parecer débvias,
mas nos anos 1960, a elevacdo dos discursos sobre moda a objeto de estudo
académico era sem duvida uma novidade, pois, até aquele momento, a questao
ndo havia sido colocada e as analises a respeito do tema focavam especialmente
0s usos, valores, permanéncias € mudancas do vestuario propriamente dito.

Néo € exagero dizer que suas proposicdes possibilitam a abertura de cami-
nhos para o estudo daquilo que podemos chamar comunicacdo de moda, seus
veiculos, suportes e agentes. Em outras palavras, daqueles elementos que aju-
dam a criar a dindmica desse campo através das significacdes que imputam aos
objetos e marcas, no caso publicidade, fotografia, desfiles, midia impressa, e por
que ndo etiquetas, embalagens, enfim, entre outros elementos que colaboram
para constituir as mitologias da moda e conseqlientemente gerar o desejo de
consumo, ou agregar valor a uma marca ou peca de roupa’®l.

Apesar da indubitavel colaboracdo de Sistema da moda para a ampliacdo dos
horizontes do estudo da moda e indumentaria, a leitura desse texto é de fato sofrivel.
A boa noticia € que os interessados no tema nao precisam ater-se a esse livro para
a compreensio da semiologia de Barthes (ou, pelo menos, ndo precisam comegar por
ele), pois entre 1957 e1967 esse autor publicou uma série de pequenos artigos nos
quais esmiuca, em uma linguagem mais acessivel, os principais pressupostos teoricos
expostos no livro. Alguns desses textos sdo Linguagem e vestudrio e, em especial,
Neste ano o azul estd na moda!® Qutra boa leitura introdutéria & semiologia
barthesiana e muito Util ao estudo da moda é Mitologias (1957), uma de suas obras
mais prestigiadas, que propde, em linhas gerais, analisar por meio da semiologia os
significados propostos pela comunicacdo de massa aos objetos.

Outra caracteristica importante levantada por Barthes em seus estudos so-
bre a moda ¢ seu olhar interdisciplinar sobre o tema, pois, ainda que em Sis-
tema da moda ele procure esquadrinhar a exaustao os discursos a respeito do
vestuario, nos ensaios acima citados o autor, intuitivamente, coloca a moda em
dialogo com varias disciplinas como a Histéria, a Psicologia e a Sociologia, que
possibilitam sua melhor compreenséo. A constatacdo é quase “premonitoria”, pois a
interdisciplinaridade passou a ser caracteristica comum a grade disciplinar de grande
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parte dos bacharelados e cursos de pds-graduacdo em moda, a partir do fim dos
anos 1980, que ganhariam espaco e se tornariam cada vez mais populares na década
seguinte, bem como grande parte da producédo académica sobre o tema.

Além de chamar a atencdo sobre os sentidos veiculados pela cultura de
massa sobre os objetos e suas representactes, Barthes também observou (de
forma bastante original para o seu tempo) a importincia da sobreposicdo do
significado sobre a materialidade dos artefatos nas sociedades industriais, como,
por exemplo, a valorizacdo da bijuteria a partir dos anos 1920.

() muitas vezes barata, vendida em simples ‘butiques’, e ndo mais nos tem-
plos da joalheria, feita de material variado, de inspiragdo livre (ndo raro até
exotica), enfim depreciada (no sentido proprio) em seu ser fisico, a bijuteria
mais modesta continua sendo o elemento vital de uma toalete, porque assi-
nala a sua vontade de ordem, de composicdo, de inteligéncia (..) a bijuteria
reina sobre o vestudrio ndo porque seja absolutamente preciosa, mas porque
concorre de modo decisivo para fazé-lo significar: Precioso agora € o sentido
de um estilo, e esse sentido ndo depende mais de um elemento, mas da rela-
¢do entre os elementos (...).7

Por fim, observo que as analises de Roland Barthes a respeito da producdo de
sentidos sobre os objetos acabam também - e certamente de forma intuitiva -
por abrir caminho para o estudo da indumentaria, seus usos e consumos através
de um novo viés, bastante préximo daquilo que, 40 anos mais tarde, o historiador
Daniel Roche denominaria de “coisas banais", ou a historia das pequenas coisas
que compdem nosso cotidiano e que tém por objetivo a compreensdo da intima
relacdo entre materialidade, valor econémico e valor simbdlico.®!
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