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[resumo] Este artigo tem como objetivo examinar a relacao en-
tre as representacdes da infancia e as suas influéncias na moda
do século XXI por meio da abordagem das propagandas veicu-
ladas nos periodicos direcionados as mulheres, especificamente
na revista italiana Vogue Bambini, dos anos 2002 e 2008.

Por meio da analise semiotica de antncios publicitarios, perce-
bemos que os papéis sociais da infancia nem sempre sdo con-
dizentes com a moda proposta para as criancas € que, mesmo
com o conhecimento das suas necessidades, muitas vezes, o
mercado ndo lhes assegura roupas com requisitos indispensa-
veis, como conforto e liberdade.
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[abstract] This article aims to examine the relationships
between childhood representations and their influences
in the 21st century fashion through the approach of the
advertisements in the periodical directed to women, specifically
in the Italian magazine Vogue Bambini, from 2002 and 2008.
Through the semiotic analysis of advertisements for children's
fashion, we realize that the social roles of childhood are not
always consistent with the fashion proposed for children and
that, even with the knowledge of their needs, the market often
does not guarantee clothing with indispensable requirements,
such as comfort and freedom.

[keywords] childhood; fashion; publicity; Vogue Bambini.

dObrals | VOLUME 10 | NUMERO 22 | NOVEMBRO 2017


http://lattes.cnpq.br/2019632516405974
http://lattes.cnpq.br/4422546398108769

artigo ]

Introducao

Os estudos em moda sdo cada vez mais frequentes, sendo esse tema aliado
as mais diversas areas das ciéncias humanas, como sociologia, antropologia,
filosofia, comunicacdo, semidtica, historia e psicologia. Tao estudado quanto
a moda € a infancia, tratada tanto como constructo social quanto como de-
senvolvimento bioldgico, ao passo que € crescente o estudo sobre os temas em
separado. Sao dificilmente encontradas publicacdes que os associam, ainda
mais quando se fala especificamente de moda infantil. Os obstaculos para
estudar a moda infantil se dao, principalmente, nos séculos anteriores ao XVII,
quando as criangas sao muito pouco relatadas em obras de historia da moda.
De acordo com Marshall (2008), a escassez nos registros sobre as criancas, es-
pecificamente falando em relacdo a historia da moda, se da pelas parecengas
inevitaveis entre roupas infantis e adultas.

Da mesma forma que observamos a dificuldade de pesquisar sobre a indu-
mentaria infantil nos séculos passados, o século XX também nao traz muitos
registros sobre a moda para esse publico. Isso pode ser explicado pelo fato
de esse século ser relacionado com a era dos estilistas, constatando-se em
pesquisas bibliograficas a €énfase a produgdo ligada ao nome do profissional
de determinada década. A moda € muito mais direcionada ao publico adulto
do que ao infantil, ja que quando se fala em criancas, mesmo em livros em
que sao contempladas, elas desaparecem ou passam a ser tratadas de forma
ainda mais sucinta com a chegada do século XX. O século XXI, todavia, tem
seu acesso facilitado por meio de revistas e da internet, que vém servindo
como banco de dados para a moda, com espago cada vez mais direcionado
para as criancas’.

As vestes infantis e sua semelhanca em relacéo as roupas propostas para
os adultos, na atualidade e no passado, levantam questionamentos sobre o
porqué da aproximacao e do distanciamento entre idades tao diferentes e a
indumentaria. A ideia de que as criancas devem viver a infancia com liberdade
e fantasia e que as roupas fazem parte dos artefatos que possibilitam a pleni-
tude do desenvolvimento nessa etapa da vida sdo fatores propulsores para o
estudo da moda infantil.

De acordo com o tratamento dado aos infantes e sua representacao so-
cial, desde a inexisténcia da nocdo de infancia até a atualidade, ocorreram
processos que os aproximaram ou os diferenciaram da idade adulta, propor-
cionando ou restringindo a liberdade de movimento, de conforto e de fantasia.
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A roupa e a indumentaria podem ser consideradas essenciais como obje-
tos de analise, uma vez que, com elas, os aspectos que possibilitam o reconhe-
cimento do individuo e seu pertencimento a determinado grupo da sociedade
tornam-se passiveis de identificacdo. Entre esses aspectos estdo os temporais,
0s econdmicos, 0s tecnoldgicos, os geograficos e os corporais. Eles resultam
na identificacdo do periodo de utilizacdo da veste, na definicdo da classe eco-
ndémica e também nas formas e nas transformacées pelas quais o corpo ¢
submetido. Isso é possivel com o estudo das caracteristicas da indumentaria,
entre elas, as técnicas de confecgdo, os materiais empregados (tecidos e avia-
mentos), os beneficiamentos (tingimentos, estampas e lavagens), as cores, as
estampas, o design e a modelagem.

Embora haja aspectos que possibilitam o estudo aprofundado das vestes
atualmente, a moda infantil de séculos passados ¢ vista de forma bastante
simplificada, ou seja, ela € quase sempre considerada cdpia fiel das roupas
dos adultos. De acordo com Noreen Marshall (2008), essa simplificagdo ocorre
porque, na atualidade, a maioria das pessoas que trabalha na area da moda
nao tem conhecimento historico suficiente e esta inserida em uma cultura
que ndo consegue enxergar as diferencas entre adultos e criangas.

Tendo em vista que a moda infantil varia com o passar do tempo, por que
motivo as vestes sdo criadas por vezes em prol da liberdade de movimento e
do ludico e em outros periodos assemelham-se a copias reduzidas das roupas
adultas? Sera que essas transicdes, que oscilam entre os extremos do conforto
e desconforto, t€m ligacdo com o desenvolvimento do significado de infan-
cia e com os papéis sociais vividos pelas criancas? E na atualidade, como se
caracteriza a moda infantil? Quais as relacdes entre as representacdes sociais
das criangas ocidentais e a moda/indumentaria proposta para elas no desen-
volvimento do conceito de infancia? Esses sdo alguns questionamentos que
embasam este artigo, cujo objetivo principal é examinar as relacdes entre as
representacdes de infancia e suas influéncias na moda do século XXI por meio
da abordagem das propagandas veiculadas no periodico Vogue Bambini.

Para a analise das imagens representativas do século XXI, sdo usadas fo-
tografias de campanhas publicitarias relativas ao periodo de outono/inverno e
primavera/verdo de 2002 e 2008 presentes na revista italiana Vogue Bambinf.
Por ser um importante veiculo na divulgagdo da moda, a escolha da revista
especifica de moda infantil proveniente da Italia se justifica por apresentar
campanhas publicitarias internacionais de marcas utilizadas em diferentes
partes do mundo. Como nado ha repeticdo das marcas em todas as edicoes
escolhidas, sdo analisadas as imagens que mais representam os dois vieses de
tendéncias propostas neste estudo: o da moda miniadulta e o da confortavel
e alegre. Os anos das edicdes foram escolhidos de modo a contemplar ten-
déncias ao longo do inicio do século XXI, mostrando as possiveis semelhancas
e diferencas da evolucdo da moda infantil desse periodo. Acreditamos que as
tendéncias indumentarias desses anos apresentam representacdes de criancas
€ roupas com aproximacoes e distanciamentos da moda adulta.
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Entre os anuncios publicados, foram escolhidos os de marcas com repre-
sentatividade internacional e foco na venda das roupas e descartados os que
davam énfase aos calcados ou acessorios e também os que ndo mostravam as
vestes e, dessa forma, enfatizavam a marca. A idade das criancas nas campa-
nhas publicitarias foram identificadas de forma aproximada, com base em sua
aparéncia nas fotografias.

Svendsen (2010) cita a pintura e a fotografia como recursos visuais dos
quais a nossa percepgao sobre a moda se fazem dependentes. Para compreen-
der a moda e, nesse caso especifico, as possiveis relacoes entre ela e os papéis
sociais da infancia, a analise das imagens ¢ fundamental e, de acordo com
Martins (2004, p. 23), “a pintura e a fotografia continuam sendo a grande
fonte para a apreensao dos estudos de moda: quer como referéncia historica,
quer como base para criacdes”.

Como apoio metodoldgico para a analise das imagens, utilizamos a obra
de Martine Joly (1996), que tem como objetivo auxiliar na leitura racional
e na compreensdo. Sequndo a autora, a fotografia de moda é uma imagem
implicativa e, portanto, conotativa, que navega entre o expressivo, por meio
do estilo do fotografo, o poético, manifestado pelo trabalho com diversos pa-
rametros da imagem (iluminaco, pose..), e o conotativo, que é a implicagdo
do espectador e eventual futuro comprador (JOLY, 1996).

A historia da infancia e da indumentaria infantil

A histodria da indumentaria infantil, apresentada brevemente a sequir, €
um instrumento importante que nos permite compreender as sociedades em
diferentes periodos, pois seus costumes, experiéncias, valores e crencas sao
comunicados também pelas roupas.

Segundo Postman (1999), na Grécia Antiga e no Império Romano, ainda
nao existiam definicdes para crianca, mas foi ai que surgiu a primeira ideia do
que viria a ser a infancia, pois havia uma preocupacdo especial para que as
criancas frequentassem a escola. Nos tempos medievais, a nogdo de infancia
cultivada pelos gregos e romanos desapareceu, mas isso nao quer dizer que
as criancas eram maltratadas, negligenciadas, abandonadas ou desprezadas
pelos adultos. O conceito de infancia néo diz respeito somente a afeicdo pelas
criancas, mas sim a uma consciéncia das suas necessidades e particularidades.
Nesse periodo, as criangas também estiveram ausentes nos registros de histo-
ria de vida ou na literatura, elas eram, no maximo, figuras marginais em um
mundo adulto (HEYWOOD, 2004).

Essa indiferenca pelas caracteristicas proprias da infancia até os tempos
medievais pode ser observada também na indumentaria, pois ndo havia ne-
nhuma particularidade no traje infantil. A mesma roupa vestia todas as idades,
mantendo os degraus da hierarquia social.

No Renascimento, a escolaridade tornou-se diferencial na vida das crian-
cas. Assim, ser crianca passou a estar vinculado a saber ler gracas a difusao
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da prensa tipografica. Nesse periodo, enquanto as criangas eram inseridas no
mundo da leitura, também eram introduzidas no mundo adulto e nos assuntos
a ele relacionados (POSTMAN, 1999). Um novo sentimento de infancia surgia
na era moderna, o qual enfatizava que a “crianca, por sua ingenuidade, genti-
leza e graca, tornava-se uma fonte de distragdo e relaxamento para o adulto,
um sentimento que podemos chamar de paparicacao” (ARIES, 1981, p. 158).

Ja, sequndo Oliveira (2007, p. 25), nos séculos XVII e XVIII, surge a ideia
de que a crianca deve ser educada e ter sua moral preservada, ou seja, precisa
“receber um tratamento diferenciado em relacdo aos adultos” Entre os mo-
ralistas e educadores da €poca, outro sentimento em relacéo as criangas se
formava, inspirando toda a educacao até o século XX, ou seja, a ideia de que a
crianca era uma criatura fragil e que precisava, ao mesmo tempo, de cuidados
e disciplina.

Essa conduta aos poucos se estabeleceu nas relacoes familiares. A crianca
deixou de ser paparicada apenas por distracdo e brincadeira e passou a ser
alvo de interesse psicologico e moral. Era o inicio de um sentimento sério
e auténtico em relacdo a infancia, "ndo convinha ao adulto se acomodar a
leviandade da infancia [..] Tentava-se penetrar na mentalidade das criancas
para melhor adaptar a seu nivel os métodos da educacio” (ibidem, p. 163).

Foi nos primérdios da época iluminista que definitivamente distinguiu-
-se a infancia da fase adulta, conforme as caracteristicas de cada uma
delas e a pedagogia que as envolvia. A partir desse periodo, verificamos
algumas pequenas e significativas mudancas no traje infantil. Criancas de
boa familia, tanto da nobreza quanto da burguesia, ja tinham uma roupa
reservada a sua idade: usavam vestidos compridos, abertos na frente, fe-
chados por botdes ou agulhetas.

Entretanto, “assim que as criancas deixavam os cueiros, ou seja, a faixa de
tecido que era enrolada em torno do seu corpo”, ela ja era vestida de acordo
com os homens e mulheres de sua condicéo social (ibidem, p. 69). Para Ariés
(1981), antes dos 4 ou 5 anos era impossivel distinguir, pela roupa, um menino
de uma menina. O menino, até essa idade, usava vestidos e saias iguais aos das
meninas, e esse habito perdurou por muito tempo.

A concepcdo de infancia, que teve inicio no século XVII, beneficiou pri-
meiro 0s meninos, enquanto as meninas persistiram por mais tempo no modo
de vida tradicional, pois a separacdo entre criancas e adultos ainda ndo existia
no caso delas, em nenhuma idade - elas eram sempre vestidas como mulhe-
res adultas. A infancia, que aproximava mais as meninas dos adultos do que
0s meninos, parecia um incentivo da sociedade para que elas se tornassem
mulheres mais rapidamente. Com 10 anos, as meninas ja eram tratadas como
mulheres em miniatura. Essa precocidade pode ser explicada por uma educa-
¢do que as levava a se comportar desde muito cedo como adultas, pois, além
da aprendizagem das tarefas domésticas, elas nao recebiam mais nenhuma
educacdo. Mesmo nas familias em que os meninos iam ao colégio, as meninas
nao tinham educacdo formal - elas comecaram a frequentar a escola bem
mais tarde e lentamente (KERN, 2010).
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Na metade do século XVIII, Jean-Jacques Rousseau apresentou uma nova
visao de crianca. A infancia passou a ser vista como um estado natural e se-
parado, a crianca deixou de ser tratada como um miniadulto e comegou a ter
valor e necessidades proprias (ARIES, 1981).

Finalmente, chegamos ao traje especializado da infancia que hoje nos ¢
familiar. A partir dai, as etapas do crescimento que transformavam as criancas
em homens tornaram-se completamente visiveis por meio das roupas, como
uma espécie de rito de passagem que era preciso respeitar.

Esse habito de diferenciar as roupas infantis das dos adultos revela uma
nova preocupacao, desconhecida na Idade Média: a de isolar a crianca, se-
para-la por meio da vestimenta, praticamente criando um uniforme infantil.
A adocéo desse traje especifico marca um periodo muito importante para a
criacdo da ideia de infancia. Entretanto, sequndo Barbosa e Quedes (2007),
a humanidade passou de um periodo de conceito de infancia praticamente
inexistente para a sua extrema exaltagdo e, hoje, no inicio do século XXI, tal
infancia esta reduzida.

As contradicdes da moda infantil do século XXI

A atualidade € marcada por incessantes avangos tecnoldgicos e pela in-
formacdo acessivel a todos os publicos em tempo real. Sendo o acesso a infor-
macao associado a revelagcdo dos segredos adultos, de acordo com Postman
(1999), a televisdo tornou-se a maior divulgadora de assuntos que deveriam
ser mantidos em sigilo, entretanto, ndo s6 a programacao televisiva prejudica
o desenvolvimento infantil como a publicidade apresenta outra preocupagdo
dos adultos em relacdo as criangas®.

De modo a diminuir a quantidade e melhorar a qualidade da informacéo
repassada para as criancas por meio da publicidade na televisdo, o Instituto
Alana promove campanhas que buscam defendé-las dos impactos do consu-
mismo. Essas acdes, sequndo o instituto, ilustram a preocupacdo com o acesso
a informacdo desmedida para as criangas que ocorre fortemente por meio
da televisdo, da internet e de redes sociais de uso destinado a elas. Assim
sendo, também ilustram a realidade do século XXI, em que a combinacio da
tecnologia com o acesso facilitado a informacao se faz perfeita para a forma-
céo do cenario atual da moda. Multiplas tendéncias* em colegdes criadas por
inumeras marcas representativas ampliam cada vez mais o leque de opgdes
para cada estacdo. Com tantas ofertas, muitas tendéncias se repetem e pecas
parecidas sao expostas como novas na colecdo seguinte.

A multiplicidade na moda pode representar liberdade na forma de se vestir
e de se expressar por meio das roupas. De acordo com Svendsen (2010), a ideia
de que tudo é permitido na moda atual € uma falsa sensacao de independén-
cia. O que ocorre, pelo contrario, € a multiplicacdo de normas, que continuam
presentes e sdo tdo impositivas quanto quando a moda era caracterizada pela
uniformidade. Essa falsa sensagdo de liberdade ocorre justamente pela multi-
plicidade de estilos propostos.
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A busca pelo novo e pela identidade individual, mesmo que dentro de um
grupo, faz com que colecdes tenham que ser reinventadas para, no minimo,
alimentar a ilusdo dos usuarios de que algo novo esta sendo disponibilizado.
De acordo com Svendsen (2010), apesar da producédo de massa, a moda atual
proporciona a criagdo da expressao individual. E com as ofertas feitas pelo mer-
cado, as criangas também elegem o grupo ao qual querem pertencer € com
quem desejam parecer. Suas escolhas sdo feitas de acordo com o que querem
que lhes seja associado, mesmo que isso ndo seja feito de forma consciente.

As criancas frequentemente alimentam a fantasia de ser adulto em brin-
cadeiras e representacdes, muitas vezes com o uso de pecas de roupa, calcados
e maquiagem de seus pais. De acordo com Navarri (2010), o ponto de partida é
sempre o da imitacdo. Na moda infantil, o jogo da imitacdo € frequente e, en-
tre os personagens de reproducéo, estdo o super-herdi, a princesa, 0 mini-ho-
mem, a minimulher, o astro de rock, o personagem do desenho, entre outros.

Sendo a moda também responsavel por propostas de atitude e compor-
tamento, o século XXI experimenta algumas transformacées em que nao sé
as roupas estdo sendo reinventadas, mas estdo sendo reproduzidas e rea-
locadas para um publico diferente do proposto anteriormente. Isso porque
as posicdes sociais que adultos e criancas ocupam na sociedade estdo se
misturando, fundindo-se em alguns aspectos, o que € facilmente observavel
nha moda com o uso de caracteristicas infantis pelos adultos e vice-versa. De
acordo com Postman (1999), falar que a infancia esta desaparecendo € téo
verdadeiro quanto falar que a idade adulta também est3, isso porque destaca
a vontade de pais e filhos se parecerem fisicamente - esses limites, muitas
vezes, sao bastante ténues.

Segundo Apter (2004), as criangas de hoje estdo crescendo mais rapido
do que nunca; em contraponto, demoram muito mais tempo para se torna-
rem adultas, o que confirma a aproximacdo da idade adulta com a infancia,
proposta por Postman (1999). Concordando com a ideia de prolongamento da
juventude, de acordo com Svendsen (2010, p. 68), “a juventude esta sempre
sendo esticada, de modo que, cada vez mais, se torna um estado permanente
em vez de uma fase de transicao”

De acordo com Pereira (2002, p.83), "no contexto contemporaneo das so-
ciedades ocidentais, a relacdo entre adultos e criancas tem sido marcada por
um desconforto oriundo da imprecisao dos lugares ocupados pelos individuos".
A autora vai ao encontro de Postman (1999) ao afirmar que a linha divisoria
entre ser adulto ou crianca esta cada vez mais imperceptivel, isso porque uma
das grandes contradicoes presentes na sociedade do século XXI esta relacio-
nada com a inversao de valores entre criancas e adultos.

Para Navarri (2010, p. 126), a vontade inconsciente dos adultos de se tor-
narem mais jovens, por sua atracdo pela “onipoténcia dos desejos infantis”,
ocasiona uma desorientagdo da linguagem entre ser adulto e ser crianca. Na
moda, essa confusao torna-se clara com os miniadultos, uma das tendéncias
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infantis mais representativas do século XXI. Os miniadultos, que podem ser ex-
plicados como resultado dessa troca de conceitos, tém suas roupas transfor-
madas em verdadeiras armas quando "o desejo da seducdo proprio as criancas
as impulsiona a crescer para serem capazes de seduzir como os adultos”.

Essa parecenca das criancas com os adultos ndo € apenas caracteristi-
ca do século XXI, pois, em diversos momentos na historia, as criangas foram
vestidas com caracteristicas adultas. Isso vem se repetindo com o passar dos
séculos, desde antes mesmo do inicio do que hoje entendemos como moda.
Todavia, na atualidade, a falta de delimitacdo entre adultos e criancas se da
nao so pela caracterizagdo adulta nas vestes infantis, mas também pelo ca-
minho contrario.

Enquanto os adultos cada vez mais mostram a sua vontade de permane-
cerem jovens por meio das roupas, da maquiagem e dos tratamentos estéticos,
as criancas sdo vestidas como miniaturas deles e sdo cobradas para terem
atitudes que ndo condizem com as suas idades, ndo s6 em relacdo a moda,
mas a todo o contexto social implicado na questdo da inversdo de valores
entre adultos e criangas. Navarri (2010, p. 129) destaca que “a infancia ndo é
mais considerada como um momento particular da vida, com seu tempo, suas
preocupacées, os adultos inscrevem o conjunto em um registro unico para
poder continuar a fazer parte dele".

A fim de ilustrar essa inversdo/aproximacéo entre criancas e adultos na
moda, podemos esquematizar de forma simples os caminhos pelos quais a
moda infantil e a adulta de dividem.

MODA NO SECULO XXI
€L INFANTIL 1 €L ADULTO 1
Tendéncias Tendéncias Tendéncias Tendéncias
Infantis Adultas Infantis Adultas
A v \ A4
Modelagem, Modelagens, cores Adulto Moda
cores, estampas estampas efou Infantilizado adulta
e tecidos proprios tecidos improprios (Kidults) propria
A4
Liberdade, conforto Privagdo de movimentos
e ludicidade Imitacao do universo adulto
Moda infantil ideal Moda miniadulto

Figura 1 - Esquema de inversdo de idades observado para a criagdo de moda do século
XXI. Fonte: Elaborado por Julia Bernhard.

Nesse esquema, de forma sucinta, podem-se observar os resultados das
inversdes de valores nas tendéncias de moda. Na moda adulta, tém-se os
kidults® como resultado das tendéncias infantis aplicadas as suas vestes.
Na moda infantil, as tendéncias adultas aparecem em modelagens, cores,
estampas efou tecidos imprdprios que acabam por privar movimentos ou imi-
tar a imagem adulta para as criancas, resultando na estética do miniadulto.
Quando as tendéncias aplicadas aos publicos condizem com as suas idades,
tem-se o resultado estético e funcional proprio para cada faixa etaria.
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A'inversao de valores e a aproximacao entre criancas e adultos confirmam
uma das mais representativas tendéncias da moda infantil do século XXI, a
do miniadulto. Todavia, a multiplicidade vivida na atualidade, voltada para
a moda infantil, abrange diversos conceitos e épocas. Assim como a moda
adulta, a infantil apresenta variacoes em tendéncias e conceitos, participa de
diversas tribos e absorve inimeras identidades. Com isso, muitas tendéncias
sao apresentadas para vestir as criancas, tanto as que preservam as caracteris-
ticas do universo infantil ideal quanto as que reproduzem a roupa dos adultos
em escala menor, como observado em séculos passados.

Roupas confortaveis e alegres, com modelagens apropriadas e tecidos le-
ves, coloridos e estampados, vestem as criancas ao mesmo tempo em que
pecas com estruturas pesadas, modelagens ajustadas e cores austeras tam-
bém estao disponiveis para fazer parte do guarda-roupa infantil. O século XXI
apresenta-se como um grande mercado de estilos, em que as criangas ou seus
pais podem escolher o que mais lhes agradam. E assim como os adultos, as
criancas acabam aderindo as inumeras tendéncias de moda, assumindo dife-
rentes papéis sociais de acordo com as situacdes vividas. Dessa forma, tendén-
cias que respeitam a liberdade de movimento e a ludicidade das criangas sao
utilizadas ao mesmo tempo em que outras reproduzem miniaturas de adultos,
sendo algumas delas apresentadas neste artigo.

Mini me: A moda adulta em escala reduzida para o uso infantil

Apesar de a atualidade conhecer as necessidades e a importancia do
conforto, da liberdade e da fantasia nas vestes infantis, apenas o aspecto da
fantasia parece ser levado em conta. Conhecida por mini me, essa tendéncia
€ uma das mais representativas do inicio do século XXI e caracteriza-se, prin-
cipalmente, pela reproducéo de roupas adultas para as criancas.

Sobre o uso de modas com referéncias adultas por criancas, Lurie (1999)
afirma que as criangas vestidas como miniadultos podem ser vistas de forma
nao positiva. A crianca com roupas formais de adulto pode sugerir sexuali-
dade precoce. Navarri (2010, p. 126) também defende a ideia de sexualidade
precoce, e, para a autora, os adultos negam a sexualidade nas criancas e, por
isso, permitem que elas se vistam como suas copias em escala reduzida, “sob
o pretexto erroneo de que, para elas, o valor da seducdo sexual € inexistente”.

Essa antecipacdo da moda adulta para a infantil acaba por anular as dife-
rencas que sao necessarias entre roupas de diferentes faixas etarias. A transi-
cdo das idades deixa de ser sinalizada pelo visual proposto pelo vestuario, ndo
havendo evolucdo na moda que segue essa tendéncia.

O fato de ndo haver diferenciacdo entre as modas adulta e infantil
representa que ndo ha transicdes ou avancos de uma idade para a outra e,
assim, a moda torna-se fator unificador entre a infancia e a idade adulta.
Dessa maneira, as roupas passam a ser diferenciadas basicamente pelo tama-
nho e pela quantidade de tecido empregada em cada peca.
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A mini me da atualidade € a tendéncia que mais se assemelha com
o0 restante das ocorréncias da parecenca da moda infantil com a adulta
ocorrida em outros periodos historicos, como visto anteriormente. As vestes
infantis em escala reduzida da adulta, como ocorria na Idade Média, voltam
a aparecer na atualidade com a multiplicidade de identidades representa-
das por diferentes estilos.

Vender a ideia de adultizacdo para criancas e ter a aceitabilidade dessa
forma de inversao durante um periodo tdo longo, neste inicio do século XXI,
demonstra ndo apenas uma tendéncia de moda, mas sim mudancas no perfil
da sociedade. As propagandas analisadas a sequir mostram de que forma essa
tendéncia € evidenciada nas revistas. A primeira imagem analisada foi veicu-
lada na revista Vogue, no ano de 2002.

Figura 2 - Anuincio da marca | Pinco Pallino. Fonte: Vogue Bambini, 2002, n. 171.

0 anuncio corresponde a uma pagina no interior da revista: € constituido
de cenario de fundo branco com texto linguistico merry christmas e happy
new year em preto. A frente, identifica-se um modelo infantil, do sexo femi-
nino, vestindo terninho cinza com risca de giz caramelo. Por baixo do paletd
aberto, usa uma malha caramelo com decote redondo bordada com paetés
dourados e, por baixo dela, uma camisa social branca de manga longa, pas-
sivel de identificacdo por causa da visibilidade da gola e dos punhos. Como
acessorio, usa broche eliptico dourado com pedra rosea disposto no centro da
gola. Na base da pagina, sobreposta a modelo, aparece a assinatura da marca.

As cores do produto sdo sobrias, com excecdo do dourado: cinza, cara-
melo e branco. O cinza escuro sugere seriedade, aumentada pelo padrao risca
de giz caramelo. De acordo com Sabino (2010, p. 526), embora seja usado em
roupas masculinas e femininas, esse padrao “é um classico da indumentaria
masculina”. O caramelo e o dourado sao associados ao ouro e, dessa forma,
passam a ter relacdo com riqueza. Por fim, a cor branca, com significados
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contrastantes quando associada a camisa social, € relacionada a formalidade
e as acdes intelectuais. A iluminacdo do anuncio privilegia o produto, nao
havendo ponto especifico de luz incidindo sobre determinada parte da pagina.

Com a variacdo de materiais, as texturas variam de lisas, para o terno
e a camisa, a granuladas, para a aplicacao de paetés. As texturas rugosas
presentes na imagem sao resultado da postura da modelo que se apresenta
de frente para o espectador, com rosto sério, voltado para a mesma direcéo,
€ maos nos bolsos.

A partir da analise dessa peca publicitaria da | Pinco Pallino, podemos
salientar as seguintes caracteristicas: seriedade, maturidade, masculinidade,
casualidade, formalidade e festividade. As pecas apresentadas na imagem, ex-
ceto a malha com paetés, além de serem originariamente de uso masculino,
sao associadas fortemente ao vestuario adulto.

0 que quebra a formalidade expressa nesse conjunto € a presenca dos
paetés, que aparecem em peca utilizada facilmente por mulheres adultas.
Aqui, ela é associada a festividade, uma vez que se tem a informacéo da re-
lacdo desse anuncio com as festas de fim de ano. Ndo ha, na combinacéo das
pecas, qualquer caracteristica que, isolada ou em conjunto, possa ser identifi-
cada como pertencente ao vestuario infantil. Pode-se classificar essa proposta
de moda como miniadulto formal.

A segunda imagem analisada € de um anuncio da marca Brooksfield, con-
forme podemos observar a sequir.

Figura 3 - Anuncio da Brooksfield. Fonte: Vogue Bambini, 2002, n. 171.
0 anuncio corresponde a uma pagina no interior da revista: € consti-

tuido de cenario que remete a calgcada na frente de uma residéncia, com
degraus e porta de madeira com vidro ao fundo. Identifica-se um modelo,
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do sexo masculino, sentado com um cachorro. Quanto ao produto, o me-
nino veste camisa social manga longa azul-claro, gravata vermelha, suéter
de malha preto, blazer cinza, provavelmente de |3, com a gola parcialmente
levantada, e calca bege.

No produto, as cores presentes sao cinza, branco, preto, vermelho e bege.
Essa combinagdo de cores sobrias com o vermelho € utilizada por adultos em
trajes semelhantes. A iluminacao privilegia o produto, ndo havendo foco de luz
demarcado em nenhuma regiao especifica do anuncio. A textura predominan-
te € a rugosa, principalmente em funcdo da postura do modelo que se encon-
tra sentado, com o corpo reclinado para tras e para a esquerda (por causa do
cachorro), esta de frente para o espectador. Uma das mios segura a coleira do
cachorro e ndo € possivel ver a outra. As pernas estdo abertas, uma abaixada
e a outra dobrada, com o joelho alto, e sdo cortadas pelo enquadramento. O
rosto se apresenta inclinado para a esquerda; o menino olha para baixo e sorri.

A analise desse anuncio da Brooksfield pode ser associado a dois aspectos
principais: a formalidade e a casualidade. As vestes propostas para os meni-
nos, a partir dessa publicidade, sdo relativas a roupas adultas correspondentes
ao traje passeio.

A combinacdo da camisa com a gravata, o suéter, a calca clara e o blazer
escuro € caracteristica desse traje, muito associado ao uso adulto. A forma-
lidade das modelagens é quebrada com a combinagao de cores, que faz com
que o traje se torne casual. Todavia, essa casualidade nao € suficiente para que
a roupa seja adequada as criancas e, dessa forma, é associada ao miniadulto.

A ludicidade e o conforto a favor da infancia na moda

Contrastando com a tendéncia mini me, a moda infantil que preserva
a liberdade e a fantasia infantis também se mostra presente no século XXI.
Apesar de a crianca procurar a imitacdo como forma de identificacdo pela
vestimenta, as modelagens, os materiais confortaveis e as combinacdes de co-
res alegres sao caracteristicas demasiadamente importantes para o bem-estar
infantil em relacdo as suas vestes.

As roupas infantis devem ser pensadas, durante o seu desenvolvimento,
sobretudo, no que se refere ao conforto ao toque, na leveza e na liberdade de
movimentos. O conforto deve ser proporcionado nao s pelo tecido base da
peca, mas também pelos seus acabamentos e forros. Além da comodidade, a
praticidade também € muito importante, e esses dois aspectos em conjunto
sao normalmente associados a roupas sem muitos detalhes, babados ou ca-
madas, embora sejam aspectos que infantilizam visualmente as criancas.

0 conforto fisico proporcionado pelo uso de roupas ideais faz-se impor-
tante para o desenvolvimento infantil, inclusive para o seu sentimento de li-
berdade, uma vez que a crianca passa grande parte do tempo fantasiando.
De acordo com Radino (2003, p. 148), “é a ansiedade adulta, de adultificar a
crianca, que acaba forcando-a a abandonar seu desenvolvimento natural e a
pular etapas”

dObrals | VOLUME 10 | NUMERO 22 | NOVEMBRO 2017



155

artigo ]

Novamente o adulto aparece antecipando o desenvolvimento das crian-
cas. De acordo com a autora, se a crianga ndo tem acesso a fantasia, ela nao
tem a chance de construir o conhecimento e passa a aceitar as informacoes
impostas como realidades imutaveis. Estas podem ser relacionadas com as
respostas dadas as perguntas nio feitas, como Postman (1999) trata em rela-
¢do a adultizacdo da infancia.

A moda infantil pode ser um veiculo facilitador de vivéncias infantis, e
uma das formas para conseguir isso pode estar relacionada simplesmente com
a nao adultizacdo das roupas das criancas, proporcionando-lhes conforto e
liberdade para a realizacdo de suas brincadeiras. Outra forma pode ser asso-
ciada a criacdo de roupas ludicas, alegres e que incitem a fantasia, sempre
levando-se em consideracéo o conforto.

Assim como a moda do miniadulto proporciona as criancas experiéncias
da fantasia de ser adulto e ser como os seus pais, a moda infantil ideal esta
relacionada com a ludicidade, o respeito em ser crianga, além do conforto e da
liberdade para a realizagcdo de suas brincadeiras e fantasias.

A imagem abaixo mostra um anuncio no qual as criancas parecem repre-
sentar o papel originalmente destinado a elas, ou seja, o de serem criancas.

Figura 4 - Anuincio da marca MEK. Fonte: Vogue Bambini, 2008, n. 203.

0 anuncio corresponde a uma pagina no interior da revista: € constituido
de cenario natural, de praia, predominando a agua. Ha uma faixa de areia na
base da pagina e, no topo, ha uma faixa de pedras, com vegetacao e céu. Além
da paisagem natural, identificam-se boias circulares e lancha centralizada ho-
rizontalmente na metade superior do anuncio.

O produto € vestido por duas modelos com caracteristicas fisicas e ida-
des semelhantes que, de maos dadas, brincam na beira da praia. A menina
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da esquerda veste short franzido nas pernas e no cos, com bolsos frontais,
amarracdo na base das pernas e faixa de tecido estampada floral na cintu-
ra, regata azul-claro com decote e cavas adornados por bordado, decote V
com vista interna, deixando-o menos profundo. Ao redor do decote, ha trés
nervuras de cada lado, e no centro da blusa, ha estampa de bolsinhas que so
se vé parcialmente. A menina da direita veste calca listrada com comprimento
na metade da panturrilha, trés bolsos frontais (dois redondos e um pequeno,
para moeda), fechamento por ziper e cinto azul-marinho. Veste blusinha com
decote redondo e manga curta bufante com estampa frontal centralizada de
um biquini com margaridas e lago de fita aplicado no decote. As duas modelos
estdo descalgas e usam chapéu de tecido como acessorio.

As cores predominantes nos produtos sdo o azul, que varia do marinho
ao claro, e o branco. Ha pequenos detalhes em amarelo, como o centro das
margaridas estampadas localizadas na blusinha da modelo da direita. Os azuis,
de acordo com Valcapelli (2001), podem ter significados diferentes, depen-
dendo da tonalidade, sendo o azul-claro ligado a calma e a tranquilidade e o
marinho a depressdo e também pode ser associado a formalidade. O branco,
de acordo com Smith (2004), é vinculado aos seres celestiais pelo cristianismo.
Essa combinacéo de cores na moda € muito usada para fazer referéncia ao
estilo marinheiro, inclusive pelas criancas a partir do século XVIII. A ilumina-
cdo, aparentemente natural, € superior e da destaque a determinadas partes
do produto, como € o caso da lateral da modelo da esquerda. A modelo da
direita ndo recebe iluminacdo que privilegie as vistas frontal e lateral do pro-
duto, mas, de toda forma, a luz incide sobre as meninas, o que faz com que o
produto seja observado.

No produto, texturas lisas e rugosas aparecem seja por conta de efeitos
causados pelos movimentos, seja por costuras e recortes das pecas. As textu-
ras rugosas provocadas pela confeccdo do produto estao localizadas no decote
da regata azul, nas pernas do short branco e nas mangas da blusinha branca.
As demais texturas rugosas presentes no produto foram formadas por causa
da posicdo e do movimento que as meninas faziam no momento da captura
da imagem: uma caminhada descontraida, chutando ou pisando na agua.

A partir da analise da peca publicitaria da marca MEK, observam-se as
sequintes caracteristicas: conforto, leveza, ludicidade, feminilidade e casua-
lidade. O conforto faz-se presente em todas as pecas por conta das modela-
gens, soltas no corpo e com comprimentos e decotes que ndo restringem os
movimentos das criancas, e dos tecidos empregados, aparentemente leves e
de origem natural.

0 unico aspecto que pode fazer mengdo ao vestuario adulto, nesse caso,
¢ o decote V da regata azul, cuja profundidade € reduzida pela presenca de
vista interna. Esse aspecto, aliado as nervuras na altura do busto, faz com que
a peca, se confeccionada em tecido com transparéncia ou brilho, por exemplo,
torne a modelagem mais apropriada ao uso adulto. Todavia, a malha, aparen-
temente de algodao, e as cores empregadas no tecido e nas estampas fazem
com que a pega seja adequada para as criangas.
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A Ultima imagem analisada € a da marca Tommy Hilfiger.

Figura 5 - Anuncio da Tommy Hilfiger. Fonte: Vogue Bambini, 2002, n. 171.

0 anuncio corresponde a duas paginas espelhadas no interior da revis-
ta: € constituido de cenario que remete a uma fazenda, com cerca alta de
madeira branca horizontal, parede de mesmo material na cor vermelha (que
pode ser a de um celeiro) e caixa alta de madeira branca, que pode servir para
0 armazenamento de comida para animais. No cenario, ainda se percebe a
grama verde no chdo, arvores com e sem folhas ao fundo e o céu em tom
azul-claro acinzentado.

Sao identificados dois grupos de criancas. Na pagina da esquerda, ao fun-
do, cinco meninas €, na pagina da direita, em primeiro plano, um grupo de seis
meninos. Na analise da imagem, sdo considerados apenas os meninos, uma
vez que as meninas encontram-se atras da cerca e sem foco e, por causa disso,
muitas caracteristicas da roupa se perdem.

Os seis modelos do sexo masculino parecem ter idades semelhantes. So-
bre o produto, em sentido horario, do alto para baixo: o primeiro menino veste
calca azul-marinho, moletom vermelho com capuz cinza e jaqueta jeans azul-
-escuro com fechamento por botdes metalicos, bolsos frontais e aplicacdo de
bandeira dos Estados Unidos acima do bolso direito. O sequndo veste calca
cargo caqui, sobreposicdo de camiseta com moletom com capuz nas cores
azul, azul-marinho, cinza e bege com estampa da marca Hilfiger na frente e
o numeral 85 na lateral. O terceiro usa calca jeans preta, camiseta vermelha,
camisa branca com a gola levantada e jaqueta jeans azul com botdes meta-
licos. O quarto veste calca de sarja vermelha e moletom cinza e branco com
efeito de sobreposicdo na manga, estampa serigrafada no centro da frente
€ na manga direita com os fragmentos visiveis Tommy Hilfiger 85 States. O
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quinto menino, deitado de costas, veste calca jeans azul e jaqueta azul-ma-
rinho com capuz vermelho e barra vermelha e azul e aplicacdo nas costas da
marca Hilfiger. O sexto usa calca jeans azul, camisa branca, blusa de malha
azul-claro com detalhe marinho nos punhos e na gola e colete em matelassé
de material sintético azul-marinho com o logotipo da marca aplicado no
peito do lado direito, com o forro da gola vermelho, branco e cinza. As mo-
delagens sdo predominantemente soltas no corpo e todos os meninos calcam
botas em tons de marrom.

No produto, as cores predominantes sao o azul, o azul-marinho, o verme-
lho, o cinza, o preto, o bege e o branco. Sobre o vermelho, Valcapelli (2001)
afirma ser a cor da atracdo e do querer ser visto e, em contraponto, o cinza €
relacionado com a auséncia e com a invisibilidade. O preto, apesar de ser liga-
do ao luto, € também associado a sofisticacdo, enquanto o branco € vinculado
a riqueza e a pureza. O bege sugere maturidade, mas também ¢é facilmente
ligado a ambientes de interior e a natureza. As cores contrastam ndo s6 em
seus tons, mas também em seus significados e interpretacdes, havendo, assim,
equilibrio entre a euforia do vermelho e a auséncia do cinza. Nao ha ilumina-
cdo especifica que direcione o olhar para determinado modelo. No produto,
apesar da variacdo de materiais, a textura predominante € a rugosa, principal-
mente em funcao da postura dos modelos.

Observa-se que as roupas propostas nesse anuncio da Tommy Hilfiger
propdem conforto, esportividade, casualidade, descontracdo e um pouco de
formalidade. Esta ultima caracteristica € presente pelo uso da camisa social
em duas das seis combinacdes propostas. Todavia, a falsa e a real sobreposicéo
de pecas, a combinacdo de cores, as modelagens soltas no corpo, o uso de
capuzes e estampas mantém as roupas mais caracterizadas pela casualidade,
descontracdo e esportividade, sendo esses aspectos de extrema importancia
para as roupas infantis.

A moda infantil atual

A partir da analise das imagens relativas as duas grandes tendéncias, ob-
serva-se a multiplicidade de identidades de moda propostas para as criangas.
A heterogeneidade em relacdo ao mesmo periodo, a homogeneidade em rela-
cdo a periodos distintos comparados, a quebra dos ciclos da moda e a irracio-
nalidade da moda sdo alguns aspectos que podem ser vistos com esta analise.

A heterogeneidade, caracterizada pela multiplicidade de identidades de
moda, € facilmente observada quando se pensa no elevado numero de ten-
déncias e propostas de estilo que coexistem na mesma estacdo, até mesmo
nos mesmos espacos sociais. Na moda infantil, t€m-se todos os perfis citados
nas analises e muitos outros, tais como a crianca ludica, a transgressiva, a ba-
sica, a formal, a sensualizada e a social. Eles estdo presentes na mesma revista
€ na mesma estacdo e se repetem nas proximas colecdes e revistas. Assim,
essa heterogeneidade se transforma em homogeneidade. Nao que esta seja
associada a formacao de apenas um estilo, mas a permanéncia dos mesmos
estilos por longos periodos de tempo, confirmando a perda do ciclo da moda.
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0 século XXI, a partir da confirmacdo obtida nas analises das imagens,
nao so se aproxima do século XVII, periodo em que o conceito de infancia ¢
considerado em sua fase inicial por alguns autores, como também a época na
qual foi dado o melhor tratamento aos infantes, entre os séculos XIX e XX. Essa
aproximacéo da atualidade com periodos tao distintos € possivel por conta da
multiplicidade de estilos aos quais as criancas tém acesso e usam.

As tendéncias que aproximam as criancas dos adultos em relacdo ao ves-
tuario podem ser ligadas ao periodo do surgimento do conceito de infan-
cia, quando foram reconhecidas as necessidades de conforto e liberdade das
criancas. Essa ligacdo € possivel pelo fato de que, mesmo em poder desse
conhecimento, as roupas continuavam sendo produzidas para as criancas
apenas em tamanhos reduzidos, com pequenas ou nenhuma alteracdo, das
roupas dos adultos.

Por outro lado, as tendéncias que preservam o conforto das criancas,
sem aproxima-las dos estilos dos adultos, podem ser relacionadas com o
periodo do apogeu da infancia, época em que muitas transformacdes se
deram tanto nas relacdes familiares quanto nas roupas infantis. Embora
esse periodo ndo tenha sido linear, em razao de algumas modas periodicas
nao confortaveis criadas para as criancas, € o que mais se assemelha a essa
tendéncia do século XXI.

Ainda ¢é possivel relacionar a moda basica, aqui mencionada nas duas
tendéncias analisadas, com o periodo de inexisténcia da infancia. Isso porque,
naquele momento, as roupas eram também parecidas para adultos e criancas,
como nas roupas basicas atuais, e essa semelhanca nao representava prejuizos
para os movimentos ou a liberdade das criangas.

Em suma, a moda infantil atual, que varia do infantil ludico ao miniadulto
formal, tem a multiplicidade de estilos como caracteristica principal. O fato
de se ter o conhecimento sobre a infancia e de, na moda, haver criacées que
as ligam ao mundo adulto, faz com que, no vestuario, se confirme a ideia de
declinio da infancia apontada por Postman (1999) e por Steinberg e Kincheloe
(2001), seja em virtude das novas organizacées de familia, da representati-
vidade da mulher/mae na sociedade ou da socializagdo infantil precoce em
funcdo dessas mudancas, ou em funcéo da tecnologia, do acesso a informacao
provinda da televisdo e de anuncios publicitarios como os aqui analisados.
Independentemente de qual € o motivo com maior relevancia, a moda infantil
do século XXI é consequéncia dessa situagdo contraditoria que da as criangas
acesso aos segredos dos adultos, causando a adultizacao.

Ja a fragmentacdo das identidades esta relacionada com a multiplicidade
de ofertas de moda iniciada no século XX e intensificada na atualidade. Assim
como as modas e as identidades sdo multiplas para os adultos, as criangas es-
tdo submetidas a infinidade de opcoes de estilos que as aproxima dos adultos
ou as distancia. Porém, ndo so6 a moda infantil esta se aproximando da adulta
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como o contrario também € verdadeiro. A confusdo entre as idades, no que se
refere a representacdo por meio da moda, esta instaurada e, com o passar do
século XXI, s6 vem se fortificando.

A analise da moda infantil nos anuncios publicitarios nos permite afirmar
que os papéis sociais da infancia nem sempre sdo condizentes com a moda
proposta para as criangas e que o conhecimento das suas necessidades ndo
Ihes assegura roupas com requisitos indispensaveis, como o conforto e a liber-
dade. Além disso, podemos dizer que a multiplicidade presente na moda atual
e nas propostas de estilo infantil, que ligam as criancas tanto ao periodo de
inexisténcia do conceito de infancia quanto ao de seu surgimento, confirma a
ideia da existéncia, na moda infantil atual, de sugestdes de estilo que podem
ser relacionadas a diferentes representagdes sociais da infancia em periodos
historicos distintos.

Recebido em: 28-03-2017
Aprovado em: 26-05-2017
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NOTAS

! Foco de andlise deste artigo, as criancas sdo estudadas com apoio classificatorio do Estatuto da Crianca e do
Adolescente — ECA (1990, art. 2°), em que “considera-se crianga, para os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos
de idade incompletos”

2 Arevista Vogue Bambini € a edicdo italiana da revista Vogue que se destina @ moda infantil. A revista Vogue foi
criada no fim do século XIX, em Nova York, com o objetivo de atender as mulheres da alta sociedade. No inicio
do século XX, a revista "teve seu contetdo reformulado para torna-la mais atraente e transformou a moda em
‘objeto de desejo’ e ‘sonho de consumo' para as mulheres” Nas primeiras décadas dos anos 1900, a revista tomou
proporcdes internacionais, sendo criadas a Vogue britanica, a francesa, a espanhola, a australiana e a alema. A
Vogue Bambini é dirigida as classes média alta e alta e ao publico com interesse em moda infantil. Apesar de
apresentar tendéncias de moda e publicidades de marcas infantis, a revista ndo ¢ destinada para as criancas.
A linguagem ¢ adulta e a diagramacéo se assemelha as edicdes de moda adulta. A periodicidade € bimestral.
No Brasil, a correspondente € a Vogue Kids, e esta nao é uma edicdo independente, mas um complemento da
revista Vogue (adulta), e tem sua periodicidade reduzida a dois volumes por ano, relativos ao outonofinverno e a
primaverafverao (MUNDO DAS MARCAS, 2011).

* Segundo o Instituto Alana, as criangas brasileiras lideram o ranking no nimero de horas assistidas de televisao
por dia. O lbope de 2011 contabilizou que cada crianga passa mais de cinco horas por dia em frente a televisao
(INSTITUTO ALANA, 2012). Atualmente, podemos afirmar que, a televisdo e a publicidade, foi adicionado um
terceiro elemento tanto ou mais prejudicial para as criangas: o acesso pouco controlado a internet, entretanto,
essa questdo ndo sera tratada neste artigo.

* Tendéncias aqui estdo relacionadas tanto com as formas e materiais das roupas, definidas em estudos sobre o
consumo, quanto com os conceitos empregados pelos designers para a criacdo de determinada colecdo.

® 0 termo kidults, unido das palavras kidse adults, remete aos adultos que foram criancas nos anos 1980 e que
se caracterizam pelo uso de referéncias infantis em suas roupas e/ou acessorios, como personagens que fizeram
parte de sua infancia (GLOSSARIO DE MODA USEFASHION, 2012).

REFERENCIAS

APTER, Terri. O mito da maturidade: o que os adolescentes precisam para se tornarem adultos. Rio de
Janeiro: Rocco, 2004.

ARIES, Philippe. Historia social da infancia e da familia. 2. ed. Rio de Janeiro: LTC Editora SA, 1981.

BARBOSA, Rita Claudia Aguiar; QUEDES, Walkiria. Vestuario e infancia: entre a adequagéo e as
determinacdes sociais. Universidad de Palermo. Buenos Aires, 2007.

HEYWOOD, Colin. Uma histdria da infancia: da Idade Média a época contemporanea no Ocidente. Porto
Alegre: Artmed, 2004.

JOLY, Martine. Introduc@o a analise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.

KERN, Ménica Tonding; SCHEMES, Claudia; ARAUJO, Denise Castilhos de. A moda infantil no século XX:
representacdes imagéticas na Revista do Globo (1929-1967). In: Didlogos, v.14, n. 2, Maringd, 2010.

LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.
MARSHALL, Noreen. Dictionary of children's clothes: 1700 to present. Londres: VEtA Publishing, 2008.
NAVARRI, Pascale. Moda e inconsciente: olhar de uma psicanalista. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2010.

OLIVEIRA, Cristiane Madanélo de. Brincando de ser adulto. In: Revista Eletronica de Instituto de
Humanidades. V. 6, n. XX, Rio de Janeiro, abr/jun. 2007.

PEREIRA, Rita Marisa Ribes. Infancia, televiséo e publicidade: uma metodologia de pesquisa em
construgdo. In: Cadernos de Pesquisa, n. 115. Rio de Janeiro, 2002, p. 83. Disponivel em: <http://www.
scielo.br/pdffcp/n116/14400.pdf>. Acesso em: 20 mar. 2011.

POSTMAN, Neil. O desaparecimento da infancia. Rio de Janeiro: Graphia, 1999.

RADINO, Gloria. Contos de fadas e realidade psiquica: a importancia da fantasia no desenvolvimento.
Séo Paulo: Casa do Psicélogo, 2003.

SABINO, Marco. Dicionario da moda. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.

SMITH, Nancy MacDonell. Pretinho basico: a verdadeira histdria dos 10 favoritos da moda. Séo Paulo:
Planeta do Brasil, 2004.

STEINBERG, Shirley R.; KINCHELOE, Joe L Cultura infantil: a construcao corporativa da infancia. Rio de
Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2001.

SVENDSEN, Lars. Moda: uma filosofia. Rio de Janeiro, RJ: Zahar, 2010.

VALCAPELLI. As cores e suas funges: na empresa, no lar, na roupa, na personalidade e na satide. Sao

Paulo: Roka, 2001.

dObrals' | VOLUME 10 | NUMERO 22 | NOVEMBRO 2017



	Os papéis sociais da infância e suas influências na moda por meio da revista Vogue Bambini

