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A moda como comunicagao
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O nuimero 31 da dObra[s], a primeira edicdo do ano de 2021, esta no ar. Ainda nos
encontramos em meio a pandemia, o que exige maior dedicagdo e esfor¢o de toda a equipe
envolvida na producdo da revista e de suas colaboradoras e seus colaboradores, a quem
mais uma vez s6 temos a agradecer.

Nesta edicdo, apresentamos o dossié Sentido(s) da moda, resultado da colaboragao
binacional entre as pesquisadoras Ana Claudia Mei Alves de Oliveira (PUC-SP: FAFICLA: Pro-
grama de Estudos Pés-Graduados em Comunicac¢do e Semiética - Brasil) e Giulia Ceriani (Uni-
versita de Bergamo, Italia), no qual reunimos 15 artigos que, por meio da teoria semiotica
estrutural ou discursiva, investigam as dimensdes socioecondmicas, politico-culturais, estéti-
cas-estésicas no ambito interdisciplinar da moda. O dossié também traz a resenha de Raffaella
Scelzi sobre as afinidades da moda e da semiotica na obra italiana La moda fra senso e cambia-
mento. Teorlie, oggetti, spazi (2020), escrito por Izabella Pezzini e Bianca Terracciano.

Esta edi¢do ainda conta com discussdes acerca das fronteiras de género nos textos
submetidos em fluxo continuo e reunidos na se¢do Artigos.

Em E Vossa Exceléncia pela adogio da jupe-culotte? Escindalo e modelagem
em 1911, Fausto Viana e Isabel Cristina Italiano investigam o burburinho causado pela
moda que invadira a cidade de Sao Paulo em 1911, a jupe-culotte, traje que ja circulava pela
Europa e também causou estardalha¢o ao ser usada por senhoras do Rio de Janeiro. Além
disso, os autores também desvendam a modelagem da peca, desenvolvida a partir de ma-
nuais, revistas e exemplares do periodo disponiveis em diversos museus da Europa e dos
Estados Unidos.

Ja o texto Miss Brasil Gay Juiz de Fora: os trajes tipicos e suas mulheres imagi-
nadas de 2017 a 2019, de Paulo de Oliveira Rodrigues Jr, aborda o traje tipico desfilado
pelas concorrentes ao Miss Brasil Gay, concurso realizado desde 1977 que elege o mais belo
transformista gay do pais. Essa etapa do evento corresponde a representacdo dos aspectos
culturais dos Estados brasileiros pelas misses: demonstra que na competicdo as identidades
regionais nem sempre encontram-se em primeiro plano, mas sim na construgao de uma
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feminilidade exuberante. O autor também destaca o papel dos estilistas dentro do concur-
S0, uma vez que seus imaginarios e modos de fazer definem, frequentemente, as narrativas
imagéticas apresentadas pelas participantes.

A edicao também traz a tradugdo para o portugués de Maria Cristina Volpi e Carolina
Casarin para o artigo Lustro, laca e Liotard: técnicas e texturas entre Asia e Europa. A
superficie brilhante a moda da China é um fendmeno de crossmedia. O texto em ques-
tdo aborda como a circulagao das chinoiseries esta relacionada com as ambicdes diplomati-
cas e econdmicas entre paises asiaticos e europeus, de modo que a Europa transformou seu
universo sensorial ao buscar dominar técnicas que imitassem o brilho das superficies de
objetos importados da China ou do Japao.

Na secao Resenhas apresentamos dois textos. O primeiro, de Mara Rubia Sant’/Anna,
sobre o livro Estudos de indumentaria e moda no Brasil: tributo a Sophia Jobim orga-
nizado por Maria Cristina Volpi e Madson de Oliveira. Publicada em 2019, a obra é fruto do
evento homonimo realizado pelo Nucleo Interdisciplinar de Estudos da Imagem e do Objeto
(NIO), do Programa de P6s-Graduagao em Artes Visuais da Escola de Belas Artes da Univer-
sidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]), que também contou com uma exposicao da colegao
Sophia Jobim realizada nas dependéncias do Museu Histdrico Nacional. Ao reunir pesquisas
de nove autores, o volume traga, por meio das praticas e trajetérias da primeira professora
de indumentaria da Escola de Belas Artes do Rio de Janeiro, novos rumos para a histéria da
moda no Brasil e no mundo.

A segunda resenha que compde a sec¢ao é de autoria de Fernanda Bonizol, que analisa
o livro A elegancia do agora, de Costanza Pascolato, publicado em 2019. A autora destaca
como, por seus relatos autobiograficos, a colunista da revista Vogue fornece suas impres-
soes sobre a moda. Dona de uma longa trajetoria pelo mundo da moda brasileira, Costanza
Pascolato e seu livro contribuem para a compreensao de comportamentos, aparéncia e dis-
tin¢ao nesse universo.

Por fim, os textos desta edi¢dao sdo acompanhados por duas séries de fotografias de Ro-
gério D’Avila Ortiz. As imagens compdem um estudo que busca ressaltar as experiéncias advin-
das do encontro entre as artesas Donna Liu e Marlene Leopoldino e o estilista Romero Souza.

Além de registrar nosso agradecimento mais profundo a todas e todos que dedica-
ram tempo e energia para a produgao deste nimero, queremos fazer um agradecimento es-
pecial a Ana Claudia Mei Alves de Oliveira, organizadora brasileira deste dossié. Ana Claudia
tem todo o nosso respeito e a nossa admiracao e estamos orgulhosas de poder contar com a
sua presenga e o seu trabalho na dObra[s].

Boa leitura.
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Apresentacao: Sentido(s) da moda

Fashion sense(s)

Ana Claudia de Oliveira’
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-6528-8143

Com que roupa?
Noel Rosa

[.-.] E eu pergunto: com que roupa?
Com que roupa que eu vou
Pro samba que vocé me convidou?
Com que roupa que eu vou
Pro samba que vocé me convidou?

O refrdao que embala uma das mais famosas cangdes brasileiras que atravessa a nossa
cultura desde a sua gravacdo, em 1930, apresenta uma questdo que é formulada todos os
dias pelos viventes de nao importa qual lugar e em qual contexto socioeconémico-cultural
eles se encontram; a pergunta que se fazem é: “Com que roupa que eu vou?”.

Revirando cabides e gavetas, olhando ou nao as possibilidades refletidas no espelho,
vocé, eu mesma, enfim, cada um de nds, leitores, nos indagamos: como se fazer presente no
mundo? Os nossos arranjos, looks na contemporaneidade, vdo se compondo antes mesmo
de nos arrumarmos para nés mesmos, para o outro, para o mundo, e vamos nos construin-
do em fun¢ao do modo como queremos, ou devemos, ou podemos, ou sabemos estar e nos
projetar no social. Apesar de parecer uma questao bastante superficial para muitos - como a
explicaria a célebre personagem Miranda Priestly (interpretada por Meryl Streep) em O dia-
bo veste Prada, de 2003 -, ela assume uma profundidade enorme na medida em que a roupa
que veste o corpo faz ser o sujeito, dada a imbricagio de linguagens que o ato evoca. A roupa
ainda se somam os adere¢os e acessorios, o cabelo e a maquiagem - elementos que envol-
vem a construcdo da aparéncia, da subjetividade, da identidade. Essas praticas nos colocam
diante de uma semidtica existencial que, por sua vez, permite dar conta, pelos arranjos do
corpo e da roupa, dos modos e modas de o ser humano estar no mundo.

Este nimero 31 da revista dObra|[s] aborda justamente essa questdao, mesmo con-
siderada bastante abrangente no seu leque de dimensdes e que, ao nos defrontarmos com
ela cotidianamente, nos damos conta de que a resposta a pergunta “Com que roupa que eu

t Professora Titular da Pontificia Universidade Catdlica de S&o Paulo (PUC-SP: FAFICLA - Programa
de Pos-Graduacao em Comunicacdo e Semidtica). Pés-Doutorada em Semidtica na E.H.E.S.S. com A. J.
Greimas (1989-1991) e com E. Landowski (1992-1994). Codiretora do Centro de Pesquisas Sociossemid-
ticas-CPS. E-mail: anaclaudiamei@hotmail.com. Lattes: http://lattes.cnpq.br/2458418074368433
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vou?” é dada por todo ser social que somos, pois nossa roupa nos projeta no mundo, no im-
bricamento que ela faz com o corpo que a veste - dai sua importancia como linguagem, como
presenca, como simbolismo, como signos e/ou aquém e além dos signos, como figuras que
tematizam identidade, subjetividade, alteridade, etc... Desde a tenra infancia, aprendemos a
refletir sobre o que esta ao nosso alcance para nos construir a partir das op¢des do universo
de nosso guarda-roupa, inclusive selecionando pegas para enfrentar as intempéries (para o
verdo tropical ou para a neve); para transmitir imagens de bom sujeito (roupa de domingo
ou para procurar emprego); para nos mostrar pertencentes a determinado género (menino
veste azul e menina veste rosa) e mesmo a grupos sociais (os descolados, as patricinhas, os
nerds, os mais classe média, os profissionais da area X, etc.), mas também para nos embele-
zar, entre outras diversas funcdes que sdo atribuidas a articula¢do corpo/roupa.

Dessas possibilidades todas, as quais nos moldamos culturalmente a partir da 16-
gica estrutural das sociedades, cada um faz as suas combinac¢des: das mais ordinarias aos
inventos mais criativos; das voltadas para quem se quer parecer ser no social em relacdo
aos que o entornam, ao grupo de pertencimento, as mais voltadas para o sentir-se confor-
tavel, a vontade; ou sentir-se mais ou menos adequado as convengdes sociais para estar
conforme elas ditam a aparéncia, ou para romper com tudo e todos e se arrumar inovado-
ramente de acordo com o proprio aprazimento que orienta o sujeito. Essas sdo reflexdes
profundas e requerem de cada um operag¢des paradigmaticas e sintagmaticas complexas
a fim de que se chegue aos arranjos vestimentares que foram submetidos os ditames de
valores que a moda alcangou em associagao com as midias, inclusive para aumentar a cir-
culacdo da producgdo industrial vestimentar e assim mover a economia e os valores socioe-
condmicos-culturais. Com toda sobreposicao de destinadores ao eu individual, o vestir-se
transformou-se em um ato de dominacdo e imposi¢cdo da moda, distanciando-se de uma
atitude liberadora ao alcance de cada um para se fazer ser e construir seus sentidos no
social, diferentemente de como ja fora outrora.

Essa complexidade é a linha mestra deste numero 31, voltado para os “sentidos da
roupa, sentidos da moda”, que objetiva refletir sobre o vestir-se como um arranjo expressivo
da maior relevancia para o estar em sociedade. Na medida em que roupa e moda se imbri-
cam nessa configuracdo e modos de presenca da pessoa, pensamos realizar a vocagdo maior
desta revista de ser de moda mas ndo sé (uma revista de moda mas ndo s, académica mas
nem tanto), pois cabe alargar os horizontes para compreender como nos construimos pelo
ato mesmo de nos trajar para desempenhar os papéis sociais na narrativa das narrativas que
é o viver humano.

Apresentado este preAmbulo, passemos a organizacao dos textos que compdem este
numero que nos € tao caro: a proposta de entendimento de um recorte de praticas de se ves-
tir foi exposta, como apresentada anteriormente, a estudiosos de tantas perspectivas distin-
tas que, atendendo a chamada, inclusive mesmo algumas considerando o periodo em que
vivemos, tomados pela pandemia do covid-19, que impde a todos o isolamento social, o dis-
tanciamento do outro e a obrigatoriedade de proteger-se com o uso de mascaras, abragaram
a causa da proposta, bem como discutiram também questdes relacionadas ao vestir-se nas
diferentes culturas, em diferentes tempos, com propositos diversos, publicados por midias e

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié apresentacdo ] Ana Claudia de Oliveira

meios variaveis; sao todas essas contribuicdes selecionadas voltadas a explorar os sentidos
do corpo, da roupa, da moda e como esses entram no arranjo da aparéncia e da identidade
- e como eles, consequentemente, tratam de cultura e de sociedade, de tempo, de espaco e
de sujeitos.

Além disso, esses modos de construcdo de sentido dos sujeitos que sao pensados e
aprofundados em corpus de manifestacoes diversas, que vao de anuncios publicitarios nos
periodicos, programas televisivos, matérias trocadas nas redes sociais, arranjos de vitrinas
de pontos de venda, do como estar na rua, em um tipo de atividade profissional ou da esfera
privada, a modos de resistir e contestar ao que se impde, proclamando novos posicionamen-
tos pelos modos como a pessoa se veste ou veste a sua casa com o seu mobilidrio - o que
¢ também uma questdo correlata aqui analisada, uma vez que os usos mostram o gosto e,
concordamos todos, gosto se discute!

As abordagens predominantemente embasadas na semiotica de A. J. Greimas com
os desdobramentos propostos por E. Landowski entram em didlogo com a perspectiva de
outro semioticista, Y. Lotman, da semiologia de R. Barthes, e também com as de filo6sofos,
sociologos, comunicologos e estudiosos do marketing, de diversas orientagdes. O debate en-
tre perspectivas tedricas e metodoldgicas assim esta também inserido nos variados recortes
das fundamentac¢des conceituais dos artigos com suas especificidades orientadoras. Além
de ser apresentada ainda uma resenha da mais recente antologia de estudos da Moda langa-
da na Italia, em que a teoria semidtica e seu método sdo bastante aprofundados, os artigos
deste nimero se complementam na sua diversidade com uma entrevista na qual se apre-
senta uma vasta bibliografia dos estudos brasileiros pos-graduados realizados no campo da
Semidtica do Corpo e da Moda, que ilustra os desenvolvimentos alcancados na constituicao
desse campo de saber nas pesquisas realizadas no pais, mas também por intermédio de
cooperagoes internacionais.

O nuimero 31 de dObra|s], a primeira edicao da Revista do ano 2021 que contou com
a organizacao de Giulia Cerriani e Ana Claudia de Oliveira, encadeia o conjunto de artigos
nas partes que seguem a este Editorial de apresentacdo: I. Roupa, corpo, moda nas constru-
¢oes de sentido; II. Moda, corpo e consumo na pandemia; III. Objetos, marcas e valores da
moda no social; IV. Modas e modos. Gostos e estilos compartilhados; V. Resenha; VI. Entre-
vista e, para uma continuidade do que ainda cabe ao campo, o volume se encerra com um
Posfacio que da seguimento a reflexdo de fundo da atualidade perscrutada na parte VII. “Ol-
tre la moda”. Como um adendo, explicagdo ou adverténcia inserido no final do dossié, esse
é uma reflexdo inserida quase no ponto final que ndo poderia deixar de considerar o que é
a produgdo de conhecimento sobre a moda nos nossos vividos anos de pandemia nos quais
quem somos € revestido de ressignificagdo. Como o que se deixa ver sob a trama dos fios,
as questdes de subjetividade e identidade atravessam assim inteiramente este numero 31
de dObra[s], o que é reforcado pelo ensaio fotografico de Rogério Ortiz com a produgdo de
Romero Souza que nos leva a adentrar o universo atual da renda e as praticas de um saber
herdado de outras culturas que, em partes diversas do Brasil, se instalaram pelas correntes
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imigratdrias e, no hoje, nos transladam ao ontem em uma troca de saberes que se atualizam
e se repropoem no gosto de estilistas contemporaneos e dos que se vestem com as novas
figuratividades da renda configurando a sua expressao ao mundo por novos usos do velho.
Promovida na auto reconstrucdo, a reinvencdo poe-se assim ao alcance de arranjos e rear-
ranjos de cada vivente que se repropdem como incitagdo de outros mais.

Aos leitores de dObra][s] asseveramos que a resposta a questdo “com que roupa que eu
vou?” continua com a leitura de vocés dessas abordagens e posicionamentos reunidos, mas cuja arti-
culagdo ndo se esgota, muito pelo contrario, continua e continuara entre as perspectivas dos campos
e de outros numeros e dossiés de dObra[s], revista que muito colabora para manté-los intercomu-
nicantes e interdisciplinares. Esperamos a sua leitura viva para que ela continue debatendo nossa
proposicdo com muitos novos didlogos.
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Corpo vestido no social: contribuicoes
da semiotica para o estudo da
aparéncia e da identidade

The dressed body in society: contributions of semiotics
to the study of appearance and identity
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[resumo] O presente artigo aborda como é formada a aparéncia (um parecer) que mani-
festa o ser por meio do corpo vestido que integra a histéria humana e como se constroem os
tipos de articulacdo sincrética das linguagens que constituem o plano da expressao materia-
lizando o plano do contetido; discute-se, assim, como se processa, na plasticidade ritmica, a
traducdo em linguagens do que figurativiza o corpo vestido. Intenta-se também expor como
a teoria semiotica, com o seu método - percurso gerativo do sentido nos niveis profundo,
narrativo e discursivo —, possibilita dar conta dos regimes de interacdo, sentido e risco nesse
tipo de imbricamento, em que enunciado e enuncia¢do configuram totalidades de sentido.
Ao visar um panorama do alcance da teoria semiotica, o artigo tem como objetivo apresen-
tar as passagens entre as diferentes sintaxes em suas légicas, regentes tanto da constelacdao
da prudéncia quanto da aventura, que permitem caracterizar a presenca ao mundo do su-
jeito, de grupos e da sociedade. Com esse aporte, propde-se contribuir para o estudo ana-
litico-interpretativo da apreensao e da producdo de sentido do corpo vestido no social, na
constituicdao da aparéncia e na formacdo identitaria em relacdo as alteridades.

[palavras-chave] Corpo vestido. Semiotica. Sincretismo de linguagens. Regimes
de sentido, interacao e risco. Enunciado e enunciac¢ao.

[abstract] The article discusses how the appearance that manifests the being through the
dressed body, which integrates human history, and how the types of syncretic articulation of the
languages that constitute the plane of expression materializing the content plane are formed
and how the translation in languages of figurativity of the dressed body is processed in rhyth-
mic plasticity. As semiotic theory, with its method - generative path of meaning at fundamental,
narrative and discursive levels — makes it possible to account for the regimes of interaction, mea-
ning and risk in the analysis of the types of organization in which enunciated and enunciation
configure totalities of meaning. By aiming at an overview of the scope of semiotic theory, the
article aims to present the passages between the different syntaxes in their logics, regents of both
the constellation of prudence and adventure that allow characterizing the presence to the world
of the subject, groups, and society. With this contribution, the proposition to contribute to the
analytical-interpretative study of the apprehension and production of meaning of the dressed
body in the social, its constitution in appearance and identity formation in relation to otherness.

[keywords] Dressed body. Semiotics. Syncretism of languages. Sense, interaction and risk
regimes. Enunciated and enunciation.
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Corpo e roupa como saberes

Ao se confundir com a prépria histéria humana, a roupa que veste o corpo esta regis-
trada em incontaveis manifestacdes, desde urnas funerarias, pinturas, estatuarias, desenhos
até literatura, entre outras modalidades, atravessando os séculos, o que a torna um dos arte-
fatos mais caracteristicos da humanidade. Em suas figuratividades e plasticidades, animada
pelo movimento ritmado em complexo imbricamento, a roupa carrega, na interacdo com o
corpo e nas mais diversas sociedades, a propria historia das pessoas no mundo pelos sabe-
res e, mais ainda, pelos sentidos que pde em circulagao.

No passar dos séculos, os processos de cultivo das espécies naturais, a domesticagao
dos animais, o desenvolvimento dos meios de manufatura e a produgao vestimentar arte-
sanal foram constantemente aperfeicoados pelas pessoas e integrados ao seu meio social.
Nos sucessivos descobrimentos e contatos com outros povos, os achados de lugares até en-
tdo desconhecidos pelo mundo ocidental e os agrupamentos isolados de culturas diversas
tornaram-se objeto de busca, cujos valores tangiveis ou nao foram aos poucos incorporados
as praticas sociais das nagoes que detinham o poder das viagens e das expedi¢cdes para o
exterior. Nos contatos entre povos distintos, varios exemplos de adaptacdo e de formacao de
novas praticas sao encontrados na histéria da indumentaria.

Pode-se conjecturar que as variacoes das técnicas referentes a produgdo da vesti-
menta mostram o continuo e o crescente desejo humano de criar e inovar na confecgdo de
manufaturas, assim como ocorre com a construcao do corpo igualmente submetida a essa
volicdo que foi ao longo dos tempos calculadamente animada pelos valores econdmicos. As-
sim, roupa e corpo sdo producoes de sentido que se transformaram conforme as escolhas de
destinadores regentes a fim de delinear as aparéncias do sujeito no social.

Corpo e roupa em interacao sincrética das linguagens

Como peles, o corpo e a roupa, na sua tridimensionalidade, cobrem-se e sobrepdem-
-se um ao outro, conformam-se ou, ao contrario, um intervém no outro prolongando-o, mas
também guardando distancias e/ou mantendo-se em paralelismos. Essas possibilidades de
interacao dependem da dinamica que criam e dos movimentos corpéreos. A partir dessas
oportunidades articulatdrias, as linguagens do corpo e da roupa erigem articulagdes com
outras linguagens constitutivas do plano da expressao, como a cinética, com os deslocamen-
tos que formam a dinamica ritmica, a gestualidade com que o corpo vestido exprime em suas
falas verbais e ocupa o espaco tridimensional das cenas no ato de assumir poses, posturas,
atitudes que constroem o estar do sujeito em presenca de outrem. Esses tipos de sincretis-
mo sdo estabelecidos a partir das relagdes que demarcam como uma linguagem atua em in-
teracao com a outra, na formacgao do plano da expressao, da manifestacao do corpo vestido.
Esses tipos de sincretismos, alhures os denominei de sincretismo por concatenacao versus
sincretismo por separagdo, sincretismo por concentragdo versus sincretismo por expansaoZ.

2 Para mais informacdes e aprofundamento sobre os tipos de sincretismos e suas passagens, consultar OLI-
VEIRA, Ana Claudia. de. A plastica sensivel da expressdo sincrética e enunciagdo global. In: OLIVEIRA,
Ana (Claudia de.; TEIXEIRA, Lucia (orgs.). Linguagens na comunicacdo. Desenvolvimentos de semidtica
sincrética. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores e Editora do CPS, 2009, p. 79-140.
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Para avancar mais na compreensao das articulacoes dessas linguagens constitutivas,
defendemos que a plasticidade, seguindo a ritmica do modo, do arranjo do plano da expres-
sao, materializa o plano do contetdo a partir de como se opera a tradu¢do em linguagens
do mundo, ou seja, de como esse processo relacional entre plasticidade ritmica (expressao)
e figuratividade (conteudo) esteia as relagdes entre o plano da expressao e o do contetdo.

Tanto a roupa como o corpo foram e sdo também meios, midias, que ndo se reduzem
a um veiculo da figura humana, mas antes de tudo constituem a propria pessoa como um su-
jeito situado em dada sociedade, com o seu corpo vestido para si mesmo e, principalmente,
para o(s) outro(s). Dai distinguirmos que essas semidticas constitutivas do corpo vestido,
com os tipos de articulagdo sincrética entretecidos entre elas, vao propiciar amplas possibi-
lidades de o sujeito vestido descobrir-se para além do mero uso pratico, simbdlico, estético
e estésico que constituem os usos significantes de um dado vestir.

Objetivamos mostrar, neste artigo, como sdo formados os caminhos diferenciados
do corpo vestido, a partir dos jogos de articulagdo das linguagens que, em seus arranjos da
plasticidade ritmica, vdo concretizar os investimentos de mais complexidade apreendidos
no plano do contetido - como ocorre em quaisquer outros objetos de analise que a teoria
semiotica desenvolveu e vem desenvolvendo por meio de seus procedimentos metodold-
gicos. A esse respeito, apresentamos, a partir dos componentes integrantes da sintaxe e da
semantica que compdem de maneira mais ou menos autbnoma as diferentes etapas do per-
curso gerativo de sentido (PGS), o método geral da teoria semidtica. Como desenvolvimento
teorico das postulacdes de Greimas, avangamos na abordagem da sintaxe semionarrativa, a
partir das postulacdes de Eric Landowski (2005) e, por isso mesmo, considerando as pas-
sagens entre as diferentes sintaxes que estruturam os regimes de sentido, interagdo e risco
fundantes do arcabouco de uma teoria geral do sentido®. Além disso, retomamos e amplia-
mos algumas postula¢des a respeito da sintaxe discursiva que temos tratado no ambito das
interacdes discursivas (OLIVEIRA, 2014).

Da midia impressa a fotografia e as redes sociais: do destinador midiatico centrali-
zador ao destinador multiplo e disseminado

Se, historicamente, o corpo e a roupa explicitam varios conhecimentos tecnoldgicos
da produgao vestimentar, eles revelam igualmente uma gama de modos com agdes distintas
na constituicdo do social que Landowski (2002) desenvolve que s6 se configuram em re-
lacdo a alteridades. Explorando as buscas de identidade no social apoiado pelo principio
saussuriano de que o sentido se constroi pela diferenca, o autor propde, como modelo de or-
ganizacdo social nas déixis dos contrarios do quadrado semiético*, os modos de assimilacao

3 Uma apresentacdo dessa perspectiva pode ser encontrada em Sociossemidtica como teoria geral do
sentido. In: OLIVEIRA, Ana Claudia de (org.). Sentido e interacdo nas praticas. Sdo Paulo: Estacdo
das Letras e Cores e Editora do CPS, 2016, p. 467-481.

4 Como diagrama da sintaxe dos valores em circulacdo em uma manifestacdo, o quadrado semidtico,
segundo Greimas e Courtés, “inscreve-se na problemdtica epistemolégica concernente as condicdes
de existéncia e de producdo da significacdo” (DICIONARIO DE SEMIOTICA. Trad. Alceu Dias e Al. Sao
Paulo: Cultrix, 1983, p.368).
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versus os de exclusao, em articulacdo nas déixis de seus subcontrarios, com os modos deno-
minados de admissdo versus os de segregacdo. A discussao de quem é o outro e do espaco
acional dessa outridade € atual, desde as ultimas décadas do século XX, com a intensificacao
dos fluxos populacionais e, como mostrava o sociossemioticista nos anos oitenta do século
passado, vivem-se por todos os lados crises de alteridades, o que complexifica ainda mais os
percursos de construcao identitaria.

Um grande protagonista dessas construcdes identitarias sdo as redes midiaticas cuja
atuacdo prescritiva e manipulatoria levou ao fortalecimento tanto dos padrdes de modos de
ser como os das incitacdes de caminhos tracados para se fazer e estar no social. Por meio de
orientacOes sobre o bom ou o mau uso da roupa no corpo, ou pela exemplaridade exibida
pelas celebridades ou por figuras expoentes da sociedade nos seus continuos desfiles diante
dos nossos corpos, visa-se a adequacao do sujeito as coer¢oes sociais previstas e mantidas
por corporagdes ou grupos ou tribos; ou, em outros casos, corpo e roupa sdo tomados na
perspectiva de uma manipulacao do sujeito em seus varios procedimentos. Nessas orienta-
¢oes, apreendem-se mecanismos de fazer o outro fazer - estudados também pela semidtica:
a seducgdo (destinador-manipulador apresenta juizos positivos da competéncia do destina-
tario), a provocacdo (destinador-manipulador apresenta juizos negativos da competéncia
do destinatario), a tentacdo (destinador investe de valor positivo o objeto como recompensa
ao destinatario) e a intimidacdo (destinador investe de valor negativo o objeto, ameaca o
destinatario e o obriga a fazer). Isso porque os produtos e mercadorias, nas construgdes
discursivas, tornam-se manifestagcdes de objetos de valor investidos de semantismos que
podem agir sobre as buscas do sujeito para o seu constituir-se presente no mundo. Como os
valores sdo partilhados por destinador e destinatario, o destinador é investido de uma a¢édo
do doador de competéncias modais que podem ou ndo conduzir o usuario - sujeito de voli-
¢do - ao convencimento de portar esses bens, querer estar ou ndo seguindo os padroes de
seu grupo social ou de estar seguindo os padroes do grupo que deseja pertencer, e, compe-
tencializado cognitivamente pelo saber, poder realizar determinadas escolhas, para se vestir
e compor a sua aparéncia para determinados fins aos quais almeja alcancar.

Ainda ha o percurso do destinador-julgador das condutas do destinatario, conforme
os contratos que estabeleceram, que podem resultar em san¢oes dos destinadores sociais -
positivas ou negativas. Nesses termos, a aparéncia que o corpo vestido exibe no social é uma
das principais constituintes do processamento de sua construcdo identitaria.

A difusdo dos modos de o corpo construir-se pelo vestir tornou-se mais explicita e
complexa com o crescimento da publicacdo e da circulacao de varias midias, conforme pode
ser apreendido do ponto de vista da historia das midias. Inclusive, esse é um aspecto que por
si s0 ja justifica, em nossa abordagem, a construcdo da aparéncia por meio de construgdes
midiaticas, pois elas deram visibilidade a determinados tipos de corpos vestidos ao mesmo
tempo que invisibilizaram outros, o que atesta o complexo jogo de visibilidade e invisibili-
dade que é armado para o corpo vestido desempenhar no social.

Com o desenvolvimento da imprensa, as caracterizacdes verbais dos modos de vestir
estampadas em publica¢des didrias, semanais ou mensais (em varias se¢des de revistas e

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Ana Claudia de Oliveira

jornais, como também nos folhetins), nas diferentes épocas, acompanhadas ou ndo de croquis,
foram cada vez mais transformadas pelas media¢des tecnolégicas. Nos diversos formatos da
midia impressa e eletronica, as linguagens verbo-visual-espacial dao-se a ver em sincretismo,
tornando até mais atraentes as exposi¢oes de roupas, de modos de vestir e mesmo dos cor-
pos vestidos. Com os avancos da litografia outrora, os livros e os jornais passam a veicular
os tracos figurativos do ser humano por meio de desenhos que ndao apenas mostravam os
corpos pela figuratividade e as formas de sua disposi¢do na topologia planar das paginas,
mas também davam visibilidade aos costumes e modos de vida da época que constituiam e
caracterizavam. Os croquis de figuras humanas podiam ainda ser complementados por téc-
nicas de aquarelas que passaram a mostrar as combinag¢des cromaticas indicativas de usos
para as diferentes situacdes sociais, com destaque para as modas e seus lancamentos para
os modos de se apresentar socialmente e portar-se em varias ambiéncias e ocasides”.

Essa visualidade midiatica ganhou grande impulso com a impressao da fotografia,
que se tornou a midia mais empregada nos registros dos costumes sociais e se multiplicou
em manifestagdes visuais de alcance planetario com a expansao das cameras fotograficas
acessiveis ao grande publico, e que, com os celulares, nas ultimas décadas do século XX,
transformou-se na midia captadora de registros de inimeras reprodutibilidades.

Gragas aos procedimentos de edi¢do digital, os registros fotograficos difundem usos
e costumes até mais estilizados que, pela sua alta disseminacdo nas redes sociais digitais e
por uma gama incontrolavel de destinadores cujas identidades difusas sé se multiplicam, os
corpos vestidos propagados beiram a uma padroniza¢do ndo apenas em termos de roupas
e acessorios, como calgados e adornos, modos de maquiagem e penteados, mas também
no replicar de posturas e gestos que se uniformizam. Aliada a varios aplicativos e as midias
sociais digitais, a fotografia propaga tanto os lancamentos da moda como os modos de o
sujeito estar e de se comportar no ambiente social.

Ao lado dessa trajetoria expansiva da fotografia, na midia sonora do radio descre-
viam-se os corpos das figuras femininas e masculinas assim como detalhavam-se os usos
vestimentares, os comportamentos, os tragos do carater, as atitudes e as posturas nas dis-
tintas narrativas que eram propagadas pelas linguagens radiofonicas. Ainda com as explo-
racdes sonoras, com o emprego de sofisticada sonoplastia, tornava-se possivel o reconhe-
cimento dos materiais, por exemplo, o rocar do tafetd no proprio corpo que o vestia, ou a
sonoridade que os materiais distintos criavam nas aproximagdes e nos contatos tateis entre
os corpos que produziam ruidos como manifestacao. A midia sonora ganhava o seu papel no
dar a ouvir as distintas matérias do vestir que funcionavam em alian¢a com as descri¢des do
verbal oral, contextualizando as situacdes em que as agdes se passavam - o que, sem duvida,
contribuia para a formagao das imagens dos actantes e das cenas que ganhavam vida enun-
ciativa apenas por meio dos sons, quer, por exemplo, pelo proprio radiojornal ou ainda pelas
radionovelas e pelas propagandas, com ou sem seus jingles caracteristicos.

> Lembro, a esse respeito, que a tese de doutoramento de A. J. Greimas, que ele nunca quis pu-
blicar em vida, foi sobre um corpus de revistas ilustradas a partir das quais tratou os usos
vestimentares mostrados nas paginas tanto verbal como visualmente na distribuicdo da topologia.
Cf. GREIMAS, A. J. La mode en 1830. Langage et société: écrits de jeunesse. Paris: P.U.F., 2000.
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Na sequéncia, as midias audiovisuais, do cinema mudo ao falado, a televisao, os vi-
deos e videoclipes diversificaram a difusao e a circulacao das dinamicas de construgdes dis-
cursivas de mundos dominadas pela fabulacao do corpo vestido. As grandes e as pequenas
telas traziam os corpos para serem olhados de frente pelo destinatario e, em uma montagem
de um corpo a corpo, face a face, olhos nos olhos, é como se toda essa instalagdo de interagao
mediada se passasse diante dele para ele acompanha-la e mesmo tornar-se uma testemu-
nha do encenado. Por esse atuar participativo, o cinetismo acresceu o mostrar as dindmicas
dos corpos no social, marcar as posturas, as poses, as atitudes, os ritmos pelos modos de os
sujeitos movimentarem-se em cena. Passou-se entdo a difundir, para além das presencas
das figuras nos ambientes, o balanco corpoéreo dessas dinamicas cuja ritmica passou tam-
bém a produzir modas para serem seguidas nas passarelas do dia a dia da vida corrente.

Por tudo o que carrega, a circulagdo dos corpos vestidos torna-os presencas, por
meio das linguagens verbo-visual-espacial-cinética que montam a complexidade sincrética
da configuracdo do corpo vestido, que, por sua vez, marca a historia inteira da humanidade,
tendo sido amplificados seus modos e alcance com os avangos tecnoldgicos das midias.

Do reconhecimento nos agrupamentos sociais ao das presencas em comunidades
varias, a visibilidade dos corpos vestidos foi sendo diversificada ainda mais com a multi-
plicacdo de espacos publicos para muito além das cenas do privado, que os levou a ganhar
visibilidade nos desfiles em parques, nas calgadas das ruas até invadirem os espacos pri-
vados-publicos de lugares de consumacao, de lojas em galerias, em shoppings centers, nos
quais os corpos vestidos fazem-se ver com maior ou menor visibilidade ou nao sao vistos
gragas a sua invisibilidade.

A presenca de figuras humanas vestidas nos diversos dominios da existéncia € inerente
a propria historia da humanidade. Ela foi demarcada temporal e espacialmente desde os acha-
dos arqueoldgicos que ainda hoje sdo encontrados até os mais simples tracados das pinturas
rupestres, ganhando destaque nas artes e, depois, em grandes e importantes performances e
exposicoes que tratam das relagdes do corpo com a roupa e do corpo vestido nas topologias
em que cineticamente atuam. E ela também se encontra em obras que se dedicam aos ensina-
mentos de varias técnicas de desenho que visam a (re-)construcao do corpo vestido que, por
sua vez, ganha nas topologias, com as materialidades do papel ou da tela, a ritmica da distri-
buicao de formas e cores na ponta de um lapis ou nos toques do mouse do computador, isto é,
em seu processo de produgdo ou de construgao por sincretismos de linguagens.

Se se naturalizam atualmente as rela¢des entre corpo e roupa, sobretudo pela di-
mensao cultural delas que se construiu ao longo dos tempos, é mister reconhecer que foi a
publica¢do nos meios impressos da midia fotografica e a denominada fotografia do audiovi-
sual - com os processos de edicdo caracteristicos - que tornaram os corpos vestidos em suas
respectivas telas cada vez mais performaticos, persuasivos e potentes expositores de pres-
crigdes da aparéncia nas circulacdes diversas dos seres no social, assim como expositores de
um sentir os sentidos das aparéncias pelas impressdes sensiveis que se fazem apreensiveis
estesicamente. Esse conjunto de modos sdo sempre submetidos a regéncia de um destina-
dor midiatico centralizador e hegemonico.

Na atualidade, destaca-se um outro atributo igualmente marcante na produgdo de
efeitos de sentido dos corpos vestidos na sua indiscriminada difusao pelas redes sociais
digitais que € processada pela importante mutacdo do destinador hegemonico em um des-
tinador multiplo, disseminado e quase sem possibilidade de exercer formas de controle de
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sua producao de enunciados. No lugar do monopolio de empresas midiaticas especificas
que mantinham o controle e um efeito de coesdo de um unico destinador, passa-se a uma
atuacdo multipla de destinadores que formam em seu entorno como destinatarios ondas de
sujeitos mais ou menos engajados a determinado perfil, seguidores dele ou nao que, a partir
de likes, de contagem de acessos, tém a sua for¢a decisoria de manter certa visibilidade para
o publicado, mostrando a repercussao do engajamento. Objetos de desejo da era da comu-
nicacao, os likes e as replicacdes acabaram sendo um desencadeador de emocdes disforicas
para quem nao os obtinha em quantidades desejaveis, tanto que se chegou ao ponto de sua
contabilizacdo publica ter sido invisibilizada e mesmo interditada, por um periodo, em algu-
mas redes sociais digitais.

As mudangas das praticas sociais desencadeadas pelo acesso e pelo vasto uso das
tecnologias digitais, como o proprio entendimento da diversidade do corpo e a prolifera-
¢ao de discursos de empoderamento de varios tipos por meio da relacdo corpo-roupa, bem
como a formacgdo de grupos de perfis nas redes sociais digitais ou a partir deles, tém produ-
zido significativos impactos na cultura do corpo vestido no social. Isso se da pela dispersao
das vozes de comando antes unificadas e pela difusao das modas por uma pluralidade de
influenciadores digitais que atuam de modo a promover uma segmenta¢ao muito grande de
publico-alvo, com valores que ndo sdo mais apenas os das corporacdes, os das marcas, pois
sao ressignificados por um determinado tipo de sociedade de consumo - que passa a ser
menos homogeneizada em seus habitos e gostos pelo gesto de um destinador tnico, mas ao
mesmo tempo padronizada em funcao dos mesmos habitos e gostos que sdo criados e repli-
cados nos limites das esferas de atuacao dos sujeitos, com relacdo as roupas e acessorios e
as posturas e gestos que se uniformizam. Dado o exposto, pode-se considerar, portanto, que
estamos face a um outro ciclo em que os modos de concentracdo dos destinadores atuam ao
lado e/ou em fun¢ao dos modos de sua disseminagao, espalhamento, propagacao, contagio
que tém no compartilhamento a grande forca.

Corpo vestido e a construcio da aparéncia: uma semiética do fazer ser e dos modos
de presenca no social

Assumimos em nossa perspectiva tedrica a grande énfase dada ao papel da roupa na
constituicdo do sujeito e de seus papéis subjetais ou objetais que produzem os seus modos
de estar no social, conjunto de pareceres que o configuram. Todavia, essa perspectiva esta
inerentemente imbicada a do corpo que recebeu valorizagdo similar a da roupa como qua-
lificador do sujeito a partir de suas corporeidades. Nosso angulo de abordagem é, entdo, o
corpo vestido no social. Nenhuma espécie como a humana interfere tanto na produc¢ao e na
modificacdo ininterrupta da aparéncia, e essa gama de intervencdes sé atesta o quanto essa
recorréncia € constitutiva da humanidade. Instaladas e produzidas pelo corpo e pelo que o
veste, as linguagens sdo inerentes a construcao de sentido dos seres no mundo. Esse sentido
constitui o sujeito e o direciona em seu existir; e é sobre ele que buscamos dar conta a partir
de uma semidtica dos modos de presenca no social.
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Tanto as modificacdes da roupa como as técnicas de modificacdo do corpo tive-
ram sucessivas transformagdes de muitos impactos no decorrer dos anos que edificam o
percurso do corpo vestido no social, sempre regidos por determinadas regras de comporta-
mento. E essa continuidade qualificadora em estado continuo e crescente, a ponto de o cor-
po vestido tender a uma naturalizacdo dessa sua visibilidade, que nos conduziu a investigar
0s papéis narrativos e discursivos estruturantes que corpo e roupa entretecem na constru-
¢ao da aparéncia. Sem partir para uma analise de corpus de corpos vestidos para estudo da
aparéncia, nosso proposito maior € o de mostrar a teoria semidtica em acao nessas reflexdes
que enfatizam o sincretismo entre as plasticas® constituintes do corpo vestido e a sua parti-
cipagdo nos varios tipos de interacao.

Concebe-se aparéncia como o parecer do sujeito que, por reiteragdes de seus modos
de se dar visibilidade, constrdi o ser. O parecer esta em relacdo de contrariedade com o ser
e, enquanto o primeiro termo é cambiante, a repeticao de tracos que montam um continuo
delineia os sentidos do segundo termo. Greimas e Courtés (1983) mostram que o termo
complexo parecer e ser é utilizado para denominar a categoria modal da veridic¢ao (...), no
eixo dos contrarios do quadrado semidtico e o verdadeiro resulta das operagoes de veridic-
¢do instaladas no discurso. Como mostrou Landowski (1992) o discurso cria o seu referente
interno a manifestacdo o que exclui a relacdo com o referente externo e a questao é a dos
efeitos de sentido do real, portanto, uma categoria da verossimilhanca.

A sistematizacdo da premissa desses autores nos conduz a uma metodologia de es-
tudo exaustivamente delineada pela teoria semiotica que envolve observar, descrever e ana-
lisar os efeitos de sentido, entre eles o de veridic¢do, estudando os simulacros montados
para fazer parecer verdadeiro versus falso e fazer parecer segredo versus mentira. Por essa
abrangéncia do que denominamos de estudos dos simulacros’ e de simulacros de simulacros,
conceito fundamental empregado na teoria, é possivel dar conta dos modelos de mundos fi-
gurativizados na organizagao discursiva, modelos esses que trazem o referente e o contexto®
como construcgoes vivas que o analista reopera no proprio enunciado. Essa abordagem dos
efeitos de sentido que a teoria os tratava na classe de discursos persuasivos que conven-
cem pela racionalidade, a partir da componente estésica e dos efeitos da apreensao sensivel
introduzidos por Landowski (1996, 2004, 2005), igualmente esses podem ser abordados
como discursos contagiantes que fazem sentir pelos sentidos o sentido que os afetam im-
pressivamente. Eis uma linha de pesquisa com muito ainda para ser realizado, mesmo que
tenhamos trilhado passos importantes, inclusive entrecruzando esses dois procedimentos

® Sobre as pléasticas do corpo e da moda em articulacdo, consultar a dissertacdo de mestrado de Kathia
Castilho, por mim orientada na PUC-SP: PEPGCOS: Configuracdes de uma plastica: do corpo a moda.
1998. 166 . Dissertacao (Mestrado em Comunicacdo e Semidtica). Disponivel em: https://tede2.pucsp.
br/handle/handle/5168.

7 E. Landowski, verbete “simulacro”. In: GREIMAS, Algirdas J.; COURTES, Joseph. Semiética. Diccionario
Razonado de la Teoria del Lenguaje. Tomo II. Trad. espanhol: Enrique Vallén Aguirre. Madri: Editorial
Gredos, p. 232-233.

¢ A respeito do “estatuto do referente”, consultar E. Landowski, Do referente, perdido e reencontrado.
In: Cruzeiro Semidético, n. 17, Porto, 1995, p. 9-16.
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com transito aberto entre inteligivel e sensivel que os colocam atuando imbricados nos pro-
cessos de apreensdo e construcdo do sentido.

Trabalhamos, pois, sobre o parecer que, examinado em sua sintagmatica, resulta
na conformagdo de modos de presenca do sujeito como organizados tedrica e metodologi-
camente por Landowski (2002) em presencas do outro. As presencgas se constroem como
modos de os sujeitos se colocarem no social em relacao a outridades, que o fazem ser pelos
papéis narrativos que exercem na sua construcdo identitaria. Em muito, essas presencas se
configuram a partir dos tracos da aparéncia que, reiterados por sua repeticdo, formam as
isotopias, ou seja, topias que dao a caracterizacgdo diferenciada uma das outras pelas parti-
cularidades distintivas de variantes. Assim, a repeticao de uma variacado distintiva traceja
0 percurso isotopico que define a aparéncia identificadora do sujeito em dado contexto
espac¢o-temporal.

No nosso caso, a busca dos modos de presenca parte da observacao, da descricao e
da analise de como o corpo vestido do sujeito atua nas interagdes sociais no ato de desem-
penhar seus papéis narrativos com um comportamento, um gesto, uma atitude, uma pos-
tura, certa constante de proxémica, cientismo, etc. reiterativos de um dado modo de estar
e de fazer as suas ag¢des. O que ha de comum nas distintas maneiras de fazer permite-nos
toma-las com um trago invariavel do modo de atuagdo do sujeito em suas interagdes sociais.
Essa constancia erige as bases definidoras de sua dinamica identitaria em relacgao as das al-
teridades. Ainda, o conjunto de tragos reiterados desse modo de presenca pode configurar,
pelas constantes dos modos de atuagao, habitos, reiteragdes que definem um estilo de vida,
expresso em arranjos sintagmaticos que encadeiam as escolhas paradigmaticas. Assim, pro-
cessa-se o uso articulado dos sistemas de linguagem na composigao do si.

Esse entendimento define o nosso aparato de conceitos para pensar o corpo vestido
no social elegendo a teoria semiotica de A. J. Greimas (1917-1992) como fundamentac¢do
e método em alianga com os desdobramentos e continuidades de E. Landowski que, em
sua complementacao conceitual, parte da gramatica narrativa edificada por Greimas do fim
dos anos 1960 ao inicio dos 1990, precisando as distintas sintaxes e os seus principios re-
gentes em um modelo de articulacao de sintaxes. Desse modo, Landowski (2005) definiu a
compreensao da teoria da significagdo como uma teoria dos regimes de sentido, interacdo e
risco constitutivos da apreensao e da construcdo do sentido.

A semiotica se tornou um sofisticado arcabougo conceitual para os estudos das ma-
nifestacdes sociais justamente por propor um método refinado no seu articular de conceitos
a partir das dimensodes dos componentes sintaticos e semanticos, nos niveis profundo e in-
termediario das estruturas semionarrativas e no nivel de superficie das estruturas discursi-
vas. Do mais superficial ao profundo, do mais simples ao complexo, os patamares de analise
sao os niveis discursivo, narrativo e profundo ou fundamental, concebidos como o percurso
gerativo de sentido que se volta para a analise do plano do contetido, sendo a andlise do pla-
no da expressao feita a partir da relagdo entre figuratividade e plasticidade, como veremos
ao longo dessa exposic¢do tedrico-metodologica.
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FIGURA 1 - ESQUEMATIZACAO DO PERCURSO GERATIVO DO SENTIDO (PGS)

COMPONENTE COMPONENTE

ESTRUTURAS SINTAXICO SEMANTICO

SINTAXE DISCURSIVA
* Discurvizacéao:

. % Aparato da enunciagao: SEMANTICA DISCURSIVA
Nivel e superficie Acnralzndo,
P Temporalidade, Tematizagdo e Figuratividade

Espacializagao

* Aspectualizagdo

Narrativas
Nivel intermediario SINTAXE NARRATIVA SEMANTICA NARRATIVA
Profundas SINTAXE FUNDAMENTAL SEMANTICA FUNDAMENTAL

Nivel Profundo

FONTE: GREIMAS; COURTES. Diciondrio de semiética, op.cit.,, 1983, p. 364-368, com adaptacdo da autora
para marcar o percurso do mais superficial ao mais profundo, do mais concreto ao mais abstrato, que é a
orientacao de como procedemos em nossas analises.

Questao de método da construcdo do sentido, o percurso gerativo é pensado por ni-
veis de especificidade que Greimas foi elaborando com o seu grupo de colaboradores, em
distintas etapas da edificacao de sua teoria. O nivel do discurso é definido como o das varias
conversodes das estruturas semionarrativas gerais e abstratas que se concretizam pelo ato
de o sujeito complexo da enuncia¢do assumir escolhas que sao manifestadas em uma sin-
tagmatica discursiva. As escolhas do enunciador ddo-se no universo dos paradigmas dos
sistemas que sao acionados e visam a um determinado tipo de enunciatario para o qual as
escolhas articuladas pelas regras montam a sintagmatica do enunciado. E essa montagem
que faz com que a enunciac¢do seja o ato de instalacdo dos sujeitos no discurso, ato esse que
outorga a esses sujeitos participes da construcdo de sentido a condi¢do de agir, dadas as
interacdes discursivas por meio das quais entretecem o sentido.

No ambito da sintaxe do nivel discursivo, encontra-se a propria dinamica das caracte-
rizagdes da enunciacdo pelas instalacdes da actorializacao, da temporalidade e da espacializa-
¢do, enquanto no componente da semantica discursiva apreendem-se os temas e a figurativi-
dade, concretizada pela plasticidade ritmica, cuja correlacao formata o nivel mais superficial
do objeto que tem nessa constitui¢do discursiva a instalacao dos valores dos niveis semionar-
rativos. O nivel fundamental é o mais profundo e carrega a axiologia da construcdo de sentido,
da qual se depreendem os valores em circulacdo entre os sujeitos e no objeto. Assim, com um
aparato cénico nele instalado, o discurso faz ser a textualizacdo da manifestacao.

Mas quais sdo os outros procedimentos que a semidtica disponibiliza para explicitar,
da descricao e da analise da relacao comunicativa pelos tipos de interagao entre enunciador
e enunciatario, as demais conversdes que a superficie discursiva opera da producao de sen-
tidos dos niveis mais abstratos, o narrativo e o fundamental? O que a enunciac¢ao, nas corre-
lagdes de seus trés procedimentos - actorial, temporal e espacial -, nos faz acompanhar sdo
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as posicoes do sujeito complexo da enunciacdo de quem enuncia o tema no plano do con-
teudo, o enunciador, ao enunciatario. A concretizagao processa-se por escolhas de procedi-
mentos de figurativizacdo dos mundos traduzidos nos arranjos da manifestacdo no plano da
expressao, por escolhas de qualidades sensiveis que sdo arranjadas na plasticidade ritmica
e vao exigir tanto apreensao estésica como construcdo inteligivel do parceiro enunciatario.

Desse modo, pode-se considerar que cada arranjo expressao/conteudo sedimenta-se
em uma situacdo comunicativa que instaura as determinagdes dos modos de apreensdo e de
reconhecimento da significacao. Descortinando os mecanismos dos efeitos de sentido e seu
agir e os impactos na interacao entre sujeitos envolvidos, o objetivo da semiotica é descrever
como esses efeitos atingem e afetam o destinatario, inclusive, o proprio analista, que é um
sujeito implicado ou comprometido? no processo de instalagdo do sentido no enunciado.

Como um qualificador de quem a porta, a roupa no corpo tem papéis actanciais no
enunciado, mas igualmente tem papéis actoriais na enunciacgao, e é esse duplo agir actorial
e actancial que define enunciado e enunciagdo como par pressuposto da manifestacao do
sentido. O enunciado € o que a roupa no corpo, tanto um enunciado de estado como um
enunciado de transformacao, produz naquele que a porta, e o imbricamento dessas expres-
sOes, isto €, o corpo vestido do sujeito, porta tragos identitarios do sujeito na construgdo de
sua aparéncia. A enunciagdo, por sua vez, € o como a roupa ho corpo faz ser a visualidade
gestual, postural, cinética e ritmica daquele que, de uma dada maneira, aporta e se porta
com dadas atitudes e comportamentos nas distintas situacdes sociais e experiéncias vividas.
Por meio de uma série de recursos dos sistemas que arranjam a expressao na sua manifes-
tacdo do contetdo, monta-se o que é mostrado do corpo vestido. Uma construcdo de quem
a configura para ser visto, a roupa veste o corpo e juntos estampam um certo modo de o
sujeito ser no social.

Assim, uma peca do universo de criagdo e producao de um estilista, uma marca ou
qualquer outro destinador torna-se discurso que, como definiu Greimas, é um espetaculo
de transformacdes, portanto, espetaculo enunciado dos elementos que estdo mais abstrata-
mente nas estruturas semionarrativas.

Seguindo as transformagdes actoriais, apreendem-se os passos sucessivos do enun-
ciador e do enunciatario, o par pressuposto destinador e destinatario, que se instala no
enunciado por marcas significantes deixadas por atores de linguagens e ndo por figuras
humanas de carne e osso. No enunciado é que esses atores sao passiveis de reoperacdo a
partir do modo como as escolhas enunciativas sao concretizadas e como elas compdem a
narrativa, o que se da gracas aos modos de ser das delegacdes de vozes entre as instancias
enunciativas: enunciador/ enunciatario, narrador/narratario e interlocutor/interlocutario,
a depender da situagdo comunicativa.

Enquanto destinador e destinatario sdo figuras do mundo em que vivemos, enun-
ciador e enunciatario sao instancias pressupostas sobre as quais a manifestacdo discursiva

° Aproprio-me aqui da formulagdo de Landowski que defende que o sujeito da enunciacdo tem um “olhar
comprometido” ou “olhar implicado” na construcdo do objeto semidtico na medida em que é o ponto de
vista assumido que o constréi. Cf. LANDOWSKI, Eric. O olhar comprometido. In: Galdxia. n. 2. Trad.
Ana Claudia de Oliveira e Marcia Vinci. S&o Paulo: EDUC, 2001, p. 19-59. Disponivel em: https://
bit.ly/39etVPK. Acesso em: 20 jan. 2021.
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assenta-se. Em uma dinamicidade de entradas e saidas desses atores na cena enunciativa e
do que em interagdo eles constroem nas suas interagdes discursivas, o discurso é plasmado
pela série de escolhas que o configura. Em paralelo as opg¢oes para enunciar, ha a aspectua-
lizacdo, procedimento pelo qual um observador caracteriza o acompanhamento do sujeito
complexo da enunciagao no desenrolar da acdo enunciada, e esse processar pode ser dado
por um modo incoativo, a partir do inicio da agdo; por um modo durativo, no curso do seu
desenrolar ou por um modo terminativo, do fim da ac¢ao.

Ap0s ter reconhecido no artigo Semidtica figurativa e semidtica pldstica (GREIMAS,
1984) novas bases para pensar o patamar discursivo e as relagées imbricadas entre plastici-
dade e figuratividade, A. ]. Greimas propde, em Da imperfeigcédo (1987), seu tltimo livro como
autor Unico, dois modos de produgao de sentido. O sentido arrebatador é originario das
fraturas que produzem descontinuidades no continuo e, a partir de um excedente de sentido
emanado de encontros estéticos, o sujeito é sensibilizado a sentir mais. Em contrapartida, o
sentido ressignificado ou reanimado advém de rearranjos minimais, nomeados pelo semio-
ticista de escapatdrias. O sujeito, tdo somente por rearranjos nos modos de dispor os ele-
mentos em uma configuracdo, opera uma ressignificacao que agrega sentido ao que tendia a
exaurir-se na insignificancia. Assim, concebe um modo distintivo de promover na interagao
dele consigo mesmo, mas também com outros sujeitos, coisas, objetos, mundo, um minimal
de sentido que, por seu turno, retroalimenta com as suas granulagdes o continuo desgastado
que pode assim reassumir a sua forca significante e promover ressignificacoes.

Essa antevisdo de Greimas muito inspirou Landowski em seus Passions sans non. En-
saios de sociossemidtica I1I'°, nos quais passou a desenvolver as direcoes dadas pelo seu mes-
tre em Da imperfeigdo. As fraturas, como tipos de rupturas da cotidianeidade que produzem
um excedente de sentido, e as escapatdrias, como tipos de rearranjos da cotidianeidade que
a mantém significante, foram fundantes para os desdobramentos que Landowski aportou
ao dito acidente disruptor do continuo e que o levaram a elaborar um novo lado da gramatica
narrativa. Em relacdo a constelacao da prudéncia, estabelece a constelacdo da aventura, que
passam as duas a reger juntas os regimes de sentido, interagdo e risco. Esses regimes sao
intuidos por Landowski a partir de sua aposta nas relagdes logicas imperantes no diagrama
do quadrado semidtico adotado por Greimas como um calculo de pressuposicdes logicas
com as suas relacoes de oposicao, implicacdo e de contraditoriedade. Todavia, Landowski
prevé entre os diferentes regimes passagens que funcionam ndo mais na dindmica posicio-
nal de um quadrado, mas na de uma diagramacao eliptica, com possibilidades de multiplas
articulacOes entre uma posicdo e outra. Na oposi¢do continuo versus descontinuo: o regime
da programagado, o da rotina e da insignificancia versus o regime do alea, o do acidente e do
excedente de sentido e, nos eixos subcontrarios: o regime de manipulagdo ou estratégia, o
do calculo em que um destinador atua sobre a volicao de um outro sujeito que pode ou nao
ser convencido e aderir ou ndo a sua proposta versus o regime do ajustamento, os encontros
perscrutantes oriundos de escapatorias que fazem o sujeito, em sua abertura ao outro, sen-
tir junto, na imediatez de seus contatos, um sentido que, com liberdade e disponibilidade de
criacdo, brota do modo de estar junto e compartilhando. A partir de rearranjos minimais de

1 LADOWSKI, Eric. Passions sans nom. Essays de sdcio-sémiotiques IIT. Paris: P.U.F., 2004.
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determinados elementos da composi¢cdo qualquer que essa seja, o sujeito descobre no ato
mesmo vivido possibilidades que empreende para ressignificar a sua existéncia.

As consequéncias desses desdobramentos para a teoria semidtica sdo da maior im-
portancia na edificacdo de um modelo de maior abrangéncia para dar conta dos mecanismos
de apreensao e construcdo do sentido dos objetos de estudo que foram em muito alargados
e tém sido amplamente testados na analise da complexidade do social. Em uma sistemati-
zacdo desses objetos de estudo, Landowski (2004) os associa como fases do proprio desen-
volvimento da teoria semiotica, que ampliou a no¢do fundante de texto como totalidade de
sentido para melhor abarcar a delimitagao e visada de construcdo dos objetos que se ocupa,
mas aqui exemplificados com objetos de estudo em torno do corpo vestido:

» Semiotica dos discursos enunciados: grandeza realizada em um vestido, em
uma pagina de uma edicdo de revista de moda, um croqui do estilista, uma fo-
tografia da modelo, o figurino de um filme ou a cole¢do de um criador em um
desfile de sua apresentacdo, etc. Esse estudo destaca a arquitetura conceitual do
discurso, ou seja, seu contetido ideoldgico;

e Semiodtica das situacdes: objetos em devir, em processamento, que entrela-
¢am em sua estruturacdo o contexto e sua apreensao se da no ato de ocorréncia,
em situacdo. Assim pode ser considerada a caminhada de um grupo de jovens
nos corredores de um shopping, da qual se apreendem relagdes entre espaco/
tempo e corpo vestido, mas também um desfile de lancamento de nova colecdo
nas rampas do prédio da Bienal de Sdo Paulo, etc.;

e Semiotica da experiéncia sensivel: no quadro da abordagem situacional,
acresce-se a dimensao estésica da apreensdo, com os sentidos em acdo de captu-
ra que sentem o sentido no transcurso do viver a experiéncia. Um encontro com
amigos em um happy hour em bar da rua Pinheiros de Sdo Paulo pode ser tomada
a partir dessa perspectiva e, dela, desenvolver estudos relacionados aos corpos
vestidos em plena realizagdo de praticas de consumo.

Ao dar conta desses tipos de enunciados, a teoria semidtica mostra ter desenvolvido
seus procedimentos de analise dos enunciados acabados e fechados em si mesmos, para
criar, a partir deles, no fim do século XX, mecanismos ou procedimentos para a analise de
enunciados em processamento, na dinamica de sua ocorréncia em que sdo operados cortes
a fim de construir no que se desenrola, no em ato, uma parte analisavel como um todo de
sentido. O semioticista e a sua propria corporeidade encontram-se interagindo como parti-
cipes da totalidade de sentido que vivenciam juntos, e a analise, por fim, brota da experién-
cia vivida com a implicacdo do semioticista na construcdo do objeto.

Nesses trés tipos de totalidades, os objetos passam pelo exame do método estrutural
do percurso gerativo do sentido. Além disso, acrescem-se a sua modelagem de niveis vazios
de conteudos e centrados em instrumentos gerais, novas conceituagoes. E isso sé é possivel
porque a teoria prevé que € o objeto que ilumina a estruturacao de conceitos que o analista
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pOe a prova no seu fazer tedrico-metodoldgico, assim como € o objeto que indica em quais
desenvolvimentos a teoria deve ainda promover avanc¢os para poder alcancar abordagens
mais completas e exaustivas do objeto estudado.

Por fim, toda essa trajetoria nos autoriza a apresentar a semio6tica como uma teoria
em continua construcdo e aperfeicoamento de seus conceitos e procedimentos analiticos
em fung¢do das mutagdes que caracterizam os objetos e que exigem um ininterrupto e cons-
tante rigor na produgdo conceitual.

Nas artimanhas da enuncia¢ao, o enunciado

Um qualificador de quem o porta, o vestido no corpo nao exerce apenas papéis actan-
ciais no enunciado, mas igualmente papéis atoriais na enunciacdo, do mesmo modo como
o0 préprio corpo exerce uma a¢ao no seu colocar-se em cena atorial - na relagdo corpo e o
hiperdnimo roupa, aqui discretizada em vestido e discutida na sequéncia.

Assim, ao examinar a interacao entre esses dois sujeitos no construto semiotico, ela
¢ analisada pelas duas operagdes pressupostas que integram o enunciado e a enunciagao.
Enunciado é o que se mostra, o que acontece em uma sequéncia encadeada de estados e
acoes que transformam os estados que o vestido no corpo e o corpo vestido produzem. O
que se enuncia como resultante é um dos modos de fazer ser o sujeito (enunciado de estado)
e o que ele faz sendo quem é (enunciado de transformacdo). Enunciagao é como o vestido no
corpo interage com ele, fazendo ser aquele que o porta a partir da construcao de uma visua-
lidade gestual, postural, cinética e ritmica. Em outros termos ainda, o corpo vestido conta
uma historia (enunciado) e 0 modo como essa historia é narrada/mostrada é realizado pela
enunciacdo que nesse corpo vestido constrdi e por meio da qual se constroi.

Pela discursivizacdo dos tragos plasticos enunciados, inscreve-se a orientagao intera-
cional dos parceiros da enunciacdo: enunciador e enunciatario. O enunciatario apreende as
indicacdes que lhe sdo deixadas no enunciado e, por essas intera¢des se darem no interior
do discurso, denomino-as de interagdes discursivas. O enunciatario pode sentir as marcas es-
tesicamente ou relaciona-las inteligivelmente ou ainda combinar esses dois modos de cons-
trucdo sensivel e inteligivel com transito aberto entre eles para, ao fim e ao cabo de um atuar
como participe da estruturacdo interpretativa, realizar a sua tarefa de construir o sentido.
Esse é um fazer que lhe da sentido na medida em que ele atua para construi-lo e construir-se
em uma retroalimentacao significante do sujeito no mundo que carrega sentido no préprio
interatuar vivificante da roda viva dos sentidos.

Em se tratando de um corpo vestido, muitas dimensdes entram em cena na sua se-
miotizacao, isto &, ele pode ser abordado tanto como um enunciado acabado quanto ser
tomado em dada situagdo processual, ou ainda no corpo vestido participando do que o faz
ser como actante e como ator em uma dada experiéncia que faz sentido ao ser vivida. Ao
analista cabe semiotizar o corpo vestido que se torna seu objeto de estudo e se servir do
referencial tedrico e metodoldgico que mais é pertinente ao préoprio recorte e a composicao
do corpus efetuados.
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Recursos significantes de varios sistemas articuladamente em sincretismo de lingua-
gens participam da constitui¢cdo da forma tUinica da expressao do conteudo, cuja significacdo
Greimas postula ter a sua encenacgdo no nivel discursivo, o da concretizacao das escolhas do
enunciador cuja figuratividade materializa-se pelo arranjo da plasticidade ritmica. A partir
do ato de selecao nos paradigmas do sistema, o enunciador passa a por as suas escolhas em
processamento no discurso, entdo em uma sintagmatica que se encadeia a partir das regras
gramaticais da roupa em relacdo ao corpo, a moda, ao grupo socioecondmico e cultural de
pertencimento do sujeito, para si mesmo - ao se sentir bem e se aprazer assim vestindo o
corpo -,entre outras possibilidades de manifestacao.

As interacdes entre enunciador e enunciatario variam conforme a enunciac¢ao faz ser
o enunciado. O enunciador pode empreender escolhas discursivas por meio das quais da
mais abertura e desenvolve o fazer interpretativo do enunciatario, tornando-o mais inves-
tigativo e participante da construcao do sentido, assim como o enunciador pode optar por
comandar inteiramente o fazer interpretativo, ndo deixando brechas para o enunciatario
desenvolver-se pelo descobrir como processar os sentidos experienciados.

Esse sentir vivido que carrega descobertas sobre si mesmo e possibilita ao sujeito
criar-se e se recriar advém do fato de o sentido fazer-se no processamento significante do
qual o sujeito partilha. Ainda, com um calculo estratégico, o enunciador faz o enunciatario
querer fazer trajetos a partir dos quais chega a arranjos da construcdo da aparéncia por ou-
tra via. Por outro lado, o enunciador-operador pode levar pela mao o enunciatario para que
siga suas pistas, seus comandos, que ele deixa no enunciado como férmulas para o enuncia-
tario acompanhar e empreender a dada construgao do sentido.

Entre os sujeitos da enunciacgao, as interagdes discursivas sao, pois, um campo proficuo
de tipos de competencializacdo cognitiva e performatica por meio das quais o enunciatario
constroi o sentido, assim como sdo um campo de desenvolvimentos estésicos para as per-
formances de apreensao sensivel das construcdes significantes. Em func¢do desses distintos
tipos, no primeiro caso (no calculo estratégico), o ativado é o reconhecimento do simboli-
co e do semissimbdlico armazenados nos aprendizados da vida social em que se aprende
a significacao arbitraria pelas convengdes. No segundo caso (com os enunciadores em co-
-presenca), diferentemente, sem nada estabelecido previamente, o sentir com os sentidos
o outro da interagao, qualquer que esse outro seja, desenrola-se no contato direto por um
sentir a partir do que se passa entre os sujeitos interagentes que caminham juntos rocando
o sentido que faz sentido.

Enquanto na sintaxe discursiva as escolhas do enunciador sdo para definir os modos
de enunciar, na semantica discursiva as escolhas para compor o plano do contetido recaem
sobre o(s) tema(s) e a figuratividade(s), como dissemos. A concretizacao de temas é um me-
canismo de discursiviza¢do dos valores dos niveis fundamental e narrativo, e isso se da por
meio das operacgoes de tradugdo em linguagens do mundo. O conceito de figuratividade foi
o ultimo patamar que Greimas concretizou no edificio teorico do percurso gerativo de sen-
tido. Como operacdo intersemiotica, a figuratividade é da maior importancia a economia da
teoria, pois ela permite depreender o universo de saberes que o enunciador seleciona para
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articular os elementos de varios sistemas com sincretizacdes por relacdes de neutralizacdo
das regras de cada sistema para que, no processo, esses atuem articuladamente compondo
os arranjos da expressao sincretizados. Nessas interacdes, o enunciador faz o enunciatario
sentir as qualidades do arranjo plastico e ritmico, que Landowski (2017) postula caracteri-
zar-se por sua consisténcia estésica que as fazem ser apreendida pelos sentidos, ou seja, im-
pressivamente, assim como ele faz o enunciatario reconhecer e depreender as articulacoes
que o possibilitam inteligivelmente entretecer a malha relacional do sentido. O sensivel e o
inteligivel, assim como os transitos abertos entre esses modos de construgao, estdo, por sua
vez, plasmados no arranjo do plano da expressao®'.

Pelo que estamos reoperando, a concep¢ao da teoria semiotica é a de que a instan-
cia enunciativa do discurso faz ser o sentido da manifestacao, tratando assim a enunciacao
como uma instancia cognitiva, estésica e pragmatica. Portanto, o enunciador esta aquém e
além do discurso e deixa em suas passagens no enunciado os seus tragos significantes e suas
delegacdes de vozes que vao permitir ao enunciatario reoperar o sentido da construgao sig-
nificante. Seus modos de enunciar, em termos de seus simulacros, manifestam-se como inte-
racdes discursivas, compostas de dire¢des, gestos, posicdes, perspectivas que o enunciador
assume ao se mostrar para fazer visivel, fazer sentir, fazer saber e fazer fazer o enunciatario.
Essas distintas instancias interacionais do discurso sao experiéncias de um ator senciente, a
partir de uma dada tomada de posicao espaco-temporal, que configura as estruturas enun-
ciativas nao s6 como cognitivas, mas também como estésicas da experiéncia vivida no e pelo
discurso. Se a concepg¢do de instancia cognitiva se encontra teoricamente bastante desenvol-
vida, a de instancia estésica é uma postula¢do que requer ainda maior investigacdo a fim de
sistematizar seus procedimentos gerais como nossos trabalhos tem perquirido.

Sintaxe narrativa e as ldgicas regentes

O fazer semidtico recobre uma histdria de sistematizacdo de modelos e de uma me-
talinguagem para a descricdo das relagdes de varias ordens de que a semidtica se ocupa,
seguindo o postulado saussuriano de que o sentido se faz na relacdo e a partir de diferencas,
como dissemos. Desse modo, passamos a tratar na sintaxe narrativa os actantes do enun-
ciado, aqueles que atuam, performatizam e constroem com as suas a¢des a trama narrativa
com 0s seus percursos narrativos de diferentes tipos.

Entendido como um processo que se desenrola pelo fazer dos actantes em dada situa-
¢do, o percurso que eles constroem é definido em termos de narratividade. Conceito distinto
de narrativa, uma das formas do contar, a narratividade postulada por Greimas é um compo-
nente universal de todo e qualquer tipo de objeto semiotico e prevé estados e transformacoes

1 OLIVEIRA, Ana (Claudia de. Visualidade, entre significacdo sensivel e inteligivel. In: Educagdo e
Realidade. Porto Alegre: Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade de Educagdo, n. 2,
v. 30, jul./dez. 2005, p. 107-122.
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de estado. A narratividade é tratada no nivel narrativo, um dos niveis de analise que, com o
nivel fundamental, da conta da estruturacgdo posicional dos sujeitos e dos objetos.

A gramatica narrativa de Greimas esta alicercada na descri¢do dos percursos narra-
tivos sob a logica da juncdo (conjuncao versus disjuncao) e considera a narratividade como
um conjunto de enunciados de estado e de transformacao, que sao encadeados sucessiva-
mente em funcdo das etapas sequenciais agrupadas em blocos de fun¢des narrativas. Os
processos de narratividade permitem examinar os tipos de destinador caracterizados por
suas acoes sobre o destinatario - como atestam facilmente os varios trabalhos desenvolvi-
dos, por exemplo, com o texto literario. A sua acdo sobre o outro, o seu fazer fazer, na esteira
dos estudos de V. I. Propp (1928) mostrara a ocorréncia dos mesmos esquemas narrativos
em diferentes culturas, que conduziu Greimas a um esquema sintagmatico de grande gene-
ralidade no qual o sentido da vida, objeto da busca humana, é postulado e se organiza em
torno de trés provas: a qualificante, que competencializa o sujeito para a ac¢do; a decisiva
ou realizagdo, na qual o sujeito empreende a testagem de seus atributos nas suas a¢oes no
mundo; e a glorificante, que sanciona os atos do sujeito e, a0 mesmo tempo, define o seu
ser. Nesse grande esquema de previsibilidades, o destinador se utiliza de estratégias com
as quais atua sobre o destinatario, inclusive sobre a sua volicao em termos do querer ou ndo
querer realizar a acdo, assim como atua também na prescricao de um dever ou nao dever
fazer. Nesses passos, Greimas desenvolve uma teoria das modalidades estruturantes do per-
curso narrativo candnico que, por seu turno, estrutura-se a partir da realizagao de uma acgao,
um fazer prevendo que o sujeito a executara se tiver acesso a organizacdo modal de suas
competéncias cognitivas: saber e poder; competéncia volitiva: querer; e competéncia pres-
critiva: dever; que, por fim, desencadeiam a competéncia performatica: fazer. Entre o sujeito
destinador e o sujeito destinatario desenrola-se uma estrutura contratual, a partir da qual
examinam-se 0s percursos harrativos do sujeito performador, do destinador manipulador e
do destinador julgador.

Conhecer os tipos de destinadores é da maior importancia e no campo de uma se-
miodtica da moda permite tratar tanto dos criadores - e 0 que as suas cole¢des ditam - como
também examinar os destinadores midiaticos, a partir dos modos como dao a cobertura dos
lancamentos, assim como as celebridades que eles vestem ou as top models que desfilam
nas passarelas; ao mesmo tempo, discutem-se, nesse percurso, os efeitos do trickle down
como propagador da industria da moda e que move ininterruptamente a manutencao do
consumo. Nas premiac¢des da industria cinematografica de Cannes, ou nas do Oscar, ou ainda
nas do Festival de Veneza, cada atriz expoe o criador que a veste para essas festas do cine-
ma, que sdo palcos ampliados de visibilidade e de modelos para a reproducao de praticas
sociais. Nesses eventos, descortina-se a consonancia entre o destinador estilista que, por seu
lado, esta associado ao destinador atriz para, juntos, se fazerem ser vistos no corpo vestido das
passarelas, reproduzindo, muitas vezes, o novo do mesmo, mas sempre envolto com qualifica-
dores como novidade, lancamento, exclusividade, etc. Em contrapartida, as modas de rua tam-
bém sdo engendradas por destinadores diversos que dao visibilidade as roupas (conjuntos,
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tecidos, modos de vestir, acessdrios, etc.) a ponto de serem trabalhadas por casas de costura,
estilistas, revistas e langadas como moda, como preveem os efeitos do bubble-up.

Com as complementagdes de Landowski a gramatica narrativa de Greimas, essa pas-
sou a dar conta mais amplamente da analise do processo interativo que se desenrola entre
actantes, situados nas interacoes subjetivas e objetivas, em relacdo as suas buscas de objetos
de valor e as experiéncias intersubjetivas no ato de encontros entre sujeitos. Essas duas 16gi-
cas, a da juncao e a da unido, fundam o tratamento da constru¢do narrativa como uma sinta-
xe existencial dos actantes, cujos componentes sao semantizados por moventes passionais
desses sujeitos - e € justamente por essa semantizacdo que se apreende o grau de adesao,
ou ndo, a mediacdo de objetos de valor (l6gica da juncao) entre sujeitos, ou que se processe
diretamente entre os dois sujeitos, quer sejam pessoas, objetos, coisas, animais, etc., mas
sem a mediacao de objetos de valor (l6gica da unido).

Assim, pode-se dizer que em correspondéncia a sintaxe, a semantica estuda os se-
mantismos resultantes dos estados do sujeito em disjun¢do e seu percurso de tentativas
para mudanga de estado e atingir ou ndo o estado de conjungdo (ou vice-versa, porque
trata da juncao, discretizada em conjuncao e em disjuncdo); sobre tais estados incidem
os jogos articulados de modalidades ja bastante sistematizados na teoria semiotica. Na
légica da unido, por outro lado, os sujeitos tém as competéncias desenvolvidas para as
performances que realizam em reciprocidade e, no seu encontro, no curso da vivéncia
interacional, desenvolvem ac¢des que sao processadas estesicamente pelo corpo todo em
um ato de partilha do sensivel.

Em uma primeira fase da teoria semidtica, a narratividade foi tomada somente como
relato da circulacdo de valores entre sujeitos, cujos estados se transformavam com a aquisi-
¢ao ou com a perda de objetos de valor. Desse modo, na circulacao dos valores produziam-se
os percursos de estados de disjuncao e de conjuncao, como dissemos. Entre os dois parcei-
ros do enunciado, tudo é mediado pela circulacdo de objetos de valor que funcionam como
um terceiro na interagao entre os sujeitos que nao se sentem, nao se tocam, nem gozam 0S
valores que passam a possuir; esse tipo de relacdo tornava a juncdo do sujeito com os obje-
tos de valor como da ordem da possessao, do ter para o ser, na conjun¢do, ou da ordem da
despossessao (privacao de posse), do ndo ter para o ser, na disjuncao. O risco dessa posse
pela posse é o consumismo, e tdo logo conseguida a obtencdo de um objeto de valor um
outro se impde ao sujeito, instaurando a ele e nele uma jornada sem fim de conquistas acu-
mulativas de valores. Na sociedade capitalista o que conta é essa logica do ter para ser que
move a continua aquisicdo de produtos e de cuidados com o corpo pelos ditames de destina-
dores econdmicos, empresas produtoras de mercadorias sobre as quais, estrategicamente, o
discurso publicitario faz os proclames para mover econémica e simbolicamente o patrocinio
da circulagdo dos bens. Entretanto, com a sociossemidtica desenvolvida por Landowski foi
postulada ao lado dessa l6gica uma outra que, por sua vez, complementa a sintaxe narrativa.
Os objetos da busca do sujeito nao vao ter mais apenas valor de troca em si mesmos, mas
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também eles vao ser desfrutados e usufruidos nas intera¢des intersubjetivas e interobjetais
que, como um sujeito, o objeto trava com o usuario sujeito.

Da logica da jungao, passou-se a possibilidade opositiva regida pela légica de uniao.
Nao ha mais a obtencao de um objeto de valor calculado, pois o que se apreende nessa légica
€ a propria constituicdo do sujeito em continuo desenvolvimento no ato de encontro entre
ele mesmo e outro sujeito, como iguais, que se descobrem nos atos em copresenca e com a
competéncia estésica desenvolvem os seus encontros e se constroem juntos. Com papéis
actanciais que sao reversiveis e se mantendo nos papéis de sujeitos que estao em recipro-
cidade, o encontro faz o sentido ser sentido no seu processamento pelo sentir de ambos os
sujeitos. Algo da experiéncia vivida na interagdo sensibilizadora insurge e move a interagao
ndo predeterminada a priori pelo contexto social ou por um destinador externo, mas que
brota justamente do contato estésico que € desfrutado interacionalmente e, assim, produz
modulacgdes estésicas na existéncia de ambos. Em questao de risco, essa é uma interagdo
que poe em jogo a sensibilidade de cada sujeito, e o risco € o de justamente deixar-se levar
um pelo outro ao desabrochar-se para si, para o outro, para o mundo que, como um universo
aberto, possibilita aos sujeitos se langarem a ele, correndo todos os riscos que surgem do
encontro, inclusive o de se perderem.

Em um alerta para poder dar conta dessa complexidade de nossas sociedades pds-
-industriais, Landowski (2001) aclara que o estudo semi6tico devera evitar deter-se nos
termos polares, contrarios e concentrar a atengdo nos termos subcontrarios. Em suas pa-
lavras: “Ja ndo totalmente isto, mas ainda ndo verdadeiramente o oposto” (LANDOWSKI,
2001, p. 37), nos termos complexos, isto é, na soma dos termos opostos, “ao mesmo tempo,
isto e seu oposto”, ou ainda, nos termos neutros, unido dos subcontrarios “nem um nem ou-
tro” (LANDOWSKI, 2001, p. 37). A construcdo do quadrado semiético contemplando assim
essa proclamada dinamica de passagens entre essas ldgicas é projetada pelo autor por
tipos de relacdes que os valores mantém entre si; e se estamos aqui retomando a constru-
¢do a partir do eixo dos valores subcontrarios é justamente em razao da for¢a que essas
acoes desempenham no social e das quais a teoria semiotica se ocupa abordando o fazer
performatico em dois subeixos. O fazer fazer, agdo dos homens que atuam sobre a volicdo
de outros homens, em uma interacdo movida por competéncias de varias ordens para
assegurar com as modalidades as suas performances, as quais tém a atua¢do de um desti-
nador que faz fazer o outro sujeito, e, em oposicao, o fazer sentir, encontro entre sujeitos,
quaisquer que esses sejam, homens, coisas, objetos que, em reciprocidade, interatuam
como sujeitos fazendo sentir um ao outro, gragas a competéncia estésica de um e a con-
sisténcia estésica do outro. Tais competéncias, inclusive, animam o percurso da realizacao
sensivel, na duracao do encontro, pela disponibilidade do fazer juntos, sem qualquer in-
tervenc¢do de um destinador externo: somente os dois sujeitos no curso livre da interagdo
que os fazem desabrochar no que realizam.
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Estamos na reoperacao das légicas de juncdo e de unido regentes dos dois regimes
postulados por Landowski, o regime da estratégia/manipulacao versus o regime do ajusta-
mento que ocupam as posicdes de subcontrarias do diagrama do quadrado semidtico de
Greimas. Vejamos no esquema que parte de uma oposicdo de base, essas duas logicas em
oposic¢do para nos situarmos nesse desenvolvimento conceitual que Landowski acresce:

FIGURA 2 - REGIME DE INTERAGAO: ESTRATEGIA VERSUS REGIME DA INTERACAO: AJUSTAMENTO

FONTE: Adaptado pela autora da esquematizacdo de Landowski (2014, p. 80).

A teoria semidtica centrou-se nas agdes, no que qualifica o sujeito pelo seu fazer, e,
direcionada por essa qualificacdo que as performances configuram, promoveu também por
relacdo de implicacdo a essa oposicdo subcontraria um eixo da identidade organizado pela
oposicao de base que é a formadora do ser. Da oposicdo de base que constréi o sentido dos
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sujeitos, dos objetos e das coisas do mundo: continuo versus descontinuo, a partir da qual Grei-
mas edificou varias construcoes do sentido, iniciadas ja na sua primeira obra Semdntica estru-
tural (1966), seguidas a preparacdo de uma receita em A sopa ao Pistou ou A construgdo de um
objeto de valor (1976), e em Por uma semiética topoldgica (1976) - e que ele retomou em Da
imperfeicdo -, Landowski vai distinguir a diferenga entre as logicas regentes de cada um dos
quatro regimes, para refinar o modelo conforme viemos argumentando ao longo do artigo.

Do lado do continuo, a légica é a das operagdes que regulam o funcionamento a
partir do estabelecimento de um principio da regularidade. Pela repeticao no continuo,
¢ instaurado um tipo de construcdo do sentido voltado para as operag¢des e programas
articuladores que asseguram a eficacia da engrenagem de funcionamento. Para que um
sujeito opere sobre outro sujeito, uma coisa, um objeto qualquer, é necessario que esse esteja
programado e que tenha uma estabilidade de funcionamento. Assim, a estabilidade é mini-
mizadora de riscos, pois quanto mais reguladas forem as operagdes, mais elas se desenrolam
com seguranga. Se por um lado a repeti¢ao controlada provoca a eficacia das a¢des, por outro
ela organiza a rotina, uma mesmidade que instaura a monotonia e assegura a operacao de
sucesso marcada pela previsibilidade e pela consequente realizacdo controlada. Landowski
postula que nos discursos programadores a regéncia é de causalidades fisicas que proporcio-
nam o automatismo de nossos atos. O autor trabalha ainda no social com outras formas de
regularidade, como a dos condicionamentos socioculturais que sao tomados como verdades
inquestionaveis e que por isso mesmo movem o viver ordenadamente com a fixacdo de repe-
ticOes. As repeticoes reiteradas conservam o sentido de regulacdo ao se transformarem em
rotinas a partir de motivagdes funcionais, intencionais, estésicas e estéticas.

Na déixis oposta ao continuo, a do descontinuo, a regéncia é do principio da alea-
toriedade, da imprevisibilidade. Desprovido do papel de destinador, nessa o que irrompe
pontualmente o continuo ocorre sem previsdo, inesperadamente, assim fratura a ordena-
¢do, pelairregularidade, e ocasiona uma desregulacdo e uma desordem as quais so é cabivel
um assentimento. Enquanto explosdo, resulta um excedente de sentido e tem como légica
a submissdo. Diante do insensato, da absurdidade do acidente com as suas dimensoes de
descontinuidades, cabe o assentimento a seus desafios.

Entre as logicas de operagdo e de submissdo, os regimes de sentido, interagao e risco
especificos que elas definem emanados do termo complexo de construgao do ser, do proces-
so de formacdo da identidade, pode ser assim esquematizado:
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FIGURA 3 - 0 TERMO COMPLEXO QUE DEFINE O SER A PARTIR DA DOMINANCIA ESTABELECIDA ENTRE
REGIME DE INTERACAO DE PROGRAMAGCAO VS. REGIME DE INTERACAO DE ALEATORIEDADE

FONTE: Adaptado pela autora da esquematizacdo de Landowski (2014, p. 80).

Mostradas as atuagoes das quatro légicas na definicdo de cada uma das quatro sin-
taxes que formam, voltemos ao diagrama completo proposto por Landowski, mas agora o
visualizando na dindmica do diagrama eliptico. Nesse ambito, essa representacgdo dos regi-
mes da mais visibilidade a compreensao dos percursos, mesmo porque, com essa figura de
encadeamentos dinamicos, as dire¢cdes mostram os delineamentos das passagens de trans-
formacgdes, que definem processualmente o ser a partir de seus modos de agdes. A identi-
dade é, pois, uma suspensdo da dinamica de constituicdo identitaria para o analista flagrar,
como em um click do dispositivo dos modos de construcdo da aparéncia, o registro sempre
parcial de sua configuragdo em continua transformagao.
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FIGURA 4 - A VISAO GERAL DA DIAGRAMACAO ELIPTICA DE LANDOWSKI COM A DINAMICA DE
PASSAGENS ENTRE OS REGIMES

FONTE: Adaptado pela autora da esquematizacdo de Landowski (2014, p. 80).
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Para um encerramento de continuidades

Nossa abordagem objetivou mostrar sinteticamente a teoria semiotica de Greimas
como um arcabougo tedrico e metodoldgico que se volta a constru¢do do sentido nas di-
versas praticas sociais que compreendem a vida humana, mais especificamente, tomamos
o corpo vestido para discorrer sobre alguns apontamentos de suas linguagens que se cons-
tituem sincreticamente como uma presenca na vida cotidiana, delineando aparéncias dos
sujeitos, dando-lhes visibilidade aos modos como eles querem ser, devem ser, podem ser,
sabem ser, sentem-se ser e sdo, por esses arranjos apreensiveis e reconheciveis no social.
Além disso, este projeto ainda se debrugcou em propagar a contribuicao e a fecundidade
da teoria semidtica, bastante produtiva em suas analises axioldgicas, exame das narrativas
como modelo operatdrio de descri¢cdo da sintaxe interactancial - e 0 mesmo se estendendo
a noc¢ao de narratividade presente em todo objeto semidtico. Nessa sintaxe, constroéi-se o
sujeito com ele mesmo; o sujeito com o outro e com 0s outros sujeitos, mas também com os
objetos e as coisas do mundo.

Para os estudos do corpo vestido, ha ainda muito a ser feito em termos de compreen-
der como em cada sociedade local o global faz-se presente e como ele intervém tanto na
cadeia produtiva e de distribui¢cdo de produtos quanto na do consumo dos grupos sociais,
refletindo como esse consumir se edifica como mais um possivel modo de ser. Quando olha-
mos as nossas cidades, as ocidentais pelo menos, € espantoso como lojas e cadeia de lojas
vestimentares e de acessorios tomam conta das urbes nos assinalando o dominio da produ-
¢ao da industria da moda em um sentido muito largo. Sem contar com os infindaveis servi-
cos de cuidados com cabelo, unhas das maos e dos pés, pele, sobrancelha e também com os
dentes que estao por todos os cantos apregoando formulas de construcao da aparéncia que
tanto operam sobre a sociedade para seguir padronagens quanto a manipulam para aderir
certos arranjos da aparéncia em detrimento de outros.

Podem-se observar no império do consumo de produtos e de servicos algumas ou-
tras tendéncias emergentes que chamam as pessoas a melhor avaliarem como processam o
seu vestir o corpo para se tornarem um sujeito no social com mais consciéncia de seu fazer
ao construir os sentidos de sua aparéncia. O grande destinador do consumo nao pode mais
ser dominantemente tdo somente as empresas, marcas e 0s produtos, pois ha um destina-
dor em cada sujeito que precisa galgar as competéncias cognitivas e estésicas para poder e
saber decidir por si mesmo as suas escolhas. A sintaxe do regime do ajustamento parece ser
imperativa nessa revisdo de modos de presenca no mundo: se quisermos exercer um papel
mais proprio na vida social, a hora esta lancada para emergir novos encontros movidos por
mais moderag¢ao no consumir que pode bem possibilitar a descoberta de mais vida pela vida.

Mesmo se mostramos a forga vigente do destinador da moda no seu agir sobre o
destinatario com um fazer persuasivo recoberto por distintos mecanismos do fazer fazer,
enfatizamos por outro lado as situacdes em que ha um apagamento do destinador e, sem
nenhum valor previamente atribuido, os sujeitos que interatuam na experiéncia partilhada
vao eles mesmos, por conta prépria e nao pela intencionalidade de um destinador; construir
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em ato o sentido e partilhar um sentir o corpo para se sentirem bem consigo mesmos. E tam-
bém, temos de nos voltar as aleatoriedades que irrompem por mais controlada, estratégica
e persuasiva que seja a nossa sociedade. Modos de vestir inesperados que entram em cir-
culacao causando espanto pelo inusitado, mas que muito rapidamente sao absorvidos pela
industria da moda como estratégias de marcas, a exemplo, muitas vezes, do movimento do
bubble-up que citamos, ou mesmo da transformacao das mascaras de protecdo individual,
nos tempos da pandemia, em acessério de moda, envolto por valores simbdlicos, estéticos,
econdmicos de varias ordens.

A complexidade das varias sintaxes com as suas flechas indicativas das orientagdes
moventes, ou seja, das passagens continuadas, é o que o modelo de Landowski mostra como
funcionam juntas sintaxes particulares que podem ser mais trabalhadas pelos que pensam
e atuam sobre a construgao da aparéncia do corpo vestido.

O proprio sujeito e grupos de sujeitos podem intervir na imperfeicao da sua vida
cotidiana, de si mesmo e, na sua continuidade, decidir-se por ensaiar e experimentar
pequenas transformagdes que mantém a gradacao da forga significante do seu corpo vestido
cuja atuacdo pode ser autorregulada. Cabe a cada sujeito o cultivo ativador do sentido que o
possibilita viver pelo e com o desfrute do que lhe é aprazivel. A sintaxe, que é na semidtica,
semantizada, determina o que esta nela investido para afetar os estados de alma e de animo
dos envolvidos na trama narrativa, definindo assim os modos de andamento interactancial
no encadeamento de suas etapas.

O alcance da sintaxe narrativa com os desdobramentos aportados por Landowski
aqui discutidos tornou a contribuicao mais original da semidtica que tem mostrado o atuar
na perspectiva que o mestre Greimas a projetava com uma posic¢do de disciplina ancilar as
abordagens das demais disciplinas das Ciéncias Humanas. Como o método comum do per-
curso gerativo do sentido, que ¢ a teoria mesma, a semidtica pode estar a servico das distin-
tas disciplinas do campo vestimentar e da moda e ser um arcabougo do qual os estudiosos
se servem para compreensao e entendimento da moda e da aparéncia.

Antes de terminar, porém, é pertinente ressaltar a busca do semioticista de estar
na boa posigdo para capturar, descrever e analisar o objeto semiotico e poder chegar as ar-
ticulagdes dos tracos da construcdo do sentido. Como um pesquisador reflexivo e politico,
na medida em que assume posi¢cdes, cabe ao semioticista a todo tempo formar um entendi-
mento do que se passa, do que pde em relacao e situar as diferentes perspectivas de andlise
dos fend6menos sociais, assumindo que é o ponto de vista que constrdi o objeto e sua analise
semiotica esta comprometida com a maior compreensao do sentido, antes de todos mais, do
sentido da vida.
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300 years of bodies and corsets
in their rhythmic manifestations:
for a fashion semiotics

300 anos de corpos e corsets em suas manifestacoes ritmicas:
por uma semiotica da moda
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[abstract] The article reflects on a research project analysing 300 years of the practice of
constraining the feminine torso, aiming at presenting the theories supporting the investigation
to expose how their intersection and articulation could become a method for analysing fash-
ion objects. Stemming from the semiotics works concerned with the plastic of objects, mainly
the theories proposed by Greimas and further developed by Floch and Oliveira, we present an
address of Fashion beyond its visual dimension, exploring the manners in which the relations
between the body and its dress are problems of discourse and narrative interactions, returning
to Greimas’ Standard Semiotics and Landowski’s Socio-semiotics. The combination of theories
presented in this piece was used to examine a corpus of feminine apparatuses utilised to re-
shape a woman’s silhouette throughout history, from the 18th century to the present, such as
corsets and crinolines, as well as various other types of shapewear, in combination with the
analysis of supporting texts, such as Artworks, literary works, pieces of popular culture and
advertisement. The work presents the steps of the investigation taking place between 2012
and 2014 - the selection of the corpus and its analysis - and the future developments stemming
from that first exam, bringing about a reconstruction of the work and its results as a method-
ologic proposition that can serve the analysis of sartorial objects but is equally pertinent to the
analysis of any other manifestation that is subjected to rhythmic changes.

[keywords] Corset. Feminine body. Western fashion. Visual semiotics. Socio-semiotics.
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[resumo] O presente artigo parte do projeto de pesquisa que analisou 300 anos da pratica
de constricdo do torso feminino, com o objetivo de apresentar as teorias que ofereceram o su-
porte teorico a investigagao, explorando em que medida sua intersecc¢do e articulacdo pode ser
postulada como um método de andlise de objetos da moda. Partindo dos trabalhos semiéticos
preocupados com a plastica dos objetos, particularmente as teorias propostas por Greimas e
subsequentemente desenvolvidas por Floch e Oliveira, propomos um exame da moda além de
sua plastica, explorando as maneiras como as relagoes entre corpo e vestimenta se traduzem
em problemas do discurso e das interacdes narrativas, retornando a semiotica de Greimas e a
sociossemidtica de Landowski. A combinacdo de teorias apresentadas neste artigo foi utilizada
na investigacdao de um corpus de dispositivos femininos utilizados para re-modelar a silhueta
da mulher pela Historia, tais como corsets e crinolinas, e também os varios tipos de shapers,
em conjunto com a andlise de textos de suporte, como obras de arte, trabalhos literarios, pecas
da cultura popular e antncios publicitarios. O trabalho apresenta os passos da investigacdo que
ocorreram entre 2012 e 2014 - a selecdo do corpus e seu estudo - bem como os desenvolvimen-
tos futuros que partem desse primeiro exame, promovendo a reconstruc¢ao do trabalho que re-
sulta em uma proposicdo metodoldgica que serve ndo apenas a analise de objetos vestimentares,
mas que é pertinente a quaisquer outras manifestacdes que sejam sujeitas a mudancas ritmicas.

[palavras-chave] Corset. Corpo feminino. Moda ocidental. Semiética visual. Sociossemidtica.
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Introduction

Concluded in 2014, O corset na moda ocidental [ The Corset in Western Fashion] was a
semiotic analysis of 300 years of the practice of constraining the feminine torso, containing
no methodology section. Far from being a “fashion choice”, that particularity of the work
denounced its experimental character, with a method being created as the research pro-
gressed. Thus, the method presented in this article starts from a challenge: the one of re-
constructing an address of Fashion Semiotics, stemming from the study of three centuries of
Western corsetry and shapewear, that questions the prevalent discourse of Fashion Theory,
in which the changes in society appear as the “cause” of Fashion; in our understanding (JAR-
DIM, 2014; OLIVEIRA, 2008), it is not the society who “shapes” Fashion, but Fashion itself
is a manifestation of the social, or what gives presence to the rhythms of society and culture
(LANDOWSK]I, 1997).

However, and before anything, Fashion is not simply dictated or constructed through
clothes and other apparatuses covering the body’s surface, but the result of a dynamic re-
lationship between clothing and the body. Through this primary interaction, the one estab-
lished between a body and a garment, other interactions develop - the ones established
between clothed-bodies and other bodies, which results in the broader scope of society and
culture. The herald of this way of seeing the bond between Fashion and the “obsessions of an
era” can be found in Baudelaire (1964), as he states that the regard of each period’s costume
side by side with its prevalent ideas should cause no shock or surprise.

In our work, rather than working from looks, we opted for working with torsos. Ini-
tially, that choice stemmed from the object selection - the corset in Western Fashion from
the 18th to the 21st century - but is likewise linked to the role of foundation wear (the
corset though, also, any type of underwear altering the material dimension of the body) as
the starting point of a look. To a large extent, the alternations of styles gauged in Western
Fashion in the past 300 years are chiefly the alternations of silhouettes, that can be initially
classified as “constrained” or “free”, while also producing different visual forms through the
constraint of the waist, with some vogues privileging rounder or hourglass shapes, while
other periods pursued a rectangular shape and, finally, also alternations of visual configu-
rations that are exaggerations of a stereotypically feminine shape, and periods in which a
more muscular torso was idealised.

The method departs from the criteria of corpus selection established by Greimas in
Sémantique structurale (1986). The section must correspond to three conditions: to be rep-
resentative, exhaustive, and homogeneous. The latter is perhaps the most important criteria
for the method presented in this article because it determined the reimagination of a His-
tory of Fashion not governed by periodisations, but by the changes in prevalent isotopies
of dress - or, to evoke the dichotomy discussed by Landowski (1992), an approach that ex-
amines “slices of lived life” permitting us to recategorise our corpus from a perspective of
significant ruptures. In our work, the selected situation parameter (or homogeneity) is the
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relation body-dress and its variations: although it could be challenged whether a Victorian
corset can be analysed side by side with contemporary shapewear, our problem focused
on the interaction between bodies and foundation wear (or its absence), and the extent to
which those interactions are relevant to the role of dress in bringing social relations into
manifestation.

Once our Fashion History was reorganised keeping in view the variations of isotopies
- significant iterative units or planes of homogeneous signification which enable the uni-
form reading of discourses (GREIMAS, 1986; GREIMAS & COURTES, 1993) - the works by
Floch (1985) and Oliveira (2004) on Visual Semiotics supported an address of the plastics
of bodies and garments, which were understood in terms of homologations between a plane
of expression and a plane of content. The articulation of abstract values and visual manifes-
tations, then, was expanded into analyses of the narrative level of Fashion, resorting to the
theories developed by Landowski (2004, 2005, 2009) to map the manners in which the in-
teractions between body and garment are governed by different regimes of interactions, ex-
ploring different configurations, admitting that it is also possible to analyse the body-dress
dynamic from the point of view of the body, while also exploring the possibilities of analysis
emerging from the examination of each level of the generative trajectory.

Located in an interdisciplinary space, the method blends a rigorous semiotic ap-
proach to the visual (FLOCH, 1985; OLIVEIRA, 2004), narrative (LANDOWSKI, 2005, 2009),
and fundamental levels (GREIMAS, 1970, 1983) of a corpus to an equally rigorous study
of the History of the corset from a Fashion theory perspective (BOUCHER, 2010; HART &
NORTH, 1998; JOHNSTON, 2005; KUNZLE, 2004; LYNN, 2010; STEELE, 1997, 2001). The
present work will also include the developments in the method taking shape subsequently,
presenting a more mature address of the discursive level of manifestations while also re-
flecting on the transformation in the enunciative mechanisms of dress through the different
aspectualisations of Fashion trends. Far from being a method pertinent only to the exam-
ination of sartorial objects, the results of this investigation and the methodology described
in the following sections addresses “fashion” in a broader scope, consolidating a manner of
investigating any research object that is governed by rhythmic changes.

The selection of the corpus

The project started from a chronological, historical approach, mapping key the mo-
ments in underwear history from the late Middle Ages - the period when the corset mi-
grates from outerwear to underwear - to the 2010s, working from images of historical
objects in museums or products available to be sold online, and images from catalogues
and advertisement. Hence, the selection of the corpus starts backwards, departing from the
third criteria established by Greimas: the homogeneity (GREIMAS, 1986), which is bound to
his concept of isotopy: a complex notion surrounded by many definitions. In this article, we
follow the conceptualisation of isotopy as a reading grid permitting the surface of a text to
be homogeneous, or the place in the plane of expression where variations or alternations
can be gauged (GREIMAS & COURTES, 1993, p. 199).0ur first criteria for the selection of our
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corpus, thus, concerned the delimitation of the object’s function - to constraint the torso
with the aim of changing its shape - and its location in the look - covering the human torso
but being covered by outer clothing or, perhaps, a mediator between the body and its dress.
The second step to the selection of the corpus was clipping the larger collection of
images, categorising the selected objects according to a second isotopy: one that forms the
“style” of a period. Although the dictionary will define style simply as a “manner”, a “way” or,
yet, a “distinctive appearance” (STEVENSON, 2010, p. 1.771), our investigation builds on the
linguistic meaning of style, stretching the definition to accommodate the idea of permanence
or rupture of a visual isotopy. For example: even though different objects were produced
between the 1600s and 1800s, the differences of material, shape, and final silhouette creat-
ed were neglectable, meaning that no rupture of the isotopy of style was identified during
that period, substantiating that little variations in the semantics of those objects would be
observed. The reclassification of the corpus, thus, was guided by the criteria of rupture of
isotopy to reorganise our History of Fashion, following the moments in which the silhou-
ette changed dramatically (and not the “Historical periods”), relating to Greima’s criteria of
representativity (GREIMAS, 1986): rather than working with the fluid, gradual change that
forms the rhythm of Fashion, the work started pursuing the most emblematic silhouette of
each isotopic style, with the aim of mapping the silhouettes (and the objects constructing
them) that manifested the peak of development and dissemination of a certain vogue.

Synchrony and diachrony

One of the challenges of the research linked to the volume of the corpus versus the
importance of analysing the cycle of values in a large slice of chronological time - from the
18th to the 21st centuries. Initially, it was clear that the analysis in the Historical model
was not possible, but at a glance, it was also evident that moments in which a significant
change occurred in dress were not as many initially accounted for. The project worked with
a notion of “significant rupture”, meaning, to follow Landowski, a search for discontinuities
(LANDOWSK]I, 1992, p. 46): rather than creating a panorama following the Fashion of our
4-century section allocating equal portions of time to each sub-section, the categorisation
of the corpus looked for the break of isotopy in the silhouettes, regardless of the gaps sepa-
rating them; that meant some isotopies would have a longer vogue than others, but that was
not considered an obstacle for the analysis: the criterium for dividing our corpus was not
temporal, but the transformations of states suffered by body and dress.

The possibility of such an analysis is supported by the notions of synchrony and
diachrony, which find their origins in Saussurean linguistics. Saussure presents two axes
for the study of language: the simultaneities, or the axis concerned with relations between
things coexisting; and the successivities, where one thing is considered at the time, in their
changes and developments (SAUSSURE, 1922, p. 88). Synchrony and diachrony, thus, are
two temporal dimensions: the first appearing as an operational concept in which “language
states” appear as a reunion criterium (SAUSSURE, 1922, p. 89; GREIMAS & COURTES, 1993,
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p- 374); the second, the level where the ensemble of transformations is taken globally (GRE-
IMAS & COURTES, 1993, p. 97-98), or where the developments within the system are ad-
dressed (SAUSSURE, 1922, p. 89 e p. 92). The transposition of a linguistic concept to the
study of Fashion recognises that, as much as language, Fashion too is a system, according to
Hjelmslev definition: a mode of existence marked by correlational hierarchies (HJELMSLEV,
1966). Fashion, then, can be read and analysed using the same parameters from the study
of language: with the transformations within the system and process of Fashion that can be
mapped from a synchronic or diachronic perspective - both simultaneously present in the
analysis of the corpus.

Starting with the search for discontinuities, the work established the parameters of
what would be considered a “change of isotopy”: not minor alterations in the style, colour,
or materials - “variations of the same theme” - but a complete renovation of a silhouette,
meaning an overhaul of all the plastic formants (FLOCH, 1985; GREIMAS, 1984; OLIVEIRA,
2004): form, colour, matter, and topology - particularly the last, which governs the distri-
bution of the body matter in the silhouette and, consequently, the directions of the gaze
prescribed by a silhouette which dictates, perhaps, the “sense” (direction) of a garment. The
result of this first categorisation permitted the organisation of the “well-divided borders”
between the periods or generations: positional differences in the order of temporality or the
slices of lived life, organised in a significant manner (LANDOWSKI, 1992, p. 49). However,
as our analysis progressed from the stratified societies of the 18th and 19th centuries, with
Fashion picking up a faster pace and the developments in the industry occurring during the
20th and early-21st centuries, it became evident that to divide “clear ruptures” within the
same period was at times hard, which imposed the need for an analysis of synchronies as
well: the concomitance of conflicting isotopies existing in the same period.

Analysis of the corpus

Once the selection of the key emblematic “ruptures of isotopies” was completed,
the work focused on analysing the corpus following the generative trajectory (GREIMAS &
COURTES, 1993, p. 157-160): a method of analysis in which the three levels of a text are
isolated, so that the procedures articulating the surfacing of meaning can be examined. The
most superficial layer of objects, the discursive level, is the space where the gaugeable at-
tributes of the objects are located - and that can mean both the plastic formants we utilised
in the analysis and the apparatus of enunciation, which is equally relevant to an analysis of
dress. Secondly, the narrative level is the space where utterances of making and being are
developed, articulating relation-functions between at least two actants. Our work has uti-
lised the regimes of interaction proposed by Landowski as the foundation for our narrative
analysis, focusing on the multiple interactional dynamics created between body and dress.
Finally, the fundamental level is formed by abstract (undressed?) value, which can be artic-
ulated in categories projected in the semiotic square.
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Alongside providing a grounding starting point to the project, each one of the levels
in the generative trajectory presented the investigation with different analytical problems.
From the discursive level, we extracted not only the plastic variations that permitted the
selection of periods forming our history of the corset but also the substantiation of body
and dress in their plastic, working on the manifestations - plastic and textual - of those
actors with the aim of identifying and analysing their contrasts, as well as their approxima-
tions. The main typology contained in the article, however, derives from the analysis of the
narrative level and the overlapping of different uses and functions of the corset (and the
body) with Landowski’s regimes of interaction, which also leads to the problem of use and
practice, and the different narrative roles assumed by body and dress in those utterances.
As for the fundamental level, it was addressed, firstly, in the homologations of expression
and content pertaining to Visual Semiotics but also as the inventory of categories which,
when articulated as values which can transit through the different operations of the semiot-
ic square, appear linked to the determining of the changes in Fashion.

The discursive level: body and dress

The first examination - and perhaps a distinction - our work addresses is the one
of body and dress. Although in Fashion those two instances often appear as a composed
syntagma, the amalgamation clothed-body (OLIVEIRA, 2008, p. 94), part of our analysis was
dedicated to the understanding of the different attributes — which, at the narrative level, can
be unfolded in different functions, as well as the multifarious roles each actant can assume
in the interaction - and the points of distancing and approximations of those two actors,
starting with their plastic qualities. Those shared qualities can be gauged both at the plastic
formants of the actors, but seem to originate at the written word, with the linguistic fusion
of corset and corpus - from Latin, “body” — which marks that the fusion between the body
and its dress reaches beyond the visual manifestations of Fashion, being anchored in their
linguistic manifestations likewise.

In the plastic realm, body and dress can be understood as two separate entities -
perhaps the dress starts where the body begins, and vice versa - but the manners in which
they are presented, as materials objects, contain a set of shared attributes. That is mostly
observed in the case of the corset, but applicable to all forms of dress: our analysis identified
that body and dress possess “corporeal” features that are observable at the plastic, as well as
linguistic levels: the body and the corset possess “tissues”, “structures” and “ligaments” per-
forming similar functions and being plastically represented in similar manners. The body
covered by a corset - and for that effect, which corset (or from which period) is irrelevant
- is, as predicted by Oliveira, an amalgamation in which the borders between one and the
other are blurred: the plastic attributes of one and the other are merged, fused, creating a
situation in which the discursive manifestations of one and the other become interchange-
able: is it possible to separate, in the apprehension of a perfectly corseted silhouette, what is
the “natural” aptitude of that body to be slim and curvy at the right points, from the action of
an external object, applying pressure at the correct spots?
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Beyond the written word, the body and dress can also be examined as a discursive
level producing manifestations similar to written text, which can be analysed utilising the
same markers of categories of person, time and space, which, in our understanding, are
closely linked to the plastic relations constructed by dress. Building from what we called
“sartorial enunciations” in our analysis of the overlapping Fashion systems created by the
use of corsets and veils in England and Egypt (JARDIM, 2020), our initial address focused
on the manner in which clothed-bodies construct situations of communication which place
dressed-bodies in specific time-and-space constructs, while also determining whether the
wearer is presented as the “I” or the “He” of the discourse (actorialisation). Hence, the man-
ner in which the clothed-body installs itself in a person-time-space apparatus is also signif-
icant, in which different silhouettes, resulting in different relations of the body, construct
different modes of visual apprehension which can be translated into relations of proximity
and distance between subjects.

Different silhouettes can install different relations of the categories of person, time
and space, producing discourses that shift in [embrayage] or shift out [debrayage] (GREI-
MAS & COURTES, 1993, p. 79-82, p. 119-121). Both mechanisms are extremely relevant to
an analysis of dress, in which they communicate two modes of the presentation of self: one
in which the subject constitutes itself as “image”, the other in which the subject embodies
the artifice of “presence.” Similarly, the matter of engagement and disengagement is in cor-
respondence with the movements of the corset in and out of fashion which, consequently,
produces a type of aspectualisation of an item of dress, which is parallel to the aspectualisa-
tion of configurations of silhouettes (JARDIM, 2020). Although the dance of bodies that are
constituted as effects of “constraint” or “freedom” is often understood in their plastic traits,
our analysis was equally attentive to the matter of this alternation as discourse practices,
which emerge both in the discourses about the body - such as in the press or in popular
culture - and in the clothed-body as discourse, in which the interchange between body and
dress, as well as between dressed-bodies, is a situation of communication that can be appre-
hended as acts of enunciation, as well as finished utterances.

Seen as the discursive level of the canonic theory, then, our corpus can be observed
utilising the same apparatus, expanding the analysis of dress to a broader understanding of
Fashion, in which we can utilise the different categories of person, time and space to analyse
what type of discourse is constructed by each manifestation of the corset and the silhouette
it produces. While certain body configurations require the viewer (enunciatee) to take the
“proper distance” so that the look can be properly apprehended, some other fashions may
construct the opposite effect, inviting the other to approximate, narrowing the distance be-
tween clothed-bodies and bodies that gaze. Similarly to verbal text, in which the choice of
words, person, and verbal tense can create the effects of distance - “elsewhere”, “then” - or
proximity - the simulacrum of a “here” and “now” - clothes too can construct a body in
which the visuality of dress acts as what projects or suspends the same markers in an utter-
ance that is not verbal, but sartorial.
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The tool utilised to gauge those variations was the Visual Semiotics presented in Gre-
imas’ (1984) article “Sémiotique figurative et sémiotique plastique” [“Figurative semiotics
and plastic semiotics”], which announces Floch’s (1985) developments and, subsequently,
Oliveira’s (2004) propositions: a broadly utilised theory in the examination of Fashion in Se-
miotics, it concerns the plastic formants - form, colour, topology, and material - in their ho-
mologations of expression and content. When addressing the matter of the plastic signifier,
Greimas substantiates the topology as a formant that can simultaneously signify a content
and install a form of “reading grid”, or the orientation of trajectories in the apprehension of
the different elements on a surface (GREIMAS, 1984). That account is fundamental for our
analysis, in which it verifies our claim that the garment covering the body creates a signif-
icant ensemble which contains in itself its “reading instructions”: the clothed-body, trans-
formed in its form and colour but chiefly in its visual organisation, creates new trajectories
of visual apprehension that are significant and can be interpreted but, at the same time,
prescribe manners of gazing which can be understood from a generative point of view.

Those manners of analysis, considering both the clothed-body as a global utterance
that can be interpreted and the clothed-body as it is uttered (by an enunciator), point out the
possibility of studying the body as space. For Greimas, spatial language is a language through
which a society signifies itself (GREIMAS, 1976, p. 117): isn't that a central matter concerning
Fashion and Dress? In fact, a number of our analyses, which address the corset in a Western
context, and the veil, apprehended both in Western and Islamic settings, seem to confirm that
dress as a practice can be even more evocative of other social customs (JARDIM, 2014, 2019,
2020) than the material objects we often consider as “space” - such as constructions or the
areas of the city - in which it not only dress delimits “spaces” between subjects, but also the
subject’s relations with their surrounding spaces, or the spaces of the body.

The manner in which corsets transform the shape of the body, imprinting visual re-
lations that are constructed and not “naturally occurring”, points out towards a Semiotics of
Space, particularly Hammad’s proposition of a topo-hierarchical space (HAMMAD, 1986).
Growing from his analysis of the space of the tea ceremony, we understand that the body too
is a type of “territory” and that different parts of the body carry not only different meanings,
which are culturally constructed, but that the importance of those places is hierarchised. In
that sense, dress not only constructs a hierarchical “map” of the body, creating emphasis and
obliteration of its different parts, but also creates visual prescriptions of how, in which order,
and from where the body should be seen. In covering the body and altering its shape, the cor-
set redefines the form of the body, recreating relations of increase and decrease of different
areas, which, in their turn, prescribe paths of apprehension from one point to the next. The
emphasis on the waist - significant in itself - can be reinterpreted as a shifting of the focal
point in the body, recreating a centre of attention that, in different periods, communicated a
different set of values, almost always linking to one form or another of sexuality — and that
can mean both “normative” sexuality, centred in values of reproduction in accordance with
religion; or “rebellious” sexuality, focused on the cultivation of eroticism and fetish.
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To conclude, the central themes of a discursive level of Fashion can be split into two:
the contrasts in the plastics of body and dress; and the contrasts in the orientation of dis-
courses, which link to the apparatus of enunciation belonging to the analysis of the discur-
sive level of written texts. However, both sections of the analysis share the matter of the
body and dress as a structure of two actors, which, descending to the narrative level, form a
structure of two actants inter-acting to construct the rhythms of fashion.

The interactions of body and dress

In the narrative level, the discursive actors are replaced by actants - the ones who
perform or suffer the action (GREIMAS & COURTES, 1993, p. 3) - involved in multiple ut-
terances of state and being, in which objects of value can be exchanged. The first necessary
examination of a narrative level of dress and Fashion starts with identifying the body and
dress no longer as plastic manifestations or as enunciators and enunciatees but as actants
invested with specific narrative roles.

The analysis of the material formant was crucial in the understanding of how both
body and dress are invested with narrative roles, the first examination revealing that body
and corset, besides the linguistic bond through the Latin root corpus, also share material
attributes in their constitution as objects: the material construction of the corset follows the
material constitution of the body, appropriating its structure in multilayered tissues, held
in place by connective matter and supported by a structure of bones (JARDIM, 2014). That
similarity in the objectal dimension of both body and corset presented a hypothesis: if both
actants can share material attributes, that means that their uses and functions are also pos-
sibly approximated - the manner in which the corset reshapes the body is a mimesis of the
body’s action, each material of the corset in correspondence with the body’s bones, muscles,
ligaments, and even the skin.

From this first observation, a second problem becomes evident: that the corset, far
from being an inanimate “object”, encounters the body through action. The corset reshapes
a silhouette by constraining it, redefining the torso form while also constructing the new
visual relations explored in the previous item. As such, its role is also one of an actant, not
only because it performs an action but, at times, it is capable of conferring the body with a
role of object.

“The cutting of dresses is limited, consequently, to the form of the corset...” (GREI-
MAS, 2000, p. 57): in those words from Greimas’ doctorate thesis, we find support to our
claim of the corset as an actant subject in its interchanges with the body but, likewise, an
important clue to which role the corset may play as a subject in a narrative structure. As a
subject holding the destiny of the dress and the body in its making and acting, the traditional
corset appears invested with the addresser role, marking that, in its genesis, it was always
meant to be the “leader” in a unilateral communication agreement with the body:.
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As the topology of the corset - and, consequently, the body’s - seemed more signif-
icant to the analysis of the discursive level, the analysis of the material formant seemed, in
our work, more closely entangled with the narrative level: like, in painting, the matters, ma-
terials and procedures give body to the work of art (OLIVEIRA, 2004, p. 119), the materials
of body and dress are primal to their becoming as actants, determining the type of interac-
tions they are able to produce. One of the paths followed leading to this conclusion was the
relationship between material and esthesis: the contact of the body matter and the dress
matter appeared not only as what indicates the uses and functions of each object, permitting
the extraction of utterances of use (GREIMAS, 1983; LANDOWSKI, 2009), but also allowing
an in-depth understanding of what kind of meaning was constructed - or what kind of re-
gime governed the different encounters of the corset and the body throughout their history
in Western Fashion.

Subsequently, the material formant was the guide for the sectioning of the corpus in
its narrative level, following Landowski’s four regimes of interaction - programming, ma-
nipulation, adjustment, and accident (LANDOWSKI, 2005). Continuing from the distinction
of body and dress and the functions extracted from the plastic analysis described previously,
we concluded that what was identified with the most traditional forms of corsets - the older
pieces, closer to the beginnings of the practice in Western costume - could be understood
as the thematic role of the corset: “..the reduction to a discursive configuration of a single
figurative trajectory realised or realisable in the discourse ... [and] the reduction of this tra-
jectory to a competent agent which virtually subsumes it” (GREIMAS, 1983, p. 64, our trans-
lation, author’s emphasis). The traditional arrangements of materials and pattern cutting,
as well as the traditional shapes of each epoch, constructed a narrative programme in which
the roles of body and dress are determined in a rigid structure in which the garment appears
as the addresser and agent, and the body “submits”, while also showing that, for such an
interaction to take place, each material and piece of a garment must abide and perform its
presupposed programme - an organisation very close to the image Landowski uses in “Ré-
gimes d’espace” [Regimes of Space] to describe the programming: the different pieces in a
clock’s movement (LANDOWSKI, 2010).

However, arelation of thematic roles didn’t exhaust other manifestations of the corset
outside of the 18th and 19th-century Fashion. What is often named “the abandon of the cor-
set” in Fashion History could be interpreted, in the scope of our analysis, as a transformation
in the corset’s role. Rather than continuing its Fashion trajectory in an eternal repetition of
a programme, the corset appears in different shapes but, more importantly, in different ma-
terials: the shapewear we know today, constructed with elastic fabrics, although responding
to the same uses and functions as the “traditional corset” - that is, to cover the body, trans-
forming its shape - produces interactions with the body that are very distant from the tradi-
tional rigid structure of an addresser acting over a submissive addressee. The elastic matter
remitted to the idea of negotiation: the pliable, stretchy attribute is still capable of imposing
its shape (or its “will”), but it allows space for the body to speak. From a unilateral commu-
nication agreement, we seem to move to an inter-action de facto, in which body and garment
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are equally invested with subjectivity, constituting a regime of manipulation: an interaction
in which the passions of the other are scrutinised and utilised as motivations for making do
[faire faire] the other (LANDOWSK]I, 2005).

What would happen, however; if the body and the corset were in a situation of inter-
action in which both actants participated with equality? Although the regime of manipula-
tion recognises the body as an actant, somehow reinstating its subject status, the interaction
taking place is an exchange of values, in a structure of addresser and addressee: the corset is
utilised with the aim of creating an ideal shape, an agreement that encompasses a promise.
In a section of the corpus, formed by what we named “transition objects”, belonging to his-
torical periods in which a new silhouette was emerging but not yet completed or installed in
the mainstream Fashion system, we identified a second type of interaction, corresponding
to Landowski’s regime of adjustment (LANDOWSKI, 2005). Marked by a sensitive role, this
mode of interaction is identified by the suspension of economic transactions, meaning that
no objects of value are being exchanged. If anything, the contact between body and dress
happens through direct interaction, without mediations: the subjects become interacting
partners, not only equal but each one “feeling the feelings of the other” (LANDOWSKI, 2010).
This regime of interaction was marked by the presence of comfort in the material - which
could also mean, besides elasticity, any matter that was attentive to the “needs” of the body,
such as breathable, see-through fabrics, light structures, or literal “adjustments” in the con-
struction accommodating the body in its natural shapes. Again, our analysis identified the
adjustment with a “mutual effort” — from the body to receive the constraint, which, in return,
doesn’t take place as a one-sided force, but as a gentle touch that makes space for the body’s
accomplishment. If the manipulated bodies are marked by a sort of bargain of freedom in ex-
change for value, the bodies and corsets in adjustment appear as a pair, in which the contact
taking place is more important than any result when it comes to the shape of a silhouette.

Finally, the last section of our corpus splits into two possibilities: it refers either to
the corset as an absence - the moments of Fashion History which privileged silhouettes that
are “freed” - or the presence of the traditional corset in situations in which its role or func-
tion appears in reverse. In our understanding, those occurrences align with the catastrophic
role described by Landowski (2005), not only because they seem to untangle the narrative
trajectories of the body and corset (thus creating the possibility of accidents), but because
those moments are connected to the destruction of values invested in the body and corset
- sometimes via the literal destruction of the corset or the body - which seem to originate
in the actions of a mythical addresser. In the situations of absence - such as the 1960s femi-
nist revolution or the transformations in feminine dress occurring in the 1920s - the corset
literally “leaves” Fashion, suspending its own role in the interaction with the body, as well
as its part as addresser of the body, or interacting partner. In both trajectories, the body be-
comes something else, independent from the corset. However, there are moments marking
a twisted return of the corset - among which we have the subcultural movements from the
1970s which appropriate the corset, or the non-fashionable practice of the tightlacer - in
which both body and the garment are reinvested with values, constructing oppositions to its
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thematic role. In the narrative level, we can analyse those historical moments as a transfor-
mation in the uses or functions of the objects - both the corset and the body - or a problem
of “use” versus “practice” (LANDOWSK]I, 2009): moving away from the presupposed use of
corsets to create a particular body configuration, recognisable as “appropriate” forms of the
body and its dress, the historical moments and cultural manifestations belonging to this sec-
tion of the corpus seem to opt, instead, for practising the body and the corset, reimagining
not only the form of those objects but which meanings they can articulate.

FIGURE 1 - FROM O CORSET NA MODA OCIDENTAL [THE CORSET IN WESTERN FASHION]:
AN ARTICULATION OF THE SYNTAXES GOVERNING THE PASSAGES OF FASHION
THROUGH THE DIFFERENT USES (AND PRACTICES) OF THE CORSET: TRADITIONAL
USE (PROGRAMMING); EXCEPTIONAL USE (ACCIDENT); THE ELASTIC CORSET
(MANIPULATION); AND THE REFORMULATED CORSET (ADJUSTMENT)

SOURCE: Elaborated by the author (2020).

FIGURE 2 - FROM O CORSET NA MODA OCIDENTAL [THE CORSET IN WESTERN FASHION]: AN
ARTICULATION OF THE 16 POSITIONS AND THE TRANSITS THEY CREATE IN FASHION, FROM THE
ITEMS OF THE CORPUS REPRESENTING THE EMBLEMATIC HISTORICAL MOMENTS AND OBJECTS
CHOSEN FOR THE ANALYSIS: SEVEN TRADITIONAL CORSETS, FIVE PIECES OF SHAPEWEAR, AND

SPECIFIC STYLES, MOVEMENTS, AND PRACTICES WHICH EMBLEMATISE THE INTERACTIONS
DEBATED. EACH OF THE 16 POSITIONS IS GOVERNED BY RELATIONS OF CONFORMITIES,
COMPLEMENTARITIES, CONTRARIETIES AND CONTRADICTIONS BETWEEN THE ROLES OF THE
BODY AND THE CORSET THROUGHOUT THE PERIODS ANALYSED IN THE INVESTIGATION
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SOURCE: Elaborated by the author (2020).

The exposition so far presented a method of analysis of the narrative level adopting the
Greimasian perspective in which a structure of two actants considers S1 to be the corset and
S2 the body: recapping our examination of the thematic role, we concluded that the action of
the garment over the body invests the corset with the addresser role, thus the first subject in
the narrative programme. However; each object analysed - seven traditional corsets, two crin-
olines, four dresses, and five pieces of shapewear - showed that both actants are not always in
perfect harmony (or in a situation of complementarity) and that, as presented by Greimas in his
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theory of the modalities (GREIMAS, 1983, p. 86-87), combinations can also result in conformi-
ties, contradictions, and contrarieties. That possibility is equally predicted by Landowski, when
he claims that each regime of interaction possesses its own syntax, functioning as positions of
passage leading from one regime to the next, creating the transit (LANDOWSK]I, 2005, p. 76).

In consideration of those two propositions, we formulated a “fractal” ellipsis of the
narrative level, containing 16 (rather than 4) terms for each of the two actants, the body and
the dress: besides the presence of four “pure” regimes of interactions, corresponding to the
perfect complementarity of both actants’ actions, we identified how those “passages” from
one regime to the other were articulated as passages through different roles, which seem to
result in a chronological narrative of the history of Fashion (figure 2). Once the analysis of
the dress as the addresser of the body was completed, we reversed the exercise, exploring
the body’s point of view, accepting that the dictation of Fashion is not unilateral - from dress
to the body - but a complex system in which body and dress are constantly interchanging
their roles and competences.

Thus, a transit through different roles and competences seems to be the mechanism
creating the story of Fashion, which contains passages through traditional roles, as well as
heterodox uses (or practices?) of both the body and the corset. In other words, and as we
had the chance to argue in our most recent works, a Fashion system is made both of para-
digms that privilege the continuity of this system and of mechanisms that aim at its own de-
struction (JARDIM, 2019, 2020). The transit through different roles, henceforth, is bonded to
transit through different fundamental values: those transformations in the values invested
in the same object are at the core of the transitions from one moment of fashion to the next.

The senses of fashion

As the roles of body and dress change, the dynamics between them as interacting
partners produce changes in the plastic of dress or in its discursive level. Those transforma-
tions can be described as the surfacing of narrative utterances to a visible (as well as audible,
olfactory, and tactile) level: when dress changes, so do the manners we present ourselves
and, consequently the ways we are seen and felt, but those changes also produce transfor-
mations in our interactions with one another. That form of interpreting Fashion changes
goes against the grain of what is current in Fashion studies following Anthropological or
Sociological schools of thought - namely, that Fashion changes “in response” or “as a conse-
quence” of changes in society, acting as its “reflex.” Our work, on the other hand, defended
a view that is contrary to that: the changes in Fashion don’t occur “because of” changes in
society; not only they do sometimes precede the changes in society, as hypothesised by Grei-
mas (2002, p. 78) but they can also be understood as part of the social changes - or, to evoke
Landowski’s writings about Fashion and Politics, the changes in dress are a “presentification
of the present” (LANDOWSK]I, 1997, p. 127).

When regarded from that perspective, it is impossible to insist on the idea of Fashion
as a reflex of social change: although the changes in Fashion are necessarily occurring from
the changes at the fundamental level attached to the dynamic relations of body and dress,
those values cannot be apprehended unless they are manifested. In other words: how can
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society change, unless we change, and how can those changes be perceived if we don’t adjust
our way of presenting ourselves? Thus, the presentation of self plays a central part in those
transformations, at times being the first place where a “trend” is manifested - such as the
case of subcultural movements in the 1950s and 1960s, which stemmed from the complex
intertwining of music and sartorial style, then expanding into other forms of culture which
seemed to “follow” the changes in dress.

Descending to the fundamental level, we see the transit through visual sartorial ap-
pearances analysed in item 2.1. can be homologated to a transit from one value to another
in the deep level of the generative trajectory (figure 3). Although each section of the corpus
contained different fundamental categories, which are bonded to a certain zeitgeist that is
also subjected to fashion cycles, we have identified an isotopic relation uniting the positive
and negative axes and deixes of all semiotic squares resulting from our corpus: those rela-
tions could be presented as what guides the “rhythms of Fashion,” determining the trajecto-
ry a trend must follow to produce a successful passage.

FIGURE 3 - ARTICULATION OF THE FUNDAMENTAL CATEGORY “CONFORMITY VS. REBELLION” AND
RESULTING META OPPOSITIONS

Crystallised systems

19th-century 1970s
[mainstreamed presence] A A [subcultural presence]
Conformity Rebellion
Fashion system Anti-fashion system
Nen-rebellion Non-conformity
[appropriated return] [mainstreamed absence]
1990s 1920s

Updated systems

SOURCE: Elaborated by the author (2020).
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The positive axis, in which the thematic uses of the corset, as well as the “consoli-
dated” forms of rebellion always appeared forming a complex value governing traditional
systems, while the subcontrary axis (or neutral axis) was identified with updated systems.
That first meta-opposition is extremely significant to our analysis, in which it shows that
it is not possible to replace one tradition with another: to construct new tradition, Fashion
needs to go through transition periods when new trends emerge, preparing the body, dress,
and society to new rebellious ruptures, or to new forms of mainstream dress.

Secondly, the meta-opposition of the two deixes of the square was also isotopic
throughout the corpus and also showcasing insight into the articulation of the rhythm of
fashion. While the positive deixis - the side of the square Landowski associates with the
“constellation of prudence” in his schema of the interactions (LANDOWSK]I, 2005) - was
identified with moments in Fashion in which the body is subjected to dress, the negative
deixis - or the “constellation of adventure” (LANDOWSKI, 2005) - emerged from man-
ners of presentation of self in which the body is in search of emancipation (figure 1 and
2). Again, that shows that Fashion cannot insist on “more oppressive” or “more liberated”
trends but, to construct a rhythm and successful alternations, we need to periodically re-
place the role of the body and dress - or to secure the interchangeability of the roles of
addresser and addressee. Equally, the dance between the positive and negative deixes can
be interpreted as the transit from values that are aligned with the Fashion system to val-
ues that oppose it, constructing practices that are subcultural or Anti-Fashion (JARDIM,
2019, 2020) - a possibility of the model presented which grasps beyond the problem of
the corset, being relevant to the understanding of Fashion and trends in general, and the
manners in which cycles of counter culture are incorporated into the Fashion system, be-
coming a new form of the mainstream.

Conclusion

Throughout the sections presented in this document, we aimed at responding to the
need for organising a method that was not designed but emerging from the analyses con-
tained in O Corset na moda ocidental [The corset in western fashion] (JARDIM, 2014). The
study - grounded in an extremely intuitive and processual facet of the Arts, a result of my
background in Costume Design and Performance Art - was built on the go, developing as
my knowledge of the theory progressed, literally experimenting the and with the theory and
its possibilities. Looking back six years after its conclusion, as well as through the lenses of
subsequent investigations that build from its foundations, the present work provided the
chance of revisiting the most significant points of the work, reconstructing the path of ex-
perimentation with the objective of constructing a method: a trajectory from catastrophic
coincidences to a programme of analysis which, perhaps, can facilitate its repetition.

The first section, dedicated to describing how we used Greimas’ method to select the
corpus, putting forward an alternative reading of Fashion History, not through chronological
slices of time, but by adopting a perspective that derives from Landowski’s use of synchrony
and diachrony: as a search for “significant ruptures” that are independent of periodisations
butaim at understanding variations in the isotopies of our object. Although necessity emerg-
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ing from the magnitude of the corpus, the service of such model reaches beyond the solution
of an immediate problem, permitting a regard of Fashion that was striving for independence
from the Anthropological and Sociological character of Fashion History and Theory studies,
anchoring the analysis in a legitimately semiotic practice.

Part 2 revisited the analysis, reconstructing its steps around Greimas’ generative tra-
jectory. Although the described approach doesn’t necessarily reflect how the analysis un-
folded at the time, Greimas’ schema appears as a structure standing the test of time as a tool
of systematic observation of significant objects whose meaning is articulated in a generative
manner. A second reason for selecting the generative trajectory as a “guide” is the manner in
which it permitted us to describe how each of its levels offered specific problems of research
and analysis, showcasing a number of matters that often escape those concerned with the
study of Fashion.

Starting with the discursive level, we propose that the manifestations of Fashion can
be observed from (at least) two points of view. On the one hand, we invested in the visual/
plastic perspective, as it is often the case when it comes to the use of Semiotics in the study
of dress; however, the analyses contained in the article presented a seed of another form of
understanding the surface level of Fashion, one that utilises the apparatus of aspectualisa-
tion belonging to the Semiotics of Text to the analysis of the relations created by the corset
in and with the body: dress, as much as written text does, also creates “effects of presence”,
or the instalment of categories of time, space, and person; equally, items of dress are aspec-
tualised in different moments of a trend, as well as in alternations of absence and presence
- themes we have explored more in-depth in subsequent works (JARDIM, 2020).

Moving forward, we utilised the homologations of expression and content prescribed
by Visual Semiotics in combination with theories for the study of space, which permitted a
study of the visual surface level, but also the substantiation of important contributions in
the work that were born from the plastic analysis: namely, the idea of body and dress as
subjects, interactants, and not merely visual and material objects. That concept emerged
from the study of the material - of both the corset and the human, female body - and the
utterances of use and function contained in them, which developed into the address of the
interactions of body and dress in the regimes of interaction presented by Landowski. The
most developed aspect from the original work, the study of the multiple interactions taking
place between those two actants - as well as the manner in which dances of complemen-
tarities, conformities, contrarieties, and contradictions of regimes we identified - results in
a critical outcome: the idea of the rhythm of Fashion as the result of t body and dress tran-
siting through different roles, which can surface in different plastic/visual manifestations.
In other words: that the same role governing the interaction of body and dress can wear “a
different look” at different times.

Finally, as we descend to the fundamental level, we encounter a series of meta-cate-
gories and meta-oppositions which are isotopic, indicating their universal value for a study
of Fashion - and, perhaps, the fashions belonging to domains other than the sartorial realm?
As much as transit through different roles, the visual changes of Fashion are also the result
of the transit through different values. Although the specific values constituting base catego-
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ries changed over periods and will change from culture to culture, we found a formula that
points towards the investment of “traditional values” as a base category and “updated val-
ues” in the neutral axis, which is useful to the analysis of Fashion trends, and the cycles they
go through. Equally, we identified that the positive and negative deixes of our schema relate
to the positions invested in the body and dress, conveying that Fashion alternates the values
of subjection and emancipation, periodically reversing that meta-opposition in a dance of
Fashion and Anti-fashion systems. Perhaps not surprisingly at all, that solution stood the
test of chronology, showing a periodical History of Fashion has sustained that cycle, from
the 18th century to date.

Aiming at moving away from two current problems in Fashion theory - firstly, the
use of semiotics exclusively as a theory of “interpretation” and, secondly, the sociological
perspective that insists on Fashion as “a result” of social change - our attempt of a method
purposed to present a manner of understanding the different levels of Fashion from a gen-
erative point of view, as well as its central role in “social change” and the manners in which
clothed-bodies interact with others. Still and all, the concepts developed in this document
don’t seem to be exhausted in the problem of the body and its corset but are equally perti-
nent to the examination of other systems of dress and, we believe, to the study of dress in
general, as well as other forms of alternations of paradigms that constitute “fashion sys-
tems” - sartorial or not. From the study of the multilayered dynamic of body and dress, and
their successive, cyclical passages from different positions of a category, as well as different
actantial roles, we constructed a method that doesn’t belong to this or that form of dress but
is, perhaps, a seed for a Fashion Semiotics.
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Coperto/scoperto: intrecci culturali
del presente e del passato

Covering/uncovering: current and past cultural intertwining

Coberto/descoberto: Entrecruzamentos
culturais do presente e passado
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[astrato] Linsieme degli intrecci che codificano il comportamento umano nelle varie epoche
puo essere definito, secondo Jurij Lotman (2006), mitologia del comportamento quotidiano e
sociale. Partendo da questo presupposto metodologico, I'articolo indaga le dinamiche di coper-
tura/scoprimento nel campo del vestire lungo tre paragrafi. Il primo é dedicato al legame che
unisce, nella cultura occidentale precristiana e cristiana, la figura della velatura con il lutto. I
dispositivi contro il covid, e altri fenomeni recenti come il dress code nero del movimento #Me-
Too, affondano le loro radici in questa tradizione. Nel secondo paragrafo la riflessione si basa
sull'opposizione fra /E necessario che si veda/ vs /E necessario che non si veda/, che genera
regimi di /costrittivita/, /tabu/, /trasgressivita/ e /casualita/. In ambito occidentale sembra si
sia affermato ormai un termine neutro, ovvero un’aleatorieta degli stili (/né trasgressione, né
casualita/) mentre I'Islam piu tradizionalista sembra rimanere nell’'ambito del /tabu/ impo-
nendo alla donna, seppur con varianti, I'uso del velo e della copertura del corpo. Tuttavia nel
terzo e ultimo paragrafo si vedra il caso della cosiddetta modest fashion islamica, un fenomeno
relativamente recente che sembra realizzare un inedito termine complesso, che coniuga le limi-
tazioni tradizionali con la ricerca dell’eleganza e della liberta motoria della donna. In conclusio-
ne, si riflette sul piu ampio contesto culturale di questo cambiamento, poiché I'egemonia della
trasgressivita o della aleatorieta dei costumi occidentali sembrano ampiamente in declino a
livello globale, anche per quanto riguarda le serie televisive e i film.

[parole chiave] Semiotica della cultura. Moda. Moda islamica.

[abstract] According to Jurij Lotman (2006), the cultural intertwining that character-
ise the human behaviour in various periods can be defined as mythology of everyday and
social behaviour. Starting from this methodological assumption, the article investigates
the dynamics of covering/uncovering in dress fashion along three paragraphs. The firstis
dedicated to the link between images of veiling and mourning, both in western Christian
and pre-Christian cultures. Protective coverings for COVID, and other recent phenomena
such as the black dress code of the #MeToo movement, have their roots in this tradition. In
the second paragraph, the reflection is based on the opposition between / must be seen/
vs / must not be seen/, which generates regimes of /constraint/, /taboo/, /transgressive
style/ / and /casual style/. In the western context it seems that a neutral term has now

1 Maria Pia Pozzato insegna Metodologie di Analisi presso l’Universita di Bologna, Dipartimento di
Filosofia e Comunicazione, dove ha conseguito anche il dottorato in Semiotica. Si & occupata di
oggetti di studio molto vari fra cui letteratura, televisione, moda, pubblicita, comunicazione
giornalistica, cultura del cibo, luoghi urbani, sempre indagati sotto il profilo semiotico. Una sua
raccolta di saggi a carattere sociosemiotico & Foto di matrimonio e altri saggi (Bompiani 2012). La
sua ricerca piu recente verte sulla rappresentazione, tramite disegni, dei luoghi d’origine, e ha
dato luogo a due pubblicazioni, Visual and Linguistic Representations of Places of Origin (Springer
2018) e La camera di Henriette. Schizzi, mappe, disegni di luoghi identitari (Meltemi 2020). E-mail:
mariapia.pozzato@unibo.it. https://www.unibo.it/sitoweb/mariapia.pozzato/en.
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become established, that is a randomness of styles (/neither transgressive, nor casual/)
while the more traditionalist Islam seems to remain within the /taboo/ by imposing on
women, the use of the veil and body cover; albeit with variations. However, in the third
and last paragraph I will discuss the so-called Islamic modest fashion, a relatively recent
phenomenon that seems to create an unprecedented complex term, which combines the
traditional restrictions for women’s dressing with an increased attention to elegance
and ease of movement. In conclusion, we will reflect on the wider cultural context of this
change, since the hegemony of transgression or randomness of Western customs seem to
be largely declining globally, with further examples in television series and films produc-
tion.

[ keywords ] Semiotics of Culture. Fashion. Modest Fashion.

[resumo] O conjunto dos entrelacamentos que codificam o comportamento humano nas
varias épocas pode ser definido, segundo Jurj Lotman (2006), como mitologia do compor-
tamento cotidiano e social. Partindo desse pressuposto metodolégico, o artigo investiga
a dinamica de cobertura/desvelamento no campo do vestudrio ao longo de trés partes.
A primeira é dedicada ao vinculo que une a figura do velamento com o luto na cultura
ocidental pré-crista e crista. Os dispositivos contra o covid e outros fendmenos recentes,
como o dress code preto do movimento #MeToo, aprofundam o radical nessa tradi¢do. Na
segunda parte, a reflexdo se baseia na oposi¢do entre E necessdrio que se veja vs. E ne-
cessdrio que nao se veja, que provoca regimes de constri¢do, tabu, transgressao e causa-
lidade. No contexto ocidental parece ja estabelecido um termo neutro que € a aleatorieda-
de de estilos (nem transgressao, nem aleatoriedade), enquanto o Isla mais tradicionalista
permanece no contexto do tabu, impondo a mulher, embora com variagdes, o uso do véu
e a cobertura do corpo. Porém, na terceira e ultima parte, veremos o caso da considerada
modesta moda isldmica, um fendmeno relativamente recente que cria um termo inédito e
complexo, o qual conjuga as limitag¢des tradicionais com a busca da elegancia e da liberda-
de de movimento da mulher. Enfim, o artigo reflete sobre o mais amplo contexto cultural
dessa mudanca, uma vez que a hegemonia da transgressividade ou da aleatoriedade dos
costumes ocidentais parece estar em grande declinio no mundo todo, inclusive no que diz
respeito as séries de televisao e aos filmes.

[palavras-chave] Semiética da cultura. Moda. Moda islamica.

Recebido: 11-08-2020
Aprovado: 25-11-2020

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Maria Pia Pozzato

Introduzione

La tradizione semiotica considera ogni unita culturale entro una collocazione siste-
mica da cui trae il proprio significato. Naturalmente sia il sistema che i significati che ne
promanano sono relativi all’epoca che si sta considerando. Anche elementi apparentemente
poco significativi, o superficialmente considerati atemporali, come quelli che fanno parte
della vita quotidiana, in realta, come sostiene Jurij Lotman, dipendono da un complicato
sistema di credenze, scelte etiche, dipendenze da molti altri fattori di varia natura. Come lo
studioso ha argomentato in un suo celebre saggio dedicato ai decabristi russi, lo stile di vita
di questo gruppo di nobili e avvicinabile al genere letterario della poesia eroica. Non si tratta
pero di una pura estetizzazione del comportamento, quale la si puo riscontrare ad esempio
nei simbolisti del Novecento: questi nobili russi trasponevano le regole della poesia nel loro
comportamento quotidiano per ribadire i loro ideali superiori, come I'arditezza e la liberta
di idee. In altri termini, dice Lotman a conclusione della sua analisi, la poesia era un mezzo,
non un fine: “La trasposizione della liberta dalla sfera delle idee e delle teorie nel ‘respiro’,
nella vita: sta qui I'essenza e il significato del comportamento quotidiano del decabrista”
(LOTMAN, 1975, p. 256 della trad. it.). Se il collegamento del comportamento quotidiano
(byt) con il teatro o con la poesia € particolarmente evidente nel caso appena menzionato,
per Lotman questo legame e sempre possibile anche nelle situazioni piu umili e comuni.
Dice infatti I'autore:

La presenza nella coscienza di una data collettivita di un certo numero di intrecci
permette di codificare il comportamento reale, riportandolo a un comportamen-
to significativo e attribuendogli questo o quel significato. [...] Linsieme degli in-
trecci che codificano il comportamento dell'uomo nelle varie epoche puo essere
definito mitologia del comportamento quotidiano e sociale. (LOTMAN, 1977, p.
281 della trad. it.)

In questo articolo cercheremo quindi di considerare alcuni “intrecci”, nel senso lotma-
niano di sistemi semantico-valoriali soggiacenti, che riguardano il motivo della copertura ve-
stimentaria e che, come vedremo, coinvolgono una varieta veramente notevole di mitologie,
dalle piu cupe alle piu ludico-estetiche, per usare una celebre terminologia di Jean-Marie Floch.

L'Occidente cristiano e la copertura come segno di lutto

Se consideriamo quindi il motivo della copertura all'interno delle abitudini vestimen-
tarie, non possiamo non notare che la recente pandemia ha imposto una nuova sensibilita,
soprattutto per quanto riguarda la copertura del volto. Tutti dobbiamo in qualche modo ve-
larci per difenderci dal contagio, se passeggiamo per le nostre citta o entriamo in un negozio,
vediamo persone il cui volto & in gran parte coperto, a parte gli occhi, e siamo costretti a far
entrare nella nostra quotidianita una presentazione della faccia che & molto diversa da quel-
la che appartiene alla storia del volto nelle culture occidentali e che si colloca in contrasto
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con il fatto che la nostra sembra “una societa fondata sulle facce” (Belting 2013). Si potrebbe
obiettare che non si tratta di una moda, di uno stile vestimentario, ma di una pura necessita
medica. E sicuramente € cosi. Tuttavia a poco a poco siamo indotti a considerare possibile,
accettabile, il fatto di non mostrare il viso in pubblico, di interagire con gli altri senza che
essi possano decifrare appieno I'espressione del nostro volto, il sorriso o meno delle nostre
labbra. Stiamo facendo esperienza di questo volto dimezzato in tutto il mondo, a causa delle
protezioni anti Covid, anche se esse non sono nate per nascondere il volto, o i capelli, ma
per una funzione di scudo. Per ovviare all'indebito effetto collaterale dell'occultamento del
volto, si sta anzi cercando di mettere a punto dispositivi altrettanto efficaci e completamente
trasparenti, come quello che vediamo in figura 1.

FIGURA 1 - MASCHERINE TRASPARENTI ANTI COVID

FONTE: https://www.theclearmask.com/product. Acesso em: 19 mar. 2021.
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Ma fintanto che dovremo usare mascherine coprenti, le nostre abitudini di maquilla-
ge cambiano di conseguenza: difficilmente metteremo il fondotinta o il rossetto se sappiamo
di dover passare molto tempo con una mascherina che ne verrebbe inevitabilmente imbrat-
tata. Tutta la nostra arte, quanto meno femminile, di “pitturare il volto” (MAGLI, 2013), che
faceva parte integrante del nostro porci di fronte agli altri, viene messa in soffitta, almeno
per quanto riguarda la parte delle guance e della bocca®.

Eppure, fino a prima del diffondersi del virus, la velatura delle donne islamiche aveva
costituito un problema culturale di grande rilievo?: 'abitudine di presentarsi in pubblico con
il capo o il volto coperti era sentito dalla cultura occidentale non islamica come un vulnus
all'identita e alla riconoscibilita sociale dell’Altro. Com’e noto, i paesi europei hanno adotta-
to leggi piu 0 meno accomodanti riguardo alla legittimita di velarsi in luoghi pubblici e non
poco ha fatto discutere la scelta della Francia di proibire il velo islamico nei luoghi pubblici
e di disincentivare il burqini sulle spiagge*.

Il fatto e che tutto cio che concerne il viso umano ha un altissimo valore antropolo-
gico. Quindi, necessita medica o meno, la circolazione comune e generalizzata di persone a
volto coperto necessariamente incide sul valore che diamo a questa figura. In prima battuta,
le tanto “diverse” donne islamiche che giravano velate sono diventate molto piu omogenee
rispetto alla massa della popolazione, e questo sia per quanto riguarda gli uomini che le don-
ne. Se non fosse per la drammaticita della situazione, si potrebbe dire che il Covid 19 ha pro-
dotto una sorta di paradossale islamizzazione del mondo, in un senso molto piu superficiale
e figurativo di quello immaginato da Michel Houellebecq (2015), e tuttavia impressionante
per I'impatto visivo e inter-relazionale.

La velatura del volto nella tradizione europea cristiana e legata per lo piu al fune-
bre: sono i cadaveri a essere velati, per una forma di rispetto; o le donne che seguono i fu-
nerali dei loro congiunti, per nascondere il proprio dolore. E molto ammirato nella cappel-
la Sansevero di Napoli il Cristo velato di Giuseppe Sanmartino (1753); molto famosa anche
la Vergine velata di Giovanni Strazza (1818-1875)° ma quello che forse € meno noto & che
esistono anche statue dell’antica Grecia in cui compaiono donne, velate per ragioni di lutto
o semplicemente per nascondere i loro sentimenti (figura 2).

2 Alcune donne, tra cui la famosissima cantautrice Alicia Keys, gia da qualche anno hanno aderito alla
campagna #nomakeup che difende un’immagine naturale, non “coperta” dal trucco, del volto femminile.

3 Sul tema del velo islamico cfr. anche Pozzato 2012b e 2020.

4 Il burgini, o burkini, e un tipo di costume da bagno femminile che copre interamente il corpo,
esclusi la faccia, le mani e i piedi.

> Per una trattazione nella storia dell’arte, cfr. Corrain 2016. In internet esistono molte immagini
di queste celebri opere d’arte, facilmente reperibili con una ricerca su Google.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Maria Pia Pozzato

FIGURA 2 - CRISTO VELATO, VERGONE VELATA, STATUE GRECA

\ \
A\ sk

FONTES: https://www.museosansevero.it/la-statua; https://www.wonews.it/post/vergine-velata-
scultura-velo-di-marmo-giovanni-strazza. Acessos: 19 mar. 2021; LLEWELLYN-JONES (2003).
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Molte figure velate si vedono anche nel Cimitero Monumentale di Milano (figura 3).
Queste statue sono state scolpite nell’epoca del Liberty e per alcuni rappresentano un esem-
pio tipico del Kitsch, nella sua definizione di ricerca di un “effetto artistico” ottenuto in modo
facile, tramite stereotipi®.

FIGURA 3 - TOMBE PRESSO IL CIMITERO MONUMENTALE DI MILANO

FONTE: https://www.informagiovani-italia.com/cimitero_monumentale_di_milano.htm. Acesso em: 19 mar. 2021.

I riferimenti culturali, anche quelli piu stereotipici, fanno da contesto al nostro con-
ferimento di significato delle figure piu attuali. Cosi, questi ascendenti funebri fanno mol-
to probabilmente da contesto alle figure velate che abbiamo visto negli ospedali di tutto il
mondo: medici e infermieri che combattono nelle corsie degli ospedali la loro lotta contro il
virus. In altri termini, la tradizione culturale dell’Occidente cristiano ci aveva gia predisposti
a percepire il volto e il capo velati come qualcosa di connesso alla malattia e alla morte. Non
sorprende quindi che la fotografia di un'infermiera esausta’ dopo una notte di “battaglia” in

® T1 cimitero monumentale di Milano con le sue statue & citato da Umberto Eco per il quale, ricor-
diamolo, il Kitsch non é affatto semplicemente il “cattivo gusto”, ma un fenomeno pill specifico,
basato su un Midcult che: 1) prende a prestito dall’avanguardia; 2) prende a prestito questi ele-
menti quando sono gia consumati; 3) costruisce per provocare un effetto; 4) lo vende come Arte; 5)
gratifica il consumatore facendogli credere di aver incontrato la cultura. (ECO, 1963, p. 81) Le
immagini qui presenti sono state trovate in rete al link https://www.akropolismilano.com/index.php/
event/il-cimitero-monumentale-la-memoria-piu-forte-della-morte/

7 La foto e stata scattata all’ospedale di Cremona 1’8 marzo 2020 dalla dottoressa Francesca Mangia-
torti. Elena Pagliarini, 1’infermiera crollata alla fine del proprio turno, & assurta a simbolo
dell’emergenza ed & stata in seguito ripetutamente intervistata oltre ad aver avuto un’onorificenza
al merito civile dal capo dello Stato. La foto presentata qui e si puo trovare con un commento in
Coronavirus, 1'infermiera della foto simbolo: Scusate se sono crollata, ero stremata (fanpage.it)
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un reparto di terapia durante la fase pitt drammatica dell’epidemia in Italia, sia assurta a una
specie di simbolo che e rimbalzato su tutti giornali e i siti dell’epoca.

FIGURA 4 - STREMATA DALLA FATICA

FONTE: https://milano.fanpage.it/elena-pagliarini-linfermiera-di-cremona-della-foto-simbolo-nominata-
cavaliere-da-mattarella/ Acesso em: 19 mar. 2021.

Dal punto di vista cromatico, il nero e di regola associato, per lo meno in Occidente, a
queste situazioni luttuose e da questo punto di vista e interessante che ai Golden Globe del
2018 le attrici statunitensi abbiamo scelto di presentarsi vestite tutte con abiti da sera neri
per aderire alla campagna #MeToo contro le aggressioni di genere (figura 5).
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FIGURA 5 - GOLDEN GLOBE 2018

FONTE: https://slate.com/human-interest/2018/01/why-the-2018-golden-globes-black-out-protest-fell-flat.html.

Acesso em: 19 mar. 2021.

In questo caso la lunga copertura nera ¢ stata scelta per introdurre la marca seman-
tica del /dolore/ all'interno del mondo spettacolare, di norma colorato e allegro (almeno
durante le premiazioni). Le attrici, in questa occasione, hanno tuttavia sfoggiato ampi sorrisi
e si sono fatte fotografare in gruppo, proprio per evitare 'associazione con il lutto e contro-
bilanciare il tema della sofferenza femminile con quello della solidarieta fra donne.

Sempre allo scopo di controbilanciare l'assiologica disforica e il sema /morte/, ab-
biamo, almeno in Italia, il boom delle “mascherine fashion”. Per esempio quella in seta di
Fendi, venduta a 190 euro I'una, &€ andata letteralmente a ruba (figura 6).

FIGURA 6 - MASCHERINE DI ALTA MODA

FONTE: https://elisamarchiori.com/mascherine-protettive-griffate-un-business-inaspettato
Acesso em: 19 mar. 2021.
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Non si contano le celebrita che indossano mascherine griffate. Una per tutti: I'influen-
cer italiana di fama mondiale Chiara Ferragni pubblicizza sul suo blog le mascherine firmate
da Louis Vuitton (figura 7).

FIGURA 7 - LOOK DA VIP

FONTE: https://lookdavip.tgcom?24.it/chiara-ferragni-quarantena-mascherina-louis-vuitton
Acesso em: 19 mar. 2021.

La traduzione in chiave fashion della mascherina era del resto inevitabile nel mo-
mento in cui il suo uso si € reso durativo nel tempo e quindi bisognoso di comporre una
nuova sintassi del vestire. In un certo senso cio dimostra anche una certa resilienza passio-
nale e una “plasticita assiologica” delle nostre societa, capaci di ricomprendere entro la sfera
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estetica qualcosa che ha a che vedere con la morte o semplicemente con il divieto, come ve-
dremo nell’'ultimo paragrafo di questo articolo, quando parleremo dell’alta moda islamica.

Tradizioni di pudicizia e forme della trasgressione

L'abbigliamento ha svariate funzioni, dalle piu pratiche, come quella di difendere dal
freddo, alle piu sociali, come quella di significare I'appartenenza a un gruppo etnico o a una
classe socio-culturale. In moltissime culture umane inoltre, anche se non in tutte o per lo
meno non nella stessa misura, gli abiti devono difendere il pudore in senso sessuale, so-
prattutto per quanto riguarda la popolazione femminile. In Europa le donne hanno potuto
godere di un abbigliamento piu pratico e adatto a una vita attiva a partire dagli anni Venti
quando le gonne si accorciano, le maniche si allargano e gli abiti consento maggior liberta
di movimento. Jean-Marie Floch (1995) ha condotto una memorabile analisi del total look
Chanel® in cui compare un altrettanto famoso disegno di Jean Cocteau (figura 8): in esso si
vede una donna vestita (o forse sarebbe meglio dire infagottata) dal famoso sarto dell’epoca
Paul Poiret (1879-1944), che lascia il posto all’agile silhouette inventata dalla giovane Coco.
Cocteau cosi chiosa il suo schizzo: “Chanel € arrivata, Poiret se ne va”.

FIGURA 8 - LA DONNA “INFAGOTTATA” SE NE VA
: 5% ~ 3 .

iRy

FONTE: https://ar.pinterest.com/pin/573646071277581337/. Acesso em: 19 mar. 2021.

8 “La liberta e il mantenimento. Estetica ed etica del total look di Chanel” (FLOCH, 1995, p.132).
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Tuttavia, come insegna Umberto Eco, a volte la storia va a passi di gambero (ECO,
2006), e anche quella della cosiddetta emancipazione femminile in tema vestimentario
ha avuto i suoi scatti in avanti, le sue battute d’arresto e le sue marce indietro. In conco-
mitanza con il movimento del Sessantotto e per tutti gli anni Settanta, si sono affermati
due capisaldi che oggi sembrano totalmente superati. Il primo e quello dell’accorciamen-
to delle gonne che, da Mary Quant in poi, ha fatto tanto litigare le ragazze dell’epoca
con i loro genitori e insegnanti. Le ragazze di oggi, per le quali mostrare le gambe € una
cosa accettata e normale, hanno optato per i piu comodi hotpants dimostrando quanto si
possa mantenere una conquista eliminandone pero gli aspetti meno pratici. Ma ancora
piu significativa e la vicenda del seno nudo che a cavallo degli anni Settanta e Ottanta
sembrava ormai un must del (non) abbigliamento femminile da spiaggia tanto che persi-
no Italo Calvino vi ha dedicato un bellissimo racconto®. La cosa curiosa e che oggi quasi
nessuna donna sta a seno nudo sulla spiaggia, forse perché lo ritiene tutto sommato sco-
modo, o forse perché non tutte sono disposte a esporre una parte del corpo cosi delicata,
o intima, o sensibile alle incurie del tempo. Sta di fatto che quella che sembrava essere
una conquista é stata semplicemente retrocessa a “conquista inutile” e quasi tutte le don-
ne preferiscono oggi vedere la loro abbronzatura interrotta a meta busto dal reggiseno
del bikini piuttosto che esibire la disinvoltura un po’ vetero femminista della ragazza che
turbava il signor Palomar.

Uno dei campi in cui la tradizionale pudicizia sembra invece aver lasciato am-
pio margine all'ammiccamento sessuale e quello dei vestiti da sposa. Se I'abito bianco
alludeva un tempo alla purezza della donna prima del matrimonio e nascondeva gran
parte del corpo anche perché la grande maggioranza delle cerimonie avveniva in chiesa,
da alcuni decenni I'abito da sposa si e trasformato sempre piu radicalmente in un abito
da sera, con ampie scollature, spacchi, apertura pressoché totale sulla schiena, corsetti
push up, giarrettiere a vista, e cosl via. Se si confrontano il celeberrimo fairy tale wed-
ding gown con cui la principessa Diana e andata all’altare nel 1981 e un vestito da sposa
di un qualsiasi catalogo attuale (figura 9), si puo notare la strada che si e fatta in qua-
rant’anni verso una concezione totalmente nuova della cerimonia nuziale e del vestito
da sposa in particolare’®.

® I1 racconto, intitolato “I1 seno nudo”, racconta di un signore che passa e ripassa accanto a una
ragazza che prende il sole a seno nudo sulla spiaggia. Il problema del narratore e quello di tro-
vare un atteggiamento giusto, né troppo curioso né artificialmente indifferente, nei confronti di
questo corpo femminile esposto allo sguardo. Il finale ironico vede la ragazza che, scocciata da
tanta insistenza, si riveste e se ne va (CALVINO, 1983).

® Per un’analisi semiotica delle foto di matrimonio dagli anni 60 a oggi, cfr. Pozzato, 2012a.
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FIGURA 9 - SPOSE DIVERSE, FIABE DIVERSE

FONTE: https://www.momentodonna.it/gossip/diana-dettagli-mai-notati-abito-sposa/; https://www.
sposimagazine.it/moda-sposa/trend-di-stagione-sposa/abiti-da-sposa-sexy/. Acesso em: 19 mar. 2021.

PARTIAMO DA UN QUADRATO GENERALE DELLE FORME DI VISIBILITA VESTIMENTARIA:

E necessario che si veda E necessario che non si veda
(regime di costrittivita) (regime di tabu)
Non é necessario che non si veda Non é necessario che si veda
(regime di trasgressione) (regime di casualita)

Zona di neutralizzazione della necessita, commistione e aleatorieta degli stili.

Attualmente, nelle culture dove non & prescritta la velatura delle donne, anche il regi-
me di trasgressione, come si e detto, e andato affievolendosi. Ormai sembra che nulla possa
piu realmente scandalizzare, nemmeno la moda che imperversava qualche anno fa in Gran
Bretagna di andare in giro solo con la parte alta dell’abbigliamento, cosicché molte ragazze
mostravano gli slip, e talvolta nemmeno quelli, come nel caso di una Kate Moss paparazzata
per le strade di Londra la quale, in quanto top model di fama mondiale, fece automaticamen-
te tendenza (figura 10).
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FIGURA 10 - KATE MOSS, FINE DELLUNDERWEAR

FONTE: http://gossipevipinternacional.blogspot.com/2013/06/kate-moss-hard-nuda-sul-set-fotografico.html.
Acesso em: 19 mar. 2021.

Non e cosi ovviamente per le donne che appartengono al mondo islamico.™ LIslam,
come noto, prescrive una restrizione della visibilita del corpo femminile in quanto corpo
sessuato. Mentre il corpo maschile ha un altro genere di regime, che non considereremo
qui, il corpo femminile deve mantenere una piti 0 meno ampia zona d’ombra e quindi la po-
sizione sul quadrato e quella del tabu (/& necessario che non si veda/). A seconda dei gradi
di integralismo e delle diverse tradizioni dei vari paesi musulmani, questa area di tabu varia
notevolmente andando dal semplice velo appoggiato sulla testa senza essere annodato sotto
il mento, via via fino al hijab, al chador, al niqab, che lascia vedere solo gli occhi attraverso

1 Deve essere chiaro che queste abitudini vestimentarie vengono qui trattate senza alcun giudizio o
pregiudizio, come sara forse pili chiaro anche nell’ultimo capitolo di questo articolo. Sugli inde-
biti stereotipi che riguardano le culture diverse dalla nostra, cfr. Bhabha 2002.
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una fessura orizzontale, e al burqa che nasconde anche questi ultimi sotto una fitta grata di
tessuto. Se si postulano vari regimi di occultamento del corpo, vediamo dunque che variano
a seconda delle zone corporee interessate: tutto il corpo, le estremita, il volto, la fronte, i ca-
pelli, la bocca, gli occhi, il collo, il busto, ecc. I talebani in Afghanistan vietano alle donne I'uso
dei cosmetici; i sarti non possono prendere le misure alle donne le quali non devono portare
i pantaloni neanche sotto il burga né indossare colori vivaci, considerati sessualmente attra-
enti. Inoltre le donne devono coprire le caviglie e non produrre rumore con le scarpe perché
anch’esso e considerato sessualmente stimolante per gli uomini. Quindi il burqga ¢ il simbolo
di una negazione piu radicale, che limita la donna nella sua espressione motoria, verbale,
visiva, ecc. Gli occultamente parziali del volto sembrano piu ispirati a un dettato estetico,
dove per estetico non si intende necessariamente “bello”: sono intesi ad interrompere la fi-
sionomia del volto femminile con effetto anti seduttivo. Se si nasconde la fronte, per esem-
pio, si interrompono i lineamenti conferendo al volto femminile il classico look di verecondia
imposto, non a caso, anche alle religiose occidentali e alle schiave sessuali del famoso mondo
narrativo di The Handmaid’s Tale di Margaret Atwood (figura 11) '%

FIGURA 11 - VELATURE MEDIATICHE

FONTE: https://ciampeathehomedesignings.com/; https://alndot.com/handmaids-tale-s2/
Acesso em: 19 mar 2021.

Rendere invisibili i capellj, altro elemento di seduzione per eccellenza, o rendere in-
visibile il collo, che costituisce il proseguimento eidetico del viso, tutto questo aumenta 'ef-
fetto di sharramento dello sguardo maschile sulla donna ma soprattutto completa un rima-
neggiamento della fisionomia che finisce per essere talvolta piu incisivo della totale elisione.

Se lazona di tabu del quadrato sembra quindi appartenere alla tradizione islamica (e
ad alcuni universi molto specifici (veri o finzionali, utopici o distopici) del mondo occiden-
tale; se la zona di neutralizzazione della necessita, e quindi della commistione e aleatorieta
degli stili, sembra contraddistinguere un po’ tutto il mondo occidentale non islamico, c’e da

22 Sono noti i derivati mediatici del romanzo di Atwood, soprattutto la serie televisiva di grande suc-
cesso ma anche una graphic novel. L’immagine delle due religiose che proponiamo in fig. 10 é tratta
invece da una celebre serie italiana che si intitola Che Dio ci aiuti.
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alcuni anni un fenomeno che sembra invece affermare un termine complesso del quadrato,
e cioe una /necessita che si veda + una necessita che non si veda/. Si tratta della cosiddetta
moda islamica, o0 modest fashion, su cui concluderemo questo articolo.

La Modest Fashion come nuova declinazione del coprirsi

Il caso dell’abbigliamento per donne islamiche costituisce un esempio interessante
di come, nel giro di non moltissimi anni, una tradizione secolare possa trasformarsi nella
percezione collettiva, senza venir meno del tutto, ma adattando a sé il contesto preesistente.
Che cosa e cambiato fondamentalmente nell’'ultimo decennio? La risposta piu semplice sa-
rebbe di tipo economico: la domanda di abiti, anche di alta moda, da parte del ricco mercato
arabo. Molte case di abbigliamento, e anche stilisti di alta moda, si sono impegnati ad andare
incontro alle esigenze delle signore che vogliono essere eleganti, e possono permettersi di
esserlo, senza trasgredire i precetti dell'lslam. Come dice il New York Times*?,

per combattere o sostituire un'immagine di moda - anche quella che puo effetti-
vamente sembrare una immagine anti-moda - cosa di meglio della stessa moda?
Abbigliarsi in fondo non ¢ altro che un linguaggio comune e quindi una potente
scorciatoia per il riconoscimento globale. Ma questo non é fatto del tutto altruisti-
co. La moda musulmana, scarpe comprese, e stata valutata da Thompson Reuters
come un giro d’affari di 224 bilioni di dollari nel 2012, il che costituita il 10,6% del
fatturato del settore e il secondo piu grande mercato nel mondo dopo quello statu-
nitense (494 bilioni di dollari nel 2012). Ma si stima che nel 2018 questo giro d’af-
fari arrivi a 322 bilioni di dollari. (NEW YORK TIMES, NEW YORK, 25/11/2014).

Che le donne musulmane osservanti, per tradizione molto coperte e quasi invisibilj,
possano essere le protagoniste di un cosi gigantesco giro d’affari nel campo dell’abbiglia-
mento e una cosa abbastanza sorprendente. Questo mercato, come si € visto, era gia fioren-
tissimo nel 2012, quello che e cambiato negli ultimi anni e il grado di visibilita di collezioni
create appositamente per la donna di religione islamica. In altri termini, un conto é creare
abiti bellissimi e identici a quelli occidentali perché le donne islamiche li possano sfoggiare
in ambito privato; un conto e cercare di coniugare la moda con i precetti musulmani per
creare abiti eleganti o sportivi che le signore islamiche possano sfoggiare ovunque, spiagge
e contesti sportivi compresi.

Vediamo quella che e stata forse la prima tappa di questo processo: ha fatto un certo
scalpore, nel 2015, la scelta di H&M di inserire nello spot per la campagna pubblicitaria Close
The Loop, lanciata per riciclare i vestiti, una ragazza che indossa lo hijab. Era una delle prime
volte, se non la prima volta, che la moda, e la pubblicita della moda, accettavano di includere

¥ Per 1’intero articolo, vedi https://www.nytimes.com/2014/11/27/fashion/reading-between-the-seams-
-at-the-islamic-fashion-festival-in-malaysia.html Questa traduzione italiana, come le successive,
sono dell’autrice di questo saggio.
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I"“uniforme” della pudicizia femminile islamica. La semiotica spiega fatti di questo tipo in
termini di ri-orientamento dei valori: che la modest fashion contemporanea sia ormai un
fenomeno di costume riconosciuto lo dimostra il fatto che I'importante galleria The Young
di Los Angeles le ha dedicato la mostra Contemporary Muslim Fashion dal settembre 2018 al
gennaio 2019'*. Come si pud capire fin dalla foto che compare sulla copertina del catalogo
(figura 12) siamo veramente lontani dalla mortificazione della bellezza femminile.

FIGURA 12 - COPERTINA DEL CATALOGO CONTEMPORARY MUSLIM FASHION

FONTE: https://deyoung.famsf.org/exhibitions/contemporary-muslim-fashions. Acesso em: 19 mar. 2021.

I modelli esposti “esplorano il gioco reciproco fra visto e non visto, e I'idea di esse-
re coperte e protette ma al tempo stesso contemporanee e alla moda’”, si dice sul sito della
mostra. Sono ormai all’'ordine del giorno in tutta Europa, Italia compresa, sfilate di moda
islamica in cui, come si dice in un articolo della testata britannica The Guardian,

4 Per saperne di piu, https://deyoung.famsf.org/exhibitions/contemporary-muslim-fashions. Sul sito
della mostra sono visibili moltissimi immagini, fra cui quelle qui presentate.
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navigando tra le loro identita religiose e culturali, queste giovani donne - che non
credono che la cultura del consumo o della moda siano antitetiche rispetto al loro
credo religioso - stanno affermando il valore dell'industria della modest fashion,
e il peso che avra il mondo musulmano in questo campo?®.

Dal punto di vista semantico, assistiamo alla riformulazione del concetto di /mode-
stia/ che non viene piu ricondotto ad aree come quelle della /rinuncia alla seduttivita/ (vs
bellezza, seduzione); dell’/anonimato/ (vs. individualita, personalizzazione); della /poverta
di ornamento/ (vs ricerca di stile, ornamento); dell’/astoricita/ (vs connessione con il pro-
prio tempo, con l'avvicendarsi delle mode). La modestia della modest fashion mantiene solo
un sema di /pudicizia/ che implica la non visibilita di alcune zone corporee che la moda lascia
generalmente scoperte come i capelli, le gambe, le braccia, il décolleté. Ne deriva una moda che
appare bizzarra forse ai nostri occhi occidentali perché e in tutto e per tutto simile alla nostra
fuorché per questa estensione delle zone di copertura del corpo. Anche lo stile di vita proposto
dalla modest fashion sembra non voler piu relegare la donna entro le pareti domestiche ma
lasciarla libera, pur con modestia, di praticare per esempio gli sport. Di qui le divise sportive
per le donne musulmane, che coprono il corpo senza limitarne la motilita, anzi, permettendo
loro persino attivita agonistiche tipicamente maschili, come la boxe (figural3).1®

FIGURA 13 - COLLEZIONE NIKE FOR HIJAB

FONTE: https://news.nike.com/news/nike-pro-hijab. Acesso em: 19 mar. 2021.

% Articolo intero su https://www.theguardian.com/fashion/2017/feb/22/generation-m-how-young-muslim-
-women-are-driving-a-modest-fashion-revolution.

% Sul sito The Nike Pro Hijab Goes Global - Nike News si possono vedere molti altri modelli per
atlete muslim, per diversi sport.
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La moda occidentale e quella islamica si inter penetrano a questo punto inevitabil-
mente, nelle due direzioni: le spose islamiche adottano i modelli piu tradizionali del mondo
occidentale, come i vestiti da sposa, ma nella versione modest (figura 14) e i famosi stilisti
occidentali adattano le loro collezioni alla clientela muslim (figura 15).

FIGURA 14 - UN MODELLO DI HIND LAFRAM

FONTE: https://news.robadadonne.it/galleria/prima-stilista-italiana-per-donne-musulmane.
Acesso em: 19 mar. 2021.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



https://news.robadadonne.it/galleria/prima-stilista-italiana-per-donne-musulmane

dossié ] Maria Pia Pozzato

FIGURA 15 - DOLCE E GABBANA

FONTE: https://newsgate.it/2016/01/07 /dolce-gabbana-lanciano-abaya-la-sua-prima-collezione-per-le-
donne-musulmane. Acesso em: 19 mar. 2021.

E solo una questione economica o c’é¢ anche, attorno alla modest fashion, un pit am-
pio cambiamento di costume? Come dice Fatima Bhutto nel suo New Kings of the World.
Dispatches from Bollywood, Dizi, and K-Pop (BHUTTO, 2019), gran parte del mondo non si
riconosce piu nei valori che, promanando dall’Occidente, si sono imposti per decenni. Se
consideriamo infatti il quadrato proposto nel secondo paragrafo, & difficile immaginare una
trasgressione vestimentaria piu radicale di quella proposta da Kate Moss quando se ne va
in giro praticamente nuda per le strade di Londra. Dice Bhutto in un’intervista rilasciata al
quotidiano La Repubblica®”:

Le nuove classi figlie dell'inurbamento trovano osceno il prodotto culturale occi-
dentale. Cio ha spinto a indagare nelle proprie culture. A guardare sé stessi, non
I'Occidente. Ad esempio, le serie tv sul fondatore dell'impero ottomano, Ertugrul,
€ molto popolare in tutto il mondo musulmano perché ci ha mostrato qualcosa
che non avevamo mai visto, ovvero I'orgoglio per la cultura, la tradizione e il po-
tere musulmani. Credo ci sia qualcosa ormai di logoro nel materialismo e negli

7 L’intervista é stata raccolta il 17 maggio del 2020 da Carlo Pizzati ed é stata pubblicata sull’in-
serto “Cultura” con il titolo “L’immaginario d’Oriente ha gia vinto. Cosi il boom di serie tv e
film non occidentali cambia il mercato globale”.
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atteggiamenti licenziosi della cultura occidentale. E la gente ora rifiuta con vigo-
re questi messaggi, aspettandosi invece che la cultura asiatica mostri integrita,
moralita, valori conservatori e tradizione. [ ...] Se studiamo i successi di massa de-
gli ultimi 20 anni, come Fast and Furious, i film sul terrorismo, o Sex and the City e
simili, non troviamo nient’altro che uno sfrenato consumismo e materialismo di-
venuti ormai grotteschi. Aggiungiamo poi che le relazioni sentimentali e il sistema
familiare sono sempre disfunzionali nella loro rappresentazione e non resta molto
da poter vedere in compagnia di genitori o figli. Una delle frasi che ho sentito piu
spesso, mentre scrivevo New Kings of the World, in un villaggio peruviano o in un
campo di profughi siriani, € che apprezzavano le serie tv asiatiche perché si po-
tevano vedere in famiglia. Prendiamo una serie come Friends che pud sembrare
adatta ai minori, ma che invece in una cittadina nigeriana o pachistana non riflette
minimamente come la gente vive e, cosa pill importante, non riflette i fallimenti e
le fatiche che gran parte del mondo deve affrontare. Le aspirazioni dei loro perso-
naggi sono completamente aliene. Non devono fare fatica per sopravvivere, per
avere vite nobili e piene di onore.

Certo, I'alta moda in versione modest non ¢ dedicata esattamente alle classi piu popo-
lari. Ma in generale, dal punto di vista dei valori, Fatima Bhutto mette a fuoco un fenomeno
con il quale dovremo tutti fare i conti molto presto: la fine dell’egemonia dei gusti occiden-
tali, intesi come configurazioni sensibili assiologizzate (LANDOWISK; FIORIN, 1997). Non
stupisce 'emergere di una nuova moda africana, per esempio, o il fatto che anche gli stilisti
occidentali progettino ormai una doppia versione dei loro modelli, quella per donne occi-
dentali e quella per donne musulmane. Un po’ per ragioni economiche ma soprattutto per
un radicale ri-orientamento del costume a livello globale, anche nell'universo della moda si
affaccera una nuova diversificazione, in linea con quella riscontrabile nel mondo delle serie
e dei film, che tanto impatto hanno oggi nel nostro modo di immaginare il mondo presente,
passato e futuro.
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[resumo] O ato de se vestir vai muito além da fungdo estética, do adornar-se. Sdo arranjos
que envolvem escolhas de tecidos, cores, acessorios, movimentos permitidos e sensagoes a
partir do toque das roupas. No vestir estdo imbricados aspectos afetivos, historicos e sociais
que, se bem analisados, revelam caracteristicas essenciais da expressao e da identidade do
sujeito e sua interacdo com as roupas. A sociedade, influenciada pelos ideais de beleza pela
busca da eterna juventude, percebe o envelhecimento de forma disfoérica. A moda, nessa
perspectiva, aparece para cobrir o corpo que envelhece e que deve ser discreto em relacdo
aos mais jovens. Seria esse o caminho viavel a uma escolha ética ligada a uma estética da
existéncia? Esta pesquisa tem o objetivo de compreender os sentidos da moda no envelhe-
cimento considerando as interagdes entre os idosos e suas roupas como praticas e modos
de viver. A analise foi realizada a partir de uma abordagem sociossemiotica desenvolvida
por Greimas, pelos desdobramentos dindmicos dos regimes de interacdo encaminhados por
Eric Landowski e pelos simulacros de aparéncia propostos por Ana Claudia de Oliveira.

[palavras-chave] Envelhecimento. Moda. Regimes de interagdo. Sociossemiotica.
Aparéncia.

[abstract] The act of dressing goes far beyond the aesthetic function, of adorning oneself.
These are arrangements that involve choices of fabrics, colors, accessories, allowed movements
and sensations from the touch of clothes. In dressing, affective, historical and social aspects are
interwoven which, if well analyzed, reveal essential characteristics of the expression and iden-
tity of the subject and their interaction with clothes. Society, influenced by the ideals of beauty
and the search for eternal youth, perceives aging in a dysphoric way. Fashion, in this perspec-
tive, appears to cover the aging body and that must be discreet in relation to the younger ones.
[s this the only viable path to an ethical choice linked to an aesthetics of existence? This research
aims to understand the meanings of fashion in aging considering the interactions between the
elderly and their clothes as practices and ways of living. The analysis considered the interac-
tions between the elderly and their clothes, being carried out from a socio-semiotic approach
developed by Greimas, by the dynamic developments of the interaction regimes developed by
Eric Landowski and by the appearance simulations proposed by Ana Claudia de Oliveira.

[keywords] Elderly. Fashion. Interaction Regimes. Sociosemiotics. Appearance.
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Introducgao

“O que a mocidade deseja, a velhice o tem em abunddncia.’
(Goethe)

Vestir-se é um ato que envolve escolhas, sensa¢oes, composicdes e uma gramatica
prépria da moda. Os arranjos consideram cores, tecidos, acessorios que indicarao um modo
de presenca especifico, manifestando a identidade e a subjetividade de quem veste. A sele-
¢ao do que vestir conjuga assim aspectos afetivos, historicos e sociais refletindo maneiras e
estilos de viver.

Com os idosos, que muitas vezes sao colocados a margem do universo da moda na
publicidade, nos desfiles e até nas confec¢des das pecas de roupas, as produgdes de sentido
do vestir ndo sao diferentes. Luiz Fernando Verissimo (2018) narra, com maestria, na cro-
nica intitulada Meias uma lista que é feita no Natal para presentear os familiares, sendo um
dos critérios da relacao idade. O personagem da cronica, ao receber apenas meias de 13, co-
menta: “Vocé entra na lista das meias quando eles decidem que vocé ndo precisa, ndo mere-
ce ou nao se interessa por mais nada. Ou ndo tem mais idade para outra coisa”. Justifica ainda
sobre o material das meias recebidas: “Se presume que ndo tém outra ambigdo ou gosto na
vida sendo manter os pés quentes. Meias de outro material ainda deixam subentendida a
possibilidade, mesmo remota, de uma recuperacgdo. A medicina hoje faz milagres, vocé ainda
pode voltar para a lista dalogdo. Até mesmo da gravata. Mas da lista das meias de 1a ninguém
sai...” (VERISSIMO, 2018, p. 73).

Meias de 13, roupas acinzentadas, discretas e s@brias foram pecas destinadas aos ido-
sos considerados um publico pouco produtivo, sem ambic¢des e restrito ao ambiente domés-
tico. Diante das transformacgdes da sociedade brasileira ao longo dos anos, especialmente
as relacionadas as taxas de natalidade e expectativa de vida, questiona-se: os idosos de hoje
sao os mesmos de outrora? Que sentidos podem ser percebidos a partir da interagdo deles
com suas roupas?

Desenvolvimento
Envelhecimento

A necessidade de estudos sobre os idosos nao se justifica somente pelo seu aumento
populacional, como cita Guita Grin Debert (1998), mas representa uma oportunidade de
problema que ganha expressao e legitimidade no campo das preocupagdes sociais contem-
poraneas. O Brasil é um dos paises com o mais rapido processo de envelhecimento ao redor
do mundo. Por se tratar da quinta maior populacao global, o envelhecer dos brasileiros tem
repercussoes que transcendem as fronteiras do pais. Essa mudang¢a demografica traz opor-
tunidades e desafios ainda ndo inteiramente compreendidos.

As novas projec¢oes para a populacao brasileira demonstram que, de 233,2 milhdes
de pessoas em 2018, passara estimadamente para 228,2 milhdes de habitantes em 2047
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(IBGE, 2019). Portanto, esta a caminho da transicdao do crescimento para o decrescimento
demografico. Outra alteracao confirmada € a da estrutura etaria. Durante mais de 500 anos,
o Brasil teve uma estrutura etaria rejuvenescida, mas que mudara no decorrer do século XXI.

De acordo com o IBGE (2019), o Indice de Envelhecimento (IE) destaca que o niime-
ro de jovens vem caindo para 44,5 milhGes e o de idosos subindo para 28 milhdes, ficando
o IE em 63 idosos para cada 100 jovens. Em 2031, o numero de idosos vai ultrapassar o de
jovens quando havera 42,3 milhdes de jovens (0-14 anos) e 43,3 milhdes de idosos (60 anos
e mais), chegando a 102,3 idosos para cada 100 jovens. Esse envelhecimento populacional
continuara sua marcha inexoravel ao longo do século XXI, indicando proje¢des para 2055 do
dobro de pessoas mais velhas em relacao as mais novas. Com toda essa revoluc¢do, ndo ha
como ndo se importar com o novo grupo etario que comandara em nimeros 0 nosso pais!

A experiéncia de envelhecimento surge a partir de uma confluéncia de manifesta-
¢des que sdo tanto exteriores quanto interiores ao corpo fisico. Ou seja, a autopercepgao
da velhice passa tanto pelas questdes do corpo organico, como aparéncia, energia e saude,
quanto pela idade interativa, que se caracteriza pela idade que o outro enxerga no sujei-
to (MINICHIELLO, BROWNE e KENDIG, 2000). As roupas que vestem os corpos dos idosos
destacam-se como elementos importantes para as questdes de aparéncia, como cita Ana
Claudia de Oliveira:

Os corpos vestidos sdo entdo construcdes do social e analisa-los em suas mani-
festacdes é entender o processo de expressdo de um eu, o do criador, do desti-
nador na sua grande gama de sujeitos possiveis - que tanto pode ser a marca,
ou a cadeia midiatica que a faz circular, ou o usudrio, no seu estar vestido para
estrelar nas suas cenas performaticas, igualmente uma amplidao que configura
a sociedade em que essa manifestacao se d4 como o seu préprio sujeito concreti-
zado em pele (transformacdes do e no corpo) ou tecido (novas propostas para as
roupas e moda). (OLIVEIRA, 2009, p. 42)

Antes de adentramos no universo do vestir do idoso, faz-se relevante investigar quem
é o sujeito que envelhece nos dias de hoje.

Idosos: conceitos e defini¢oes

Para compreender as percepg¢des cristalizadas do envelhecimento e seus efeitos como
producdo de sentido foram analisadas as terminologias descritas nos dicionarios da lingua
portuguesa. Os significados associados ao envelhecer revelaram sentidos disféricos, assim
como seus sindnimos, direcionando os conceitos para um fim, um acabar, um terminar, um
apagar-se. A polaridade negativa ficou ainda mais evidente quando foram pesquisados os
antdnimos, que se revelaram como palavras de polaridade positiva: revigorar, rejuvenescer,
renovar, reflorescer, reflorir, reamanhecer, remocar, reverdecer.

Atualmente, percebe-se uma proliferagcdo das nominacoes utilizadas para se referir a
velhice, como terceira idade, melhor idade, adulto maduro, idoso, velho, meia-idade, matu-
ridade, idade maior e idade madura. Em termos constitucionais, houve também uma busca
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pela terminologia mais adequada para se aludir a essa popula¢do: velhos, ancidos, terceira
idade, melhor idade, pessoas idosas e idosos. Por fim, o Estatuto do Idoso escolheu as palavras
“idosos” ou “pessoas idosas” para nomear essa populacdao (ESTATUTO DO IDOSO, 2003).

Nao ha, dessa forma, descrigdo ou percepcao dessa fase como uma etapa da vida
como qualquer outra, muito menos como uma época positiva, associada a possibilidade do
alcance de uma longa vida ou de sabedoria. Entretanto, nada deveria ser mais esperado e
previsto do que a velhice, compreendida inimeras vezes como imprevista e decadente!

Faz-se necessario um processo de reeducacdo de toda a sociedade para superacdo de
ideias preconceituosas em torno da velhice, envolvendo aceitagcao e compreensao da realidade
das etapas da existéncia humana. Como descreve Simone de Beauvoir em seu livro A velhice:

Paremos de trapacear; o sentido de nossa vida estd em questdo no futuro que nos
espera; ndo sabemos quem somos, se ignorarmos quem seremos: aquele velho,
aquela velha, reconhecamo-nos neles. [sso é necessario, se quisermos assumir
em sua totalidade, nossa condicdo humana. (BEAUVOIR, 2018, p. 11)

Compreendido dessa forma, o envelhecer pode ser visto como escolha ética ligada a
uma estética da existéncia e de uma grande saude (dimensdo da vida que nao exclui a morte
e a doenga). Essa estética para a velhice, de acordo com Silvana Maria Corréa Totora (2016),
envolve a compreensao da velhice nas suas multiplas singularidades, como resisténcia a
uma representacdo prolongada e oponivel aos padroes majoritarios de jovem (= saude) ver-
sus velho (= doenca). Entretanto, a nossa sociedade ainda apresenta dificuldades para com-
preender o envelhecimento como fortalecimento de uma existéncia, sendo influenciada em
larga medida pela midia e suas no¢des de beleza e padronizac¢do corporal.

O corpo, a midia e a beleza na velhice

Na cultura japonesa, tem-se o habito do uso do vermelho nas roupas de comemora-
¢ao dos 60 anos de idade, por ser uma cor associada aos deuses. A utilizagdo do vermelho
inaugura uma nova fase da vida, relacionada ao divino. Quem tem permissdo para usar o
vermelho tem permissdo para tudo! Percebe-se, assim, um sentimento de alegria, euforia e
valorizacdo da cultura japonesa ao se comemorar os 60 anos e entrar na chamada terceira
idade. Na cultura brasileira, ndo ha esse ritual. Teriam os nossos idosos motivos para cele-
brar o envelhecimento? Qual seria a nova roupagem do publico maduro brasileiro?

Inicialmente, vale nos determos em um relevante aspecto sobre o vestir, uma vez
que envolve escolhas a respeito de cobrir ou esconder um importante objeto de valor do
mundo contemporaneo: o corpo. Ele pode ser considerado como um objeto na intera-
¢do entre corpo e roupa, entre corpo e identidade, pois representa um discurso que traz
consigo marcas de uma cultura que se manifesta por meio da competéncia de um fazer
capaz ndo apenas de veicular, mas, sobretudo, de garantir a apreensao da significacao.
No corpo estdo registradas as caracteristicas que definem cada individuo, demonstrando
sua ontogenia cultural. Ele representa um dos canais de materializacdo do pensamento,
do perceber e do sentir circundante. E o responsavel por conectar o ser com o mundo
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habitado, real ou construido. Ndo é mero suporte ou veiculo da roupa, mas um dos seus
constituintes. Assim, corpo e moda apresentam-se como textos acoplados, com organiza-
cdo linguageira propria, como cita Kathia Castilho:

0 corpo sempre se oferece como suporte gerador de significacdo, articulador de
um discurso que permite a acdo da plasticidade da decoragdo corpérea nas situa-
¢oes de interacgdo, presentificacao e representacdo pelo contrato que determina
valores positivos e negativos que podem ser, em linhas gerais, polémicos ou con-
tratual, implicito ou explicito. (CASTILHO, 2004, p. 139)

O Brasil é um pais que possui como importantes capitais de valor a beleza e a ju-
ventude, sendo considerado o segundo pais que mais realiza cirurgias plasticas do mun-
do, sobretudo pelas mulheres. As principais motiva¢des das intervencoes, de acordo com
Mirian Goldenberg (2010), sdo: atenuacdo dos efeitos do envelhecimento, corre¢do de
defeitos fisicos e a busca pelo corpo perfeito. A procura incessante pelo corpo ideal € in-
fluenciada fortemente pela midia que elege sempre formas belas, jovens e desejadas para
veicular seus produtos.

As campanhas publicitarias voltadas para os idosos (do género feminino ou masculi-
no) sempre os colocam como assexuados, doentes, altamente dependentes e, muitas vezes,
solitarios, focando em valores como saude, cuidados e, principalmente, em como retardar
cada vez mais esse envelhecimento. A midia €, assim, grande incentivadora de uma visao
distorcida sobre o envelhecer, manipulando o sentir da sociedade frente ao idoso e refor¢an-
do ideais e padrdes preestabelecidos. Os simulacros das imagens construidas pela industria
de cosméticos ou pela midia coisificam a beleza, simplificando-a, tirando o real sentido do
belo. Desse modo, a estética da midia desumaniza, corrompe o corpo e a esséncia torna-se
produto (MORENO, 2008). As propagandas de cremes faciais, por exemplo, anunciam a pro-
messa de rejuvenescimento com os cosméticos anti-idade, ou seja, contra a idade. O belo
esta na pele lisa, esticada, e o feio sdo as rugas, as linhas de expressao e as marcas da vida.
Se os cremes, vitaminas e compostos fossem vendidos e anunciados aos seus consumidores
para garantir um envelhecimento da pele ou do corpo com mais qualidade, em vez de im-
pedir esse envelhecer; os efeitos de sentidos seriam diferentes. A paralisagdo das mudancas
da vida por meio de uma beleza plastificada transforma a esséncia de uma vida vivida em
produto, destituindo os sentimentos genuinos e sensiveis a favor do belo.

Se anossa imagem ¢ apenas um reflexo daquilo que somos, entdo a beleza na velhice
pode se revelar com mais intensidade do que se mostraria na juventude. Compreendendo
dessa forma, a beleza provocaria a libertacdo e nao a escravidao pela busca incessante de
uma juventude ilusdria. Envelhecemos para sermos agraciados de meios necessarios para
entender a nossa existéncia. Sem percorrer a estrada, € impossivel deslumbrar lembrancas,
porque sao elas que nos dao condi¢do plena de podermos tecer a trama do sentido da vida.
Somos um pouco de tudo e de todos, e, ao longo do tempo, potencializamos cada vez mais os
nossos propdsitos. Portanto, envelhecer pressupde inspiracao para a beleza!

Fernanda Ramos de Albuquerque Lima (2020), em estudos recentes, descreve que
a publicidade, especialmente a de cosméticos, vem passando por algumas transformacoes,

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Rachel Ferreira Loiola

buscando tornar representativa a populacdo feminina com a divulgacdo de pessoas mais
reais, incluindo as mulheres negras, obesas e idosas. As propagandas, segundo a autora, vém
adotando outras estratégias de manipulacdo, pois estdo percebendo o perfil critico das novas
consumidoras que se posicionam com um discurso mais inclusivo e positivo. Essa perspectiva
publicitaria atual, embora tenha interesses evidentes voltados a venda de seus produtos, pode
representar um caminho inicial para uma outra visdo do idoso no mundo midiatico.

Com as reflexdes sobre corpo, influéncias midiaticas e beleza, passemos para os regi-
mes de interacao, abordagem utilizada para analise do vestir no envelhecimento.

Os regimes de interagdo

Para Eric Landowski (2014), a proposta de uma analise semidtica é observar, com-
parar e interpretar os dispositivos simbdlicos por meio dos quais a realidade chega a signi-
ficar para os sujeitos. Essa investigacdo consiste na busca pela significacdo e pelos sentidos
de vida. Para Algirdas Julius Greimas (2017), a experiéncia do sentido pode ser vista como
uma salvacao, uma liberacdo ou uma escapatoria. Assim, as escolhas sobre 0s nossos modos
de viver, de interagir com as pessoas e estar no mundo fazem parte de um equilibrio entre
identidade e diferenca, euforia e disforia, continuidade e descontinuidade, possibilidade e
necessidade que revelam nossas construcoes de sentidos existenciais.

Landowski (2014) propde um sistema dinamico com deslizamentos entre os regimes
de interacao, oriundo da teoria narrativa de Greimas com ampla aplicabilidade nas diversas
relacdes possiveis. Sua proposta, de acordo com Paolo Demuru (2019), apresenta duas im-
portantes contribui¢des: valor existencial, percebido a partir dos estilos de vida possiveis que
orientam a experiéncia e o comportamento dos sujeitos; base para teorizar a dindmica dos
processos socioculturais e comunicacionais, ou seja, as formas como as sociedades, as culturas
e 0S processos comunicacionais se estabelecem geografica, histdrica e temporalmente.

Da semioética narrativa tradicional sdo reconhecidas duas formas de interacao: uma
regular e de agdes programadas sobre as coisas e outra carregada de intencionalidade, sen-
do de carater manipulatoério. Landowski acrescenta, além dos dois regimes de interacao cita-
dos, sistemas fundados na sensibilidade dos interactantes e outro pautado na aleatoriedade.

Os quatro regimes de interacao nao sao fixos, nem estaveis, mas transitam entre si
de forma fluida e dindmica, variando de acordo com o estilo e a fase da vida do interactante,
pelos quais um sujeito se relaciona e transita ao longo da sua historia. Essas articulagoes for-
necem, em seu conjunto, uma possivel semiética da experiéncia (LANDOWSK]I, 2017), capaz
de problematizar a dindmica dos processos socioculturais e comunicacionais.

O vestir na velhice e os regimes de interagdo
O vestir € um arranjo complexo que envolve a escolha de tecidos, cores, caimento, esti-

lo, acessdrios e motivagdes. Esse conjunto de preferéncias tem uma gramatica propria deter-
minada pelo gosto, pelas experiéncias e pelas vivéncias de quem se veste, como cita Greimas:
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vestir-se é coisa séria e toda inteligéncia sintagmatica € empregada nesse ato: eis af
uma sequéncia de vida “vivida” como uma sucessao ininterrupta de escolhas e que
conduz pouco a pouco a construcdo de um objeto de valor. (GREIMAS, 2017 p. 83)

Analisar um corpo vestido envolve lidar com os simulacros da aparéncia, que é um dos
modos mais complexos de construcdo da visibilidade de um sujeito (OLIVEIRA, 2007). Dessa
forma, considera-se a primeira roupa do sujeito analisado a propria pele. No caso do publico
investigado nesta pesquisa, a pele é cheia de marcas, cicatrizes, rugosidades e cores variadas.
Cada uma delas revela experiéncia, historias de vida e sentimentos inscritos. A roupa propria-
mente veste um corpo, que ndo é vazio, mas um cenario da histdria viva de cada um que carre-
ga sentidos construidos ao longo da vida. Corpo e roupa operam trocas recursivas que podem
ora um se destacar sobre o outro, ora se acoplar em uma fusdao harmonica.

De acordo com Oliveira (2007), ha quatro possibilidades desse encontro da roupa
com 0 corpo:

a) vestir-se para si, na qual roupa e corpo encontram-se integrados em um regime
de unido;

b) vestir-se pela roupa, na qual a roupa é que mostra o corpo, destacando-se sobre
este, em um regime de jungao;

c) vestir-se com fins praticos, voltado para a funcionalidade sendo a moda escolhida
pelo seu fim, em um regime de reunido entre corpo e roupa sem destaque de um sobre o outro;

d) vestir-se com fins simbdlicos, no qual a roupa e o corpo juntos operam como sta-
tus social em um regime de juncao.

Usando o esquema dinamico dos regimes de sentido proposto por Landowski (2014),
apresento as seguintes possibilidades para compreensao do vestir na velhice

a) Programacao: O nosso corpo é programado para envelhecer desde que nascemos,
sendo um processo inerente a vida, do mesmo modo que o nascimento, o crescimento, a re-
producdo e a morte. Ndo é um acidente mecanico, mas cada um traz em si o envelhecer, como
um fruto traz a sua semente. Percebidos em uma perspectiva biolégica, temos no envelhecer
algo como o inevitavel, o previsivel que segue um programa narrativo preestabelecido pelo
sistema fisiolégico do corpo humano. Vale ressaltar que, embora inevitavel, o envelhecer
pode ser sentido e percebido de formas diferentes dada a subjetividade, os modos de viver
de cada um e outros fatores como saude, hereditariedade, meio, emog¢des, habitos passados.

Sobre o vestir na velhice, o que é programado e esperado em nossa sociedade, em-
bora tenhamos sinais de uma mudanga sutil e progressiva, é a regularidade de um dever
ser mais comportado nessa fase, um dever ser menos audacioso e aventureiro nas cores e
nas modelagens das roupas. Ainda ha os que associam os idosos aqueles que ficam em casa
bordando, cozinhando ou apenas cuidando dos netos, o que os levam a usarem roupas con-
fortaveis, para ficar em casa e sem grandes novidades. Denise Pollini (2014) descreve que a
formalidade nas roupas ficou relacionada a situagdes especificas ou a um mundo que reme-
te ao passado. O formal passou, entdo, a adquirir conotac¢do de antigo. O vestir-se, na progra-
macao, tem fins praticos e funcionais, estando o corpo e a roupa reunidos sem o destaque de
um sobre o outro. Assim, junto da invisibilidade pelas cores apagadas e poucos evidentes,
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destaca-se o estilo mais tradicional e classico tendendo ao conservadorismo na programa-
¢do. Corpo e pele aparentes a partir de roupas mais ousadas e sexies sao criticadas, pois
fazem parte do grupo de roupas que ndo devem ser vestidas. Essas regras justificam-se pelos
idosos serem percebidos, muitas vezes, como assexuados, sendo a funcdo da sedugao do
corpo e da roupa reservada ao publico jovem. Retomo aqui o conto de Luiz Fernando Veris-
simo sobre os presentes recebidos de Natal: meias de 1a! Esse presente revela ao idoso o
papel de ficar em casa, assumir o fim de sua participacao na sociedade e, também, na moda.

b) Manipulacdo: A intera¢do do individuo com o proprio envelhecimento podera ser
uma afirmag¢do ou uma negacao. O envelhecer pode ser acolhido de forma positiva por quem
chega a maturidade com objetivacdo e adaptagdes intencionais dos espacos, rotinas e pra-
ticas do viver diante das novas e provaveis configuracdes fisicas. Uma rotina com carga de
trabalho menor, a inclusdo de atividades prazerosas durante a semana, a mudanga para um
espaco com menos escadas, cuidados com alimentacdo e atividades fisicas regulares, por
exemplo, podem ser estratégias para uma velhice bem desfrutada. O idoso aqui deve ser vis-
to como dotado de competéncia modal para adaptar-se. Criar estratégias intencionais para
uma vida mais segura e com qualidade é, portanto, uma forma de aceitagdo das condi¢coes
esperadas no envelhecer.

Por outro lado, negar o envelhecimento, ndo aceitar ajuda ou buscar disfarcar a ve-
lhice por meio de técnicas de rejuvenescimento sdo manipulacdes de quem quer estender a
juventude e, de certa forma, ndo experimentar o que a idade oferece. Voltamos ao esquema
apresentado inicialmente no qual a juventude é euforica, associada com as cores, a vitalida-
de e a alegria, e o envelhecimento, disforico, decadente e sem graca.

Quanto ao vestir, o idoso podera adotar estratégias de manipulacao escolhendo para
0 seu repertodrio roupas que o fagam parecer mais jovem e disfarcem (ou neguem) a idade
que possui. Essas estratégias podem estar associadas ao uso de cores mais vibrantes, estam-
pas, tecidos, pegas com cortes ajustados, uso de maquiagens que cubram ou atenuem suas
linhas de expressao e acessorios variados. O que definira se é um tipo de manipula¢do ou
ajustamento (regime apresentado a seguir) é a relacdo do idoso com o proprio envelhecer.

Comparando o vestir entre os idosos brasileiros com os alemaes, pode-se constatar
que a roupa no pais europeu também participa de um processo de envelhecimento da apa-
réncia. No Brasil, ao contrario, a tendéncia é vestir-se como jovem até bem tarde. E afilha
que empresta suas roupas para a mae (CARADEC, 2011). Em uma sociedade tdo pautada
para uma estética jovem, a tipificagcdo do vestir ganha até uma nova categoria: a adultescén-
cia. Nesse caso, as roupas ficam subordinadas ao corpo, revelando uma narrativa do préprio
corpo como vestimenta em si.

Na midia e nas redes sociais, os atores e atrizes que ndo aparentam a idade que tém,
e desfilam nas passarelas da vida com roupas joviais, sdo tidos como exemplos de um en-
velhecer saudavel. Na outra ponta do espectro, o uso de roupas largas e confortaveis ou de
um vestir sem um querer jovial (assim como o assumir dos cabelos brancos, especialmente
pelas mulheres) é associado ao descaso, descuido e desleixo quanto ao envelhecer. Estamos
tdo acostumados com as atitudes manipuladoras do ciclo da eterna juventude que deter o
processo de envelhecimento por meio do vestir tornou-se obrigatorio, e ndo aliar-se a isso
soa como preguica e descaso.
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c) Acidente: Desfrutar de uma velhice saudavel é o que todos que envelhecem desejam.
Entretanto, os idosos podem ser acometidos por doengas que os desestabilizam e comprome-
tem negativamente o sentir da maturidade. Essas enfermidades podem ser consideradas alea-
torias e acidentais, pois ndo ha uma previsao ou expectativa certa para que aparecam, embora
haja uma maior probabilidade de surgirem com o passar dos anos. Além disso, a adoc¢do de
cuidados ao longo da vida pode ser uma prevencdo para o viver de um envelhecimento sauda-
vel. Ainda assim, € possivel ocorrerem quedas, acidentes vasculares encefalicos, aparecimento
de cancer; entre outras disturbios que fardo com que o idoso crie estratégias para lidar com
as doengas (tratamento ou reabilitagdo) e se ajuste as novas condi¢des. Os modos de viver ao
longo da vida serao fundamentais para o idoso lidar com esse inesperado.

Para uma sociedade que sente o envelhecimento de forma disférica, e com finitu-
de de oportunidades, novos amores, novos empregos, novos filhos podem ser percebidos
como algo inédito, inesperado, por romper com as crengas limitantes de uma velhice que é
vista como incapaz de sentir, de progredir, de fazer acontecer. Além disso, o vestir também
aparece nessa imprevisibilidade ndo somente pelo idoso que escolhe o seu vestir, mas pelas
reagoes da sociedade que se habituou a um envelhecer programado, regular e esperado.

Novamente menciono as cores como possibilidade do imprevisivel, bem como a mis-
tura de estampas, tecidos e acessorios. O vestir-se nesse regime é pela roupa em si que va-
loriza e mostra o corpo, mas se sobressai sobre ele. E a roupa que da visibilidade ao corpo.
Como exemplo, cito a designer de interiores e empresaria Iris Apfel, de 98 anos de idade,
que rompe com a invisibilidade do idoso fazendo uso de acessorios exuberantes, pecas de
roupas inusitadas e maquiagem bem marcada. Seu visual impressiona e, para alguns, choca.
Em recente aula para faculdade da terceira idade, mostrei uma foto da empresaria e contei
sua histdria. Percebi sorrisos nos rostos de varios alunos idosos que identificaram no vestir
de Iris uma atitude positiva. Mas também escutei comentarios criticos de alguns, especial-
mente mulheres: “Essa ai quer é aparecer”, “Ela nao reconhece a idade que tem”.

Iris Apfel pode ter um querer fazer de manipulacdo para romper com a insignificancia
e invisibilidade da velhice, colorindo e destacando essa existéncia por meio de suas roupas.
Cito-a aqui no regime de acidente, especialmente pela percepc¢do do outro, de quem a enxerga
por ser uma novidade, um vestir inusitado diante do que sempre foi prescrito para o idoso, as-
sociando-o a um dever ser comportado e discreto. Pollini (2014, p. 20) destaca que a “geracao
baby boomers que esta hoje envelhecendo ndo quer ser vista como os idosos de outros tem-
pos, uma vez que eles realmente viveram uma experiéncia geracional totalmente distinta”. A
autora aponta uma entrevistada, de 73 anos, que aparece no documentario de 2013 Fabulous
Fashionistas (langado pelo canal britanico Chanel 4 e dirigido por Sue Bourne), que confirma o
repudio a imagem tradicional do idoso ao afirmar que usar bege pode matar!

c) Ajustamento: O ajustamento ideal entre idosos e sociedade estaria na percepg¢do
do envelhecer como experiéncia original. Beauvoir (2018) destaca que o idoso ndo é um
adulto mutilado, assim como a crianga também ndo é um homem inacabado. Ajustar-se po-
tencialmente as questoes pertinentes a idade é uma maneira de experimentar uma bela ve-
lhice vigorosa, ou seja, quando o sujeito encontra seu equilibrio moral e fisico.
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Sobre o vestir, 0 que importa no ajustamento é o fazer sentir, no qual roupa e corpo
formam uma justaposi¢io perfeita. E o idoso que se veste para ser ele mesmo, reforcando
sua identidade. Nao ha imposi¢cdes da roupa sobre o corpo ou vice-versa, sendo a poténcia
do corpo reconstruida no poder da roupa em uma uniao harmoniosa.

Se as func¢des do vestir estdo associadas a protecdo, modéstia, adorno e diferenciacao,
outro elemento pode ser incluido. O vestir pode também representar, na velhice, uma esca-
patoria, uma forma de poetizar a vida por meio de novos arranjos e escolhas que combinem
com o modo de viver e com a identidade do idoso. Contrapondo a cronica de Luiz Fernan-
do Verissimo, referencio o texto da humorista e escritora norte-americana Erma Bombeck.
Erma descreve de forma divertida como a mulher se vé no espelho, dos trés aos 80 anos. As
transformagdes vao desde a menina cheia de sonhos, de um querer ser princesa, passando
pela fase da mulher que se percebe cheia de autocriticas e autoimagem negativa até chegar
aos 80, quando simplesmente ndo se incomoda mais em se olhar no espelho, coloca um cha-
péu violeta e vai se divertir com o mundo. E um fazer sentir no qual h4 a libertacio de um
parecer para um ser!

O chapéu violeta simboliza essa liberdade, assim como o blazer vermelho usado
quando se comemora a entrada na velhice. Beauvoir (2018) atribui essa liberagdo como
uma das grandes vantagens da maturidade, estando os idosos em uma posicao privilegiada
por nao serem mais definidos pelas suas fun¢oes sociais, o que os autorizaria a decidirem
sobre seus comportamentos, ndo de acordo com determinadas regras, mas segundo seus
proéprios gostos. Essa liberdade pode ser percebida no vestir do idoso que opta por roupas
que permitam uma nova experiéncia estésica visual e tatil como desenrolar figurativo, tema-
tico e narrativo, permitindo-lhe outras possibilidades de sentir as relacdes do corpo com as
roupas. O jogo de contrastes das cores das roupas no corpo, a materialidade do tecido que
ganha corporeidade e volume, as possibilidades de tecidos fluidos e flexiveis apontam para
um rompimento da invisibilidade do idoso que deseja ser sujeito de si na sociedade, deman-
dando participacdo nas atividades econdmicas, sociais e de lazer. A liberdade na movimen-
tacdo dos corpos com o uso das roupas também é um aspecto importante a ser considerado.
Ela esta ndo s6 nos movimentos das roupas, mas na prépria esséncia do envelhecer, na qual
o idoso busca autonomia e disponibilidade para se preocupar mais consigo mesmo.

Esse desenrolar é circunstancial, ou seja, em cada situa¢do o idoso como destinador
de si escolhe suas roupas em uma sintaxe propria. Havera momentos que porta-se de forma
pratica e funcional e, em outros, que podera ser um destinador estético que deseja ser con-
templado. O que prevalece € a sua liberdade e a possibilidade de usar o ato de se vestir como
escapatoria e poetizacdo da vida.

A nova experiéncia estésica visual pode ser percebida em Fabulous Fashionistas que
¢ estrelado por mulheres com idade média de 80 anos que destaca um ponto comum nas
entrevistas sobre os diversos estilos de se vestirem: todas tém grande satisfacao no ato de
vestir e ndo usam a moda com o objetivo de parecerem mais jovens, mas por desejarem um
visual bonito. Essa mudanca de visibilidade também é mostrada por meio da proliferacdao
dos diversos blogs de estilo com fotografias de pessoas acima dos 60 anos.
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Dessa forma, a terceira idade pode ser um momento privilegiado para o exercicio da
criatividade e da autonomia, desde que nao caia novamente em um dever ser, em um padrao
de comportamento estético. Tal ideal conceberia, além de modelos de juventude, protdtipos de
terceira idade enquadrados esteticamente, o que empobreceria possibilidades e experiéncias
variadas do exercicio criativo que as roupas podem oferecer. As roupas e a moda sempre fo-
ram elementos privilegiados no processo de elaboragdo da individualidade e da sociabilidade.

0 exercicio da moda torna-se um elemento valioso riquissimo quando aberto ao
processo de reinvencdo de identidade e quando é pecga integrante da celebragao
da vida, e isso s6 se d4 quando a moda esta aberta a diversidade e recusa a pa-
dronizacdo. Essa liberdade dos papéis prescritivos permite ao idoso a invengao
dos proprios cddigos e condutas, sendo o momento da velhice propicio para as
realizacdes que ndo foram empreendidas em periodos anteriores da vida. (POL-
LINI, 2014, p. 20)

Para ilustrar e resumir as possibilidades do vestir na velhice descritas anteriormen-
te, apresento figura baseada no modelo de regimes de interagao proposto por Landowski.

FIGURA 1 - OS SENTIDOS DA MODA NA MATURIDADE

FONTE: Elaborada pela autora baseada no esquema proposto por LANDOWSK]I, Eric. Sociossemidtica: uma
teoria geral do sentido. Galdxia (Sao Paulo, on-line), n. 27, jun. 2014, p. 15.
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As descricOes acima a partir dos regimes de interagdo sdao uma das diversas possibi-
lidades de compreensao dos sentidos entre o corpo e a roupa do idoso. Destaco ainda que o
carater dinamico e fluido desses didlogos permite que os idosos transitem entre os quatro
sistemas, que podera variar de acordo com uma situacdo, com o interactante e com o estilo
de vida adotado, entre outros fatores. Assim, o mesmo idoso podera vestir-se de forma pro-
gramada para ir a igreja, intencionalmente manipuladora ao sair com os amigos e vestir-se
de maneira livre e espontanea em uma festa, por exemplo. De forma acidental e aleatoria, o
seu vestir também podera surpreender um filho ou um amigo de infancia. Os sentidos serao
dados pela experiéncia em cada momento.

Conclusao

As variag¢des na escolha do vestuario constituem indicadores importantes dos modos
de presenca dos idosos, revelando suas formas de viver, suas identidades e até a experiéncia
existencial da relagdo com o préprio envelhecer. Corpo e roupa se encontram em uma rela-
¢do plastica e dindmica, comunicando uma prescricao de um vestir-se esperado, um querer
parecer de outra fase, uma experiéncia estética ou ainda um sentir livre de todas as sensa-
coes do vestir.

O viver rotineiro nos anestesia para os belos significados de uma vida bem vivida. A
medida que amadurecemos, nossos ritmos pulsantes sdao diminuidos, seja pelas condi¢coes
fisicas, seja por uma mudanca de valor sentida a partir de uma longa caminhada experimen-
tada. A diminuicao desses ritmos traz reflexdes importantes sobre os arranjos que escolhe-
mos. Conhecendo melhor as condi¢des do existir, desfrutamos dos significados de pequenos
detalhes. O envelhecer oferece essa possibilidade de tornar o individuo destinador de suas
vontades. O vestir na velhice, compreendido a partir da construcao de novos sentidos com
o mundo no tempo presente, pode propiciar novos arranjos dos modos de ser e de estar.
Por meio da moda, o sujeito escapa da invisibilidade e adquire um gosto doce do viver na
prépria medida em que cotidianamente é convidado a viver uma outra vida. A moda exalta
o presente e rompe o cotidiano reinaugurando possibilidades de sensibilidade estética por
todo e qualquer sujeito vivente.

A relagdo do individuo maduro com a moda, com os tecidos, com as cores e com as
suas aparéncias reflete simulacros de um novo idoso que vem surgindo. Percebe-se que ha
uma transformacdo da moda de prescritiva das formas do vestir para uma moda que permi-
te a experimentacao do sentir de um corpo que se funde harmoniosamente com as roupas
que o vestem.

Entretanto, percebe-se que o mercado da moda e a sociedade em geral ainda nao
caminham na mesma dire¢do, desencontrando-se do sujeito maduro, destinador de si. O
mercado ainda nutre um encantamento pelos consumidores mais jovens, mantendo certa
distancia do idoso, que € invisivel para tantos segmentos de produtos e servicos. Compreen-
der a velhice como o tempo e o0 acontecimento do ser promovendo a arte de envelhecer, de
permanecer, como um coroamento da existéncia é uma necessidade libertadora que benefi-
ciara todas as idades!
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La via delle mascherine:
moda, corpo, grottesco

The way of the masks: fashion, body, grotesque

A vida das mdscaras: moda, corpo, grotesco

d bras | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

Patrizia Calefato’
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-6217-3383

[abstract] In questo articolo mi concentrero sul ruolo delle mascherine facciali, resesi
necessarie in tutto il mondo a causa della pandemia da Coronavirus del 2020, e trasforma-
tesi in indumento alla moda. Inquadrero la funzione delle mascherine nell’ambito del con-
cetto antropologico (Lévi-Strauss), sociologico e semiotico della maschera, e le analizzero
in relazione all'immagine del corpo grottesco (Bakhtin). Partiro da una definizione della
moda come sistema di segni (Barthes) e dalla riflessione su come i segni della moda con-
temporanea esprimano in modo spiccato le aperture del corpo e le inversioni semantiche
caratteristiche dello stile grottesco. La funzione protettiva delle mascherine, cioe quella di
impedire le aperture e le contaminazioni tra i corpi, caratteristiche del grottesco in senso
bachtiniano, viene ad essere pero semioticamente “contesa” proprio dal divenire di moda
di questi oggetti, che assumono colori, fantasie, forme, dimensioni, affidate all'inventiva
stilistica e alla creativita piu sfrenata, anche personale. Le mascherine alla moda diventa-
no cosi il simbolo dell’epoca del Coronavirus in quanto oggetti che “resistono” idealmente
alla separazione trai corpi imposta dal distanziamento sociale, e al tempo stesso interpre-
tano in forma emblematica I'idea di responsabilita solidale e collettiva dei corpi rivestiti,
anche oltre la pandemia.

[parole chiave] Maschere. Corpo grottesco. Corpo rivestito. Coronavirus. Sociose-
miotica della moda.

[abstract] In this article, I will focus on the role of face masks. They became neces-
sary due the 2020 Coronavirus pandemic and soon turned into a fashionable garment all
over the world. I will frame the function of face masks within the anthropological (Lévi-
Strauss), sociological and semiotic concept of the mask, and [ will analyze them in relation
to the image of the grotesque body (Bachtin). [ will start from a definition of fashion as a
system of signs (Barthes) and from a discussion on how the signs of contemporary fash-
ion strongly express the body openings and the semantic inversions that are typical of the
grotesque style. The protective function of masks is to prevent the openings and the con-
taminations between the bodies. These are the traits of the grotesque in Bakhtin’s sense.
However, this function becomes semiotically contested precisely by the fashionable role
of masks. They take on colors, patterns, shapes, dimensions, which entrust to the stylistic
inventiveness and the most unbridled, even personal, creativity. The fashionable masks
thus become the symbol of the Coronavirus era as objects that ideally resist the separation
between bodies imposed by social distancing. At the same time, they interpret the idea of
both supportive and collective responsibility of the clothed bodies in an emblematic form,
even beyond the pandemic.

[ keywords] Masks. Grotesque body. Clothed body. Coronavirus. Socio-semiotics of fashion.
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[resumo] Neste artigo, concentro-me no papel das mascaras faciais, necessarias em todo
o mundo em razao da pandemia do coronavirus em 2020, e transformadas em indumenta-
ria na moda. Enquadrarei a fun¢do das mascaras no ambito do conceito antropolégico (Lé-
vi-Strauss), sociologico e da semidtica, e a analisarei em relacdo a imagem do corpo gro-
tesco (Bakhtin). Partirei de uma definicdo de moda como sistema de signo (Barthes) e da
reflexdo sobre como os signos da moda contemporanea exprimem de modo marcante as
aberturas do corpo e as inversdes semanticas caracteristicas do estilo grotesco. A fung¢ao
protetiva das mascaras, ou seja, impedir as aberturas e as contaminagdes entre os corpos,
caracteristica do grotesco no sentido bakhtiniano, é, porém, semioticamente contestada
justamente pelo tornar-se moda desses objetos, que assumem cores, fantasias, formas e
dimensdes ligadas a inventividade estilistica e a criatividade desenfreada, e mesmo pes-
soal. As mascaras na moda tornam-se, assim, o simbolo da época do coronavirus, como
objeto que resiste idealmente a separacao entre os corpos imposta pelo distanciamento
social, e a0 mesmo tempo interpretam de forma emblematica a ideia de responsabilidade
coletiva dos corpos cobertos, mesmo além da pandemia.

[palavras-chave] Mascara. Corpo grotesco. Corpo revestido. Coronavirus. Sociosse-
midtica da moda.
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Maschere strutturaliste

Il titolo di questo articolo cita il celebre saggio di Claude Lévi-Strauss, La via delle
maschere (2016) in cui I'antropologo ricostruisce, secondo il metodo strutturalista, questa
“via” intesa sia come localizzazione geografica delle maschere da lui studiate, lungo la co-
sta pacifica nordamericana, quindi metaforicamente anche come direzione, senso; sia come
“modo” in cui le maschere raccontano se stesse e le societa cui appartengono. Partiro quindi
proprio da Lévi-Strauss per poi spostarmi nell'ambito piu “mondano” della maschera sul
corpo rivestito.

Sarebbe [...] illusorio pensare [...] che una maschera, o piu in generale una scul-
tura o un quadro, possano essere interpretati isolatamente, in base a quanto rap-
presentano o all’'uso estetico o rituale a cui sono destinati. [...] una maschera non
esiste di per sé; presuppone, sempre presenti accanto a lei, altre maschere reali o
possibili che si sarebbero potute scegliere per sostituirla. [...] una maschera non
e principalmente cio che essa rappresenta, bensi cid che trasforma, vale a dire cio
che essa sceglie di non rappresentare. Come un mito, una maschera tanto nega
quanto afferma; non e fatta solo di quanto dice o crede di dire, ma anche di cio
che esclude. (LEVI-STRAUSS, 2016, p. 105)

Con queste parole, Claude Lévi-Strauss, nel suo suggestivo saggio La voie des masques,
pubblicato originariamente negli anni ‘70, espone il metodo di analisi strutturalista che egli
applica in particolare alle maschere, ai miti e ai riti delle popolazioni della costa pacifica set-
tentrionale americana, dall’Alaska alla Columbia Britannica. Piu precisamente, 'antropologo
“apprende”, e non banalmente “applica”, il suo metodo partendo dalla ricchezza dei segni,
dei significati e dei racconti che le maschere contengono. Come i miti, dice Lévi-Strauss, le
maschere non possono essere interpretate quali oggetti separati 'uno dall’altro, ma vanno
confrontate, messe in rapporto di reciproca opposizione e/o complementarita, inserite in
un insieme di trasformazioni: solo in base a questo processo, i loro significati e i loro valori
sociali possono essere compresi (ivi, p. 16).

Ma cos’e, e cosa c’e in, una maschera? Guardando al genere di maschere swaihwé,
caratteristiche di gruppi membri della famiglia linguistica salish, abitanti sull’estuario del
fiume Fraser e sulla costa orientale dell’isola di Vancouver, Lévi-Strauss le descrive come piu
ampie del viso, con occhi sporgenti, una mascella pendula da cui fuoriesce la lingua, adorne
di piume e associate a costumi prevalentemente bianchi (ivi, p. 15 e 20). Presso i salish que-
sta maschera é ricollegata alla buona fortuna facendo riferimento sia al pesce che al rame,
fonti di ricchezza. I kwakiutl, popolazione situata a nord dell’isola di Vancouver, usano una
maschera simile, che chiamano xwexwé, che ha pero un significato esattamente opposto,
dato che i pesci cui si ricollegano nel mito sono considerati “avari” e indigesti, e il rame tos-
sico (ivi, p. 40, 42, 44).

Esiste poi un terzo tipo di maschera, la dzonokwa, alla cui esistenza Lévi-Strauss ar-
riva, come sottolinea Floch (FLOCH, 2000, p. 48), per deduzione. Se la swaihwé € bianca,
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questa dovra essere scura; se I'una ha piume, questa dovra avere peli; se I'una ha occhi e
bocca sporgenti e spalancati, I'altra dovra avere I'aspetto opposto con occhi piccoli e boc-
ca serrata. Questa maschera esiste presso gli stessi kwakiutl, e prende il suo nome da una
intera classe di esseri soprannaturali, di genere per lo piu femminile, dotati di mammelle
pendenti. E’ prevalentemente di colore nero, guarnita di peli e associata a costumi scuri,
come coperte nere o pellicce di orso bruno (LEVI-STRAUSS, 2016, p. 46-47). Malgrado il suo
fosco aspetto, la maschera dzonokwa, come la swaihwé, e dispensatrice di ricchezze. Nel ri-
capitolare, e aprire poi il discorso a ulteriori comparazioni in un insieme piu vasto di esempi,
Lévi-Strauss definisce dunque le maschere non come oggetti ciascuno a sé stante, ma come
“elementi di un sistema nel quale si trasformano I'uno nell’altro”. Le maschere, “insieme con
i miti da cui esse traggono origine, e con i riti in cui esse compaiono, non diventano intelligi-
bili se non attraverso i loro mutui rapporti” (ivi, p. 68). In un certo senso, le maschere, al pari
dei miti, funzionano come il linguaggio: basato su opposizioni e binarieta tra le sue parti,
secondo il modello strutturalista classico, il linguaggio € un sistema fatto di segni che si fon-
dano su trasformazioni, traduzioni, ibridazioni, e si legano costantemente a pratiche sociali.

Ogni societa ricollega le sue maschere a miti che ne spiegano I'origine soprannatura-
le o leggendaria e che fondano la loro funzione rituale, economica, sociale. La prospettiva an-
tropologica, pero, si situa a distanza rispetto al singolo gruppo e al singolo oggetto culturale,
puntando a ricercare le omologie tra i “rapporti di trasformazione” (ivi, p. 17) che maschere
appartenenti a gruppi sociali diversi esprimono. Nel caso delle maschere dei nativi del Nord
America, Lévi-Strauss giunge a individuare delle relazioni di somiglianza e/o di opposizione
perfino con miti e con figure analoghe presenti nell’antico Giappone settentrionale, in Cina,
in Indonesia e in Nuova Zelanda (ivi, p. 95). Citando i suoi studi degli anni ‘40, Lévi-Strauss
include cosi a pieno titolo le maschere nel campo dell’arte, e ritrova in esse “la serenita con-
templativa delle statue di Chartres o delle tombe egizie, e i trucchi del Carnevale” (ivi, p, 13).

Maschere e corpo rivestito

L'analisi delle maschere di Lévi-Strauss mostra come queste siano sempre legate ad
altri oggetti di rivestimento del corpo, come abiti e mantelli, che, sia per il materiale di cui
sono fatti o da cui sono decorati (per esempio le piume), che per i loro colori (il nero e/o il
bianco), si connettono a un certo tipo di maschera e non a un altro. La maschera non € dun-
que mai da sola, né paradigmaticamente perché, come abbiamo visto, il suo significato si
da sempre in relazione a un’altra maschera, né sintagmaticamente, cioé nel momento in cui
viene indossata, ma e sempre in compagnia di altri segni corporei che completano in modo
armonico il “look” generale. La maschera e parte integrante di quel “corpo rivestito” che
comprende gli abiti, gli accessori, i gioielli, 'acconciatura, il maquillage, i tatuaggi, le decora-
zioni, tutti quei segni, cioe, che contengono racconti, sensi, immagini, in grado di forgiare il
significato sociale del corpo nel mondo.

Il nostro percorso sulla via delle maschere, a questo punto, si sposta dalla dimensio-
ne mitica, nonché artistica, in cui la maschera e collocata da Lévi-Strauss, a una dimensione
“materiale”. Senza perdere i suoi significati simbolici, le sue funzioni antropologiche, il suo
rapporto con il sacro, la maschera entra cioe in una sfera, se cosi si puo dire, mondana. Essa

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Patrizia Calefato

entra a far parte, sia antropologicamente che storicamente, di quel “linguaggio del vestito”
che Roland Barthes, nel suo saggio del 1957 Histoire et sociologie du vétement, considera,
ispirandosi a Trubeckoy, come omologo al linguaggio verbale. Cosi come quest'ultimo, se-
condo il modello saussuriano, si articola secondo la binarieta/opposizione tra langue e pa-
role, il linguaggio del vestito si articola nella coppia oppositiva di costume e abbigliamento.
Mentre il costume € una realta essenzialmente sociale, al pari della langue, I'abbigliamento e
una realta individuale, come la parole, attraverso cui I'individuo attualizza, performa, tradu-
ce, sul suo corpo l'istituzione generale del costume (BARTHES, 1998, p. 21).

Tra i fenomeni di abbigliamento rientrano, secondo Barthes, elementi come le di-
mensioni del vestito, il suo grado di usura, di disordine e di sporcizia, le carenze parziali di
indumenti, le carenze d’uso come bottoni non allineati, maniche non infilate, abiti sgualciti, e
tutto cio che ha a che vedere con il modo in cui il vestito viene indossato dal singolo. Tra i fe-
nomeni di costume rientrano invece elementi come i colori ritualizzati, per esempio il nero
per il lutto; le differenze tra I'abito maschile e quello femminile; i caratteri che distinguono
gli abiti dei bambini da quelli degli adulti.

Nelle sue molteplici espressioni, la moda pero si & impadronita paradossalmente
proprio di quegli usi o forme che Barthes comprende nel campo dell’abbigliamento. Le di-
mensioni individuali, ad esempio, sono certamente di natura individuale dunque rientrano
nella sfera dell’abbigliamento, ma la taglia uniforma i corpi entro cifre standardizzate che
appartengono alla sfera del costume. Il grado di usura puo avere un senso per il singolo
(abbigliamento), ma diventa un fatto di costume nella moda del vintage, o degli indumenti,
per esempio i jeans, venduti gia consunti e strappati. Il disordine o la sporcizia (fatti relati-
vi all’abbigliamento) possono anche riguardare fenomeni di antimoda e forme di tribalita
urbana, come e successo nel caso degli hippie e dei punk, rientrando cosi nella sfera del co-
stume. Anche le carenze di indumenti, che Barthes include nei fenomeni di abbigliamento,
possono essere segni di un uso collettivo del costume: si pensi al senso politico dei reggiseni
bruciati dalle femministe negli anni Sessanta. Allo stesso modo le carenze d’uso, da fatti di
abbigliamento, diventano fatti di costume, per esempio nella moda di abbottonare in modo
sfasato le giacche, in quella di indossare maniche lunghe fino alla punta delle dita, o in quella
di esibire indumenti volutamente non stirati. La gestualita relativa a come si indossa un cer-
to indumento, infine, € spesso un atteggiamento socialmente prodotto, per esempio nell’'am-
bito di gruppi giovanili e tribu urbane, che adottano movimenti e atteggiamenti del corpo
attraverso cui si riconoscono al loro interno, oppure indotto da esigenze di moda come nel
caso delle gonne strette che impongono di sedersi facendo certi movimenti stereotipati, o
dei tacchi alti che costringono a camminare in un modo particolare.

La maschera, nelle molteplici funzioni che assume nella storia e nella sociologia del
“vestito”, si pone come un elemento proprio del costume, in quanto € sempre inserita all'in-
terno di un sistema sociale di significazione. Nella storia globale del costume, la maschera ha
assunto significati e ruoli molto diversi tra loro, spesso opposti: essa puo nascondere il vol-
to, come, nell'ambito della cultura europea, accade nel caso della bauta veneziana; ma pud
anche ostentare un carattere del personaggio cui e associata, come fanno le maschere della
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Commedia dell’arte. Il “mascheramento” e una componente importante dell’atto di rivestirsi
del corpo. Ci si maschera per dissimulare la “verita” del corpo, ma spesso proprio la masche-
ra, il costume che indossiamo, la moda che seguiamo, rivelano, oltre la superficie dell’ap-
parenza, aspetti dell'identita e del desiderio autentici. Ad esempio, la mascherata drag, il
travestitismo, il cross-dressing esprimono il rapporto tra il desiderio, I'immaginazione e
l'identificazione di genere, al di la della mera identificazione biologica del sesso. La moda
riesce cosi a volte a esprimere il genere come rappresentazione, mascherata, performance,
molto piu di quanto possano farlo altri sistemi di segni, compreso il linguaggio verbale. In
questo senso, la moda dimostra come il suo linguaggio apparentemente frivolo possa porsi
senza pregiudizi all’altezza delle problematiche sociali e civili del nostro tempo, soprattutto
di quelle che hanno come protagonista il corpo.

Vi sono varie declinazioni della maschera, attraverso cui essa stessa, come oggetto
materiale, si trasforma. Il maquillage € una sorta di derivazione e di sostituto “leggero” della
maschera. Esso enfatizza e valorizza tratti e parti del volto, come gli occhi e la bocca, proprio
come fanno le maschere rituali e quelle grottesche, ma serve anche a dissimulare e correg-
gere segni d'imperfezione come le occhiaie, i brufoli o le rughe. Lo stesso maquillage, pero,
in contesti come il trucco di scena nel teatro o nel cinema, puo creare e amplificare questi
stessi segni, riuscendo a invecchiare, imbruttire, segnare in modo disarmonico il volto (Ma-
gli 2013). Vengono in mente i trucchi a cui la bellissima attrice Charlize Terron si sottopose
per interpretare, imbruttita e ingrassata, il personaggio di una serial killer nel film Monster
(2004) che le valse I'Oscar come migliore attrice.

Un altro tipo di maschera trasformata é il velo: come il trucco, anch’esso assume di-
versi significati in differenti processi di trasformazione semiotica. Prendere il velo, velarsi,
rivelare, svelare: sono molte le espressioni verbali che si dipanano a partire dal medesimo
nucleo lessicale, il “velo”, parola che designa un indumento, ma anche metafora che si lega al
senso antico di una “verita” - alétheia - che & svelamento e nascondimento allo stesso tempo.
Intorno alla questione del “velo” c’e sempre una qualche verita che presume di rivelarsi: e
la verita, come il velo, nelle culture e nelle narrazioni che le culture alimentano, risiede in
modo simbolico e complesso nel corpo della donna. Sono infatti spesso le donne a velarsi o a
venire velate, sul volto e sul corpo: con un chador o un hijab, con un abito azzurro da gravida
come quello della Madonna del Parto di Piero della Francesca, con una veletta come quella
delle donne dipinte da Klimt, con un foulard come quelli di Audrey Hepburn disegnati da
Givenchy, con un pezzo di stoffa nera come quello che le donne del Mediterraneo indossano
ancora oggi e che finiscono poi per venire rielaborati dalla moda.

Un altro genere di maschere ancora sono gli occhiali da sole. Sebbene motivati dalla
ragione pratica di proteggere gli occhi dai raggi piu violenti, ad essi la moda ha affidato il
compito di nascondere o velare lo sguardo, cosa che permette molto spesso di modificare i
tratti salienti di un volto fino a renderlo irriconoscibile, proprio come fa la maschera.

Piu avanti, in questo testo, vedremo in che rapporto entrano questi tre “derivati” o so-
stituti della maschera - make-up, velo e occhiali da sole - con le mascherine sanitarie e pro-
tettive. Prima di arrivarvi, pero, prendero in esame il tema del grottesco nella moda e nella
societa contemporanea.
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Trans-stilistica del grottesco

Nel suo saggio del 1969 Lo stile e la sua immagine, scrivendo a proposito dello stile
in ambito letterario, Roland Barthes auspica un’ipotesi di lavoro tesa a considerare i tratti
stilistici come delle “trasformazioni” (BARTHES, 1988, p. 133). Scrive Barthes che “lo stile
e essenzialmente un procedimento di citazione, un corpo di tracce, una memoria (quasi in
senso cibernetico), un’eredita radicata nella cultura e non nell’espressivita” (ib.). Prendo a
prestito la definizione barthesiana di stile come trasformazione semiotica e memoria cul-
turale, spostandolo dallo spazio letterario o comunque eminentemente verbale in cui egli
si muove in quel saggio, al corpo, e in particolare al corpo rivestito di segni, protagonista
del discorso della moda. In questo ambito, il concetto di “stile” & quanto mai di casa, per la
consuetudine radicata nella storia della moda e del costume di parlare di stili vestimentari,
di stilisti, di “stile” come termine esaltatore del concetto di eleganza. Nella moda contempo-
ranea, tuttavia, una definizione unitaria dello stile & impossibile dato che essa si pone come
un sistema aperto in costante trasformazione, caratterizzato, piuttosto che da un solo stile,
da un insieme di tratti “trans-stilistici” che tagliano di traverso le delimitazioni codificate,
come quelle di “classico”, “barocco”, “sottoculturale”, ecc.

Nel contesto attuale dei fashionscapes (CALEFATO, 2016), infatti, la moda e sempre
meno identificabile in forma univoca, istituzionale, etnocentrica, mono-stilistica, e sempre
piu invece e aperta alla pluralita delle trasformazioni, alla contaminazione e traduzione cul-
turale, alla memoria e al racconto. La moda della nostra epoca performa le metamorfosi del
corpo: permette la confusione dei ruoli sessuali, evidenzia in superficie cio che era canonica-
mente “sotto” (per es. etichette, biancheria intima, cuciture), inverte la funzione ricoprente
dei tessuti adottando le trasparenze, rompe gli equilibri e i rigidi funzionalismi del costume
tradizionale e dell’abito rituale, cita epoche passate nel vintage.

La modalita trans-stilistica che caratterizza la moda contemporanea & dunque ricon-
ducibile al grottesco, per usare le categorie di Michail Bachtin, i cui tratti caratteristici sono:
I'esagerazione, l'iperbolicita, la smisuratezza, la sovrabbondanza, I'inversione semantica,
I'esaltazione del “basso”, delle aperture e delle protuberanze corporee (BACHTIN, 1979). At-
traverso questi tratti, il grottesco trasforma il corpo, aprendolo alla intercorporeita. Michail
Bachtin descrive mirabilmente il corpo grottesco, nelle immagini di cui € pieno il Gargantua
e Pantagruele di Rabelais, come un corpo in divenire, mai dato né definito, che va oltre se
stesso fuori dei limiti prestabiliti. E’ un corpo che esalta le funzioni e le immagini di quelle
sue parti, come i genitali, che annunciano la produzione di un altro corpo, o, come il naso,
la bocca, le protuberanze e gli orifizi, che scavalcano i confini tra due corpi e fra il corpo e il
mondo, o ancora di quelle, come il deretano e le parti “basse”, che invertono in forma paro-
dica l'ordine sacrale e le gerarchie.

Il corpo grottesco descritto da Bachtin é il corpo metaforicamente gravido dei segni
di una societa in trasformazione, come fu quella europea tra Medioevo e Rinascimento. Pro-
prio in quella cultura si costitui il corpo individuale, definito, autosufficiente, il corpo come
proprieta del soggetto, come identita e autoriconoscimento dell’io caratteristico dell’epoca
borghese. In opposizione e allo stesso tempo in connessione con questo, il corpo grottesco
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mostra invece la materialita dei rapporti, delle interdipendenze, dei reciproci coinvolgimen-
ti tra i corpi, il complesso delle aperture verso I'alterita di cui il nostro “corpo proprio” ne-
cessariamente vive. Dei segni di questa materialita corporea sono piene anche l'arte pitto-
rica di Bosch e Brueghel, I'arte popolare dei Tarocchi e quella delle maschere del Carnevale.
Come scrive Bachtin, il grottesco si interessa a tutto cio che “sbhuca fuori, che sporge e affiora
dal corpo, tutto cio che cerca di sfuggire ai confini del corpo” (BACHTIN, 1979, p. 346-347).

La vocazione grottesca di cui la moda contemporanea si fa interprete in modo espli-
cito e consapevole e in realta uno dei caratteri fondativi del sistema semiotico della moda in
quanto tale. E’ questo un concetto che viene ben espresso da Jurij Lotman, quando sostiene
che la moda si colloca all'interno della dinamica del “mondo capovolto”. La moda, scrive Lot-
man “introduce il principio dinamico in sfere del quotidiano in apparenza immobili” (LOT-
MAN, 1993, p. 103). Queste sfere del quotidiano che il costume tradizionale tende a man-
tenere immutate nel tempo, vengono invece invase dalla moda, che riesce ad immettervi
quei caratteri antitetici rispetto alla quotidianita con i quali essa stessa viene normalmente
definita: capricciosa, volubile, strana, arbitraria, priva di motivazione. Pertanto, come dice
Lotman, “la moda & sempre semiotica” (ivi, p. 104), e fa parte di quelle pratiche sociali che si
collocano nella “sfera dell'imprevedibilita” (ivi, p. 103).

I sensi delle mascherine

Un meccanismo “imprevedibile” sembra avere caratterizzato anche la trasforma-
zione delle mascherine in indumento di moda, anche prima dell’epoca del Coronavirus. A
prima vista, nulla di piu lontano dalla dimensione grottesca potrebbe essere contenuto in
una mascherina sanitaria. La mascherina protegge, difende da contagi e infezioni, in altre
parole separa i corpi, evitando proprio i rischi dell'intercorporeita e della vicinanza fisica.
La mascherina ospedaliera e parte integrante della divisa del chirurgo e dei suoi assistenti in
sala operatoria: ricopre quindi un ruolo ben preciso nella segnaletica dell’'uniforme, permet-
tendo il riconoscimento di ruoli e di funzioni precise all'interno dell’istituzione ospedaliera.
Tuttavia, come ci insegna Lévi-Strauss a proposito delle maschere nordamericane, anche le
mascherine non possono essere considerate come oggetti separati tra loro e da altri oggetti
culturali, ma vanno contemplate all'interno di processi di trasformazione semiotica da cui
solo € possibile riconoscere il loro senso, la loro “via”.

Da rivestimento del volto prevalentemente riservato alle sale operatorie, con il pro-
pagarsi della pandemia nei vari paesi del mondo le mascherine si sono diffuse capillarmente
ovunque e in ogni situazione. Il loro uso generale e quotidiano ci ha fatto forse rimuovere il
ricordo di quelle settimane in cui erano di difficile reperimento in negozi e farmacie, erano
molto costose, e ovviamente le poche in circolazione erano riservate al personale sanitario.
Potremmo definire questa fase, dal punto di vista di una socio-semiotica del consumo, fase
della restrizione e della legge suntuaria, dopo la quale siamo invece passati alla fase della
moda, rispettando perfettamente, e in tempi rapidissimi, il modello proposto da Appadurai
a proposito del rapporto tra consumo, durata e storia:
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In generale, tutte le forme di consumo organizzate socialmente sembrano ruo-
tare intorno a qualche combinazione di questi tre modelli: interdizione, legge
suntuaria, moda. (APPADURAI, 2012, p. 95)

In realta, in Asia orientale, le mascherine vengono da tempo usate comunemente in
pubblico anche in caso di semplice raffreddore e per difendersi dallo smog. Se poi, ancor
piu indietro nel tempo, guardiamo le foto che documentano la pandemia di Spagnola del
1918-20, notiamo I'uso comune delle mascherine in tutto il mondo, proprio come nel 2020.
Gia a partire dall’epidemia di SARS dei primi anni 2000, soprattutto negli street-style cinesi,
giapponesi e sudcoreani, questo indumento ha assunto una dignita di accessorio decorativo
del volto in versione pop. In tutte le sue versioni “di strada”, la mascherina ha espresso, ben
prima del covid 19, una forma di provocazione, ma anche di vera difesa, verso I'inquinamen-
to globale. Pensando a collezioni e sfilate, possiamo citare le maschere facciali create da Iris
van Herpen nella collezione “Mummification” del 2009 e quelle di Margiela nella collezione
Autunno/Inverno 2018, quali rappresentazioni grottesco-tecnologiche del corpo, evocanti
un immaginario “spaziale” e realizzate, nel caso di van Herpen, attraverso stampanti 3d. E’
stato pero proprio in diverse collezioni del 2019 che le mascherine sono comparse in modo
significativo sulle passerelle e in occasioni mondane, in una inquietante anticipazione di
quello che sarebbe successo di li a pochi mesi. Di maschere facciali era piena la collezione
Autunno/Inverno 2019 di Gucci. Le ha presentate la stilista francese Marine Serre alla set-
timana della moda di Parigi di settembre. Le ha indossate, griffate sempre Gucci, la giovane
cantautrice americana Billie Eilish al pre-show del red-carpet dei Grammy Awards a Los
Angeles, nel gennaio 2020.

In Europa e America, pero, 'immagine della mascherina, fino a poco tempo fa, si col-
legava ancora allo stereotipo del turista o dell'immigrato asiatico da guardare come una per-
sona un po’ strana ossessionata dall'idea del contagio. Nulla di piu inesatto: la mascherina
in Estremo Oriente e un segno di cortesia verso l'altro. Questa capacita di tradurre gesti e
abitudini legati al vestire e a torto considerate “culturalmente distanti” si € resa oggi possi-
bile per merito, se cosi si puo dire, del Coronavirus.

Durante le prime settimane della pandemia molte aziende di moda, ma non solo,
hanno riconvertito la produzione, o una sua parte, per realizzare beni utili a combattere la
pandemia, in primo luogo proprio le mascherine. In Italia, una delle prime é stata la Miro-
glio che, gia a marzo, ha trasformato alcune sue linee in comparti per produrre mascherine
di cotone lavabili e riutilizzabili. Molte altre aziende legate alla moda, in tutto il mondo, si
sono impegnate nella produzione di vari presidi sanitari, dai camici agli scudi per il volto,
necessari soprattutto per medici e infermieri. Intorno alla meta di marzo, grandi nomi della
moda come in Italia Gucci, Fendi, Prada, Valentino, Scervino, Ferragamo e molti altri in tutto
il mondo, insieme anche a piccoli produttori, si sono messi al lavoro per realizzare questo
genere di indumenti.

Nei momenti di crisi mondiale, il sistema moda ha gia altre volte agito in forme ecce-
zionali che hanno lasciato un segno importante nella storia. Lesempio della Seconda guerra
mondiale e indicativo. Lo sock-shock fu, nel 1941 in Inghilterra, e nel 1943 negli Stati Uniti,
I'effetto provocato dal razionamento della seta, del rayon e del nylon con cui venivano fatte
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le calze da donna, resisi necessari per fabbricare invece paracadute per 'esercito. Le donne
cominciarono cosi a indossare i calzini di cotone e “Vogue” lancio il motto “i calzini possono
essere anche belli”. Questo indumento divenne cosi anche una specie di simbolo dell’abbi-
gliamento femminile lasciato in eredita alle teen ager sino a tutti gli anni ’50.

La pandemia non € una guerra, certo, eppure gli stili di vita frugali introdotti dalla
crisi, promuovono, proprio come accade in una guerra e poi in un dopoguerra, forme come
la produzione domestica, il riciclo, il riuso degli indumenti. La crisi puo trasformarsi allo-
ra nell’occasione per attribuire agli oggetti, compresi quelli di moda, nuove scale di valore,
come la durata, la qualita, la personalizzazione, la consapevolezza sul processo di produzio-
ne. Anche e proprio nel momento in cui la vita produttiva riprende, € necessario ripensare
a nuove e piu autentiche priorita. La dimensione economica e culturale globale della moda
si confronta cosi con caratteri locali, individuali, perfino personali, del vestire che si espri-
mono sempre piu intensamente attraverso stili quotidiani e forme di autoproduzione che
vedono le mascherine come protagoniste. Si moltiplicano anche le produzioni solidali di
questi oggetti, come in Italia quelle prodotte dalla rete Made in carcere. Dall’altra parte, la
fluidita caratteristica della nostra epoca produce scambi, traduzioni e fusioni imprevedibili
tra i segni di moda che circolano nel globo e nell'immaginario sociale.

Traduzioni e narrazioni

L'uso delle mascherine, per esempio, potrebbe risolvere i problemi che in Europa
si stanno affrontando da anni a proposito del velo islamico. In alcuni paesi europei, come
la Francia, il volto velato nei luoghi pubblici & bandito, e invece adesso, proprio nei luoghi
chiusi e pubblici la mascherina diventa un obbligo. Una contraddizione che si presumeva
insanabile potrebbe dunque venire risolta, almeno provvisoriamente, a causa delle dispo-
sizioni imposte dall’emergenza. Oltre a questo aspetto, pero, in uno spazio transculturale
forse utopico, ma di cui esistono tutte le condizioni, la mascherina diventa un mezzo per
apprendere dalle donne che usano comunemente il velo una strategia estetica essenziale: il
trucco accurato, anche pesante, degli occhi. Un oggetto cosi fastidioso per chi non vi era abi-
tuato diventa dunque un mezzo per mettere in risalto una parte del volto importantissima
per creare il contatto, esprimere emozioni, e ovviamente sedurre, come lo sguardo.

Alcuni anni fa in Arabia Saudita I'azienda cosmetica Olay promosse un concorso di
bellezza online dedicato agli “occhi d’Arabia” che invitava a cliccare, tra i diversi occhi di
donne iscritte al concorso, quelli ritenuti piu belli. Nessun corpo esposto, solo occhi, la parte
che perfino il velo piu castigato lascia scoperti. Immaginiamo allora per un attimo possibile
un simile concorso per gli “occhi del mondo”, al di la dei generi, delle eta, delle culture di
appartenenza. Le mascherine potrebbero diventare un mezzo di traduzione culturale, un
modo cioe per eliminare stereotipi e pregiudizi sulla presunta “incomunicabilita” tra culture
nel contesto del mondo globale.

Ci sono modi diversi in cui le persone indossano la mascherina. Una prima basilare
opposizione sia pratica che semiotica puo essere stabilita tra coloro che le usano e coloro
che non le usano. Sul piano della simbologia politica, emblematici sono i casi di Trump e
Bolsonaro che hanno ostentato in situazioni pubbliche il loro volto scoperto e il non rispetto
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del distanziamento allo scopo, certamente, di rafforzare la loro popolarita presso negazio-
nisti della pandemia e sovranisti di vario tipo. Il rispetto formale rigoroso, da parte di altri
personaggi politici, come Macron e Conte, o come i rappresentanti democratici al Congresso
americano quando hanno manifestato in ginocchio in memoria di George Floyd, mostrano
all’opposto una idea istituzionale, rispettosa e anti-individualista del segno mascherina.

Si possono individuare anche differenze generazionali: persone molto anziane, mal-
grado i rischi sanitari legati all’eta, spesso rifiutano di usare le mascherine. Nella generazio-
ne dei boomer si manifesta invece una piu generalizzata attenzione, a volte anche ossessiva,
per il loro uso. I piu giovani spesso le “dimenticano”, particolarmente in situazioni festaiole
di contatto di gruppo dentro e fuori bar e pub. E’ indubbio, certamente, che si tratti di un
indumento fastidioso da indossare, per quanto lo si possa rendere esteticamente gradevo-
le. Gli occhiali le si oppongono perché si appannano; i capelli si impigliano negli elastici;
il rossetto stinge. Forse per parodizzare quest’ultimo aspetto, Jean-Paul Gaultier a maggio
2020 ha posato lui stesso con la sua mascherina a righe bianche e azzurre, accoppiata alla
maglietta, con una grande bocca rossa disegnata al centro. “Protect yourself, create your-
self” e il motto con cui I'estroso stilista ha lanciato questa prima collezione di lusso delle
mascherine. E, allo scopo di permettere alle sue clienti di mantenere sotto la mascherina
una bocca colorata, Chanel rilancia a giugno 2020 i suoi rossetti indelebili pubblicizzandoli
come “no-transfer”.

Se quello di indossare la mascherina ben spianata sul viso a copertura completa di
bocca e naso € il modo canonico che gli esperti consigliano e le regole impongono, le varieta
di uso sono molte, e qui il citato rapporto tra abbigliamento e costume di cui parla Barthes
ha modo di realizzarsi a pieno. La varieta piu frequente é quella di indossarla sul mento:
coloro che hanno questa abitudine dicono di essere pronti a metterla al suo posto quando e
necessario, ma in realta questa modalita e talmente frequente che si potrebbe definire come
moda della mascherina-simulacro. Proprio come nei simulacri, infatti, & la traccia, la parven-
za a contare, non I'oggetto in sé. In modo analogo funziona la meno diffusa, ma ugualmente
interessante, mascherina sul gomito: é chiara la funzione pratica anche di questa usanza,
cioe avere a portata di mano la mascherina mentre si € all’aperto, per indossarla poi appe-
na si entra in un luogo pubblico chiuso. Tuttavia, la dislocazione in un’altra parte del corpo
rispetto alla faccia rende questa pratica particolarmente surreale. Parodie e ironie, per lo
piu circolanti sui social, si sbizzarriscono cosi a prendere in giro ogni forma possibile d’'uso,
come quella di collocarla sugli occhi per dormire in aereo.

Non va dimenticata la fase in cui abbiamo imparato come e quali mascherine usare:
chirurgiche? monouso? con i filtri inseriti in una tasca interna? e i filtri possono essere fatti
di carta-forno? mascherine sanitarie? FFP1, 2, 3?7 di cotone? lavabili? Molte indicazioni e
consigli sono stati dati da esperti e scienziati, in quanto voci autorevoli del discorso istitu-
zionale sulla pandemia. Alla fine, in realta, tutte le mascherine sono diventate possibili, e
quelle alla moda di cui stiamo qui prevalentemente parlando sono quelle lavabili e colorate.
C’e pero anche una “moda” delle mascherine monouso e di quelle professionali, soprattutto
legata al fatto che molte persone scelgono di usare solo quelle e non altre, un po’ perché
ritengono siano piu efficaci, un po’ soprattutto perché rifiutano I'idea di trasformare un og-
getto sanitario in un accessorio di moda, simile a una sciarpa o a un foulard.
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Un’altra riflessione va fatta sul colore nero. In opposizione al bianco, il nero rende,
da un lato, molto piu intenso il valore quasi “politico”, in senso ampio, delle mascherine;
dall’altro tende ad azzerare, a rendere neutro il volto dato che il nero, proprio secondo la
teoria fisica dei colori, non & un vero colore. Eppure, il nero sul volto cita molti “racconti”:
il passamontagna del criminale, il fazzoletto del bandido e del pirata, Darth Fener, solo per
citare alcuni riferimenti letterari, cinematografici e dell'immaginario. Speriamo non lunga,
ma varia € la via delle mascherine.

Socialita solidale, corpi, politica

La salvaguardia della vita e della salute si lega oggi strettamente alle modalita di ri-
vestire il corpo. Durante e dopo la pandemia, medici, infermieri, operatori dei servizi so-
ciali, cassiere dei supermercati, operatori ecologici, e ogni semplice cittadino, attraverso il
loro “vestito” protettivo conforme a protocolli sanitari e magari anche a un’estetica tutta da
inventare, proteggono la vita di altri. Mediante mascherine, scudi facciali, distanziamento
sociale, ciascuno, nel suo piccolo, salvaguarda potenzialmente I'intera collettivita. Sono un
brutto ricordo che vorremmo cancellare quanto prima quei segni sulle facce di medici e
infermieri causati dai presidi protettivi a lungo indossati negli ospedali covid 19, ma allora
sara anche importante creare abiti ospedalieri pitt comodi per un futuro prossimo in cui la
quantita e la qualita delle spese sanitarie saranno, si spera, molto piu ingenti e consapevoli
in tutto il mondo.

E’ un grande cambiamento di mentalita quello secondo cui il vestito e I'accessorio, da
segni di identita individuale, si trasformano in segni di socialita solidale. Corpo individuale e
corpo sociale, in questo senso, non sono separati: dalla protezione dell’'uno dipende la salute
di molti. Questa idea di reciprocita e di interdipendenza tra i corpi rimette oggi al centro la
dimensione collettiva, dopo decenni di esaltazione neoliberista dell'individualismo. La ma-
scherina e cosi oggi anche emblema della “giusta distanza” tra i corpi, del contenimento dei
droplets, della nuova prossemica collegata all’'uso degli spazi pubblici.

Si tratta certamente di un rapporto che presenta aspetti contraddittori. Da un lato, in-
fatti, il distanziamento sociale riduce quegli elementi “grotteschi” del corpo - come il contatto,
la contaminazione, le aperture - che, come abbiamo visto, fanno dell'intercorporeita un ele-
mento proprio della cultura popolare, in senso bachtiniano, e di alcune sue manifestazioni,
dal Carnevale all'uso politico delle masse di corpi nelle manifestazioni di piazza. Dall’altro lato,
pero, il contenimento fisico e sociale del corpo viene ad essere semioticamente “conteso” nei
suoi sensi proprio dal divenire di moda delle mascherine, che assumono colori, fantasie, for-
me, dimensioni, affidate all'inventiva stilistica e alla creativita piu sfrenata, anche personale.

Possiamo dunque considerare due elementi in opposizione tra loro: da un lato la
“nuova normalita” del distanziamento sociale imposta dalla pandemia, dall’altra la fanta-
sia immaginativa e creativa delle mascherine quale fattore di estetizzazione e conseguente
“de-sanitarizzazione” dello spazio pubblico. Le mascherine alla moda diventano cosi oggetti
che “resistono” idealmente alla separazione tra i corpi imposta dal distanziamento, enfatiz-
zando in maniera caricata, e dunque invertendone il senso, la distanza. Al tempo stesso esse
interpretano in forma emblematica I'idea di responsabilita solidale e collettiva dei corpi ri-
vestiti, che andra anche oltre la pandemia.
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Le manifestazioni antirazziste dopo l'uccisione di George Floyd sono state una delle
prime e fortemente simboliche occasioni in cui le regole del distanziamento sociale e le ma-
scherine hanno avuto un'importanza determinante soprattutto in relazione al ruolo del corpo
come soggetto politico. Le mascherine entrano in questi esempi in rapporto sia con I'uso degli
spazi, sia con altri segni, a cominciare dalla scrittura. Nelle manifestazioni di Black Lives Mat-
ter ai primi di giugno a Washington, proprio la scrittura, prima ancora dei corpi, ha invaso lo
spazio pubblico, con la grande scritta gialla sulla Sedicesima strada che riportava il nome del
movimento, ormai globale, occupando simbolicamente la via che conduce alla Casa Bianca. La
stessa scritta e stata poi riprodotta nello stesso stile a Brooklyn in luglio. Gli slogan dei manife-
stanti vengono poi, in tutto il mondo, scritti per lo piu su pezzi di cartone riciclato, nello stesso
stile dei Fridays for future, a dimostrazione anche della dimensione inclusiva e interconnessa
con diverse forme di attivismo di BLM, a cominciare dall’ambientalismo.

La prossemica delle manifestazioni € particolarmente interessante perché in citta
diverse i partecipanti hanno assunto differenti modalita di raggruppamento. C’e, ad esem-
pio, 'immagine di Alexandreplatz a Berlino, con la folla assembrata in modo molto simile ai
tempi “normali”, ma tutti con la mascherina. C’¢, all'opposto, 'immagine di Seul, dove i mani-
festanti, anch’essi tutti con mascherine, sono ordinatamente e ben a distanza inginocchiati,
secondo il gesto universalmente diffuso che si rifa a una simbologia antirazzista sportiva
precedente all'uccisione di Floyd.

L'enfasi degli abiti chiassosi e delle mascherine ad essi associate, usati come dress
code nella Million Men March tenutasi il 14 giugno a Columbia, Sud Carolina; la prevalenza
in molte manifestazioni delle mascherine nere; la scelta invece del bianco anche per i vestiti
nella manifestazione di Black Trans Lives a Brooklyn lo stesso giorno; la gestualita corporea,
a cominciare dall’atto del “take a knee” su un solo ginocchio, sono tutti elementi che fanno
irrompere i significati sociali e politici della corporeita nello spazio pubblico, entro scenari
in cui la pandemia é tuttora presente, sia pure secondo diversi gradi di diffusione e gravita.

Speriamo certamente che presto non saremo piu costretti a usare le mascherine nei
luoghi pubblici, se non per lievi influenze e raffreddori, responsabilmente allenati al rispetto
e cortesia verso l'altro anche in situazioni non cosi devastanti come la pandemia; ma anche
allora, e auspicabile che “la via delle mascherine” cosi improvvisamente, tragicamente, e
allo stesso tempo carnevalescamente esperita, ci mostri i modi per interpretare, in forma
sia pratica che emblematica, I'idea di responsabilita solidale e collettiva dei corpi rivestiti.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Patrizia Calefato

Riferimenti bibliografici
APPADURAI, Arjun. Modernita in polvere. Trad. it. di P. Vereni. Milano: Cortina Raffaello, 2012.

BACHTIN, Michail. L'opera di Rabelais e la cultura popolare. Trad. it. di M. Romano.
Torino: Einaudi, 1979.

BARTHES, Roland. Il brusio della lingua. Trad. it. di B. Bellotto. Torino: Einaudi, 1988.

BARTHES, Roland. Scritti. Societa, testo comunicazione. A c. di G. Marrone. Torino:
Einaudi, 1998.

CALEFATO, Patrizia. Paesaggi di moda. Milano: Lupetti, 2016.

FLOCH, Jean-Marie. Visual identities. Eng. transl. by P. van Osselaer and A. McHoul. London/
New York: Continuum, 2000.

LEVI-STRAUSS, Claude. La via delle maschere. Trad. it. di P. Levi. Milano: Il Saggiatore, 2016.

LOTMAN, Jurij. La cultura e I’esplosione. Prevedibilita e imprevedibilita. Trad. it. di
C. Valentino. Milano: Feltrinelli, 1993.

MAGLI, Patrizia. Pitturare il volto. Il trucco, I'arte, la moda. Venezia: Marsilio, 2013.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Karla Beatriz Barbosa de Oliveira | Palloma Rodrigues Gomes Santos

Consumo de moda: tendéncia de
necessidade em meio a pandemia

Fashion consumption: trend of need amid a pandemic
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[resumo] O presente estudo buscou compreender as formas de consumo de moda du-
rante a pandemia de covid-19, entre os meses de abril e julho de 2020. A pesquisa partiu
da concepg¢ao histoérica e da percepcao da semidtica de que o consumo e as formas de ex-
pressividade da moda estdo ligadas aos acontecimentos cotidianos. Duas etapas foram uti-
lizadas para a estruturacdo deste artigo: uma revisao bibliografica que pudesse postular as
principais formas de consumo, as construgdes de sistemas de significados, a estruturacao da
moda, bem como as possiveis justificativas para tais escolhas. Foram usados nomes como
Lipovetsky (2009), Greimas (1977, 1979), Barbosa (2004), Campbell (2001), Caldas (2006)
e Svendsen (2010). A seguir, realizou-se a aplicacdo de um questionario para confrontacao
das ideias e da realidade vivenciada pelos respondentes, fundamentando a analise pela me-
todologia de Bardin (2010). Assim, evidenciaram-se as formas de aquisicao de produtos de
moda frente as dificuldades de acesso as lojas fisicas, suas relacdes de necessidades, seus
sistemas de significados e a percepcao da realidade do consumo de moda.

[palavras-chave] Consumo. Moda. Covid-19. Semidtica. Tendéncia.

[abstract] The present study analises the forms of fashion consumption during the co-
vid-19 pandemic. The research started from a historical conception and perception of se-
miotics in which consumption and expressiveness of fashion are associated with everyday
habits. Two steps were used to structure this article: a bibliographic review that can be
postulated as the main forms of consumption, such as building significant systems, struc-
turing fashion, as well as possible justifications for such choices. Names such as Lipo-
vetsky (2009), Greimas (1977, 1979), Barbosa (2004), Campbell (2001), Caldas (2006),
Svendsen (2010) were used. Followed by the application of a questionnaire to confront
ideas and the reality experienced by the interviewed, supporting an analysis by the me-
thodology of Bardin (2010). Therefore, it was verified that the acquisition of fashion pro-
ducts amid the difficulties in accessing clothing stores, their relationship of needs, the
systems of meanings and perception of the reality of fashion consumption.
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Consumo como cultura: gerador de sentidos simbdlicos

No ano de 2020, o mundo foi marcado por uma reestruturacdo forcada provocada
pela pandemia do novo coronavirus (covid-19). Algumas reflexdes tornaram-se obrigato-
rias nesse periodo, inclusive sobre o consumo de moda. Observando o processo, € possivel
compreender que a moda materializa os acontecimentos de uma sociedade, refletindo as-
pectos culturais, econdmicos, politicos e sociais nos quais o individuo esta inserido. Neste
texto, sera apresentada a forma de consumo de moda e suas intercorréncias em meio ao
cenario pandémico.

Historicamente, no principio da fabrica¢ao industrial, segundo Svendsen (2010), éra-
mos uma sociedade de produgdo, mas, com o passar do tempo, tornamo- nos consumidores,
sendo este um papel extremamente importante na atualidade visto que nem todas as pessoas
sdo necessariamente produtoras, mas, essencialmente, sdo consumidores. Dessa maneira,
Svendsen aponta que “a cultura de consumo ndo € um fend6meno uniforme - seria mais preci-
so falar sobre ela no plural, como uma miriade de culturas de consumo” (SVENDSEN, 2010, p.
128) e, portanto, pode-se afirmar que ha uma diversidade de tipos de consumidores.

Mesmo que haja diferencas, a questao principal a ser tratada é que o consumo faz
parte da cultura contemporanea, e como tal é um gerador de sentido tanto das relagdes in-
dividuais como das interpessoais. Nesse contexto, é possivel afirmar que os produtos, como
portadores de significados na sociedade, podem ser estudados simbolicamente e ajudam
a entender como o sujeito compde e cria um conceito sobre si mesmo e sobre os outros a
sua volta, compram produtos que o ajudam a construir sua forma idealizada, impulsionada
justamente por essas mensagens simbolicas (MIRANDA, 2008).

Svendsen argumenta que “uma razdo 6bvia para consumir é que certas necessidades
da vida, como comida e bebida, simplesmente tém de ser satisfeitas” (SVENDSEN, 2010,
p. 129), ainda que a alimentacdo seja parte constituinte da gera¢do de sentido dos seres;
0 que o pensador diz € que “a compra desses itens constitui uma parte cada vez menor do
consumo das pessoas” (SVENDSEN, 2010) Talvez, essa percepc¢ao se dé por causa do fato de
que a alimentacao é geralmente feita de forma mais particular ou intima, junto de pessoas
préximas, do convivio do individuo. Enquanto isso, objetos como as roupas, por exemplo,
sao um dos itens mais visiveis de consumo (MIRANDA, 2008). A moda mostra-se, portanto,
um campo relevante de analise.

No caso especifico da moda, podemos considerar que seu papel é amplo e pode ser
materializado de diferentes formas representativas de inclusdo, discurso ou mesmo cone-
xao estética e, principalmente, ponderar as possibilidades e os jeitos de seu consumo em
meio a pandemia, que poderia se modificar conforme as recomendac¢oes de isolamento, o
fechamento de comércios e a transformagio de interesses. E nesse sentido que temos o ob-
jetivo de analisar o consumo de moda e como a pandemia moldou essa inteng¢do do indivi-
duo. Outros pontos observados foram: o panorama geral e os acontecimentos globalizados
auxiliam no processo decisorio dentro da moda; moda e consumo sdo areas de discurso e
significados; e o consumo de moda é reativo ou proativo.
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Essas associacdes foram feitas com carater exploratdrio e descritivo de uma reali-
dade que tem sido observada dentro do cenario pandémico da covid-19: a ocorréncia do
consumo de moda e suas possibilidades como agente de comunicagao e pertencimento do
individuo. Foi realizada coleta de dados, por meio de questionario, e analise de respostas
que pudessem mostrar as mudangas de comportamento e as escolhas no consumo de moda
durante esse periodo.

Percepg¢oes de consumo frente a pandemia: sistematizacao do estudo

A pesquisa foi conduzida pela andlise do consumo de objetos de moda durante a pan-
demia da covid-19 com o objetivo de perceber como as pessoas se comportaram quanto as
aquisi¢oes nesse intervalo. O intuito ainda foi compreender se houve uma maior aceitacdo
dos modismos que surgiram com o confinamento e se a vontade de consumir se manteve
ou foi alterada, além de entender como as escolhas ajudam na compreensdo dos conjuntos
de significados para o individuo e para a sociedade. A questao central do estudo é: como a
pandemia interferiu nos habitos de consumo de moda?

Foi aplicado um questionario para analisar as escolhas e visualizar se os modismos
caracterizaram o comportamento de compras durante o periodo da pandemia, expressando
a aquisicdo de itens que estdo na moda ou atemporais. Segundo a pesquisa documental,
existem possibilidades de explicar as vivéncias do individuo frente aos acontecimentos por
suas preferéncias, inclusive pela roupa. Esse tipo de observacao foi essencial para a condu-
cao deste estudo, que conseguiu construir uma ponte critica e reflexiva sobre as escolhas de
moda com base em relatos coletados e na bibliografia.

A aplicagdo do questionario foi on-line, por meio de formulario elaborado no Google
Forms, ele foi distribuido em grupos de redes sociais, como Whatsapp e Facebook, e ficou
disponivel para respostas entre os dias 10 e 23 de julho de 2020. Em relacdo a estrutura
do questionario, houve uma pergunta filtro: “Vocé consumiu produtos de moda durante a
pandemia?” Com defini¢do de produtos de moda como pecas de vestuario, calcados e aces-
sérios, como joias/bijuterias, bolsas, dculos e itens de cabelo. Nessa pergunta filtro, havia a
possibilidade de escolha de resposta entre sim e ndo, sendo a marcacao negativa finaliza-
dora do processo. Os participantes que sinalizaram de forma positiva foram incentivados a
continuar. O questionario foi dividido em duas se¢des: a primeira, intitulada Dados pessoais,
faz um panorama demografico dos participantes; a segunda, denominada Detalhamento, foi
composta de perguntas abertas e fechadas com o objetivo de coletar informacdes sobre os
produtos e suas categorias, além de relatos pessoais que demonstrassem a relacdo com o
ato de comprar. O formulario buscou preservar a identidade do respondente, sendo condu-
zido de forma andnima, dando-lhe mais liberdade para relatar suas vivéncias.

Portanto, ao compreendermos as conexdes entre os temas e as vivéncias das pessoas
que responderam o questionario, conseguimos perceber a repercussao da articulagdo entre
consumo, moda, discurso e significados na vida individual e coletiva. Por observar, por meio
da base bibliografica, que existem palavras que sdo usadas como sindnimas, mas cujo alcan-
ce é diferenciado (tendéncia, moda e modismo), e considerar que os conceitos de Greimas
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(1977) sao aplicaveis nas escolhas de consumo, optamos pela formulagao de um questiona-
rio a partir do qual fosse possivel conhecer e demonstrar a capacidade de consumo, os itens
adquiridos, a influéncia das redes sociais e de correntes (modismos), o que nos possibilitou
compreender a realidade do tema a ser pesquisado. Vale salientar que a formula¢do das
questdes estava diretamente ligada aos interesses e objetivos da pesquisa, a fim de com-
preender a realidade dos participantes.

Para tanto, € preciso entender que os critérios que delimitam a aplica¢do do ques-
tionario foram pautados em variaveis que poderiam ser diferentes caso nao estivéssemos
em um periodo de pandemia e, por isso, em isolamento social. A aplicacao do questionario,
conforme informado anteriormente, foi disponibilizado em ambiente virtual, incluindo gru-
pos de redes sociais e distribui¢des organicas, para que pudéssemos ter um alcance maior e
evitar a restricao a um unico perfil de respondentes, mas atentas aos aspectos que deveriam
ser analisados posteriormente, como género, idade, situacao econdmica e escolaridade. Nao
desejavamos limitar o nimero de respostas ou mesmo o universo dos participantes. Que-
riamos compreender, como se pode perceber, 0 modismo e sua assimilacdo em diferentes
segmentos e a construcdo de um sistema de significados para aquele consumo, explicitando
o aprofundamento do tema e da questdo central.

Para esta pesquisa, foi realizado um percurso histérico-social que pautou a aplicagao
de um questionario formulado a fim de que fossem levantados dados e, assim, discutidas as
diferencas e as similaridades do consumo pautado na abordagem da perspectiva anterior e
concorrente a pandemia, sendo a andlise de conteudo o melhor método para isso. Assim, é
preciso compreender os critérios que direcionaram a pesquisa e a aplicagdo da analise de
conteddo dos materiais coletados, tendo como referéncia Bardin (2010). A escolha foi feita
ap0s breve revisao bibliografica e percepc¢ao do cendrio atual, inclusive difundido nas redes
sociais, e afericdo das 55 respostas.

Para estruturar o estudo foi escolhido um conjunto de instrumentos metodoldgicos
cada vez mais sutis e em constante aperfeicoamento, que se aplicam a discursos (conteu-
dos e continentes) extremamente diversificados. O fator comum dessas técnicas multiplas e
multiplicadas - desde o calculo de frequéncias que fornece dados cifrados até a extracdo de
estruturas traduziveis em modelos - é uma hermenéutica controlada, baseada na deducao:
a inferéncia (BARDIN, 2010) ainda complementa que os processos de analise de conteudo
sao formas de estruturar pesquisas que oscilam entre dois polos, a objetividade e a sub-
jetividade, abarcando a ocasionalidade dos dois para que fundamente o estudo de forma
necessaria a realidade suplantada pelas hipéteses e focada em atingir o objetivo. E a analise
de conteudo para servir de prova.

Diante do que foi exposto, pode-se concluir que as possibilidades de aplicagdo da
analise de conteuido (AC) originam-se da ideia de captar a mais ampla observacao do cole-
tivo, mesmo que haja recortes geograficos. Vale ressaltar que o processo permite uma ela-
boracao flexivel, mas que deve seguir determinadas etapas de forma organizada em torno
de trés polos cronolégicos, conforme Bardin (2010): a) a pré-analise; b) a exploracdo do
material; e c) o tratamento dos resultados: a inferéncia e a interpretagdao (BARDIN, 1977).

Vale salientar que o estudo, além de se pautar nos aspectos metodologicos de analise
de conteudo difundidos por Bardin (2010), apresenta uma investigacdo exploratoria com o
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objetivo de conhecer as possibilidades e as engrenagens que regulam ou mesmo regulamen-
tam as escolhas de consumo durante a pandemia. Essa parte do estudo busca ainda iden-
tificar caracteristicas mais restritas ao consumo de modismos, buscando a relacdo entre as
pecas selecionadas e os conceitos visuais das escolhas.

Perspectivas contemporineas: consumo, mudangas e pandemia

Ha algum tempo, a indudstria da moda vem passando por transformacées (LIPO-
VETSKY, 2009), principalmente em relacao as formas de consumo. Essas mudancas estdo
relacionadas a diversos fatores sociais, como o acesso facilitado ao vestuario por meio de
marcas mais baratas conhecidas como fast fashion, o desenvolvimento do e-commerce e
o ressurgimento de brechoés. Por outro lado, ha o repensar a moda em suas pautas sociais
e ambientais, como o consumo verde e a valorizacdo do comércio local em detrimento de
marcas globais, entre tantas outras.

Em meio a esse processo, uma pandemia global surgiu no inicio do ano de 2020 cer-
cada de incertezas e sem remédios ou vacinas. A medida global encontrada para impedir
que o virus se espalhasse de forma muito rapida foi o isolamento social®. Como consequén-
cia, a quarentena levou ao fechamento temporario do comércio, de escolas e de trabalhos
nao essenciais, fazendo com que uma parte da populacao ficasse em casa*.

As medidas adotadas mexeram com as estruturas da sociedade de forma muito ace-
lerada e que ainda estdo em curso. Da mesma maneira, essa situacao provocou sentimentos
diferentes em relacdo ao consumo de moda, o que, em determinados momentos, ndo evi-
denciou a racionalidade nas a¢des de compra - € importante lembrar que, em geral, o que
consideramos racional é influenciado por questdes externas, fora do nosso controle (SAN-
TAELLA, 1983) -, e nas redes sociais, como Instagram, Facebook e Twitter, iniciou-se um
debate sobre mudancgas no consumo.

Em algumas ocasides, surgiram analises de especialistas do varejo fazendo um exer-
cicio criativo de imaginar o futuro do consumo. Em outras, a visdo de ativistas da industria
da moda por um consumo consciente, com a percep¢ao otimista de repensar o consumo.
Por outro lado, as marcas de moda comegaram a fazer promog¢des com grandes descontos e
ofertas de frete gratis nas compras on-line’, com a inten¢do de motivar as vendas.

Nesse cenario, os consumidores se viram diante de um conflito. O consumo, como
parte essencial da cultura contemporanea e gerador de sentido, vé-se, entdo, em um mo-

3 A Organizacdo Pan-Americana da Saude (OPAS) tem prestado apoio técnico aos paises das Américas e
recomendado manter o sistema de vigilancia alerta, preparado para detectar, isolar e cuidar precoce-
mente de pacientes infectados com o novo coronavirus. Disponivel em: https://www.paho.org/bra/index.
php?option=com content&view=article&id=6101:covid19&Itemid=875. Acesso em: 20 jul. 2020, as 21h.

4Coronavirus: com SP e RJ a partir desta terca, todas as capitais param comércio para reduzir o risco
de contdgio. Quarentena obrigatéria permite o funcionamento de somente alguns servicos. Disponivel
em: https://gl.globo.com/economia/noticia/2020/@3/24/cidades-fecham-comercio.ghtml. Acesso em: 20
jul. 2020, as 23h50.

> Além dos descontos e frete gratis: as reagdes das marcas ao coronavirus. Disponivel em: https://
www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2020/03/28/alem-dos-descontos-e-frete-gratis-as-reacoes-
-das-marcas-ao-coronavirus.htm. Acesso em: 20 jul. 2020, as 23h55.
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mento de ruptura. Entre tantas questdes que rodeiam o poder simbolico das roupas e a
construcdo de identidade do ser; Campbell observa que “a extin¢do continua das necessida-
des é quase um enigma como a criagao delas” (CAMPBELL, 2001, p. 60) e, portanto, novas
situacOes provocam novos sentidos e, por consequéncia, mudangas.

A pandemia atingiu todos os paises, no entanto, quando alcan¢ou cada localidade e a
duracdo da quarentena aconteceram de forma muito particular, conforme as medidas ado-
tadas pelos respectivos representantes de cada regido. A China, pais onde se deu a origem
do virus, foi o primeiro a sair da quarentena®. Logo em seguida, foi possivel observar que os
consumidores foram prontamente para as lojas consumir produtos de moda.

Essa pratica foi nomeada pela imprensa como revenge buy’, caracterizada como um
ato de comprar por vinganga para compensar algo (um tempo perdido ou um sentimento,
por exemplo). O consumo no periodo pos-pandemia, certamente, é um fator importante a
ser pensado. Como os individuos vao encarar suas roupas? As tendéncias? Quais simbolos
eles desejarao? Ainda assim, o consumo durante o periodo da pandemia pode dar sinais de
novas relacdes simbolicas, de uma busca de satisfagdes psicoldgicas, mas também de um
novo significado do mundo apresentado.

A Unica presenca concebivel da significacdo no mundo é a sua manifestagao na
‘substancia’ que engloba o homem: o mundo dito sensivel torna-se assim, na sua
totalidade, o objeto da procura de significagdo, apresenta-se no seu conjunto e
nas suas articulacées como uma virtualidade de sentido. A significacdo pode es-
conder-se sob todas as aparéncias sensiveis, estd por detras dos sons, mas tam-
bém por detras das imagens, cheiros, sabores, sem que esteja nos sons e nas ima-
gens (como percepgdes). (GREIMAS, 1979, p. 7)

Durante a pandemia, houve um aumento nas buscas de itens especificos, como os de
decoracdo dos lares e home office, assim como uma procura por formas de preparar alimen-
tos em casa e roupas mais confortaveis®. Alguns desses produtos aparecem entre as tendén-
cias ao mesmo tempo que parte deles sequer estava no radar dos cacadores de tendéncias,
objetos que podem refletir o momento ou como os consumidores estao lidando com o pe-
riodo da quarentena.

® Em 31 de dezembro de 2019, a Organizacdo Mundial da Saide (OMS) foi alertada sobre véarios casos
de pneumonia na cidade de Wuhan, provincia de Hubei, na Republica Popular da China. Tratava-se de
uma nova cepa (tipo) de coronavirus que ndo havia sido identificada antes em seres humanos. Dispo-
nivel em: https://www.paho.org/bra/index.php?option=com_content&view=article&id=6101:covid19&Ite-
mid=875. Acesso em: 20 jul. 2020, as 20h51.

7 Post-Covid-19 Retail: Revenge Buying. Disponivel em: https://www.wgsn.com/blogs/post-covid-19-re-
tail-revenge-buying/. Acesso em: 25 jul. 2020, as 18h25.

& 0 aumento das buscas na internet por estes itens na quarentena. Disponivel em: https://www.nexo-
jornal.com.br/grafico/2020/05/11/0-aumento-das-buscas-na-internet-por-estes-itens-na-quarentena.
Acesso em: 26 jul. 2020, as 15h57.
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Algumas pecas com estética manual, mais naturais, feitas em casa, como o tie-dye, e
roupas customizadas convivem com a mescla de materiais, texturas e o exagero. Ao mesmo
tempo, a pandemia pode levar muitas pessoas a repensarem suas vidas, seus valores e o pro-
prio consumo, preferindo produtos minimalistas, com foco no essencial, na qualidade em vez
da quantidade. Outra tendéncia é a busca de produtos confortaveis ou que conferem a sensa-
¢ao de protecdo, como os feitos com tecidos com antivirais, por exemplo, que ja comegaram a
ser produzidos®. A moda ndo deixa de se apresentar de forma antagdénica nesse periodo.

Mas, simbolicamente, o que todas essas tendéncias de consumo querem dizer? Ha
uma diversidade de tipos de consumidores, cada um deles busca representar suas experién-
cias e vivéncias e, por esse motivo, € possivel mapear diversas tendéncias que representam
os mais diferentes sentimentos. Pensar que o individuo rege suas vivéncias e escolhas por
respostas aos constantes acontecimentos, interagdes, experimentagcoes dentro do seu coti-
diano, além de destacar seus valores e da impermanéncia pelas associagdes e dissociagoes,
valida os pensamentos fundamentados e enunciados por Greimas (1977), o discurso por
um ponto de vista semantico, ndo como algo retorico, nem estilistico e muito menos poético,
mas como um conjunto de significantes.

Ambientacao: perfil dos participantes

A pesquisa teve como filtro a seguinte pergunta: “Vocé consumiu produtos de moda
durante a pandemia?”. As respostas negativas foram excluidas do restante do questionario
visto que o interesse principal de analise era o consumo de moda. Para complementar ana-
lise, foram inseridos outros campos de consumo, criando-se um panorama de quais foram
os principais itens comprados com o objetivo de entender a producado de significado e os
sentidos embutidos no ato da compra e nos objetos em si.

Dentro da pesquisa, os resultados foram agrupados por semelhancas e também por
divergéncias de informacgdes, surgindo as categorias: A) o ato de consumo; B) modismo;
C) desnecessario x necessario; D) semiotica e sentidos do consumo na pandemia; que es-
tabeleceram relacdes de proximidades e compreensdo entre a pandemia, 0 consumo e as
tendéncias de moda, sendo que as questdes puderam ser analisadas tanto separada quanto
conjuntamente. Em seguida, foi feito um levantamento mais aprofundado de cada resposta,
o que viabilizou a formulacdo de uma sintese do estudo e a possibilidade de destacar o que
era mais relevante no quadro geral e individualmente, inclusive com tematicas exploradas
na fundamentacdo e no tratamento dos resultados obtidos, seguidos de interpretacao.

No total, foram 55 respondentes, dos quais 15 afirmaram que nao consumiram ne-
nhum produto de moda durante a pandemia. Os 40 participantes restantes sinalizaram po-
sitivamente e foram impulsionados a continuar a pesquisa. Entre eles, 80% se apresentou

° Empresa paulista desenvolve tecido capaz de eliminar o novo coronavirus por contato. Disponivel em:
http://agencia.fapesp.br/empresa-paulista-desenvolve-tecido-capaz-de-eliminar-o-novo-coronavirus-
-por-contato/33414/. Acesso em: 20 jul. 2020, as 00h30.
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como do sexo feminino e o restante como do masculino, ndo havendo nenhuma resposta
para as outras identifica¢cdes de sexo.

Em relacdo a idade, a pesquisa apresentou um quadro bem diverso. A maior parte
dos respondentes (30%) declarou ter entre 26 e 30 anos; 27,5% responderam ter entre 35
e 40 anos; 12,5% entre 40 e 45 anos; e 10% entre 30 e 35 anos. Os 20% restante sdo faixas
diferentes, mas sem grande volume.

O nivel de escolaridade dos participantes é: 42,5% com mestrado ou doutorado;
30% com ensino superior completo/incompleto; 22,5% com especializacao; e apenas 5%
possuem Ensino Médio completo/incompleto. Nao tivemos resultado para pessoas com for-
macao fundamental.

Os respondentes também atuam em areas variadas; Entre as profissdes mais citadas
estdo, em primeiro lugar, jornalista; em segundo, designer; e, em terceiro, aparecem em-
patadas bancario, professor e engenheiro. O publico atingido pela pesquisa concentra-se
majoritariamente no Distrito Federal, correspondendo a 92,5% das respostas.

Foi solicitado aos participantes que marcassem a op¢do que representava sua meédia
salarial, levando-se em consideragio o salario minimo atual de R$ 1.045. O maior percentual
de média salarial apresentado (27,5%) foi para a faixa de um a trés salarios minimos (de
R$ 1.045 a R$ 3.135); e a segunda maior média salarial retratada (25%) foi a de mais de 12
salarios minimos (mais do que R$ 12.540).

Na parte do detalhamento das praticas de consumo durante a pandemia, além das per-
cepcoes da relacdo entre o ato de comprar e o produto roupa, buscou-se analisar quais outros
tipos de consumo foram realizados e para qual direcdo o olhar desse sujeito apontava.

Uma das perguntas feitas aos participantes foi se, comparado ao periodo anterior
a pandemia, de uma forma geral, o consumo deles aumentou, diminuiu ou permaneceu o
mesmo (grafico 1). A maioria (57,5%) relatou que diminuiu, enquanto o aumento e a per-
manéncia de consumo apresentaram-se, somando ambos, com 42,5%. Em termos gerais,
é possivel perceber que a relacdo de consumo durante a pandemia ficou dividida quase de
maneira equivalente entre a diminuicao e a permanéncia/aumento.

GRAFICO 1 - CONSUMO: PEQUENA AMOSTRAGEM

FONTE: Elaborado pelas autoras.
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Ato de consumo

Partindo do ponto de vista de Barbosa (2004), entendemos que “todo e qualquer ato
de consumo € essencialmente cultural” (BARBOSA, 2004, p. 13). O autor ainda afirma que
o consumo é um processo que media relacoes e praticas sociais e, como tal, provoca signifi-
cados que ddo sentido aos individuos e ao mundo que os cerca. Para Miranda (2008), o ato
de consumir pode ser entendido como uma forma de comunicacdo, sendo que os objetos
que participam dessa troca compartilham sentidos, ideias, estilos, valores e significados e,
portanto, é importante perceber o consumo como ato simbdlico e cultural. Dessa forma,
pode-se afirmar que o ato de consumo €, na contemporaneidade, uma das principais mani-
festacdes culturais.

Ap0s as perguntas iniciais sobre o perfil dos entrevistados, foram aplicadas pergun-
tas referentes as compras feitas durante a pandemia, com uma perspectiva mais global do
ato de consumo, para, a partir dessas informacdes, fazer uma comparagdo entre as roupas e
outros produtos.

Entre as compras mais mencionadas, a comida, item de necessidade basica, foi bas-
tante citada, principalmente nas aquisi¢des feitas via aplicativo. Os sapatos, cosméticos e
produtos de higiene e beleza em geral também foram relevantes. Os acessdrios para ginasti-
ca apareceram com certa frequéncia.

Sendo a compra de roupas um pré-requisito para a participacdo da andlise aqui pro-
posta, ela apareceu como item mais consumido, em primeiro lugar. Diante de um conjunto
de categorias, como objetos de decoracdo e eletrodomésticos, entre outros, destaca-se como
segunda categoria de produto mais consumido os cursos on-line. Em terceiro lugar, apare-
cem empatados livros e produtos de higiene e beleza E interessante notar como as diferen-
tes categorias apontam para o desenvolvimento pessoal e o autocuidado.

Diante das mudangas causadas pela pandemia de coronavirus, as compras on-line fo-
ram uma solucdo viavel para quem desejava ou precisava consumir algum produto. A maio-
ria dos respondentes, em suas explicacdes, mostrou-se familiarizada com a compra on-line,
mas ha relatos de pessoas que fizeram sua primeira compra de roupa on-line e a propria
compra on-line nesse periodo de pandemia.

Nunca havia comprado roupa via internet. Fiz isso pela primeira vez durante a
pandemia [...] 1°

Fiz a minha primeira compra on-line.'!

A compra on-line certamente facilitou o ato de consumo durante a quarentena o
periodo da pandemia, possibilitado principalmente pelas marcas grandes e experientes e,

% Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 17.

1 Informagdo obtida no questionario respondido pelo participante 22
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também, pelas novas formas de vendas, como os aplicativos WhatsApp e Instagram. Alguns
participantes nomearam os sites em que realizaram suas compras e entre as marcas citadas
aparecem Renner, Marisa e AmazonBr.

Uma preocupac¢do econdmica, difundida tanto na midia tradicional como nas redes
sociais, foi justamente em relacao ao pequeno comerciante, visto que as grandes empresas
possuem estrutura para conseguir atender o publico e as pequenas marcas enfrentam um
pouco mais de dificuldade em relacao a logistica.

A partir dessa percepcao, o Sebrae (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas) reforcou uma campanha ja existente chamada Compre do pequeno?, que bus-
cou, no pais todo, incentivar o consumo de marcas locais durante a pandemia. No entanto,
essa pratica ndo foi relatada pelos participantes da pesquisa: apenas uma pessoa escreveu
de forma explicita comprar para ajudar pequenos negdcios.

Especificamente no consumo de moda, aparece uma caracteristica importante: os
momentos antagonicos nas exposi¢cdes dos consumidores. Na pergunta “Durante a pande-
mia, como foi sua relagdo com o consumo de moda? Relate um pouco sobre sua experiéncia
- motivacdes, sentimentos, razdes ou qualquer outra percep¢ao que considere relevante”,
alguns participantes frisaram a diminui¢do de seu consumo:

Nao havia necessidade de consumir! Diminui o consumo.!?
Comprei somente o necessario.*
Consumi mto [sic] menos do que o de costume.*®

Por outro lado, um dos participantes expressa que o consumo diminuiu porque nao
sentiu vontade e, também, ndo teve motivos para comprar visto que ficaria em casa. Essa
afirmacdo pode mostrar a relacdo que existe no vestir-se para o outro.

Diminui muito meu consumo de moda, ndo senti nenhuma vontade de comprar
nos primeiros dois meses mesmo com as promogdes, ndo via porque comprar

roupa se eu ia ficar s em casa.'®

22 Comprar do comércio local durante crise é bom para todos. Disponivel em: https://www.sebrae.com.br/si-
tes/PortalSebrae/ufs/pb/artigos/comprar-do-comercio-local-durante-crise-e-bom-para-todos, fedf@fdi7e-
T41710VgnVCM1000004c00210aRCRD. Acesso em: 20 jul. 2020, as 00h30.

3 Informacdo obtida no questionario respondido pelo participante 5
¥4 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 18
* Informagdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 25

% Informagdo obtida no questionario respondido pelo participante 19
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Em contrapartida, alguns dos respondentes relataram uma relagdo muito peculiar com
o consumo. O Participante 20 comentou que faze compras porque nao estava gastando. A frase
apresenta a necessidade de redirecionar um antigo gasto que, por causa da pandemia, ndo
estava sendo feito. Podemos pensar, por exemplo, em gastos com gasolina e lazer. Ja o parti-
cipante 27 relata uma tristeza ao perceber que nao teria onde utilizar as roupas compradas:

Comprei por ndo estar gastando o dinheiro."”
Eu comprei muita roupa, mas fiquei triste pq [sic] ndo tinha onde usar.'®

Em resumo, € possivel afirmar que o ato de consumo forneceu os mais diversos sen-
tidos para as pessoas no periodo de pandemia. A moda, como objeto de pesquisa principal,
mostra a relagdo antagdnica no consumo. Enquanto alguns participantes compraram rou-
pas pensando no presente, outros o fizeram de olho no futuro. Entre conformidades e rup-
turas, o consumo exerce papel fundamental nas rela¢ées sociais, inclusive, fuga da realidade.

Pandemia, influéncias e modismos: de pijamas a polpa de frutas em busca do conforto

Como forma de explicar ou pelo menos descrever o que acontece nas relagdes sociais
e presentes em toda cultura, destaca-se a palavra tendéncia, que caracteriza algo que revela
um direcionamento, mas por muitas vezes sem alcance total (CALDAS, 2006; ERNER, 2015).
[sso faz-nos pensar que, apesar de tantas possibilidades, somos regidos por opg¢des, incerte-
zas e predilecdes. Os sinais de cultura estdo ligados ao consumo, a segmentagao, ao conjunto
de habitos. Nao ha dissociacdo entre esses elementos e os acontecimentos cotidianos.

Portanto, a associacdo entre as definicdes e os conceitos de moda e tendéncia nos faz
compreender um circuito de orientacdo, movimento, determinacgdes e posicionamento para
um grupo de pessoas; algo mais organico, continuo, menos organizado e consciente do que
uma determinacdo concreta. Ja por tendencioso, as auséncias ou a parcialidade de posicio-
namentos, ostracismo, fugaz, de uma orientacao ou desprivilegio de uma ideia, esvaziamen-
to de um conceito, uma resisténcia, como explicita Caldas (2006):

0 termo [tendéncia] deriva do latim tendentia, participio presente e nome plural
substantivado do verbo tendere, cujos significados sdo “tender para”, “inclinar-
-se para” ou ser “atraido por”. Desde o berg¢o, portanto, a palavra vem carregada
dos sentidos de alteridade - a medida que ela sé pode existir em fun¢do de uma
atracdo exercida por outro objeto -, de movimento (a imagem da inclinagdo de-
corrente dessa atracao) e de abrangéncia (o verbo tender também significa “es-

tender” e “desdobrar” [...]). (CALDAS, 2006, p. 23)

17 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 20

18 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 27
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Nesse movimento ininterrupto, refletido pela moda’, o ser humano esta em mudan-
¢a continua com o objetivo explicito de melhoria. No momento em que o mundo foi colocado
diante de um assolamento da pandemia nominada covid-19%, com impossibilidade de rela-
¢oes humanas e contatos fisicos, temos tendéncia ou modismos?

Os simbolismos e discursos arraigados em cada tendéncia é uma forma de lingua-
gem, de codificacdo em uma amplitude de tempo, um conjunto de significantes. A propaga-
¢ao de tendéncias € uma forma de direcionar o olhar e chamar a atenc¢ao para determinado
comportamento que ganha espaco dentro de um periodo, além de ser simbolo de ideias
comunitarias.

E a moda, por meio da roupa, esta entre esses simbolos: “As roupas, como artefatos,
‘criam’ comportamentos por sua capacidade de impor identidades sociais e permitir que
as pessoas afirmem identidades sociais latentes” (CRANE, 2006, p. 22). Ao observarmos os
comportamentos humanos, destacamos conceitos conflitivos ou concordantes nesses refle-
x0s, inclusive regentes na disseminacdo da moda.

Com as mudancas impostas em decorréncia da pandemia, as redes sociais serviram
como instrumento para estreitar ainda mais a relagao entre os individuos e as tendéncias.
Surgindo, assim, novos comportamentos de consumo e desejos na sociedade. Foi em meio
as observacgoes dessa vitrine de consumo que surgiram pontos relevantes dos desejos e re-
forcos de moda pelas pessoas em suas postagens. Nao faltaram pijamas, tie-dye, moletom e
até quem se arrumasse para acompanhar a live do seu cantor favorito. Esses novos compor-
tamentos refletem, ainda que de maneira virtual, a cultura, a identidade e as respostas aos
acontecimentos do cotidiano.

Assim, na estrutura do questionario, foram pensadas duas perguntas especificas para
compreender esse comportamento inédito: a primeira para entender as formas de influén-
cia das redes; e a segunda, se houve adesao aos modismos por causa do acesso as postagens.

Ao analisar as respostas da primeira pergunta - “Vocé foi influenciado (a) a com-
prar algum item por publica¢gdes em redes sociais? Em caso positivo, cite por quem, o qué
e por qué.” -, a primeira evidéncia apurada é que mais da metade dos entrevistados foram
influenciados por alguém, em suas compras. Na realidade, apenas cinco pessoas (ou 12,5%)
responderam que nao foram influenciadas por ninguém em suas compras:

Sim, comprei diferentes modelos de méscaras, pelo menos duas unidades de uns
cinco modelos diferentes. Sabendo que seria um acessério de saide importante
para os préximos meses, passei bastante tempo pesquisando op¢des que seriam

¥ A moda ndo estad ligada a um objeto determinado, mas é, em primeiro lugar, um dispositivo social
caracterizado por uma temporalidade breve, por reviravoltas mais ou menos fantasiosas, podendo, por
isso, afetar esferas muito diversas da vida coletiva (LIPOVETSKY, 2009).

2 A QOrganizacdo Mundial da Sadde (OMS) declarou, em 30 de janeiro de 2020, que o surto da doenca
causada pelo novo coronavirus (COVID-19) constitui uma Emergéncia de Saldde Piblica de Importancia
Internacional - o mais alto nivel de alerta da Organizacdo, conforme previsto no Regulamento Sanita-
rio Internacional. Em 11 de marco de 2020, a COVID-19 foi caracterizada pela OMS como uma pandemia.
Disponivel em: https://www.paho.org/bra/index.php?option=com content&view=article&id=6101:covi-
d19&Itemid=875. Acesso em: 18 jul. 2020, as 13h34.
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mais faceis de me adaptar. Comprei varios jogos que foram indicados por influen-
ciadores desse tipo de contetdo, pois estou com mais tempo disponivel para esse
tipo de entretenimento.?!

Sim, um shampoo, pela cosplayer @barbaraxmoreno.?

Delivery de compras no site do mercado, comprei roupas no site de uma loja de
departamentos, pedi entrega de um mercado japonés pelo WhatsApp e entrega
de polpas de suco pelo WhatsApp também, comprei um curso online.?

Vinhos em clube de vinhos, pelo Instagram. Roupa, pelo Instagram. Itens de aca-
demia/fitness pelo Instagram e em sites esportivos.**

Entre as justificativas, pudemos perceber que as pessoas ainda foram bombardeadas
por e-mails com descontos e promogoes, o que fez com que consumissem mais. Outro ponto
destacado foi que o isolamento permitiu uma maior conectividade e o aumento do consumo.

Comida e roupa. Pq [sic] a gente fica conectado demais e ansioso. Compensa no
consumo.?

Sim, Instagram, e-mail, sutia e biquini, vontade de renovar o acervo e aproveitar
promocdes.?

Inicialmente, levantamos a hipdtese de que os entrevistados pudessem ter aderido
aos processos de reducdo de consumo de moda, o que ocorreu parcialmente, pois, das 55
respostas, apenas 15 ndo consumiram nenhum item de moda e alguns participantes pon-
tuaram que diminuiram seu consumo de moda. Em seguida, analisou-se as ocorréncias de
modismos colocados nas redes e que pudessem ter sido consumidos pelos entrevistados. Na
pergunta “Dentre os modismos da pandemia, marque as opgdes que vocé consumiu, poden-
do ser marcada mais de uma op¢ao” (tinha 16 opg¢des), os participantes poderiam escolher
livremente o que haviam consumido.

Nas redes, foi vista a explosao do consumo de alguns modismos, principalmente do
tie-dye, seguido pelas roupas de home office, pijamas e moletons. Isso fez com que tentas-
semos compreender o sentido e os significados dessas escolhas, além de fazer associa¢des

2 Informacdo obtida no questionario respondido pelo participante 8
22 Informacdo obtida no questionadrio respondido pelo participante 11
2 Informacdo obtida no questionadrio respondido pelo participante 18
2 Informacdo obtida no questionadrio respondido pelo participante 24
# Informagdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 28

% Informagdo obtida no questionario respondido pelo participante 36
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com o que vinha acontecendo no cenario mundial. Levantamos os sentidos desses consu-
mos, expostos na rede, que surgiram concomitantemente com os primeiros sinais de aten-
¢ao a saude mundial. Com o cuidado que exigia a pandemia, percebeu-se a urgéncia do uso
de pecas com a técnica tie-dye.

FIGURA 1 - PRINTSCREEN DO RESULTADO DE BUSCA DA HASHTAG #TIEDYE NO INSTAGRAM

FONTE: Instagram. Acesso em: 25 jul. 2020, as 21h34.

Carregada de significados, a escolha das roupas tie-dye mostrou a ideia de consumo,
representatividade, inclusdo pela quantidade de imagens, mas no questionario apenas uma
pessoa aderiu a essa op¢ao. Desconsiderando, dessa forma, o discurso que vem com isso: o
simbolismo de liberdade e amplamente ligado as revolugdes sociais.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



dossié ] Karla Beatriz Barbosa de Oliveira | Palloma Rodrigues Gomes Santos

FIGURA 2 - PRINTSCREEN DO RESULTADO DE BUSCA DA HASHTAG #PIJAMA NO INSTAGRAM

FONTE: Instagram. Acesso em: 25 jul. 2020, as 21h34.

Ainda em relacdo ao consumo de modismos, entre as respostas, destacaram-se “pija-
mas” e “pecas de ginastica” (12), “moletom” (11), “roupa confortavel de trabalho” (10), “tie-
-dye” (1) e “nao comprei modismos” (9). Esses indicativos podem expor outras necessida-
des simbolicas ao adquirir esses produtos, como as pausas, a adequagado ao novo dress code
(roupa de home office) e fuga do aprisionamento momentaneo pela pratica de exercicios.
Mas todos tém uma caracteristica comum, o conforto.

A moda é cultura, consumo, segmentacdo, conjunto de habitos. Nao é possivel uma
dissocia¢do entre elementos e acontecimentos cotidianos; ela os reflete, se impde e nos im-
poe. Ainda se refletirmos sobre contextos, expressoes e percepcoes como questdes centrais
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tanto da moda como da semioética, teremos uma compreensao de que elas sdo naturais a
esses mundos. Elas sdo palavras-chave que individualmente ou associadas criam caminhos
possiveis de compreensao do mundo visual.

Desnecessdrio X necessdrio fashion: falta EPI e sobram sapatos

A moda, com toda a sua dimensao, as suas funcoes e os seus entrelacamentos, se
faz um instrumento comunicacional mais costumaz da materializacao da agdo humana no
mundo (LIPOVETSKY, 2009). A moda € a possibilidade de organizar de forma visual as rela-
¢oes. Pode ser apontada como uma forma para construir uma estrutura cultural do real e do
imaginario, das relacdes entre os homens, por meio de no¢des de percep¢do e sentidos que
foram projetados por combinagdes das escolhas.

Com o isolamento e o cerceamento momentaneo da liberdade, a doenca restringiu
diversas possibilidades e comegou um processo de olhar para si e por si, imbuido de con-
ceitos de evolucdo e progresso para um novo futuro, uma nova visao ou, como muitos no-
mearam, um novo normal. E a consequéncia, a partir de todas as possibilidades que temos,
0 jogo entre o presente e o futuro aproxima-nos da reflexao que fora motor desse momento
e defendida por Diderot, o ser humano € resultado da “soma de determinado nimero de
tendéncias” (DIDEROT citado por CALDAS, 2006).

Ap0s as perguntas de ambientacdo, foi solicitado que o participante informasse, de
forma livre, as cinco principais coisas que comprou durante a pandemia. Ao responder a
questao “Vocé foi influenciado (a) a comprar algum item por publicacdes em redes sociais?
Em caso positivo, cite por quem, o qué e por qué.”; as escolhas que mais apareceram, de um
total de 22 citagOes diferenciadas, foram: “roupa” (36), “comida” (20), “sapatos” (9), “cosmé-
ticos/produtos de beleza” (8) e “livros” (5).

Inicialmente, as palavras escolhidas determinaram o consumo pessoal durante a
pandemia. A roupa, ao ser citada, nao foi uma surpresa, pois essa op¢do era condicionante
para a continuacdo da pesquisa, mas desejavamos compreender a relacao de consumo de
outras coisas nesse periodo, tendo em vista ainda que poderiam ser consideradas necessa-
rias ou desnecessarias, conforme a realidade colocada pelo isolamento social, respeitando
os novos habitos de escolhas de roupa e de home office.

Ao citarem roupa, pudemos destrinchar melhor as aquisi¢des desse universo e per-
cebemos que os produtos mais comprados foram pijama e roupa de ginastica (12) seguidos
de moletom (11). Esses trés itens podem ser apontados como vertentes de moda necessa-
rias no cenario tenebroso que foi visto nas ruas, e a aquisi¢ao deles cria uma imagem e uma
experiéncia de conforto e isolamento das perspectivas negativas.

Vale lembrar que a roupa continua como item de expressividade, ou seja, de exposi-
¢ao da personalidade e da identidade. Assim, é o ato de relacionar a roupa com a possibili-
dade de situar as pessoas frente aos acontecimentos da sociedade, seja pela visao de si, seja
pela visao do outro.

E como se, ao adquirir esses produtos, os consumidores se adaptassem melhor aos
novos ritmos, ritos, horarios e necessidades, além de descrever uma nova representacao de
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si. A escolha de cada compra esta ligada a busca de produtividade e expde a necessidade ou,
as vezes, a desnecessidade momentanea.

Entre as desnecessidades, temos os sapatos, que foram propagados como abando-
nados por muitas pessoas nesse periodo, inclusive sendo representados por memes ampla-
mente difundido nas redes sociais.

FIGURA 3 - MEME VEICULADO PELO FACEBOOK

0s meus sapatos
acham que morri.

As Onicas que
sabem a verdade,
$a0 as minhas
pantufas

FONTE: Facebook. Disponivel em: https://www.facebook.com/439257506913328/photos/
d41d8cd9/675411853297891/. Acesso em: 25 maio 2020, as 13h47.

Esse item também foi motivo de criticas apds a publicacao de uma matéria na qual
uma senhora reclamava que, com o isolamento, ela ndo teria para onde ir e utilizar seus 500
pares de sapatos?’. Assim, pode-se considerar o sapato como desnecessario para uso dentro
de casa, em confinamento.

Comprei ténis, elasticos para fisioterapia, shampoo, 6culos de sol, perfumes, fer-
ramentas, todos por site.?®

Remédios, comida, sapatos.?’

Pedi comida por aplicativo, comprei roupa por WhatsApp, comprei sapato pela
internet, comprei vinho por WhatsApp, comprei livros pela internet.*

?’Dona de 500 sapatos, advogada paulista ndo sabe onde usd-los na quarentena. Disponivel em: https://
noticias.uol.com.br/colunas/paulo-sampaio/2020/04/01/dona-de-500-sapatos-advogada-paulista-nao-
-sabe-onde-usa-los-na-quarentena.htm. Acesso em: 22 jul. 2020, as 19h30.

% Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 17
2 Informagdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 27

% Informagdo obtida no questionario respondido pelo participante 53

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://www.facebook.com/439257506913328/photos/d41d8cd9/675411853297891/
https://www.facebook.com/439257506913328/photos/d41d8cd9/675411853297891/
https://noticias.uol.com.br/colunas/paulo-sampaio/2020/04/01/dona-de-500-sapatos-advogada-paulista-nao-sabe-onde-usa-los-na-quarentena.htm
https://noticias.uol.com.br/colunas/paulo-sampaio/2020/04/01/dona-de-500-sapatos-advogada-paulista-nao-sabe-onde-usa-los-na-quarentena.htm
https://noticias.uol.com.br/colunas/paulo-sampaio/2020/04/01/dona-de-500-sapatos-advogada-paulista-nao-sabe-onde-usa-los-na-quarentena.htm

dossié ] Karla Beatriz Barbosa de Oliveira | Palloma Rodrigues Gomes Santos

Entre necessidades e desnecessidades, o consumo se mostrou efetivo. Mesmo se con-
siderarmos apenas esse recorte de respostas, 40 pessoas consumiram moda e, entre elas,
nove compraram sapatos, além de roupas de festas e biquinis. Vale destacar que, entre os
entrevistados, apenas trés informaram ter adquirido equipamentos de protecao individual
(EPI), que nao foram considerados objetos de moda, mas que se tornaram obrigatdrio entre
as medidas de saude.

Assim, a ambientacdao e o consumo frente a realidade, ou seja, o isolamento sem
eventos sociais, fazem com que consideremos o que é necessario ou ndo para esse momento,
como, por exemplo, produtos de satide para protecao e substituicdo de pecas que se desgas-
taram com o tempo, como apontado por alguns entrevistados (a seguir).

Comida por aplicativo, videogames, eletrodomésticos (ex. uma Airfryer), itens
de saide (mascaras, term6metro, oximetro), roupas genéricas (camisetas lisas,
cuecas, meias, roupas de casa).*!

Comida, roupa, remédios, produto para pets, livros, mascaras.*?

Ifood aumentou muito. Cosméticos para cabelo e pele, roupas e itens para pre-
vencdo do covid, vinhos.??

Pedi comida por aplicativo, comprei trés pecas de roupa on-line (para repor pe-
cas que ficaram velhas/rasgadas), fiz compra on-line de produtos para cabelo.?*

Essas observagdes destacam um importante aspecto das relagdes de consumo e ne-
cessidades individuais ou mesmo coletivas: além de revelar que os desejos mudam diante da
realidade, elas ndo cessam e continuam despertando o desejo e, por conseguinte, a compra.

Moda, modismo e tendéncia, nessa ordem, explicam diferentes formas de expressi-
vidade da sociedade por meio de costumes e habitos, sendo que a moda tem ocorréncia por
um periodo maior que o modismo. Ja a tendéncia tem um aspecto mais amplo e sem recorte
de tempo bem definido.

Em um cenario de caos, a tendéncia ou a projecdao de um futuro é marcada pelo senso
comum, por um determinado tempo, em busca de cumprir o papel de satisfazer as neces-
sidades, uma pulsao por determinado pertencimento aos ditames colocados em conjunto
pela sociedade. Ja 0 modismo marca por sua frivolidade de desejo e consumo, como ficou
evidenciado nas transformagdes do vestir durante o periodo de reclusao, com a presen¢a do
tie-dye e dos pijamas para o home office. E a moda serd a permanéncia desses habitos por
um periodo maior.

3 Informacdo obtida no questionario respondido pelo participante 8

32 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 30

w

® Informagdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 35

3 Informagdo obtida no questionadrio respondido pelo participante 53
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Semiotica: andlise dos consumos de moda

Dentro da proposicdo greimasiana e a estruturacdo do universo, coloca-se que o es-
tudo dos sistemas de signos e significacdo esta centrado no discurso, ou seja, “uma coerén-
cia metodolégica que ultrapassa a diversidade de objetos examinados”. Eles sdo vistos como
forma de enunciar a intencdo pessoal e a possibilidade de uma leitura coletiva, de maneira
que a semidtica discursiva discorre sobre a ideia de que a significagcao nao esta fundada di-
retamente nas coisas e nas praticas, mas nos discursos que sao produzidos a seu respeito.

E dentro dessa percepcio estética que, ao considerarmos a moda sob a perspectiva
da corrente semiotica francesa, podemos ressaltar similaridades pela defesa da ideia de que
o objeto ou o conjunto de significante se apreende por meio das formas de linguagem e, mais
concretamente, dos discursos que se manifestam. Sao abordagens e analises dos comporta-
mentos do ser humano que, pelas suas escolhas de roupas, concretizam fungdes, além de mos-
trarem que a roupa manifesta quais as intenc¢des pretendidas e como ela faz para dizer o que
deseja (SVENDSEN, 2010). E o ato de mostrar seu contetido, mas também salientar um percur-
so global que destaca a produgdo de sentido, seja para fungdes precipuas, como cobrir o corpo,
seja para as mais complexas, como a de contextualizar um posicionamento politico-social.

Ao colocar essa paridade entre os campos, reconhecemos uma abordagem que pro-
cura explicar como a roupa, no sentido estrito, ou a moda, no sentido mais amplo, procura
descrever e explicar o que cada escolha individual e coordenada traz para o contexto social
(CRANE, 2006), explicitando as tramas que a envolvem e salientando sua abordagem por
meio de seu conjunto significante.

Os relatos coletados no questionario apontam para algumas direcoes em relacdo a
geracado de sentidos, tanto no ato da compra como nos objetos adquiridos. A semidtica sob
o viés de Greimas (1977) denota uma relacdo entre a interagdo sujeito-objeto e, dentro do
contexto da pandemia, o didlogo proposto por essa teoria apresenta-se por meio dessa rela-
¢do juntamente com o efeito de sentido:

Efeito de sentido é a impressado de “realidade” produzida pelos nossos sentidos,
quando entram em contato com sentido, isto é, com a semiotica subjacente. Po-
de-se dizer, por exemplo, que o mundo do senso comum € o efeito de sentido pro-
duzido pelo encontro do sujeito humano com objeto do mundo da mesma forma
uma frase “compreendida” é o efeito de sentido de uma organizacao sintagmatica
particular de varios sememas [...]. Decorre dai que a semantica ndo é a descrigao
do sentido, mas a construc¢do que, visando a produzir uma representacao de sig-
nificacdo, s6 sera considerada validada na medida em que for capaz de provocar
um efeito de sentido comparavel [...] (COURTES; GREIMAS, 2008, p. 136)

A moda, como item de criagdo de simbolismos, é por natureza de sua propria exis-
téncia uma manifestacao de contradicdo. Svendsen afirma que é “um paradoxo ambulante,
abragando e expressando individualismo e conformidade ao mesmo tempo” (SVENDSEN,
2010, p. 133). Dessa forma, é importante notar que os simbolos sdo escolhidos de manei-
ra individual, mas seu conceito depende de uma aprovacao coletiva (ERNER, 2015). Assim
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foram percebidas as questdes discursivas relacionadas ao conforto, a conformidade, a con-
tradicado e a projecdo. Muitos participantes relataram buscar conforto nas roupas. A pratici-
dade do dia a dia proporcionada pelo trabalho home office possibilitou o uso de pecas mais
casuais, como camisetas e moletom, além da funcionalidade do pijama.

Continuei comprando mais ou menos na mesma frequéncia. Minha motivagao
maior foi pra um pijama, ja que estou passando mais tempo em casa e é uma
roupa confortavel.*

Comprei roupas melhores para ficar em casa. Principalmente porque nao tinha
roupas confortaveis que pudesse usar em chamadas de video.3¢

Passei a comprar pegas mais confortaveis para ficar em casa apds ter notado que
eu ndo possuia nenhuma. Passei a comprar mais conscientemente e nao por im-
pulso, ainda que meu volume de compras on-line tenha permanecido o mesmo.?”

Comprei basicamente itens para pratica de esportes e itens confortaveis para tra-
balhar em casa, como moletons e malhas.3®

Alguns respondentes se enquadram no quesito conformidade, que pode ser expressa
pela equivaléncia entre dois termos (COURTES; GREIMAS, 2008). Nesse contexto, a confor-
midade pode ser analisada nos relatos que envolvem fatores como promocgao e frete gratis
como forma de chancelar a decisao para comprar, como vemos no relato abaixo:

Mudei meus habitos de consumo, sé comprei um produto de moda, pois era algo
que eu ja queria e estava em promog¢io.*

Um respondente afirma que o consumo ndao mudou muito, principalmente por nao
comprar s6 por comprar, ao mesmo tempo que afirma que aproveitou os precos. Svendsen
afirma que “a moda afeta a atitude da maioria das pessoas em relagcdo a si mesmas e aos ou-
tros. Muitas delas negariam isso, mas essa negativa é normalmente desmentida por seus pro-
prios habitos de consumo” (SVENDSEN, 2010, p. 10). Nesse sentido, o participante apresenta
uma contradicdao que é estabelecida em uma relagdo cognitiva de negacao, apos uma afir-
magcio ou vice-versa (COURTES; GREIMAS, 2008). Essa mesma pessoa também demonstra
arelacdo do vestir-se para o outro, pois, segundo ele, seu ato de consumo se concretiza para
eventos familiares. Um segundo participante afirma ter mudado os habitos de consumo,

w

> Informacdo obtida no questionario respondido pelo participante 9
% Informacdo obtida no questionadrio respondido pelo participante 16

37 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 21

w

¢ Informagdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 28

3 Informagdo obtida no questionario respondido pelo participante 15
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mas, em seguida, afirma que nao resistiu a compra de acessorios em promogao, explicitando
sua contradicdo:

Nada mudou, pois uso e abuso do que eu gosto e que seja confortavel. Costumo
comprar, hdo por comprar, mas para ir a um almoc¢o de familiares, e também
aproveitei os pre¢os.*

Mudei meus habitos de consumo! Vi que da pra reutilizar varias pecas, de formas
diferentes, além de ndo precisar de roupas novas, pelo fato de ndo estar usando
nem as antigas. Ndo posso negar que nao resisti a compra de alguns acessorios
que estavam em promog¢io.*!

A projecao € o ato de antecipar uma situacgao futura diante do cenario atual e mostra-
-se relevante na expectativa de um futuro préximo, no qual os itens adquiridos podem ser
interpretados como simbolo de melhoria e de esperanca. Alguns participantes justificaram
a compra pensando na pos-pandemia:

Comprei para aproveitar as promocgoes e na expectativa de usar pés-pandemia.*?

No inicio da pandemia, comprei itens pensando no retorno as atividades normais
e na vida noturna. Em um segundo momento, passei a limpar o armario das pe-
cas que ndo uso e parei de comprar.*

Consideracgoes finais

Pensando o consumo contemporaneo como uma forma de manifestacdo cultural, é
possivel percebé-lo como um agente central na vida cotidiana, criador de sentidos e, como
tal, essencial nas relacdes humanas. A presente pesquisa aponta, sob a perspectiva da se-
miotica de Greimas (1977, 1979), que mesmo nas situagdes de dificuldades, no presente
caso a pandemia global do coronavirus, o consumo mostra-se presente e relevante na vida
das pessoas, principalmente como gerador de significados.

E importante perceber que a moda é uma possibilidade de observagio da relagdo do
individuo com os signos, o que possibilita uma analise interpretativa de discursos, de cons-
trucdo de ideias e de discursos. Os argumentos sao estéticos e visuais, porém inteligiveis.
Lipovetsky menciona: “Os signos efémeros e estéticos da moda deixaram de aparecer como
um fendmeno inacessivel reservado aos outros; tornou-se uma exigéncia de massa, um ce-
nario de vida decorrente de uma sociedade que sacraliza a mudanga, o prazer e a novidade”
(LIPOVETSKY, 1989, p. 115).

4 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 29

4 Informacdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 3

IS

2 Informagdo obtida no questiondrio respondido pelo participante 14

4 Informacdo obtida no questionario respondido pelo participante 1
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O conjunto de significantes, os graus de intensidade e a variagao de tempo acabam
por explicar as intercorréncias do cotidiano, as vivéncias, suas inclinacdes, o que se apro-
xima se considerarmos esse universo, inclusive, dos conceitos apresentados por Greimas
(1977). A roupa diz, ela possui intencdes a serem ditas e, ainda, como ela faz para dizer o
que deseja.

Se existem tendéncias e direcionamentos globais para alicercar o consumo de moda,
ou seja, tender a algo, o individuo considera, a cada compra, suas predile¢des, seus conjun-
tos de habitos e necessidades; variaveis condicionadas aos acontecimentos do cotidiano.

Vale ressaltar que, ao ponderarmos as possibilidades das tendéncias, consideramos
ainda os simbolismos, os discursos, as expressividades, a forma de linguagem, os cédigos e
os conjuntos de significantes dentro do espago de tempo. Nao ha possibilidade de dissociar
todos esses aspectos para a compreensao do comportamento do consumo.

Uma questdo importante para se destacar € que, apesar de ndao sabermos qual rea-
lidade envolve o habito de consumo dos participantes do questionario, surge a duvida de
qual seria o sentido pessoal das palavras necessario/necessidade. Ou seja, visto que todos
possuem roupas, ja que é um item indispensavel, o que seria uma necessidade real para
compra-las?

No entanto, os resultados obtidos com os relatos descrevem um panorama da re-
lacdo de consumo em determinado grupo e dos objetos comprados durante o periodo da
pandemia. Apesar da situacgdo cadtica na qual vivemos, o consumo se consolidou e, como tal,
concretizou a geracao de significados, efeitos de sentidos relacionados ao conforto, a confor-
midade, a contradi¢do e a projegao.
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[resumo] O artigo tem por objetivo analisar as narrativas de andncios veiculados nos
periddicos ilustrados de moda do Segundo Reinado presentes na cidade do Rio de Janeiro.
Para isso, faremos a investigacdo de dois titulos em especial: a coluna Modas, sec¢do fixa
do jornal O Novo Correio das Modas (1852-1854); e as 24 edi¢cdes de 1889 da revista A
Estagdo (1879-1904), ano marcante como o ultimo do Império brasileiro e que solidificou
o veiculo como organizador dos modismos cariocas. Portanto, tomamos como base a lin-
guagem contida nos discursos dos periddicos de moda a fim de compreender o processo
de transformacdes identitarias e culturais que o Rio de Janeiro atravessava em meados
do século XIX. Tais mudancas sdo frutos de uma ordem moderna, na qual os simbolos do
vestir se modificavam cada vez mais, consolidando o sistema de consumo. O repertorio de
anuncios e discursos existentes nos jornais ilustrados de moda engloba materiais tanto
historicos quanto informativos por exceléncia, principalmente pela sua importancia social
na urbe carioca do periodo estudado. A base tedrica esta fundamentada na semidtica, em
um didlogo multidisciplinar que retine proposicoes trazidas por Roland Barthes (1989),
Nicolau Sevcenko (1998; 1998b), Mary Del Priore (2016; 2017) e Lilia Schwarcz (1998).
As investigacdes de Maria do Carmo Rainho (2002) também foram destacadas na articu-
lacdo entre o campo da moda, a cidade do Rio de Janeiro e os periddicos em circulagao.

[palavras-chave] Moda. Segundo Reinado. Rio de Janeiro. Periddicos ilustrados
de moda. Narrativas midiaticas.
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[abstract] This paper aims to analyze the narratives of advertisements published in the
illustrated fashion periodicals of the Brazilian Second Reign present in the city of Rio de
Janeiro. For this, we will investigate two titles in particular: the column Modas, fixed section
of the newspaper O Novo Correio das Modas (1852-1854); and the 24 editions of the year
1889 of the magazine A Estagdo (1879-1904), a remarkable year as the last of the Brazilian
Empire and which solidified the vehicle as organizer of Rio’s fads. Therefore, we take as a
basis the language contained in the discourses of fashion journals, in order to understand
the process of identity and cultural transformations that Rio de Janeiro went through in the
mid-nineteenth century. Such changes are consequences of a modern order, in which the
symbols of dress were increasingly modified, consolidating the consumption system. The
repertoire of advertisements and discourses in the illustrated fashion journals encompass
both historical and informative materials par excellence, mainly due to their social impor-
tance in the Rio urban scenario of the period under analysis. The theoretical basis is based
on semiotics in a multidisciplinary dialogue that brings together propositions brought by
Roland Barthes (1989), Nicolau Sevcenko (1998; 1998b), Mary Del Priore (2016; 2017) and
Lilia Schwarcz (1998). The investigations of Maria do Carmo Rainho (2002) and Rosane
Feijao (2011) were also highlighted in the articulation between the fashion field, the city of
Rio de Janeiro and the periodicals in circulation.

[keywords] Fashion. Brazilian Second Reign. Rio de Janeiro. Illustrated fashion periodi-

cals. Media narratives.
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Introducao

A mulher é, sem divida, uma luz, um olhar, um convite a feli-
cidade, as vezes uma palavra; mas ela é, sobretudo, uma har-
monia geral, ndo apenas em seu porte e no movimento de
seus membros, mas também nas musselinas, nas gazes, nas
enormes e rutilantes nuvens de pano em que se envolve [...]
(BAUDELAIRE, 2010 [1863], p- 69)

A grande cidade, 16cus do Homo Modernus, tdo bem decantada por Charles Baudelaire
em seus ensaios e poemas, serve de palco para novos tipos urbanos, desde o fldneur, o filésofo-
-artista observador das ruas, até as passantes que, com sua graca ornada pelas vestes, eterni-
zam o efémero em poesia. O choque, a multidao, a indiferenca se mesclam aos bulevares e as
avenidas, vitrines de novos estilos de vida, difusores de modas e signos que se sobrepunham
ao desejo de apagar os rastros de um passado incivilizado. Paris emerge como a capital do
século XIX (BENJAMIN, 2017), cujas narrativas de habitos burgueses e projetos urbanisticos
inspiraram as remodelag¢des das latinas Buenos Aires, de Torcuato de Alvear (1880-1887),
e Rio de Janeiro, de Pereira Passos (1902-1906), em prol dos ventos do progresso e do ima-
ginario de uma vida moderna. Afinal, concebida como um modo de ser; uma sensibilidade,
“uma cultura (ORTIZ, 1991), a modernidade* embute varios pressupostos: a visio de mundo
iluminista, a derrubada da organizagao politica e econdmica do Antigo Regime, a centralidade
do individuo, livre e universal, como valor. Com isso, surgem formas distintas de sociabilidade
que permitem novos transitos e trajetorias, uma aceleracdo da experiéncia subjetiva, na qual
“rapidez é igual a liberdade” (SENNETT, 2018, p. 50).

O termo modernidade é creditado a Baudelaire a partir do ensaio O pintor da vida
moderna, publicado em 1863 (LE GOFE 2013). O escritor relaciona-o a moda, ao dandismo,
ao belo e ao transitorio, que modelam os gostos de cada época. Novos bens de consumo e
a criagdo de seus significados estdo intimamente associados a esse processo que se inicia
durante a época elisabetana, mas que se estabelece como um fato social permanente no sé-
culo XIX (MCCRACKEN, 2003), sob os auspicios da Revoluc¢do Industrial. McKendrick (1982)
afirma que as roupas foram os primeiros produtos de consumo de massa a se ter noticia,
transformando-se em moda. A propria moda teve papel fundamental no desenvolvimento
das técnicas de producao, ndo so téxteis, mas também de outros setores, como sapatos, cha-
péus e acessorios de todo o tipo, e da industria do metal.

4 0 conceito de modernidade é bastante complexo e abarca ampla discussdo sobre as transformacdes so-
ciais, politicas e de relacdo de trabalho em diferentes temporalidades. Desde classicos como Marx,
Durkheim, Weber e Simmel que debateram as consequéncias dessas mudancas, imersos a elas, até os que
contemporaneamente postulam o seu fim, a exemplo de Vattimo. Como ponto comum, a ideia da ruptura
com o0 passado inaugura assim uma tradicdo de ruptura uma vez que toma como forma privilegiada de
mudanca o rompimento (PAZ, 2013).
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Aquilo que homens e mulheres uma vez esperaram herdar de seus pais, agora
tinham a expectativa de comprar por si mesmos. Aquilo que uma vez foi com-
prado sob os ditames da necessidade, agora era comprado sob os ditames da
moda. Aquilo que antes era comprado uma vez na vida, agora podia ser com-
prado varias e varias vezes. [...] as “luxtrias” passaram a ser vistas como meros
“bons costumes” e os “bons costumes” passaram a ser vistos como “necessida-
des”. (MCKENDRICK, 1982, p. 1)

Bonecas, almanaques, jornais, revistas, propagandas, lojas, ruas. Na grande cidade,
o vestir se transformava cada vez mais em moda por exceléncia, inserido em um composto
de tentaculos diversos e longinquos, alterando os niveis de consumo para um mercado
em crescimento, incluindo, nesse jogo de aparéncias efémeras, camadas sociais antes ex-
cluidas, que participam do ter e do ser, simultaneamente, nascendo, enfim, como consu-
midores (FLANDRIN, 2009). Permeados pela linguagem, os sistemas simbdlicos elabora-
dos pela industria cultural nos ddo um amplo acesso aos cédigos sociais construidos por
uma coletividade em determinado tempo histérico. A pesquisa de abordagem semidtica®
aponta os produtos da midia como importantes objetos de estudo, arenas que oferecem
imensos campos de significacdo. Dessa forma, este trabalho toma como base a linguagem
contida nos anuncios e discursos das revistas ilustradas de moda para compreender o
processo de transformacgdes identitarias e culturais que o Rio de Janeiro atravessava em
meados do século XIX. Os periodicos, que comegavam a usar a imagem como recurso nar-
rativo, congregam dois pilares impactantes na organizacdao urbana: midia e moda.

Essas publicagdes buscavam transformar simbolicamente uma cidade e seus habi-
tantes por meio de signos® sociais, como as roupas, almejando a graca, a opuléncia e o re-
finamento dos costumes, majoritariamente europeus, sob os preceitos do individualismo
e da valorizacao de um eu-interior consciente, capaz de construir sua propria identidade,
enquadrando-a em valores compartilhados de disciplina, elegancia e etiqueta.

O inaugural universo de bens e os novos acessos a eles trazidos pela ordem moderna
estao diretamente relacionados ao sistema de consumo moderno, entendido como um “ope-
rador; gerenciando a distribui¢do de valores (sensualidade, poder; saber, bom gosto, cultura,

° Esta pesquisa entende por anadlise semidética o estudo da construcdo de significado a partir dos
signos e simbolos como parte significativa das comunicagdes. O trabalho toma como base a tradicédo
barthesiana, que inverte a perspectiva saussuriana ao perceber que qualquer um, entre os varios
sistemas de signos, é repassado pelo sistema da lingua. Todas as mensagens produzidas a partir de
uma codificacdo - objetos, imagens, gestos, ritos, modismos, roupas, comportamentos — acabam por
completar seu destino significacional ao se encontrar com a linguagem. E justamente isso que acon-
tece com as produgdes simbélicas dos meios de comunicacdo, cujas narrativas estdo em uma “relacao
de redunddncia ou revezamento com o sistema da lingua” (BARTHES, 2003, p. 12). A teoria semidtica
se debruca fundamentalmente sobre a indistria cultural como objeto privilegiado e tenta interpretar
os sistemas de significacdo que circulam em nossa sociedade pelos meios e ambientes de comunicacéo.

® 0 estudo parte de uma perspectiva cultural em que o signo pode ser compreendido como parte da lin-
guagem, meio privilegiado de entendimento dos cédigos sociais. E um elemento representativo, arbi-
trdrio, cuja interpretacdo pode ser denotativa ou conotativa. Assim, o significado de uma imagem
ndo se encontra somente nela, mas em seus didlogos com o texto (BARTHES, 1989).
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sofisticacdo, beleza e outros tantos) que classificam e posicionam grupos e objetos no inte-
rior da ordem social” (ROCHA, 1995, p. 154). Isso criou uma demanda por um conjunto de
informagdes adicionais para auxiliar os consumidores na distin¢dao dos bens e para saber
qual seria a mensagem que esses individuos estariam enviando a partir de suas compras.

As constantes inovacdes da moda tornam-se capazes de moldar personalidades ex-
traordinarias, em um agir social consciente e reciproco, constituindo diferentes formas de
socializacdo, que precisam do tempo moderno para existir e encontram terreno fértil em
um tipo de consumo estudado por Campbell (2001), atrelado a um hedonismo hodierno,
pela busca do prazer singular em cada experiéncia, em cada emocgao. Esse consumo estaria,
segundo o autor, estreitamente ligado a fend6menos como o amor romantico, o gosto, a lei-
tura de ficcao e de romances e, claro, a moda, que indicaria mais os valores centrais de uma
sociedade vanguardista do que um mecanismo de venda a retalho exploratério e engenhoso
(CAMPBELL, 2001).

O conjunto de investimentos realizados por D. Pedro II para conferir ares contempo-
raneos e civilizados a capital do Império da a tonica das narrativas veiculadas nos jornais
ilustrados. A sofisticagdo do processo de urbanizacao pode ser acompanhada por constru-
¢oes discursivas inovadoras, tanto em forma quanto em contetido, que ganhavam as paginas
dos periddicos. Os meios de comunicacao ilustrados assumem cada vez mais relevancia en-
tre a populacgao alfabetizada, constituindo-se como uma espécie de glossario de costumes,
de gramatica das modas e artefatos, ao orientar um novo estilo de vida e introduzir uma
cultura urbana e visual. Por intermédio dos contetdos e antncios que veiculavam, é possivel
termos uma perspectiva da construcao historica dos significados culturais brasileiros em
um periodo de transformacoes substanciais e de complexa negocia¢do de nossa identidade
como Estado-nacao.

Vale sublinhar que, nos limites deste trabalho, chamaremos de anuncios os textos e
as imagens dos jornais ilustrados que pretendiam vender produtos e servicos em determi-
nado contexto historico, sem entrar na complexidade das discussdes que envolvem o cam-
po publicitario. A propaganda, como é hoje conhecida, embute fundamentos da dinamica
capitalista e de uma pedagogia da modernidade que vao paulatinamente se desenvolven-
do e consolidando, especialmente a partir das primeiras décadas do século XX. A nogao de
antncio publicitdrio esta diretamente ligada a questdes como a organizacdo de uma cadeia
de atividades profissionais, o aprimoramento da tecnologia, a solidificagdo do consumo, a
comunicacao de grande alcance e a expansdo urbana, que permitiram a formagao do mer-
cado publicitario no Brasil. Desse modo, nao é possivel considerar qualquer comunicado,
aviso, mensagem, declara¢ao, chamado ou texto como publicidade. Isso ndo quer dizer que
os discursos de venda dos produtos no comércio nao existissem antes da consolidacao des-
se sistema no Brasil. No entanto, tais mensagens - sejam elas escritas, faladas, cantadas,
desenhadas ou declamadas - nao podem ser categorizadas como tal, antes de um marco que
indicou a organizacao da atividade publicitaria como um campo profissional e um elo entre
producdo e consumidor: a criacdo da Agéncia Eclética em 1914 (AUCAR, 2016).
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E preciso ressaltar que a publicidade moderna floresce na consolida¢io de outra in-
dustria, que se estrutura a partir de meados do século XIX: a jornalistica, que se profissio-
naliza e se massifica beneficiada pela ampliacdo dos sistemas de transporte e comunicagao,
como malha ferroviaria, cabos submarinos, telégrafo, telefonia. A tiragem aumenta e o pe-
riédico torna-se também mercadoria, cujo conteddo (informagao, noticia, entretenimento)
é vendido ao leitor-consumidor e seu custo sustentado, além das assinaturas e vendas avul-
sas, pela veiculacdo de reclames, e posteriormente, andincios. As mulheres sdo consumido-
ras seduzidas pela emocao do folhetim e pelas gazetas de moda. As revistas e os jornais de
moda ilustrados se transformam em referéncia das vestimentas e instigam dinamismos cul-
turais europeizados, inovagdes nos habitos e nas intera¢des. Diante de uma populagao em
grande parte analfabeta, a ilustragao expande o acesso ao conhecimento, até entao restrito a
elite. O fortalecimento das revistas também significava a emergéncia de um consumo cultu-
ral homogeneizado, que associava a necessidade informativa as praticas de entretenimento.
A renovacgao imagética da imprensa promoveu, portanto, um dialogo entre a sociedade ins-
truida e a iletrada (VELLOSO, 2008).

Ao longo do século XIX, publicaram-se 143 titulos de revistas e jornais femininos es-
palhados por todo o pais, sendo mais presentes no Rio de Janeiro, contribuindo para a cons-
trucdo de uma nova identidade feminina e educada (SICILIANO; BON, 2017). Pela relevancia
na época do Segundo Reinado, vamos concentrar esta analise nos anuncios e discursos da co-
luna Modas, segao fixa das 152 edig¢des do jornal ilustrado O Novo Correio das Modas (NCM), e
nos anuncios publicados nas 24 edi¢gdes do ano de 1889 da revista carioca A Estagdo. O ultimo
ano do Império também sinaliza a solidificacdo do periddico como organizador dos modis-
mos cariocas, dez anos apos a publicagdo de seu primeiro exemplar no pais’.

Dessa forma, evidenciamos o papel central da publicidade na construc¢do de codigos
culturais, uma vez que, como pondera Barthes (1989), anuncios sado signos de um real mi-
tificado, mascarado por interesses ideoldgicos. A analise semidtica sugere que tais produ-
tos da industria cultural podem ser pensados como canais de significacdo que circulam em
nossa sociedade. As narrativas midiaticas, consideradas como mitos por Barthes (1989),
deformam e suspendem a realidade para apontar significados da sociedade burguesa, geral-
mente ligados a certas ideologias politicas. O exame da linguagem da cultura de massas e a
desconstrucdo de seus elementos tem o proposito de criticar e desvendar suas enigmaticas
simbologias (BARTHES, 1989).

Segundo Reinado e a exibi¢cao dos luxos
O Segundo Reinado foi um periodo na histéria brasileira que se estendeu de 1840,

quando D. Pedro II foi coroado imperador, a 1889, com a Proclamacdo da Republica. Na
segunda metade do século XIX foram diversas as transformacdes experimentadas na sede

7 Todos os periédicos analisados foram consultados no arquivo digital da hemeroteca da Biblioteca
Nacional. Disponivel em: http://bndigital.bn.gov.br/hemeroteca-digital/.
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da monarquia no Brasil, o Rio de Janeiro, que, conforme Nicolau Sevcenko (1998), afetaram
significativamente varias dimensdes da sociedade oitocentista, como as rela¢des hierarqui-
cas, as no¢des de tempo e espaco, os modos de ver e perceber os objetos ao redor e de reagir
a novos estimulos, a maneira de organizar afei¢des e sentir proximidade ou distanciamento
em rela¢do ao outro.

A iluminacdo elétrica ganha cada vez mais importancia na dinamica da vida social e
urbana®. Luzes passaram a iluminar e a confirmar a celebridade de certas ruas, como a Rua
do Ouvidor, uma verdadeira estrela na urbe carioca.

Era o lugar propicio para conhecer as dltimas novidades e os boatos que corriam
pela cidade, metafora da circulagdo e da vitrine. [...] Machado de Assis, que a de-
nominava “a via dolorosa dos maridos pobres”, expressou bem o sentimento dos
habitantes do século XIX em relagao ao famoso logradouro: “é a rua onde todos
moramos”. (SICILIANO, 2014, p. 255)

A Rua do Ouvidor era a rua-lider, condi¢cdo que deteve por quase 90 anos, uma artéria
pulsante, rainha da moda e da elegancia. Um espaco por exceléncia de “um processo no qual
as mulheres comegam a mostrar-se plenamente adaptadas as exigéncias da vida moderna”
(RAINHO, 2002, p. 63). Entre suas principais lojas, estavam Notre Dame de Paris (inaugura-
da em 1848 por Noel Décap), Wallerstein et Masset, Demarais, Alfaiataria Rabelo (a primei-
ra do Rio a dispor de instalacoes de luxo), Casa Raunier (aberta em 1855, que inicialmente
era um estabelecimento de alfaiataria dedicado a cavalheiros, fundado por Eduardo Raunier
em parceria com Jodo Cabral, que logo alcangou sucesso e passou a atender as classes mais
abastadas da sociedade fluminense, vendendo roupas femininas), Bernardo Ribeiro, entre
tantas outras. Um grandioso mostruario de flores, joias, sedas. As lojas empreendiam ver-
dadeiras apresentacgdes artisticas em suas vitrines. “Aquilo era um extenso corredor tresca-
lante de ponta a ponta; caleidoscopio policromatico em sedas, gaza, veludos; um tamanho
exibir de luxos [..]” (PINHO, 1942, p. 271).

Nesse periodo, houve importacdo de maquinas e incremento de recursos visuais
(como a fotografia, o cliché a cores, a linotipia). Esse movimento surtira efeito de grande
atracao do publico para com os periddicos impressos e ilustrados que veremos a seguir.
Além disso, a fotografia também se portava como nova técnica do observador-em-transito-
-oitocentista (MARTINS, 2001).

Os bondes expandiram os limites do privado para o espago publico, como impor-
tante vetor na construcdo e na consolidacao de uma cultura urbana, que valoriza o lazer
ao ar livre e os espacos publicos pagos, como cafés, confeitarias, teatros, cinematografos
(SICILIANO, 2014). Implantados em 1868, os bondes tornaram possivel que as mulheres

8 Cabe ressaltar que a primeira aplicacdo de luz elétrica se deu na estacdo Estrada de Ferro D. Pedro
II, em 21 de fevereiro de 1879, com a presenca do proprio imperador (DUNLOP, 2008).
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da elite se aventurassem para além das imediacdes de suas casas, visitando areas comer-
ciais em busca dos mais variados bens de consumo®. O lazer noturno também se fortalecia.
Um cenario que chegava as ruas da cidade do Rio de Janeiro de forma mais consolidada e
abrangente. “A rua, o teatro e a imprensa desempenhariam o papel de ‘musas’ da esfera pu-
blica” (SICILIANO, 2014, p. 265).

A moda ganha papel de destaque em todo esse movimento. Por isso, era desejavel
estar atento e informado sobre as ultimas novidades e c6digos sociais, oriundos princi-
palmente da Franca e da Inglaterra. As revistas e os jornais de moda ilustrados viravam
referéncias de vestimentas, habitos e costumes modernos e europeizados para os milha-
res de habitantes que viviam na cidade do Rio de Janeiro, que exercia o papel de metroé-
pole-modelo, sede do governo, centro cultural, cartdo de visita do pais. Na sociedade ca-
rioca, era possivel encontrar novos meios de comunicacgao, telegrafia sem fio, transportes
movidos a petroleo, industria fonografica, cinema, a imprensa ilustrada. A cidade passa a
ditar os comportamentos, sistemas de valores, sensibilidades, estado de espirito e, claro,
as modas, articulando “a modernidade como uma experiéncia existencial e intima. E nesse
momento e gragas a essa atuacao que o Rio se torna, como formulou Gilberto Freyre, uma
cidade ‘panbrasileira™ (SEVCENKO, 1998, p. 522).

A moda francesa era a principal fonte de inspiragao para o mundo civilizado e bem
vestido que as elites locais imaginavam construir. O dominio da lingua continuava um sim-
bolo de distin¢do. Muito comuns eram os anuncios em francés veiculados pelas revistas ilus-
tradas. Quem entendia, 6timo. Quem nao entendia, fingia entender para ndo perder a pose.
Como bem concluiu Mary Del Priore (2016), olhou-se no espelho da Europa e quis ser como
ela, sentou-se a mesa e comeu com garfo e faca. Desde a restauracao da dinastia Bourbon, a
Franca voltou a competir diretamente com a Inglaterra como exportadora de habitos, bens
de consumo e prestigio cultural.

A propria figura de D. Pedro II metaforizava a transicao que se desenvolveu na ci-
dade. O imperador, ao fim da vida, apresentava uma sobriedade burguesa masculina bem
diferente da figura majestatica de outrora, trocando a coroa pela cartola. Nas décadas pos-
teriores a 1840, o monarca se aproximava mais de um simbolo burgués do que aristocratico
e em muito se distanciava da figura do inicio de seu reinado, quando usava o famoso manto
verde, coroa e murca de penas de papo de tucano. Ele passou a investir em uma imagem bra-
sileira de civilizagao aos olhos do mundo exterior. O monarca inventor, como ficou conheci-
do, era adepto das inovagdes cientificas e passou a construir uma representacao de cidadao
do mundo, empreendendo viagens diversas. D. Pedro Il procurou se distinguir como um
pioneiro, um homem aberto as novas tecnologias (SCHWARCZ, 1998).

° A primeira linha de bonde (A Ferrovia do Jardim Botdnico) ligava a Cidade Velha ao Flamengo, Bo-
tafogo e Jardim Boténico.
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Ap0s a Guerra do Paraguai, em 1870, a vida social ficou ainda mais agitada, marcada
pelo baile do dia 20 de julho do mesmo ano, no palacio do Bardo de Itamarati, quando a
Guarda Nacional ofereceu uma festa ao Conde’Eu, com a presenga de 1.500 pessoas. William
Hadfield, em seu livro Brazil and the River Plate (s/d), teceu comentarios ao progresso que
a populacao do Rio de Janeiro teria feito em vinte anos. Presente no baile, Hadfield notou
que as mulheres se vestiam como francesas. Os clubes sociais também se tornavam espacos
publicos de exceléncia, ocupando papel de destaque no jogo social carioca, como o Club
Beethoven, fundado em 1882, que reunia literatos, artistas e apreciadores de uma vida cul-
ta. Machado de Assis, Rui Barbosa e Ferreira Viana eram alguns dos sécios. O Jockey Club,
criado em 1868, também protagonizou importantes eventos sociais, como chas vespertinos
e bailes (NEEDELL, 1993).

Além dos clubes, também podemos mencionar o papel dos saldes na sociedade ca-
rioca. Eram ambientes literarios, de clima musical e artistico, mantidos por profissionais
liberais e homens de carreiras burocraticas e empresariais, com negdécios localizados na
cidade, diferentemente da primeira metade do século XIX, quando a atmosfera do comércio
rural dominava. Clubes e saldes tornaram-se locais privilegiados na sociabilidade da corte.
Dessa forma, o mundo das elites seria cada vez mais requintado e urbano.

O universo dos periddicos de moda

Em uma sociedade na qual grande parte das pessoas era analfabeta, a populari-
zacao da experiéncia da ilustracdo e da fotografia possibilitou um novo tipo de conheci-
mento, mais imediato, e habilitou outros grupos sociais a formas de representacao até
entdo reservadas as elites. Dados do censo de 1872 mostram que o analfabetismo mar-
cava 81,35% da populagao brasileira. Ainda assim, havia no Rio de Janeiro mais de 50
publicag¢des regulares. Com a sofisticacdo do maquinario grafico no fim do século XIX, o
avanc¢o mais vertiginoso da imprensa ilustrada foi inevitavel. Passa-se a trabalhar com a
possibilidade do uso de cores, fotografias, grandes tiragens em tempo curto e formas mais
eficazes de distribuicdo. A atividade de imprensa comega a se confundir com a dindmica
empresarial (MARINGONI, 2011). E dessa forma, ocorreu a proliferacao de narrativas mi-
diaticas ilustradas na sociedade carioca, que eram, em sua maioria, marcadas por anun-
cios. Nesse sentido, vale destacar uma cronica publicada no fim do século XIX presente no
texto de Ana Maria Mauad:

0 antncio! Tu és a luz dos historiadores futuros, diz um escritor moderno. Qual
vendo um anuncio do fluido transmutativo ndo ficard percebendo que houve nes-
te século pessoas vaidosas que tentavam mudar a cor dos cabelos quando eles
lhe embranqueciam? (MAUAD, 1997, p. 201)
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O gosto pessoal e distintivo comecga a ganhar forca no Segundo Reinado e temos, in-
clusive, um jornal com esse nome, O Gosto, que se ocupava com longos relatos sobre aspec-
tos do vestuario. Por ocasido do casamento de D. Pedro II, publicou-se:

Os ultimos navios tém trazido novas e modernas fazendas de gosto para as prin-
cipais lojas, que as vao subdividindo, a rua da Quitanda se enfeita e a do Ouvidor
se remexe. Antes deste dia tudo sdo incertezas [...] depois ndo havera duvidas, o
figurino sera dado pela Imperatriz. (O GOSTO, 1843, v.1, p.4)*°

A narrativa tinha um novo tom. Observa-se uma preocupag¢do com a criacao de uma
imagem de novidade para atrair o comprador. Expressdes como ultima moda, de mais recen-
te ou tltimo gosto comprovam isso (SILVA, 2010). Atribuia-se uma conotac¢do positiva a tudo
0 que era novo. Sintomas da modernidade.

Em meados do século XIX, assistimos ao surgimento de muitos periddicos dedica-
dos a mulher, a familia e a esfera intima. Tanto é verdade que alguns estabeleceram dialogo
direto com as leitoras, abrindo colunas com a participagdo delas (DEL PRIORE, 2017). A
partir de 1840, também vemos o aparecimento de publicagdes que se misturavam com a
literatura, sendo esta sua principal caracteristica até o fim do século, chamada de imprensa
romantica. Uma das particularidades dessa comunicac¢do era a influéncia francesa, tanto nas
técnicas de impressao quanto nas ideias. O folhetim!?, género literario que causava furor na
Franca, tornava-se cada vez mais forte no Rio de Janeiro (MAURO, 1991).

As tiragens dos periddicos eram superiores as dos livros. Esse significativo aumento
na producdo de impressos também aconteceu em decorréncia da industrializacao da ativi-
dade grafica. Entre 1860 e 1870, surge a técnica da cromolitografia, permitindo a inclusao
de cores, recurso extremamente atrativo e que causava uma percep¢ao cosmopolita. Nessa
mesma década, o telégrafo encurtou distancias e acelerou a divulgacdo de noticias. E insta-
lada no Rio de Janeiro a agéncia telegrafica Reuter-Havas (SICILANO, 2014).

Ao acompanhar as revistas e os jornais de moda ilustrados, era possivel saber quem
eram os elegantes, familiarizando o leitor - e a leitora, principalmente - aos novos tempos.
Os periodicos se encarregariam de uma pedagogia do vestir e dos bons costumes, estabele-
cendo um discurso disciplinar com seus decretos do bom gosto, cuidados com higiene, com-
portamentos e vestimentas adequadas. Inclusive, os objetos de toucador e higiene pessoal
tornaram-se parte integrante da construcao da individualidade na época.

Em 1883, alguns anos antes da Proclamacdo da Republica, o Rio de Janeiro ja era a pri-
meira cidade da América do Sul por seu comércio e sua populagdo (MAURO, 1991). De acordo
com o0 Almanaque Laemmert, editado no Rio de Janeiro entre 1844 e 1889, o nimero de estabe-
lecimentos relacionados ao vestuario teve crescimento consideravel em pouco tempo, a exemplo
da Rua do Ouvidor que, em 1850, contava com 22 lojas e, em 1880, com 110 (RAINHO, 2002).

1 Disponivel na hemeroteca da Biblioteca Nacional. Link: http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.
aspx?bib=7000618&pesq=8pagfis=8

1 0 folhetim, segundo Meyer (1996), é uma invengdo francesa nascida em 1836. As histdrias eram veicu-
ladas em partes. O suspense sobre a continuidade da trama estimulava as préximas compras, formando
um pacto entre veiculo e leitor.
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“O Rio de Janeiro, entdo centro politico e administrativo do pais, afirmava-se também
como centro da moda, ancorando suas estruturas de divulgacdo, producao e comercializa-
¢ao” (GORBERG, 2013, p. 135). Os periédicos de moda em circulagdo na cidade se expandi-
ram de forma significativa, justamente por contribuirem com a perspectiva de modelar a
sociedade a partir de novas mentalidades. “Tao importante como ser moderno era parecer
moderno” (FEIJAQ, 2011, p. 103). Segundo Rainho (2002), esses veiculos midiaticos foram
um elemento fundamental na difusdo da moda, principalmente entre os membros da cha-
mada boa sociedade. Enquanto em suas paginas era possivel ver os modelos de vestimentas
que seguiam as tendéncias francesas, no comércio, muitas vezes destacado pelos anuncios,
podia-se compra-los. A autora também defende o carater didatico das publicagdes, que dis-
cutiam a adogdo e o consumo da moda, além de divulgarem lojas, profissionais especializa-
dos e produtos, satisfazendo o desejo das elites de incorporar o comportamento europeu.

Nesse sentido, os periodicos tiveram papel de destaque na materializagado dos novos
tempos no Rio de Janeiro. Técnicas cada vez mais elaboradas estimulavam os recursos visuais,
atraindo leitores encantados e curiosos, ao mesmo tempo que encenavam um estilo de vida
moderno, elevando a sensacdo de cosmopolitismo. Instantdneos que se descortinavam aos
olhos dos leitores, “fornecendo um mosaico que agrupava acontecimentos, modos e modas”
(SICILIANO, 2014, p. 137), e imortalizavam o momento de transformag¢des materiais e simboli-
cas na cidade, por onde caminha “o pé bem calcado do burgués” (FREYRE, 2015 [1936], p. 430).

O colunismo social comega a exercer uma constante vigilancia sobre os individuos
que passeavam pelas ruas e pelos principais pontos de sociabilidade da cidade. Os colu-
nistas se transformavam em censores do gosto e controladores de civilidade, distribuindo
sangdes e prémios de acordo com seus préprios julgamentos (FEIJAO, 2011). A apreciagdo
dos interesses passa a ser subjetiva, uma vez que nao se refere a nenhum padrao estavel por
exceléncia, tipico de uma sociedade aristocratica, mas sim ao empenho dos recém-chegados
as benesses do consumo em se diferenciar e distanciar dos menos afortunados. Nesse senti-
do, o gosto e a moda se tornam intrinsecos.

Avenidas, comércios, grandes magazines, imprensa. O moderno sistema da moda ga-
nhava nas ruas remodeladas do Rio um lugar de destaque. Assim, a cidade testemunhou as
mudancas nas vestimentas e em toda a estrutura de uma nova cultura indumentdria, nasci-
da com a modernidade.

0 Novo Correio das Modas: novelas, poesias, recordag¢des histdricas, anedotas e
charadas (1852-1854)

Em sincronia com a Europa, o Novo Correio das Modas inteirava a sociedade fluminense
das conquistas técnicas e praticas sociais do Velho Continente. O semanario, voltado para o pu-
blico feminino, apresentava um cardapio variado de assuntos, como moda, literatura, historia,
cuidados com a casa e a beleza. A predilecao pelos produtos e materiais de origem francesa era
evidente em todas as secdes, sobretudo nas voltadas para o vestuario e a prosa ficcional. Essas
duas categorias, alias, firmaram-se como as mais importantes do jornal, ocupando quase a in-
tegralidade de suas paginas. O periddico adaptava, com a ajuda de tradutores, os eventos que
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movimentavam a Franga, intensificando trocas culturais e comerciais entre os dois paises.
Donega (2014) destaca, inclusive, a importancia desses intérpretes na media¢do entre a cul-
tura europeia e o leitor brasileiro.

Todas as edi¢des do Novo Correio das Modas traziam na pagina de abertura imagens
de elegantes mulheres com seus vestidos vitorianos cheios de rendas e babados, corpetes
e anaguas. Algumas vezes, grupos de homens com suas sobrecasacas, cartolas e bengalas
ou criancas eram retratados. Podemos dizer que essas gravuras, que ocupavam a pagina
inteira, funcionavam como manchetes do jornal e indicavam o foco da publicacao. Poste-
riormente, nas edicdes de 1854, os desenhos foram dispostos em paginas internas e nao
mais na abertura. Os figurinos femininos eram desenhados pela ilustradora francesa Anais
Toudouze e os moldes masculinos retirados do Journal de Tailleurs, periddico impresso em
Paris voltado para questdes de vestuario (DONEGA, 2014). O logo do jornal também vinha
acompanhado de uma ilustracdo que remetia a um atelié de costura.

Embora as narrativas de poesia e prosa ficcional embutissem ensinamentos implici-
tos acerca dos modos de ser, formas de manifestar sentimentos, adequagdes as novas dis-
posicdes sociais, vamos nos concentrar no carater didatico e instrutivo sobre o vestir orga-
nizado pela secdo Modas. Essa subdivisdo trazia uma gramatica direta sobre a conformagdo
das roupas e esteve presente em quase todas as 152 edi¢des do periddico. O texto da coluna
descrevia e valorizava as figuras impressas nas paginas iniciais, de modo que pudessem ser
reproduzidas no cotidiano.

Logo no primeiro numero, de 1852, o autor andnimo faz questao de ressaltar a pro-
cedéncia dos modelos:

Nossa primeira estampa representa dois figurinos de senhoras, qual delles o
mais bonito. De Paris os recebémos, e aqui os entregamos as nossas amaveis lei-
toras, para que aproveitem o que julguem mais distingué, a fim de formar o belo
composto de seus toilettes. (NCM, n. 1, p. 1)

A moda parisiense seguia como a principal referéncia, sendo inimeras vezes citada
nos escritos da se¢do, contudo os costumes dos ingleses também tinham espaco. Observa-se
ainda uma valorizac¢do da ideia de novidade pelo uso de expressdes como “dltima moda em
Paris”, “recebemos a modernissima gravura” (NCM, 1854, n. 35, p. 88), “actualmente é o grao
tom de Paris” (NCM, 1853, n. 20, p.160).

O texto veiculado na coluna apresenta um tom publicitario que incita ndo somente a
compra de materiais, tecidos ou vestimentas prontas, mas também alude a um imaginario,
um estilo para fins de manutencdo da distingdo e dos bons costumes das leitoras da alta

sociedade do Império, como mostra o paragrafo publicado na edigdo nimero 1, de 1852:

Os nossos figurinos representdo dous toilettes de passeio. O primeiro traz uma
espécie de capote de taffetas, que revela um pouco a forma do cotovelo, sem com
tudo ser demasiadamente pronunciada. Tem largas franjas tudo em roda, e é fe-
chado na parte anterior do corpo, por meio de uns corddes com borlas e uma
corredica. O vestido é afogado, corpinho justo, e de taffetas também com padrao
de ramagem lisa. (NCM, 1853, n. 1, p. 1)
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FIGURA 1 - COLUNA MODAS DA REVISTA NOVO CORREIO DAS MODAS
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FONTE: NCM, 1852, n. 1, p. 1. Hemeroteca digital da Biblioteca Nacional. Disponivel em: http://objdigital.
bn.br/acervo_digital/div_periodicos/per700053/PER700053_1852_001.pdf. Acesso em: jul. 2020.

A secao também sugeria adaptagdes das vestes para a realidade climatica brasileira,
uma vez que alguns tecidos grossos e pesados seriam incompativeis com a temperatura
dos tropicos. Na edicdo de junho de 1853, por exemplo, essa necessidade de acomodagao é
refor¢cada: “Nao sendo possivel usar neste abengoado clima, das pecas de vestuario que na
Franca se usao no inverno” (NCM, 1853, n. 21, p. 168).

A partir do nimero 2 do ano de 1853, alguns exemplares passaram a trazer moldes
para a confeccao de rendas e bordados. Por vezes, trajes especificos, cortes ou penteados
eram associados aos lideres europeus e ganhavam renomes, como “lagos Luiz XIII” (NCM,
1854, n.1 p.8), “aplicagdo de ponto Maria Stuart” (NCM, 1854, n.1 p.8), “corpinho a Luiz XV”
(NCM, 1854, n.1 p.8), “colarinho a Luiz XVII” (NCM, 1854, n.1 p.8). Fazia-se questao de apontar a
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origem das roupas e acessorios no texto: “enfeite de fil6 de Lyon” (NCM, 1854, n.1 p.8), “boné de
gros de Napoles” (NCM, 1854, n.1 p.8), “vestido de seda da India”. (NCM, 1854, n. 1, p. 8). Ou seja,
marcar um produto por sua estirpe era a forma utilizada para agregar valor ao consumo.

A recomendacdo das vestimentas corretas para cada ocasido vinha, muitas vezes,
acompanhada de principios de comportamento, como podemos verificar neste fragmento
da coluna de 1854. O exemplo refor¢a a fun¢do de pedagogia dos costumes que os peridodi-
cos ilustrados assumiam:

Este traje é de certo e o mais conveniente para se apresentar diante de senhoras,
figurando em um mundo a parte, e rendendo deste modo uma espécie de culto as
bellas-artes, emanagdes da alma, inspiragdes celestes por meio das quaes o Divi-
no Ordenador dos mundos parece prestar o seu sopro e a sua voz a humanidade,
afim de aproxima-la de si por este lado sublime! (NCM, 1854, n. 14, p. 112)

No Novo Correio de Modas, os anuncios vinham embutidos na narrativa, nio eram
elaborados de forma separada do texto, como um formato independente. Assim, a coluna
Modas agrupava, além das referéncias da composic¢do e do estilo das roupas, algumas indi-
cacdes de comércios internacionais, incentivando a importagao de artigos europeus, como
podemos observar nos seguintes trechos:

As fazendas diaphanas, transparentes e ligeiras, sdo hoje as mais empregadas
para toilettes de baile. Tem-se feito em casa de Mme. Gudin, os mais lindos vesti-
dos de escomilha e fil6. (NCM, 1853, n. 32, p. 48)

0 corpinho é guarnecido da mesma renda que a saia. Rica camisinha e lenco com
cercadura de Bruxellas de casa de Daniel Beray. (NCM, 1854, n. 27, p. 8)

A flexibilidade, o lustro dos cabelos, nestes diferenttes penteados nascem do em-
prego da Agua de Savigné, que é superior, debaixo de todos os pontos de vista,
aos bandollins viscosos que empastao os cabelos. (NCM, 1854, n. 16, p. 128)

O terceiro toilette, traje d'um homem formado, compde-se de um paletot de pan-
no, uma calca de setim-laa e um collete de um acolchoadinho branco, que sé de-
signaremos pela palavra inglezes, visto que os acolchoadinhos vendidos em Lon-
dres como taes, sdo producto das fabricas francezas de Sdo Quintino, que perdem
a sua nacionalidade atravessando a Mancha. (NCM, 1854, n. 47, p. 192)

Este ultimo extrato ressalta a influéncia inglesa no vestuario masculino. Ao indicar a
procedéncia da fabricacao, a descricao oferece pistas sobre o espaco que as marcas viriam a
ocupar nos imaginarios sociais com a expansao do consumo e a forma como a publicidade
iria construir suas narrativas.
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A Estacgao: jornal illustrado para a familia (1879-1904)

Diferentemente do Novo Correio das Modas, A Estagdo trazia um visual grafico com
anuncios construidos de forma separada do texto. O periddico foi um dos mais importantes
da historia brasileira, sem duvida o maior destaque do fim do século XIX. Enquanto a maio-
ria dos jornais ilustrados s6 duravam de um a dois anos, A Estagdo viveu por um quarto de
século, de 15 de janeiro de 1879 a 15 de fevereiro de 1904 (SICILIANO; BON, 2017). Esse
veiculo era editado pela Lombaerts, tipografia alema com filial no Rio de Janeiro, e publicado
quinzenalmente, dedicando-se principalmente a moda.

Originou-se em Berlim, sede da revista Die Modenwelt, e era reproduzida em 13 lin-
guas diferentes, o que a tornou uma das primeiras publicacoes internacionais de moda que
contribuiram para a consolidacdo de um modelo especifico de imprensa feminina. Na Franca,
a revista, chamada La Saison, também publicava ilustra¢cdes de moda. Em 1872, La Saison
passou a ser traduzida para o portugués e a circular no Brasil sob o titulo de A Estagdo.
Somente em 1879 ganha uma versao tropical com a parte de moda traduzida e uma secao
literaria genuinamente nacional. A tipografia Lombaerts aproveitou o mercado aberto pela
La Saison, que ela propria comercializava havia sete anos, transferindo o publico cativo de
um periddico para o outro. A publicacdo da revista se dividia em duas partes: a primeira é o
Jornal de Modas, basicamente um apanhado das novidades da moda francesa, com inimeras
ilustragdes e gravuras, acompanhadas de textos descritivos, dicas e utilidades domésticas,
além de comentarios sobre o refinamento das elites (SICILIANO; BON, 2017).

O periodico acompanhava abundantes ilustra¢des de vestuario, bem como moldes
diversos, aviamentos, itens de decoragdo para o lar, figurinos e brinquedos para as criangas.
As cronicas de moda eram assinadas por Antonina Aubé e Brasilia Pinheiro. Nos ultimos
anos da revista, essa primeira parte passou a se chamar Correio da Moda, sob os cuidados
de Paula Candida. Ja a segunda se¢do correspondia a Parte Literdria, composta apenas para
a edicdo brasileira e impressa no Rio de Janeiro. Reunia contos, romances, novelas, cronicas
teatrais, resenhas diversas, noticiarios e entretenimento geral, sendo Machado de Assis a
principal estrela. Além do célebre escritor, a revista contava com a colaboracao de notaveis
como Artur Azevedo, Olavo Bilac, Guimarades Passos, Julia Lopes de Almeida, entre outros.
Nessa segunda secdo, encontramos as propagandas, principalmente de produtos franceses
e lojas de moda (SICILIANO; BON, 2017).

Dos 603 exemplares, vamos analisar os anuncios publicados nas 24 edi¢des de
1889, ano da Proclamacdo da Republica e aniversario de dez anos da revista. Nesse pe-
riodo, A Estagdo ja estava consolidada como influente veiculo de modas e orientacdo de
costumes da alta sociedade carioca.

Embora os contetdos do periddico tivessem uma conotagdo publicitaria, instigando
a adogao de certos objetos e praticas de consumo, foi somente em 1881 que surgiram os
anuncios de produtos e servicos diagramados de forma independente dos textos, como um
preludio de uma secdo de classificados. Como dissemos, ndo se pode ainda encaixar essas
mensagens na categoria publicidade, pois nao havia um contexto que a sustentasse como
um campo, estruturado como sistema de posi¢oes proprio, hierarquias, leis, habitos, dispu-
tas, antagonismos, articulado a expansao urbana e mercadologica, crescimento midiatico e

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Bruna Aucar | Olga Bon | Tatiana Siciliano

organiza¢do empresarial. Isso s6 ocorreu nas primeiras décadas do século XX. Parte-se da
premissa de que a agéncia é a organizacdo responsavel por tracar as condi¢des de existéncia
do setor da publicidade e do aparecimento social do que chamamos de propaganda ou mes-
mo anuncios (AUCAR, 2016).

Aloja Notre Dame de Paris foi a primeira a publicar anincios que ocupavam uma pagi-
na inteira. Esse fracionamento inaugura uma nova linguagem na revista e valoriza ainda mais
o consumo como um fendmeno que espelha os estilos de vida da coletividade urbana em ex-
pansdo. O anuncio destacava o nome da loja com letras grandes e grifadas. Logo abaixo vinha
um desenho da catedral parisiense e, ao lado, os enderecos das fabricas. O cartaz também des-
crevia as regras de funcionamento do estabelecimento e dos sistemas de compra, indicando
que o consumidor estava em um momento de aprendizagem da logica do mercado.

0 systema de vender com pequeno lucro e a maior boa fé é absoluto no espaco
Notre Dame de Paris.

A este principio, sincera e lealmente aplicado, é devida uma aceitacdo nunca des-
mentida até hoje.

E franca a entrada no estabelecimento.
Em cada objeto ha um rétulo, no qual se acha marcado em algarismos o prego fixo.

Toda e qualquer mercadoria comprada que ndo corresponde a garantia dada ou
ndo agrada, é sem dificuldade trocada ou seu importe restituido, a vontade do
comprador.

Quer se deseje visitar os armazéns ou fazer compras, quer tomar informacoes,
pedir troca de artigos ou restituicdo do seu importe, é prescripta aos emprega-
dos a maior cortezia. Devem elles apontar qualquer defeito das mercadorias e
afiancar tdo somente as reconhecidamente boas.

Roga-se as pessoas que tiverem de apresentar reclamacgdes o favor de dirigirem-se
a Caixa, onde serdo sempre tomadas em considera¢ao as suas queixas.

A administracdo remette, livres de despeza, para as provincias, ainda as mais
afastadas, as amostras e precos correntes que lhe sdo pedidos, responde sem
demora todas as cartas, avia com toda a brevidade os artigos encommendados e
manda por circular aos seus freguezes e as pessoas que lhe communicarem o seu
nome e residencia aviso das Exposi¢cées e Vendas annuaes.

Para as encommendas por cartas, taes como confections e costumes, quer para senhoras,
quer para criancas, mandar um corpinho que assente bem. (A ESTACAO, 1881,n.1,p. 10)

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Bruna Aucar | Olga Bon | Tatiana Siciliano

FIGURA 2 - ANUNCIO DA REVISTA A ESTACAO
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FONTE: A Estagdo, 1881, n. 1, p. 10. Hemeroteca digital da Biblioteca Nacional.
Disponivel em: http://memoria.bn.br/pdf/709816/per709816_1881_00001.pdf. Acesso em: jul. 2020.

A cada ano, aumentavam o interesse e a confianca dos vendedores em anunciar
seus produtos nas paginas de A Estagcdo. Com isso, o jornal foi ampliando gradativamente
o0 seu espaco publicitario.

Nas edi¢cdes de 1889, encontramos anuncios em dois formatos distintos: uma pe-
quena insercdao no rodapé com a descricao dos produtos que compdem alguns figurinos
da secdo Correio da Moda; e diagramados dentro de boxes, com as descri¢des diretas dos

produtos e seus usos.
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Os dizeres de pé de pagina apareciam sempre apos uma grande ilustracdo de ves-
timenta, cujas explicacdo e indicacdo de uso faziam parte da coluna citada. Assim, abaixo
dos desenhos, vinham o nome da loja ou do produto usado para compor o figurino, acom-
panhado de seu respectivo endereco em Paris, uma vez que os modismos eram todos im-
portados da capital francesa:

Perfumaria de 12 qualidade - Guerlain, Rue de [a Paix 16, Paris.
Espartilhos Léoty, 8 Place de Ia Madeleine, Paris.

Vestidos e mantos da casa Turle, 9, rue de Clichy, prés la chaussée d’Antin, Paris.
(A ESTACAO, 1889,n. 1, p. 9)

FIGURA 3 - FIGURINOS E ANUNCIOS DA REVISTA A ESTACAO

FONTE: A Estacdo, 1889, n. 1, p. 9. Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional.
Disponivel em: http://memoria.bn.br/pdf/709816/per709816_1889_00001.pdf. Acesso em: jul. 2020.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras
http://memoria.bn.br/pdf/709816/per709816_1889_00001.pdf

dossié ] Bruna Aucar | Olga Bon | Tatiana Siciliano

No cardapio de antncios, esquematizados como uma secao classificada, todos os
produtos também eram provenientes de Paris. Essas mensagens, na maioria das vezes,
estavam organizadas junto a parte literaria do jornal. Dividindo espago com as cronicas,
contos e poesias, eram publicados comunicados variados, desde espartilhos e cremes
para beleza até elixir para combater a dor de dente. As inscri¢gdes funcionavam como uma
cartilha ou até mesmo uma bula medicamentosa, pois preocupavam-se em esclarecer as
finalidades de cada item e seus usos, como podemos exemplificar pelos textos desses trés
anunciantes, que aparecem em quase todo o periodo analisado:

Espartilhos Casa de Vertus: frequentada pela aristocracia franceza e brasileira pri-
vilegiada. Em consideracdo a Exposicdo esta casa acaba de crear modelos comple-
tamente novos como tecidos. Insistimos com afinco para que nossos freguezes de
Franca e dos outros paizes ndo deixem de vir visitar estes novos modelos. Basta en-
viar medidas exatctas para receber desta celebre casa um ESPARTILHO de um perfei-
to corte e mao d’bora. Desconfiar das contrafac¢des. (A ESTACAO, 1889, n. 24, p. 96)

Créme Simon: para conservar ou dar ao rosto Frescura, Maciez, Mocidade. Para
proteger a epiderme contra as influéncias perniciosas da atmosfera, é indispen-
savel adoptar para a toilette didria o Créme Simon. O pé de arroz Simon e o Sabo-
nete Creme Simon, preparados com glycerina, a sua ac¢ao benéfica é tdo evidente
que o use uma vez que ndo reconheca as suas grandes virtudes. Desconfiar das
imitacdes. (A ESTACAO, 1889. n. 3, p. 9)

Oleo de Quina E. Coudray: especialmente preparado para a formosura do ca-
belo. Recommendamos este producto, considerado pelos Celebridades Médicas
pelos seos principios de Quina, como o mais poderoso regenerador que se co-
nhece. (A ESTACAO, 1889, n. 10, p. 40)

A chancela internacional dos produtos era muito valorizada, por isso, as narrativas, mui-
tas vezes, usavam expressoes, como: “Desconfiar das imitagdes” (A ESTACAO, 1889. n. 3, p. 9),
“Desconfiar das contrafacgdes” (A ESTACAO, 1889, n. 24, p. 96), “a verdadeira Agua de Botot”
(AESTACAO, 1889, n. 22, p. 85). Assim como no Novo Correio das Modas, os oferecimentos de A
Estagcdo também faziam questdo de apelar a no¢ao de novidade como recurso discursivo, em
sentencas como: “Novo tratamento para a cura das moléstias”, “Nova perfumaria extra-fina”
(A ESTACAO, 1889, n. 10, p. 40).

Poucos anuncios traziam ilustragdes, quando as tinham, se limitavam a um pequeno
desenho. O grande chamariz ficava por conta dos escritos, compostos por diversos tipos de
fontes e tamanhos, bem diferentes das pequenas letras corridas usadas nas demais secoes.
As propagandas eram atraentes, convidativas e se destacavam visualmente entre os con-
teudos da revista. O leitor que correr o olhar por essas paginas rapidamente vai se deter na
representacao desses cartazes, que funcionavam como “grandes letreiros luminosos”, como
podemos ver na edicao de 31 de maio de 1889.
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FIGURA 4 - ANUNCIOS DA REVISTA A ESTACAO
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E interessante observar que o niimero 21, publicado em 15 de novembro de 1889,
dia da Proclamacdo da Republica, ndo faz nenhuma mengao a esse complexo processo poli-
tico que o pais atravessava.

Em geral, ao lado de confecgdes de roupas e artigos para a beleza e perfumaria, os
maiores anunciantes eram os de remédios ou farmacos. Nas edi¢cdes de 1889, aparecem
elixir para dores de dente, medicamentos para a insOnia, xaropes para tratamento de gota
e reumatismos, medicacdo para epilepsia, alimentos para asma, vinhos para moléstias do
estdmago, entre outros. O modelo refor¢a a preponderancia do discurso médico como um
dos grandes reguladores da vida social na modernidade. Conforme apontam Frid e Rocha
(2020), os anuncios para remédios ajudaram a normatizar a vida publica, especialmente
das mulheres e seus corpos. O discurso cientifico sobre a saide estimula a criagdo de um
enorme segmento de mercado e provoca a expansao de seu consumo.

A partir de 1890, os anuncios de A Estagdo tornam-se ainda mais presentes e maio-
res, chegando a ocupar paginas inteiras (SICILIANO; BON, 2017). Dessa forma, a narrativa
publicitaria comecgava a ganhar forma e conteudo, estabelecendo singularidades em relagdo
aos textos veiculados nos periddicos até entdo. O sistema de consumo se firma, portanto,
como fend6meno que proporciona o acesso a determinadas experiéncias modernas e a revis-
tas como canais que sistematizam certos papeis e hierarquias.

Consideracgoes finais

Os meios de comunicacdo e suas narrativas ajudaram a configurar uma pedagogia
civilizatéria, fundamental a consolida¢do do ethos e da visdo de mundo do Homo Urbanus.
Com a formacgao das metropoles, enormes ambientes de troca se estabelecem, uma vez que
as distancias geograficas sao extrapoladas pela técnica. O processo industrial instala uma
ordenacao citadina complexa, que em parte se sustenta nas relacées de compra e venda. A
etiqueta urbana vai abracar o consumo como o elemento doutrinador dos comportamentos,
estilos e modos de vida. Assim, a narrativa dos antiincios comeca a ensinar, objetiva e subje-
tivamente, como vamos nos organizar nessa composicao social moderna.

A moda exerceu papel fundamental na diferenciacao por meio do consumo, quando
o individuo se libertou das correntes medievais, estamentais e eclesiasticas, tornando-se
autonomo e procurando se distinguir dos outros. “O importante aqui ndo € mais o individuo
livre como tal, mas que este é, precisamente, aquele Unico e distinto. A procura moderna
pela diferenciacdo ganha com isso uma intensificacdo [...]” (SOUZA; OELZE, 1998, p. 114). E
os objetos da cultura material possibilitaram que os sujeitos se deslocassem de suas posi-
¢Oes anteriores e simbolicamente pudessem circular por outros espacos e “novas dire¢des”
(ROCHA; FRID; CORBO, 2016, p. 133).

Como sublinha Barthes (1989), em seu modelo de analise das mensagens ou mitos
da cultura de massas, os textos da midia possuem um viés conotativo, estabelecem o carater
comunicativo, cultural e simbolico. As linguagens dos anuncios, sobretudo suas mengdes
textuais, tém a funcdo de estabilizar a cadeira flutuante de significados que toda constru¢do
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discursiva pode ter, minimizando o carater polissémico das imagens, evitando a oscilacdo de
signos. O semidlogo entende que na publicidade €é preciso ser estratégico, categorico, para
que o anuncio tenha sucesso. Portanto, a linguagem direciona os significados que devem ser
lidos, construindo uma interpretacao. A intenc¢do da critica barthesiana é a de desvendar os
interesses politicos por tras do real mitificado projetado pela comunicagao. De tal modo, a
industria cultural tem o papel de incitar e firmar certos significados. Assim, o autor destaca
o papel essencial das narrativas midiaticas na elaboragdo de nossos cddigos culturais.

O repertdrio de anuncios das revistas ilustradas do século XIX se estabelece, portan-
to, como valioso material informativo e historico, suportes para a compreensdo de nossos
significados através do tempo. Nesse sentido, podemos verificar que as narrativas do Novo
Correio das Modas e de A Estagdo foram substanciais para compor uma cartilha instrutiva
dos modelos de elegancia, comportamentos, hierarquias e aparéncia das elites cariocas
que buscavam se conectar com os ideais da modernidade. O corpus de textos e imagens
dos periddicos analisados firmou-se como uma espécie de plataforma de acesso as trans-
formacdes técnicas, adequacgdes sociais e a nova légica de organizacao do capital incorpo-
radas na tessitura urbana do Rio de Janeiro. Evidencia-se, assim, a centralidade da publi-
cidade e da moda como discurso disciplinar e sua relevancia no estudo da producao de
sentido de uma sociedade.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Bruna Aucar | Olga Bon | Tatiana Siciliano

Referéncias

A ESTACAO: Jornal Ilustrado para a Familia (1879-1904). Rio de Janeiro: Tipografia e
Litografia Lombaerts & Cia.

AUCAR, Bruna. A publicidade no Brasil: agéncias, poderes e modos de trabalho (1914-2014).
2016. 333 f. Tese (Doutorado em Comunica¢do) - Pontificia Universidade Catolica do Rio de
Janeiro, Rio de Janeiro, 2016.

BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. Sdo Paulo: Cultrix, 2003.

BARTHES, Roland. Mitologias. Sao Paulo: Diefel, 1989.

BAUDELAIRE, Charles. O pintor da vida moderna. Belo Horizonte: Auténtica Ed., 2010 [1863].

BENJAMIN, Walter. Baudelaire e a modernidade. Belo Horizonte: Auténtica Ed., 2017.

CAMPBELL, Colin. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de
Janeiro: Rocco, 2001.

CRUZ FERREIRA, Tania Maria Bessone da. A presenca francesa no mundo dos impressos no Brasil.
In: KNAUSS, Paulo; MALTA, Marize; OLIVEIRA, Claudia de; VELLOSO, Monica Pimenta. Revistas
ilustradas: modos de ler e ver no Segundo Império. Rio de Janeiro: Mauad X: FAPER], 2011.

DEL PRIORE, Mary. Historias da gente brasileira: volume II: Império. Sdo Paulo: LeYa, 2016.
DEL PRIORE, Mary. Histdrias da gente brasileira: volume III: Republica. Sdo Paulo: LeYa, 2017.
DONEGA, Ana Laura. A revista Novo Correio de Modas (1852-1854): moda e literatura
francesa com toque tropical. RITA [on-line], n. 7, jun. 2014. Disponivel em: http://www.
revue-rita.com/traitsdunion7/a-revista-novo-correio-de-modas-1852-1854-moda-e-

literatura-francesa-com-toque-tropical.html. Acesso em: jul. 2020.

DUNLOP, Charles Julius. Subsidios para a histéria do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro:
Imperial, 2008.

FEIJAO, Rosane. Moda e modernidade na belle époque carioca. Sio Paulo: Estagdo das
Letras e Cores, 2011.

FLANDRIN, Jean-Louis. A distin¢do pelo gosto. In: CHARTIER, Roger (org.). Histéria da vida
privada 3: da Renascenca ao Século das Luzes. Trad. Hildegard Feist. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 2009.

FREYRE, Gilberto. Sobrados e mucambos. Sao Paulo: Global Editora, 2015 [1936].

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras
http://www.revue-rita.com/traitsdunion7/a-revista-novo-correio-de-modas-1852-1854-moda-e-literatura-francesa-com-toque-tropical.html
http://www.revue-rita.com/traitsdunion7/a-revista-novo-correio-de-modas-1852-1854-moda-e-literatura-francesa-com-toque-tropical.html
http://www.revue-rita.com/traitsdunion7/a-revista-novo-correio-de-modas-1852-1854-moda-e-literatura-francesa-com-toque-tropical.html

dossié ] Bruna Aucar | Olga Bon | Tatiana Siciliano

FRID, Marina; ROCHA, Everardo. Women under control: advertising and business of
female health, 1890-1950. In: MALEFYT, Timothy; McCABE, Maryann (orgs.). Women,
consumption and paradox. Nova York: Routledge, 2020.

GORBERG, Marissa. Parc Royal: um maganize na modernidade carioca. 2013. 148 f.
Dissertacdo (Mestrado em Histdria, Politica e Bens Culturais) - Centro de Pesquisa e
Documentacdo de Histéria Contemporanea do Brasil, Programa de Pés-Graduacdo em
Historia, Politica e Bens Culturais da Fundagdo Getulio Vargas, Rio de Janeiro, 2013.

HADFIELD, William. Brazil and the River Plate in 1868. Londres: Bates, Hendy and Co., s/d.

LE GOFF, Jacques. Histéria & memoria. Campinas: Ed. Unicamp, 2013.

MARINGONI, Gilberto. Angelo Agostini. A Imprensa Ilustrada da Corte a Capital Federal,
1864-1910. Sao Paulo: Devir Livraria, 2011.

MARTINS, Luciana de Lima. O Rio de Janeiro dos viajantes: o olhar britanico (1800-1850).
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2001.

MAUAD, Ana Maria. Imagem e autoimagem do Segundo Reinado. In: ALENCASTRO, Luiz Felipe
de. (org.). Histdria da vida privada no Brasil: Império. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1997.

MAURO, Frédéric. O Brasil no tempo de dom Pedro II. 1831-1889. Sao Paulo: Companhia
das Letras, 1991.

MCCRACKEN, Grant. Cultura e consumo: novas abordagens ao carater simbolico dos bens
e das atividades de consumo. Rio de Janeiro: Mauad, 2003.

MCKENDRICK, Neil. The commercialization of fashion. In: McKENDRICK, Neil; BREWER,
John; PLUMB, John Harold. The birth of a consumer society. The commercialization of
Eighteenth-century England. Londres: Europe Publications Limites, 1982.

MEYER, Marlyze. Folhetim: uma historia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1996.

NEEDELL, Jeffrey D. Belle époque tropical: sociedade e cultura de elite no Rio de Janeiro na
virada do século. Trad. Celso Nogueira. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1993.

Novo Correio das Modas (1852-1854). Rio de Janeiro: Typographia Universal de Laemmert.

ORTIZ, Renato. Cultura e modernidade. Sio Paulo: Brasiliense, 1991.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras
https://www.estantevirtual.com.br/editora/bates-hendy-and-co-

dossié ] Bruna Aucar | Olga Bon | Tatiana Siciliano

PAZ, Octavio. Os filhos do barro. Sao Paulo: Cosac Naify, 2013.
PINHO, Wanderley. Saldes e damas do Segundo Reinado. Sdo Paulo: Livraria Martins, 1942.

RAINHO, Maria do Carmo Teixeira. A cidade e a moda: novas pretensoes, novas distin¢des
- Rio de Janeiro século XIX. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2002.

ROCHA, Everardo. A sociedade do sonho: comunicacao, cultura e consumo. Rio de Janeiro:
Mauad, 1995.

ROCHA, Everardo; FRID, Marina; CORBO, William. O paraiso do consumo: Emile Zola, a
magia e os grandes magazines. Rio de Janeiro: Mauad X, 2016.

SENNETT, Richard. Construir e habitar: ética para uma cidade aberta. Trad. Clovis Marques.
Rio de Janeiro: Record, 2018.

SEVCENKO, Nicolau. Introducdo. In: SEVCENKO, Nicolau (org.). Historia da vida privada do
Brasil Republica: da belle époque a Era do Radio. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998.

SEVCENKO, Nicolau. A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio. In: SEVCENKO,
Nicolau (org.). Histéria da vida privada do Brasil Republica: da belle époque a Era do
Radio. S3o Paulo: Companhia das Letras, 1998b.

SICILIANO, Tatiana. O Rio de Janeiro de Artur Azevedo: cenas de um teatro urbano. Rio de
Janeiro: Mauad X: Faperj, 2014.

SICILIANO, Tatiana; BON, Olga (orgs). Croniquetas/ Artur Azevedo. Rio de Janeiro: Contra
Capa: Faperj, 2017.

SILVA, Camila Borges da. O simbolo indumentario: distin¢ado e prestigio no Rio de Janeiro
(1808-1821). Rio de Janeiro: Secretaria Municipal de Cultura: Arquivo Geral da Cidade do
Rio de Janeiro, 2010.

SOUZA, Jessé; OELZE, Berthold (orgs.). Simmel e a modernidade. Brasilia: UnB. 1998.

SCHWARCYZ, Lilia Moritz. As barbas do imperador: D. Pedro I, um monarca nos trépicos.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1998.

VELLOSO, Ménica. Sensibilidades modernas: as revistas literarias e de humor na Primeira
Republica. In: LUSTOSA, Isabel (org.). Imprensa, historia e literatura. Rio de Janeiro:
FCRB: 2008.

dObrals| | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Fernanda Ramos de Albuquerque Lima

Poucas rugas e muita
atitude: o envelhecer da
beleza na publicidade

A few wrinkles and great attitude:
beauty’s ageing in advertising
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[resumo] As discussdes de género vém ganhando destaque no cenario mundial. O fe-
minismo tornou-se novamente um assunto amplamente questionado. Essa visibilidade
faz com que algumas marcas, principalmente as que tém como publico-alvo as mulheres,
utilizem em seus posicionamentos discursos e figuras que se aproximam de algumas pau-
tas politicas defendidas por elas. A partir da andlise de seis campanhas das marcas Avon
e O Boticario, divulgadas em seus respectivos canais no Youtube, no periodo de janeiro
de 2016 a marco de 2019, este artigo buscar demonstrar como se da a construcao do(s)
simulacro(s) da mulher idosa e quais os sentidos identificados na representacao dessa be-
leza. Como fundamento teorico, utilizamos os estudos da semidtica discursiva de Algirdas
Julien Greimas, da sociossemiotica de Eric Landowski e da semidtica plastica de Ana Clau-
dia de Oliveira. Como resultado, identificamos que a representacao da mulher idosa se da,
de um lado, com um discurso que ainda é bastante estético da velha jovem e, de outro, com
um mais sensivel, da velha assumida.

[palavras-chave] Publicidade digital. Avon. O Boticario. Simulacro da mulher ido-
sa. Regimes de sentido, risco e interacao. Sociossemiotica.

[abstract] Gender discussions are in the spotlight worldwide. Feminism has become
again a widely argued subject. With this visibility, some brands — especially those focused
on women — started using in their brand positioning discourses and figures related to
some of the women'’s agenda. From six campaigns from Avon and O Boticario on their re-
spective Youtube channels, from January 2016 to March 2019, this article aims to demon-
strate how the elderly woman simulacrum is created and the meanings identified in this
beauty-representation. For the theoretical basis, we use the semiotic theory of Algirdas
Julien Greimas, the socio-semiotics of Eric Landowski, and the plastic semiotics of Ana
Claudia de Oliveira. As a result, we identified that the representation of the elderly woman
is, on one hand, still a very aesthetic speech creating the image of an elderly young and,
on the other hand, it is a more sensitive speech creating the image of and elderly assumed.

[keywords] Digital advertising. Avon and O Boticario. Elderly woman simulacrum. Re-
gimes of meaning and interaction. Socio-semiotics.
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Introducgao

Nos ultimos anos, estamos acompanhando um crescimento das discussoes de géne-
ro, com questionamentos sobre o papel da mulher na sociedade e a luta pela quebra de pa-
droes enraizados culturalmente que as coloca em condi¢des de desvantagem ou de submis-
sdo em todos os ambientes. A cobranga social para que as mulheres se adequem a padroes
de beleza quase sempre inalcanc¢aveis é uma questdao que vem sendo bastante discutida nao
s6 por grupos feministas e também pela prépria midia.

Essa nova onda feminista, que ganhou ainda mais forc¢a a partir das articulagoes rea-
lizadas no ambiente digital e suas redes sociais, poderia ser um risco para alguns mercados
voltados quase que exclusivamente para o publico feminino, como é o caso do segmento de
beleza e cosméticos. Mas podemos observar que, pouco a pouco, algumas dessas grifes come-
caram a rever suas abordagens para tentar surfar nessa nova onda. Para isso, algumas marcas
comecaram a utilizar argumentos ligados a aceitagao da propria beleza e ao poder de escolha,
além de tentar incluir figuras da diversidade em seus discursos de venda. Mas sera que isso é
o suficiente? Quais sdo os efeitos de sentido produzidos nessas representacoes?

Para esta analise, selecionamos como corpus seis campanhas das marcas Avon e O
Boticario que tratam especificamente do langamento de produtos de maquiagem e também
publicidades institucionais focadas em posicionamento ou que trabalhem alguma data co-
memorativa. Os videos foram divulgados nos canais das respectivas marcas no YouTube? no
periodo de janeiro de 2016 a mar¢o 2019. Nesse recorte, foi possivel observar que a Avon e
O Boticario comegam a utilizar figuras de mulheres além do padrdao que sempre foi trabalha-
do pela midia — o da mulher branca, jovem, magra, de olhos e cabelos claros e superfemini-
na. Entre as imagens da diversidade identificadas, iremos nos ater na analise da representa-
¢ao da mulher idosa, tendo como base os estudos semioéticos postulados por Algirdas Julien
Greimas, a sociossemidtica de Eric Landowski e a semiotica plastica de Ana Claudia Oliveira.

O olhar a partir da semiodtica é uma abordagem rica e consistente para investigar a
producdo de sentido a partir da publicidade e por possibilitar o estudo das configuracoes
do sentido em diversos dominios da esfera cultural. Traremos a discussao a descri¢do e a
analise do plano de contetido e do plano da expressdo nos patamares do percurso gerativo
de sentido. Do nivel fundamental, as relacdes entre as oposi¢des de base, os subcontrarios e
as relagoes de implicacdo, além do diagrama dos valores no quadrado semiotico de Greimas
e também na dinamica da elipse de Landowski, que permite dar visibilidade ao dinamismo
de passagens graduais entre os valores do diagrama da construcao axiolégica. No nivel in-
termediario, o narrativo, examina-se tanto a légica da jun¢ao, mediada pelo objeto de valor
que faz as buscas do sujeito por sua posse por procedimentos de manipulacdo, quanto como
alégica da unido, na qual dao-se os encontros entre sujeitos nao mediados, mas em contato

2 Canal da Avon no YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/user/AvonBR. Acesso em: 13 jul.
2020. Canal de 0 Boticario no YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/user/boticario.
Acesso em: 13 jul. 2020.
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direto, fazendo sentido na interacdo que juntos estabelecem. Por fim, o nivel discursivo, com
o exame dos procedimentos enunciativos, da aspectualiza¢do e dos percursos tematicos e
figurativos operados pelas isotopias que delineiam as trajetorias da constru¢ado do sentido®.

A mulher idosa na publicidade contemporanea
A representagdo da idade

Para falar sobre mulheres idosas é preciso entender que estamos passando por um
momento de envelhecimento da populagdo mundial. Com taxas de natalidade cada vez mais
baixas e expectativa de vida cada vez mais altas, muitos paises enfrentam hoje o desafio de
ter — agora ou nas proximas décadas — grande parte da sua populacao composta por pes-
soas com mais de 60 anos. Segundo o IBGE*, a expectativa de vida no Brasil é de 76 anos e ja
sao mais de 30 milhdes de individuos com mais de 60 anos. A previsao é de que, a partir de
2039, havera mais idosos do que criangas vivendo no pais e, em 2060, um em cada quatro
brasileiros sera idoso®.

Idosos, velhos e terceira idade sdo os termos mais comuns utilizados para falar sobre
a populagdo com mais de 60 anos. Historicamente, é a partir dessa idade que as pessoas
se aposentam, tém netos e comecam a ter problemas de saude ligados ao envelhecer dos
corpos. Por isso, durante muito tempo, essa parcela da populagao foi vista como um grupo
isolado, que ndo produz mais economicamente e que merece cuidados especiais. Porém, a
medida que a expectativa de vida foi aumentando, a dindmica do envelhecer vém mudando
também. Hoje, temos muitas pessoas com mais de 60 anos que estdo na fase mais ativa e
produtiva de suas vidas, longe do esteredtipo do vovd ou da vovo que passa o dia em casa e
depende da ajuda alheia. O termo melhor idade comegou a ser utilizado para se referir a esse
grupo, dando a entender que essas pessoas estariam agora na melhor fase da vida, tendo
cumprido todas as obriga¢des sociais ligadas ao estudo, ao trabalho e a criacao dos filhos e
podem aproveitar esses anos para fazer o que mais gostam.

Mesmo com essa mudan¢a de comportamento, ainda observarmos muitas campa-
nhas, dos mais diversos segmentos, que representam os idosos como assexuados, doentes,
altamente dependentes e, muitas vezes, solitarios, focando em valores como saude, cuida-
dos e, principalmente, em como retardar cada vez mais esse envelhecimento.

Para as mulheres, essa dindmica é ainda mais cruel, sendo elas famosas ou nao, ricas
ou pobres, pois no envelhecer as questdes ligadas a imagem fisica ficam ainda mais com-
plexas. Enquanto os homens mais velhos sao vistos como galas e causam atragdo pela sua

3 Cf. definicdo de Ana Claudia de Oliveira em Abordagem semidtica da estética do discurso mediatico
(no prelo, a ser publicado nos Anais do XVI Congresso IBERCOM 2019).

4 Agéncia de noticias IBGE. Disponivel em: http://bit.ly/2kWK2v8. Acesso em: 20 jul. 2020.

> Um em cada quatro brasileiros terd mais de 65 anos em 2060, aponta IBGE. Matéria do site G1. Disponivel
em: https://glo.bo/2mleY8y. Acesso em: 20 jul. 2020.

dObrals | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003


https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Fernanda Ramos de Albuquerque Lima

maturidade, as mulheres mais velhas ndo possuem apelo estético e ndo sao consideradas
atraentes para os padroes de beleza impostos pela sociedade. Por isso, desde cedo, elas sdo
educadas para esconder os cabelos brancos e esticar a pele a fim de amenizar as rugas. A
imposicdo estética no envelhecer feminino € algo culturalmente aceito e incentivado, como
discorre Wolf:

As qualidades que um determinado periodo consideradas belas nas mulheres
sdo apenas simbolos do comportamento feminino que aquele periodo julga ser
desejavel. O mito da beleza na realidade sempre determina o comportamento,
ndo a aparéncia. A juventude e (até recentemente) a virgindade foram “bonitas”
nas mulheres por representarem a ignorancia sexual e a falta de experiéncia. O
envelhecimento na mulher é “feio” porque as mulheres adquirem poder com o
passar do tempo e porque os elos entre as geracdes de mulheres devem sempre
ser rompidos. As mulheres mais velhas temem as jovens, as jovens temem as
velhas, e o mito da beleza mutila o curso da vida de todas. E o que é mais insti-
gante, a nossa identidade deve ter como base a nossa “beleza”, de tal forma que
permanecamos vulneraveis a aprovacdo externa, trazendo nosso amor-préprio,
esse 6rgao sensivel e vital, exposto a todos. (WOLF, 1992, p. 17)

Sendo assim, as marcas de beleza nunca mostraram preocupac¢do com essa fatia da
populagao. Mas, com a mudanga no comportamento das consumidoras, que passaram a exi-
gir das marcas representatividade ao serem retratadas, como se da essa construcdo da ima-
gem da mulher mais velha?

Em nosso corpus, a primeira campanha a trabalhar uma personagem de mais idade é
a campanha #EuMeSintoConfortavel®, da Avon. A peca foca no lancamento da nova linha de
batons UltraMatte e traz como descri¢cdo: “Para usar a maquiagem e a roupa que eu quiser,
falar o que penso, fazer escolhas e mudar de ideia, #EuMeSintoConfortavel. Chegou o pri-
meiro batom 100% matte que desliza nos labios, ndo resseca, hidrata e permanece por até
4 horas: UltraMatte da Avon”.

Nessa peca, a terceira mulher a falar é a mulher idosa, apos a apari¢do de duas bem
jovens. Ela passa nos labios um batom de tom rosa escuro, olhando para a camera, nos olhos
do destinatario (a consumidora Avon), como se estivesse mirando um espelho ao se ma-
quiar e, em seguida, ajeita o cabelo. Sua fala é: “Eu me sinto confortavel para beijar quem eu
quiser” (figura 1).

E uma mulher que se mostra preocupada com a sua imagem, que usa maquiagem,
tem o cabelo arrumado e utiliza joias (brinco e anel). O corte de cabelo curto e os acessorios
mais simples utilizados remetem a visual classico, mas o batom na cor escura coloca essa
mulher no mundo de uma outra maneira. Ao passar batom, a voz ao fundo diz: «Eu me sinto
confortavel para beijar quem eu quiser», uma frase que ndo se ouve normalmente vinda de
uma mulher de mais idade. A idosa nao é vista socialmente como sexualmente ativa, muito
menos como uma mulher com varios parceiros (as).

¢ Campanha #EuMeSintoConfortavel, da Avon. Disponivel em: http://bit.ly/32bjFly. Acesso em: 18 jul. 2020.
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Esse querer ter (varios parceiros) afirmado de maneira tdo incisiva, coloca-se como
um poder ter (varios parceiros) e entra em conflito com o dever ser (séria, recatada e, muitas
vezes, assexuada) que € esperado socialmente das mulheres nessa idade. A maquiagem fun-
ciona como objeto de valor modal que qualifica esse sujeito mulher idosa para um poder ter,
colocando-a em conjungao com esse estado de conforto e liberdade.

FIGURA 1 - MULHER IDOSA NA CAMPANHA #EUMESINTOCONFORTAVEL

FONTE: Canal da Avon no YouTube. Disponivel em: http://bit.ly/21ZpG4H. Acesso em: 18 jul. 2020.
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Na campanha Cara e Coragem’, a idosa é um dos sujeitos que utiliza da maquiagem
dita natural. Aparentando ser um pouco mais nova do que a mulher da pecga anterior; ela usa
maquiagem bem clara e suave, assim como o tom da sua roupa. Nos ultimos anos, observa-
mos que mais mulheres pararam de pintar seus cabelos e assumiram os fios naturais - estdo
na faixa dos 40, 50 anos, cansadas de utilizar tinturas e em busca de mais liberdade®. Mas a
cor grisalha, os cabelos longos e os cortes mais modernos (como o visual aqui apresentado)
reforgam uma preocupacdo em passar uma imagem mais jovem, afastando-se do visual clas-
sico das avods, com os cabelos curtos e totalmente brancos.

Nas duas cenas em que a idosa aparece com mais destaque (sozinha ou em grupo), a
posicdo do seu rosto é parecida: virado um pouco para a diagonal, com o queixo projetado para
a frente, como em uma situagdo de enfrentamento, reiterando o sentido de coragem (figura 2).

Novamente, a maquiagem surge como doadora de competéncia para o sujeito mu-
lher idosa. Ao construir um visual natural (mas maquiado), ela, mesmo em meio a tantas
jovens, adquire coragem para o poder fazer, que é enfrentar o dia a dia. Além disso, essa pose
também permite que seu pescoco aparec¢a alongado, sem mostrar nenhuma ruga. Cria-se
assim, em uma mulher que é idosa, um parecer mais jovem.

FIGURA 2 - MULHER IDOSA NA CAMPANHA CARA E CORAGEM

7 Campanha Cara e Coragem, da Avon. Disponivel em: http://bit.ly/21I9Pae. Acesso em: 18 jul. 2020.

8 Revolucdo grisalha: cabelos brancos viram simbolo de empoderamento para mulheres de mais de 50.
Matéria do site O Globo. Disponivel em: https://glo.bo/3diD8G2. Acesso em: 5 abr. 2020.
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FONTE: Canal da Avon no YouTube. Disponivel em: http://bit.ly/2119Pae. Acesso em: 18 jul. 2020.

As pecas institucionais da Avon Acredite no poder das mulheres® e Beleza que é a
sua cara’® sdo construidas de forma bastante semelhante ao utilizarem imagens de muitas
mulheres enquanto uma voz feminina narra, em off, um texto sobre valores e crencgas traba-
lhados pela marca. Mas, nessas duas pecgas, a mulher idosa surge de uma maneira um pouco
diferente do que observamos até agora: fugindo do visual neutro — ou, como denominamos
anteriormente, classico —, temos agora uma aparéncia mais colorida e chamativa.

Na primeira pe¢a, a voz ao fundo diz: “Somos a companhia que cria volume nos cilios
e oportunidades nas vidas” e, ao fim dessa frase, aparece a mulher idosa. Ela esta no centro
da tela, iluminada em frente de um fundo escuro, encarando diretamente os olhos do enun-
ciatario, com um sorriso no rosto. Os cabelos, mesmo curtos e brancos, ja se diferenciam do
padrao esperado pois exibem um corte mais moderno e volumoso, além disso, ela usa uma
maquiagem mais marcada nos olhos e na boca e um grande colar colorido no pescoco, que
ganha ainda mais destaque sobre a blusa em tom rosa claro. A Avon cria oportunidade para
a mulher idosa se destacar,; saindo do lugar comum.

Essa mesma mulher vai aparecer novamente no fim da pega ao lado de uma negra e
uma oriental e com um visual mais androgino (figura 3). Com a imagem das trés, a voz ao
fundo narra: “Nds somos a Avon”, reforgando o posicionamento da marca como uma empre-
sa focada na diversidade, da qual essas mulheres fazem parte.

9 Campanha da Avon Acredite no poder das mulheres. Disponivel em: http://bit.ly/2mgLpm5. Acesso
em: 22 fev. 2020.

1 Campanha Avon apresenta: Beleza que é a sua cara. Disponivel em: http://bit.ly/21ZwZJF. Acesso
em: 19 mar. 2020.
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A relacdo eu-tu é um aspecto muito importante nessa campanha na medida em que,
sobre essa estrutura dialogal instalada no discurso, constroéi-se o efeito de sentido de subje-
tividade. A enunciataria (consumidora) € posicionada como o tu participante do enunciado,
no qual o eu é construido pelo uso da narragdo em primeira pessoa. Ao afirmar “N6s somos
a Avon’, cria-se o efeito de pessoa ampliada, ou seja, “Eu, consumidora idosa, também sou a
Avon e estou aqui representada”.

FIGURA 3 - MULHER IDOSA NA CAMPANHA ACREDITE NO PODER DAS MULHERES

FONTE: Canal da Avon no YouTube. Disponivel em: http://bit.ly/2mqLpmb5. Acesso em: 18 jul. 2020.

dObrals | NOMERO 31 | JANEIRO-ABRIL 2021
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras | e-ISSN 2358-0003



https://dobras.emnuvens.com.br/dobras

dossié ] Fernanda Ramos de Albuquerque Lima

Na segunda peca institucional da Avon, a aparicao da mulher idosa ¢é ainda mais cha-
mativa. A voz feminina ao fundo inicia: “Nao existe um s6 tipo de beleza. Afinal, quem é que
vai definir um padrio?”. E nesse momento, em um corredor de supermercado, que aparece a
idosa e, nesse caso, exatamente fora de qualquer padrao esperado para esse grupo. Mesmo
aparentando ser bem mais velha do que todas as mulheres idosas das outras campanhas,
ela apresenta um visual muito atraente, com cores fortes na roupa e nos acessorios. Além
das cores, as roupas possuem cortes diferentes e mais modernos, e sdo utilizados distintivos
aderecos como pulseiras e colares, anéis e brincos. O forte cromatismo também se faz pre-
sente no seu rosto, com uma maquiagem bem marcada (olhos pintados e batom em um tom
roxo), 6culos grandes e redondos que, ao contrario dos 6culos de grau utilizados por idosos,
tem aro preto que traz um aspecto de modernidade. Seu cabelo é penteado de forma a criar
um grande topete, em um cuidadoso arranjo da aparéncia que indica ousadia e inovacdo de
uma mulher que ndo esta parada no tempo. A posi¢do do seu corpo, ereto, em oposicao a
postura curvada e até mesmo corcunda observada em pessoas de mais idade, reforca uma
ideia de uma mulher segura da sua imagem (figura 4).

FIGURA 4 - MULHER IDOSA NA CAMPANHA AVON APRESENTA: BELEZA QUE E A SUA CARA

FONTE: Canal da Avon no YouTube. Disponivel em: http://bit.ly/21ZwZJF. Acesso em: 19 jul. 2020.
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A construcdo figurativa dessa mulher idosa é uma intertextualidade explicita, ja que
a apresentacdo dela é uma clara alusdo a figura da empresaria Iris Apfel'!, norte-americana
de 98 anos que se tornou icone fashion por causa do seu visual com arranjos nesse estilo. Iris
tem mais de 1,3 milhdo de seguidores no Instagram, ja teve uma exposicao sobre a sua car-
reira no renomado Metropolitan Museum of Art de Nova York (em 2005), um documentario
sobre a sua vida (langado em 2014) e, recentemente fechou um contrato com a agéncia IMG,
responsavel pela carreira da modelo Gisele Biindchen (figura 5). Assim, a Avon apresenta
caracteristicas simbdlicas para referenciar uma pessoa socialmente reconhecida na moda,
criando um efeito de sentido de modernidade para a sua mulher idosa.

FIGURA 5 - COMPARATIVO ENTRE MULHER IDOSA DA CAMPANHA E A EMPRESARIA IRIS APFEL

FONTE: Canal da Avon no YouTube (a esquerda) e Instagram de Iris Apfel (a direita). Disponivel em:
http://bit.ly/2mHRuv8 e http://bit.ly/2o0jwD1n. Acesso em: 22 jul. 2020.

Enquanto a Avon constroi a imagem de uma mulher idosa fora do estere6tipo, que
se posiciona sexualmente, enfrenta o mundo, usa artificios estéticos e referéncias da moda
a seu favor para se sentir bela, O Boticario mantém esse grupo sem destaque e sem mu-
danca no discurso. A campanha Dia da Mulher O Boticario'® é composta de uma série de
depoimentos, de diferentes mulheres comuns, que escolhem um adjetivo para responder
a pergunta “O que, além de linda, vocé é?”, tentando assim colocar a questao da beleza em
segundo plano ao falar de uma data que ganhou muita importancia para dar visibilidade as
questdes ligadas a luta feminista.

A interlocutora idosa apresenta-se com um visual socialmente esperado de uma se-
nhora, com calga, blusa de manga comprida e um colete em tom bege neutro fazendo conjunto

1 IRIS Apfel. In: WIKIPEDIA: a enciclopédia livre. [S&o Francisco, CA: Fundacdo Wikimedia], 2017.
Disponivel em: http://bit.ly/2mHRuv8. Acesso em: 22 jul. 2020.

2 Campanha Dia da Mulher, de O Boticdrio. Disponivel em: http://bit.ly/2nDyZIc. Acesso em: 19 jul. 2020.
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com a calga. No pescoco, porta um colar branco e vermelho combinando com a estampa da
blusa. Os pequenos 6culos e o cabe